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ВСТУП


Актуальність дослідження. Туристська реклама – це активний спосіб реалізації маркетингової політики туристичної компанії щодо поширення туристського продукту, зміцнення зв'язків між виробником туристичного продукту та покупцем.
Сучасний туризм важко зрозуміти без реклами. Адже це найпотужніший інструмент туристичної компанії, який допомагає інформувати своїх клієнтів, коригувати їхню поведінку, звертати увагу на послуги, запропоновані компанією, створювати позитивну репутацію цієї компанії, підкреслювати її привабливість. значимість суспільству. Тому продуктивна рекламна поведінка є найважливішим інструментом досягнення цілей рекламної стратегії загалом та комунікаційної стратегії окремо.
Рекламна діяльність туристичної компанії супроводжується методами, що враховують ступінь невизначеності та ризику. Останню можна суттєво скоротити, надаючи достатню достовірну, точну та своєчасну інформацію.
Реклама – найдорожчий елемент усіх рекламних комунікацій. Від того, наскільки правильно буде представлена вся реклама, правильно обрані засоби поширення, створені рекламні повідомлення з урахуванням цільової аудиторії та залежатимуть успіх рекламних акцій, обсяг вкладеного капіталу та отримання очікуваного результату туристичної компанії. набагато більше. .
Реклама - це засіб поширення інформації та впливу на людей шляхом створення враження про товар, створення довіри до нього та бажання придбати цей товар.
Інформаційне забезпечення реклами є частиною постійної системи маркетингових даних туристичної установи. Зв'язок між ними настільки щільна, що практично неможливо відокремити лише рекламні дані від загального накопичення маркетингової інформації.
Мета магістерської роботи - висвітлити питання, пов'язані з аналізом теоретичних розробок у галузі розвитку туристичної реклами, поняття та напрямки рекламної діяльності туристичної компанії, особливостей організації рекламної діяльності та правил розміщення реклами,кампанія та імідж туристичної компанії.
Для досягнення поставленої мети було вирішено такі завдання:
• охарактеризувати поняття та особливості рекламної діяльності у сфері туризму;
• проаналізувати організацію, принципи та канали розповсюдження реклами;
• визначити основні особливості реклами туристичних послуг у мережі Інтернет;
• аналізувати державне та інформаційне забезпечення рекламної діяльності.
Об'єктом дослідження є туристична реклама у сфері туризму.
 Предметом магістерської роботи є теоретико-методологічний аналіз формування туристичної реклами.
Магістерська робота виконана з використанням наступного методичного апарату: методу аналізу літературних джерел та статистичних методів.
Структура роботи. Робота складається з вступу, п'яти розділів, висновків, бібліографії та додатку.

ВИСНОВОК


Сучасний туризм не можна зрозуміти без реклами. Тому що реклама є найбільш ефективним інструментом у зусиллях туристичної компанії щодо передачі даних своїм клієнтам, модифікації їх діяльності, залучення інтересу до продукції, що представляється компанією, створення гарного фірмового стилю та демонстрації її соціальної значущості. Тому ефективна рекламна поведінка є найкращим способом досягнення мети маркетингової тактики взагалі та комунікаційної тактики зокрема.
Інтерес до даних означає справжнє відбиток ситуації у рекламної практиці будь-якої миті часу. Достовірність інформації залежить від детального відображення неупередженої позиції та розширення застереження.
Релевантні дані дозволяють вибирати дані, що відповідають згенерованим перевагам, і виключати дії з невідповідною інформацією. Повна подібність відображення необхідна для неупередженого розрахунку всіх факторів, що лежать в основі практики реклами туристичної продукції або змінюють вагу її положення та висоти. Безпосередність інформації спрямовує їх до конкретних цілей та завдань.
Світова практика показує, що сфера туризму є одним із найпоширеніших рекламодавців. Практика іноземних туристичних компаній показує, що вони вкладають у рекламу туристичних подорожей у середньому п'ять-шість відсотків своїх доходів.
Завдяки пресі туристичні компанії інформують споживачів про своє функціонування та перспективи організації відпочинку, екскурсійних, екскурсійних, лікувальних та інших поїздок.
Найдорожчим із усіх видів реклами нині залишається телевізійна реклама. Весь світ знає, що телебачення є найбільшим із усіх засобів масової інформації, тому реклама на телебаченні має безліч переваг.
Походження коштів на рекламні цілі по-різному:
Залежно від цього реклама поділяється на загальну (корпоративну) та від імені окремих туристичних компаній. Загальний також може бути горизонтальним та вертикальним. Horizontalus - група компаній, що поєднує зусилля окремих туристичних компаній для створення єдиного туристичного продукту.
Реклама існує у багатьох формах. Воно проявляється у різних сферах: економіці, політиці, культурі, освіті, туризмі та багатьох інших галузях сучасного світу. Але його головна мета – продаж товарів та послуг, які надалі приносять підприємцям прибуток.
Реклама тісно пов'язана з іміджем туристичних компаній. Коли компанія має свій особистий імідж серед споживачів, особливо власну особу, рекламний ефект буде набагато кращим.
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