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Вступ 
Cеконд хенд в загальному розумінні - це вживаний товар. У США і країнах Європи це поняття застосовується відносно будь-якої речі, що пройшла через руки принаймні одного власника. В Україні цей термін використовується в першу чергу стосовно одягу і взуття.
У магазинах б/у одягу можна знайти багато цікавих колекцій найрізноманітніших стилів, відомих світових виробників і брендів. Статистика показує наступну тенденцію: якщо раніше клієнтами  магазинів були люди з низьким рівнем доходів, такі як студенти, пенсіонери, малозабезпечені сім'ї, то сьогодні серед постійних клієнтів все частіше зустрічаються люди з високим достатком. Більше того, багато відомих персон приходять в такі магазини купити секонд хенд одяг, і цей факт цілком з'ясовний. 
Незмінною особливістю секонд хенда є той факт, що кожна річ продається в єдиному екземплярі. Ця дивовижна особливість дозволяє справжнім цінителям унікальних речей зустріти тут справжні знахідки відмінної європейської якості, створити свій неповторний образ, який підкреслить виняткову індивідуальність особи. Багато в чому завдяки цій властивості б/у речей їх популярність росте з кожним днем. Усе менше людей сприймають одяг «другої руки» як ознаку малого достатку, все більше відносяться до неї як, наприклад, до уживаного автомобіля - якість відмінна, а ціна значно нижча. Усе вищезгадане дозволяє говорити про актуальність цієї теми. 
Метою цієї роботи є виявити закономірність становлення секунд-хенду як особливого виду споживацької поведінки 
Для досягнення поставленої мети нам треба виконати завдання:
1. Проаналізувати різні соціальні теорії споживчої поведінки
1. Розглянути споживання як предмет соціологічного аналізу
1. Вивчити  феномен споживача в сучасному суспільстві. 
1. Виявити особливості споживчої поведінки в умовах сучасного українського соціуму 
1.  Дослідити історію появи і розвитку секонд-хенд у світі і Україні 
1. На підставі даних проведеного дослідження  виявити мотиви споживаня секонд-хенду, як сучасного способу споживчої поведінки. 
Об'єкт дослідження : населення м. Одеси
Предмет: покупки в магазинах «Секонд-хенд» як вид споживчої поведінки
Гіпотеза дослідження : передбачається, що секонд-хенд розрахован на людей з низьким рівнем доходу
Проблема:  Відповідно до загальноекономічних кризових тенденцій, значно збільшився попит на одяг із магазинів секонд-хенд. Але мотивація споживання секонд-хендів може бути різна, від відповідності ціни-якості, до підкреслення індивідуального стилю.
Секонд хенд сучасних реалій - це раціональний розумний підхід до витрат на гардероб. Тому в магазини секонд хенд у пошуках потрібної речі ходять не лише ті, у кого не надто міцне матеріальне становище, але і люди досить забезпечені, з високими вимогами до якості одягу які віддають перевагу стильному і різноманітному гардеробу.  
Для досягнення поставлених в дослідженні завдань були використані методи аналізу і синтезу, типологізаціі. Як емпіричні методи збору соціологічної інформації використовувалося анкетне опитування. А для аналізу емпіричних даних використовувалися методи статистичного аналізу даних. Також для анкетного опитування була використана Google Форма
Характеризуючи міру наукової розробки проблеми слід зазначити, що формування цінностей, грошей і грошової культури вивчали такі соціологи як К.Маркс, м. Зіммель; а обмеженість класичного економічного підхода до аналізу споживання - соціолог Я. Рощина 
Проблеми суспільства споживання в сучасних умовах вивчає ряд українських учених. Слідує, передусім, звернути увагу на роботи А. Донченко, Ю. Пачковского, В. Пилипенко, В. Різника, С. Скибинского, Л.Сорокиной, Тарасенко В.И., Зоську Я. С. Марушевскую О.Г, Щербину В.Н., Лисиця Н.М., Набруско И.
ВИСНОВОК

Згідно мети в роботі проведений аналіз і систематизація накопиченого теоретико-методологического досвіду соціологічних і суміжних наук. 
Людина щодня бере участь в процесі споживання, при цьому відтворюючи як об'єктивні умови свого існування, так і виражаючи соціальні значення, культурні норми і персональні смаки. Цей процес складає один з найважливіших компонентів повсякденного життя. Стратегії споживчої поведінки виступають інструментами соціального відтворення певних моделей життєдіяльності. Їх формування і розвиток відбиває вплив різних соціальних чинників на структуру і організацію споживання, його пріоритети і норми. 
У першому теоретичному  розділі було розглянуто споживання як предмет соціологічного аналізу і  зроблений висновок про те, що споживання розглядається як процес придбання, освоєння і використання людьми(споживачами) різноманітних матеріальних і духовних благ, потрібних їм для життя. Споживання може бути як матеріальним, так і духовним. Матеріальне споживання є придбанням людиною різних матеріальних продуктів, використання їх для своїх потреб, привласнення та й  іноді повне поглинання. Духовне споживання означає придбання людиною різних духовних продуктів, залучення до духовних цінностей за допомогою інтелектуальної співучасті і емоційного співпереживання.
Так само ми дійшли висновку, що головна функція споживання - не просто задовольняти потреби найкращим способом(наприклад, просто задовольняти потребу в їжі), але здатність надавати сенс процесу. На сьогодні одне з основних завдань в області соціології можна визначити як розробку нової теоретичної моделі споживчої поведінки як феномену.
У другому теоретичному розділі були вивчені можливості дослідження феномену споживача в сучасному суспільстві. Виявлено, що виникнення споживача цілком закономірне, воно стало адекватною  відповіддю потреб людей у благополуччі і комфорті на розширення  можливостей добитися цього. Споживання у результаті втратило свою основну  функцію - воно перестало бути засобом для продовження життєдіяльності  живих організмів. 
Споживання і споживач є важливими соціальними і культурними  регуляторами, сприяючими оформленню соціальної структури.
Виявлені особливості споживчої поведінки в умовах сучасного українського соціуму і вивчена історія появи і розвитку секонд-хенд у світі і Україні.
Так, покупці секонд- хендов не платять первинну ринкову ціну товару, але при цьому користуються усіма символічними благами подібних речей. Також вони актуалізують і інкорпорують ці речі в контекст сучасної моди, нехтуючи постійною швидкою зміною стилів, які є одним з її рушійних механізмом.
Для того, щоб вибрати собі відповідне вбрання багатьом людям необхідно проявити незвичайне терпіння. 
Основними мотивами купівлі «секонд-хенду» є можливість купівлі якісного одягу за прийнятну ціну, а також можливість купівлі ексклюзивних речей «в єдиному екземплярі», так само це своєрідний спосіб отримання задоволення.
Соціальні практики сучасного світу досить складні і різноманітні, і їх вивчення не може бути одноразовим і мати статичний характер. Надалі затребуваними залишаться не лише висвітлені в роботі питання, але з'являться і нові, пов'язані з розширенням впливи цього виду споживчої поведінки на власне споживчий процес.
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