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ВСТУП

Стабiльна позитивна динаміка розвитку туризму у світовому масштабі, його значний вплив на зайнятість населення, формування малого і середнього бізнесу, сприяння соціально-економічному розвитку регіонів дає підстави розглядати туристичну галузь як важливий чинник після кризового відновлення національної економіки України, реформування транспортної, комунальної, інформаційної, виробничої та сервісної інфраструктури, удосконалення інвестиційної та соціальної політики.
Одним з перспективних видів розвитку ринку туристичних послуг є гастрономічний туризм – вид туризму, пов’язаний з ознайомленням з виробництвом, технологією приготування та дегустацією національних страв та напоїв, а також кулінарними традиціями народів світу.
Дослідження тенденцій розвитку та сучасного стану ринку послуг гастрономічного туризму є передумовою визначення перспектив розвитку гастрономічного туризму України та створення конкурентоспроможного туристичного продукту на міжнародному ринку послуг туризму.
Дослідженнями теоретичних i практичних аспектів розвитку гастрономічного туризму, визначенням змісту, аналізом деяких об’єктів, включених до складу «гастрономічних турів» займалися такі зарубіжні вчені, як: К. Холл, Д. Гiлмор, Б. Пiн, Р. Митчелл, Д. Хендерсон, Ю. Лін,Т. Пірсон, Л. Кей
та iн.

Аналіз сучасної літератури свідчить про активне науково-практичне опрацювання проблеми гастрономічного туризму і в Україні. В дослідженнях А. Бусигіна, Е. Маслова, І. Комарніцького, В. Федорченка, Д. Басюк, Т. Сокол, Т. Божук, Л. Прокопчук. Т. Шпараги, В. Бойко, О. Любiцевої, Ф. Шандора, Г. Волкової, М. Баштової висвітлюється історико-культурний контекст розвитку цього виду туризму, особливості створення регіональних туристичних продуктів на основі національних кулінарних традицій.
9

Але так як в законі України гастрономічний туризм не виділяється як окремий вид туризму, то окремі фахівці розглядають його як вид інших, 

наприклад, хобі-туризму, тематичного туризму, спеціалізованого туризму чи подієвого туризму. В. Антоненко, Д. Басюк в своїх працях доводять важливість розвитку даного виду діяльності в окремих регіонах України.
Стратегічна мета розвитку туризму в Україні полягає у створенні продукту, конкурентоспроможного на світовому ринку, здатного максимально задовольнити туристські потреби населення країни, забезпечити на цiй основі комплексний розвиток територій та їх соціально-економічних інтересів при збереженні економічної рівноваги та історико-культурної спадщини.
Гастрономічний туризм має значні перспективи розвитку, а організація

«гастрономічних турів» сприяє відродженню національних кулінарних традицій.

Дослідження останніх років свідчить, що туристичні потоки зростають у тих регіонах, де, на основі неповторних традицій, формуються спеціалізовані інтерактивні туристичні продукти – тури, фестивалі, народні свята.
В Україні заснована достатня кількість унікальних автентичних гастрономічних турів та фестивалiв, які створюють передумови для формування конкурентоспроможного туристичного продукту гастрономічного туризму на міжнародному та внутрішньому ринках.
Об’єктом роботи є «Гастрономічний туризм».

Предметом є «Регіональний розвиток гастрономічного туризму в Україні». Завдання роботи:
Проаналізувати  динаміку  розвитку  гастрономічного  туризму  в  світі  та

Україні;

- Охарактеризувати особливостi розвитку гастрономічного туризму в світі;

- Визначити особливості розвитку гастрономічного туризму в Україні за регіонами;
- З’ясувати основні проблеми розвитку гастрономічного туризму;

- Визначити тенденції і подальші перспективи розвитку даного виду туризму;
- Розглянути особливості розвитку гастрономічного туризму в Одеському регіоні.





Аналізуючи місцезнаходження даних фестивалів, можна зробити висновок, що найбільші туристичні ресурси для проведення подієвого туризму має Західна та Центральна частина України, а саме: Закарпатська та Львівська, Полтавська областi та міста Київ, Луцьк та Львiв.
Саме в цих областях та мiстах збереглося значна кількість національних свят та автентичних традицій їх святкування, тому вони є найбільш привабливими до відвідування, як для іноземних, так і внутрішніх туристів в Україні.
Отже, можемо сказати, що гастрономічний туризм в Україні набирає більших обертів в розвитку та залучення іноземних туристів на основі величезної ресурсної бази. Тому ця тема є доволі актуальною на сьогодні і в майбутньому може значно покращити економічний стан України і поляризувати державу на міжнародному рівні.
Отже, метою даної роботи є дослiдження сучасного стану та виявлення тенденцій розвитку ринку послуг гастрономічного туризму України і в особливості дослідження регіонального розвитку гастрономічного туризму в Україні.


ВИСНОВКИ



Таким чином, можна зробити висновок, що Одеський регіон входить в п’ятірку лідерів туристичного ринку України, поступившись Київській, Львівській та Івано-Франківській областям. Аналіз динаміки туристичних потоків показує зменшення кількості в’їзних туристів в Одеську область з 2010 р до 2014р, що пов’язано з політичною та економічною кризою, зниженням купівельної спроможності туристів даної цільової категорії, проблемою безпеки. Завдяки зусиллям влади, бізнесу, профільним асоціаціям, зокрема, «Туризм Одеси», у 2015-2016р число в’їзних туристів поступово збільшується. З 2015р туризм в Одеському регіоні має позитивну динаміку, але достатньо низькі темпи розвитку, і на погляд авторів, одним із способів вирішення цієї проблеми є розвиток гастрономічного туризму, адже всі передумови для цього наявні.
Ресторанне господарство є важливою складовою розвитку гастрономічного туризму, відіграючи велику роль у формуванні туристичного іміджу регіону. З точки зору гастрономічного туризму інтерес представляють заклади етнічної спрямованості. Аналіз закладів етнічної кухні Одеси підкреслює різноманіття культур регіону, що проявляється у місцевій кухні. Протягом останнього періоду число закладів ресторанного господарства, які пропонують українську кухню в Одесі, зросло. В той же час, ніша концептуальних закладів української кухні залишається не- заповненою в достатній мірі. Актуальним є популяризація української кухні, локальних продуктів і їх виробників. Моніторинг концептуальних ресторанів Одещини, який приведений у даній роботі, дає для туроператорів основу для створення
«ресторанних турів», як різновиду гастрономічного туризму.

Аналіз пропозицій вітчизняних туроперато- рів показує, що гастрономічний туризм в Одеському регіоні зокрема, знаходиться в стадії зародження. Для досягнення успіху в цьому напрямі необхідно розроблення та активне просування гастрономічних турів з використанням місцевої сировини, продуктів харчування та напоїв, концептуальних закладів ресторанного

господарства, які підкреслюватимуть автентичність національних традицій у кулінарії.
З нашого погляду, особливої уваги, як потужні атракції гастрономічного туризму, заслуговують фестивалі, які проводяться в регіоні. Необхідно дослідити, наскільки їх концепція задовольняє сучасні потреби відвідувачів в здобутті унікального досвіду, вивчити профілі, основні мотивації, характеристики відвідування, сприйняття гастрономічних фестивалів і якість досвіду, який отримують відвідувачі, що дасть змогу сформулювати рекомендації щодо поліпшення маркетингової стратегії і дизайну подій фестивалів. Автори визначають цю проблему, як напрям подальших досліджень.
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