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ВСТУП

Зміни в системі засобів масової інформації, викликані глобалізацією

інформаційних процесів, трансформували мовлення інформаційних агентств.

Бурхливий технологічний розвиток обумовив перетворення організацій, які

збирають новини та продають їх виданням новин (газетам, журналам, радіо- та

телевізійним станціям), на повноцінні ЗМІ з власною аудиторією, жанрами,

оформленням. Це свідчить про зростаючу роль каналів чи служб новин (так ще

називають ІА) у світовому, а також вітчизняному інфопросторі.

Видання адресоване майбутнім журналістам для формування у них

цілісного уявлення про принципи діяльності інформаційних агентств. За

приклад беруться відомі агентства та досвід вітчизняних ІА. Воно призначене

для організації ефективної роботи студентів в аудиторії, під час онлайн-занять

та самостійно у межах курсу. Формує уявлення про виконання складних

спеціалізованих завдань у сфері комунікацій та інформаційної аналітики в

контексті новинних ЗМІ.

Дисципліна «Агенційна журналістика» складається з практичного блоку

занять і самостійної роботи студентів.

Мета курсу — сформувати у здобувачів вищої освіти уявлення про

специфіку діяльності інформаційних агентств.

Відповідно цьому, завданнями є:

 ознайомити з поняттям та місцем інформагентств в системі засобів

масової інформації;

 з’ясувати особливості роботи журналіста у сфері агенційної журналістики;

 визначити тенденції розвитку провідних новинних служб світу та

України;

 навчити здобувачів освіти опрацьовувати, редагувати та створювати

інформаційний матеріал.

Об'єктом навчальної дисципліни є інформаційні агентства.
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Предмет – зміст, тенденції, напрямки діяльності інформаційних агентств

України та світу.

Процес вивчення дисципліни спрямований на формування елементів

наступних компетентностей:

а) загальних (ЗК):

 ЗК 02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної

діяльності.

 ЗК 03. Здатність бути критичним і самокритичним.

 ЗК 04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних

джерел.

в) спеціальних (СК):

 СК 02. Здатність формувати інформаційний контент.

 СК 03. Здатність створювати медіапродукт.

Програмні результати навчання. У результаті вивчення навчальної

дисципліни здобувач повинен:

 ПР 02. Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для

створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної

акції.

 ПР 03. Оцінювати свій чи чужий інформаційний продукт, інформаційну

акцію, що організована й проведена самостійно або разом з колегами.

 ПР 04. Виконувати пошук, оброблення та аналізу інформації з різних

джерел.

 ПР 14. Генерувати інформаційний контент за заданою темою з

використанням доступних, а також обовʼязкових джерел інформації.

 ПР 15. Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, визначеного

жанру, з урахуванням каналу поширення чи платформи оприлюднення.

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти

повинен:
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знати:

 основні принципи та особливості функціонування агенційної

журналістики;

 етапи розвитку світових та вітчизняних інформагентств;

 організацію роботи інформаційних служб та критерії відбору новин;

 структуру повідомлення інформагентства;

 особливості основних жанрів інформагенцій;

 провідних суб’єктів сучасного інформаційного ринку.

уміти:

 застосувати на практиці теоретичні знання щодо підготовки новин;

 створювати інформаційний контент за заданою темою;

 збирати необхідну для написання матеріалів інформацію з різних джерел;

 аналізувати та визначити жанр вже створеного чи запланованого

матеріалу;

 створювати грамотний медіапродукт з урахуванням каналу поширення та

запиту аудиторії.

Методи навчання. Вибіркова дисципліна передбачає вивчення матеріалу

в різних формах: словесні: аналіз конкретних ситуацій, пояснення; наочні:

ілюстрація (у тому числі мультимедійні презентації); практичні: практичні

роботи, виконання індивідуальних завдань.

Під час ведення практичних занять методи обираються в залежності від

теми й формату навчання. Окрім усного інформативно-доказового викладу

наукових знань, методу дискусії, демонстрування презентацій, робота

відбувається за методами опитування, групової дискусії, через загальне

обговорення та роботу в малих групах для виконання спільного завдання. Не

рідко доводиться звертатись до методу порівняння, завдяки якому

встановлюються спільні й відмінні ознаки між процесами, явищами чи

об’єктами, що вивчаються.
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До особливих методів організації освітнього процесу, які

використовуються під час занять, відносяться «плюс-мінус», коли,

відповідаючи на запитання, фіксуємо позитивні й негативні факти, шукаємо

«що тут цікаве?», або може викликати негативну реакцію; кейс-метод дозволяє

обговорювати зі здобувачами ситуації, побудовані на реальних подіях;

моделювання — допомагає відтворити в уяві реальні об’єкти чи явища. Іноді

доводиться звертатися до методу кластер, що передбачає графічне виділення

ключових слів та ідей теми з метою створення цілісної картини.

Інформаційний обсяг навчальної дисципліни. На вивчення предмета

відводиться 120 годин (4 кредити ЄКТС).

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН

Змістовий модуль 1. Агенційна журналістика як невід’ємна складова
системи засобів масової комунікації

Тема 1. Інформаційні агенції в системі ЗМІ: поняття, місце, основні

завдання

Визначення термінів «агенційна журналістика», «інформаційні агентства»

та використання їх в українському журналістикознавстві. Загальна

характеристика діяльності інформаційних агентств (далі ІА). Формування

агенційної політики у світі та вітчизняний досвід. Проблемно-тематичний

аспект сучасних ІА та характер взаємодії з традиційними медіа.

Тема 2. Різновиди інформаційних агенцій та їхні функціональні

навантаження

Різновиди інформаційних агенцій (у залежності від груп медіаспоживачів,

масштабів зон впливу тощо). Специфіка роботи та головні напрямки діяльності

ІА. Функціональні особливості ІА. Продукція інформагентств.



8

Тема 3. Структура та стандартні компоненти інформаційного

повідомлення ІА

Архітектоніка повідомлень і способи вираження позиції

інформагентствами. Опанування базових принципів викладу матеріалу.

Стандартні компоненти повідомлення («slugline», «headline», «lead», «sablead»

та «background»).

Змістовий модуль 2. Професійна культура у діяльності творчого працівника

інформаційного агентства

Тема 4. Навички кадрового співробітника ІА та вимоги до підготовки

інформаційних повідомлень

Специфіка роботи журналіста інформаційного агентства: якості та

навички. Особливості створення повідомлень для вітчизняних і світових

інформагентств. Аудіо-, візуальні компоненти в матеріалах та перспективи

кросмедійної журналістики.

Тема 5.Жанрова палітра повідомлень інформаційних агенцій

Жанрові вимоги до матеріалів ІА: опанування правил оформлення.

Інформаційні жанри як пріоритетні у практиці агенцій. Основні поняття до

теми: «інформація», «розширена інформація», «замітка», «флеш», «термінова

новина», «портрет», «інтерв’ю», «огляд», «фічер», «факт». Жанри статистичної

інформації, анулювання і поправка.

Тема 6. Правові та етичні засади діяльності ІА різних видів

Досвід закордонних країн у регулюванні правового поля діяльності ІА.

Вітчизняне законодавство в системі функціонування інформагентств, зокрема

Закону «Про медіа». Дотримання етичних стандартів у сфері агенційної

журналістики.
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Змістовий модуль 3. Роль світових та вітчизняних інформагентств у

функціонуванні глобальних комунікаційних потоків

Тема 7. Основні тенденції діяльності світових інформаційних

агентств

Вплив глобальних трансформацій і технологічних перетворень на

діяльність ІА. «Велика трійка» як лідер сучасного інформаційного ринку:

Reuters (Великобританія), Associated Press (США), Agence France Presse

(Франція). Роль великих фундаторів, журналістів у розвитку ІА та їхні поради

для послідовників. Агентства різних континентів світу: основні завдання та

напрямки діяльності.

Тема 8.Міжнародні об’єднання інформаційних агентств

Глобальні мережі провідних ІА, які співпрацюють у сфері новин. Основні

завдання. Консолідація зусиль інформагентств за регіонами. Визначення

пріоритетних напрямків діяльності таких об’єднань, як: European Alliance of

Press Agencies, Federation of Arab News Agencies, Agencies Pool of Non-Aligned

Countries, OANA, PANA, ALASEI, ASIN, MINDS та ін.

Тема 9.Місце вітчизняних ІА в агенційній журналістиці

Популярні ІА України (державні, недержавні) та агенції культурної

індустрії. Національне агентство «Укрінформ» та його передвісники. «УНІАН»

та його вихід на міжнародні інформаційні терени. «УНН» - одне з провідних

інформагентств України. «Українськ новини (УН)» як перший «збирач новин з

квадрокоптера».

ТЕМАТИКА ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ

Тема 1. Інформаційні агенції в системі ЗМІ: поняття, місце, основні
завдання

1. Визначення термінів «агенційна журналістика», «інформаційні

агентства» та використання їх в українському журналістикознавстві.

2. Загальна характеристика діяльності інформаційних агентств (далі ІА).
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3. Формування агенційної політики у світі та вітчизняний досвід.

4. Проблемно-тематичний аспект сучасних ІА та характер взаємодії з

традиційними медіа.

ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Підготуйте три визначення поняття «інформаційна агенція» за

допомогою наукових публікацій, довідкової літератури, законодавчих норм та
напишіть власне тлумачення.

Завдання до 2-го заняття:
Проаналізуйте сторінки Associated Press, виокремлюючи проблемно-

тематичний аспект матеріалів та характер взаємодії з різними ЗМІ (у разі,
якщо він простежується).

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом,
2015. 176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення:
05.07.2023).
3. Шотурма Н. В. Організація роботи прес-служб та інформагентств :
хрестоматія до дисципліни. Івано-Франківськ : ПНУ, 2019. 85 с. (дата
звернення: 05.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 2. Різновиди інформаційних агенцій та функціональні
навантаження

1. Різновиди інформаційних агенцій (у залежності від груп

медіаспоживачів, масштабів зон впливу тощо).

2. Специфіка роботи та головні напрямки діяльності ІА.

3. Функціональні особливості інформагентств.

4. Продукція ІА (друкована, фото-, кіно-, аудіо-, відеопродукція).

ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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Завдання до 1-го заняття:
Визначте критерії створення інформаційної продукції однієї з агенцій:
 назва,
 прізвище редактора чи відповідального за випуск,
 реквізити,
 номер і дата випуску,
 адреса агентства,
 вид агентства.
З представлених ІА обираємо те, яке містить більш повну інформацію.
Завдання до 2-го заняття:
За прикладом матеріалів, які стоять на порядку денному одного з

інформагентств (приміром, AFP, Bloomberg), напишіть інформаційне
повідомлення з високим рівнем мовленнєвої грамотності та правопису,
використовуючи загальноприйняті принципи викладу матеріалу.

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Шотурма Н. В. Організація роботи прес-служб та інформагентств :
хрестоматія до дисципліни. Івано-Франківськ : ПНУ, 2019. 85 с.

Тема 3. Структура та стандартні компоненти інформаційного

повідомлення ІА

1. Архітектоніка повідомлень і способи вираження позиції

інформагентствами.

2. Опанування базових принципів викладу матеріалу.

3. Стандартні компоненти повідомлення (слаглайн, хедлайн дейтлайн, лід,

саблід, бекґраунд).

ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Проаналізуйте структуру повідомлень та стандартні компоненти двох,

обраних вами, інформагентств. Визначте спільні та відмінні риси у структурі
повідомлень.

Завдання до 2-го заняття:

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
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Напишіть інформаційне повідомлення, звертаючи увагу на стандартні
компоненти повідомлення (прикладом для написання матеріалу має бути
новинний продукт агентства Reuters).

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 4. Навички кадрового співробітника ІА та вимоги до підготовки

інформаційних повідомлень

1. Специфіка роботи журналіста інформаційного агентства: якості та

навички.

2. Особливості створення повідомлень для вітчизняних і світових

інформагентств.

3. Аудіо-, візуальні компоненти в матеріалах ІА та перспективи

кросмедійної журналістики.
ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Здійсніть аналіз публікацій на ресурсах одного з ІА за одну добу,

зазначивши наступне:
 день,
 кількість повідомлень,
 обсяг,
мову оригіналу,
 наявність фото чи відео

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access


13

мультимедійних компонентів,
жанрову специфіку,
функції репосту,
 доповнення новини упродовж дня.
Завдання до 2-го заняття:
Під час аналізу стрічок ІА зверніть увагу на тематику, структуру,

хронометраж, якість подачі відеоматеріалу чи сюжету для радіо.
Розділившись на групи, підготуйте повідомлення для інформагентства, з
використанням аудіо-, візуальних компонентів.

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 5. Жанрова палітра повідомлень інформаційних агенцій

1. Жанрові вимоги до матеріалів ІА: опанування правил оформлення.

2. Інформаційні жанри як пріоритетні у практиці ІА.

3. Основні поняття до теми: «інформація», «розширена інформація»,

«замітка», «флеш», «термінова новина», «портрет», «інтерв’ю», «огляд»,

«фічер», «факт».

4. Жанри статистичної інформації, анулювання і поправка.

ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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Відшукайте на сторінках інформагентств та проаналізуйте
різножанрові публікації, а саме: замітку, термінову інформацію, розширену
інформацію, флеш-повідомлення, інтерв’ю, огляд преси, портрет.

Завдання до 2-го заняття:
Перед вами постає завдання – написати матеріал, який відноситься до

жанру статистичної інформації, анулювання і поправки (наприклад, до
фейкової новини).

Рекомендовані джерела та література:

1. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом,
2015. 176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Шотурма Н. В. Організація роботи прес-служб та інформагентств :
хрестоматія до дисципліни. Івано-Франківськ : ПНУ, 2019. 85 с.
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media
System? Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL:
https://www.routledge.com/News-Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-
Media-System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).

Тема 6. Правові та етичні засади діяльності ІА різних видів

1. Досвід закордонних країн у регулюванні правового поля діяльності ІА.

2. Вітчизняне законодавство в системі функціонування інформагентств,

зокрема Закону «Про медіа».

3. Дотримання етичних стандартів у сфері агенційної журналістики.
ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Змоделюйте ситуацію покрокового збору інформації для ІА на гостру

тему (наприклад, рабства,расової дискримінації, гендерної рівності,
порушення закону проти неповнолітньої особи), дотримуючись етичних правил
та законодавчих норм.

Завдання до 2-го заняття:
Проаналізуйте матеріал ІА, що стоїть на порядку денному, на

дотримання принципів журналістської етики, а саме:
 повага до приватного життя,
 надання повної та об’єктивної інформації,
 відокремлення реклами від інформаційних, аналітичних матеріалів,

https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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 обробка матеріалів, включаючи фото, відео, заголовки не повинна
фальсифікувати зміст,
 відокремлення фактів від суджень та припущень,
 збалансованість точок зору опонентів,
 вибіркове цитування соціологічних досліджень, яке призводить до
викривлення змісту,
 плагіат,
 утримання від натяків на стать, мову, расу, релігію, національне,
регіональне чи соціальне походження або політичні уподобання якщо це
не є неодмінною складовою матеріалу,
 бути обережним при висвітленні питань, пов’язаних із дітьми
тощо.
У разі позитивної відповіді запропонуйте власні рекомендації щодо

покращення журналістського матеріалу.

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 7. Основні тенденції діяльності світових інформаційних агентств

1. Вплив глобальних трансформацій і технологічних перетворень на

діяльність ІА.

2. «Велика трійка» як лідер сучасного інформаційного ринку:

- Reuters (Великобританія),

- Associated Press (США),

- Agence France Presse (Франція).

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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3. Роль великих фундаторів, журналістів у розвитку ІА та їхні поради для

послідовників.

4. Агентства різних континентів світу: основні завдання та напрямки

діяльності.
ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 16 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Заповніть таблицю «Інформаційні агентства світу», починаючи з більш

відомих для вас:

Назва агенції Дата створення, місце
розташування

Регіон, країна
розповсюдження інформації

Посилання на
ресурс

1
2
3

Завдання до 2-го заняття:
1. Проаналізуйте сторінку інформагентств Reuters (Великобританія) за

наступними критеріями:
 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 наявність спецпроєктів,
 жанрова реалізація,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
 умови отримання продукції ІА,
 зворотний зв’язок.
2. Оберіть актуальний матеріал зі сторінки агенції та дослідіть його на

відповідність журналістським стандартам:
 баланс думок,
 оперативність,
 достовірність,
 відокремлення фактів від коментарів,
 точність,
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 повнота,
 чи відповідає фото/відео змісту,
 чи коректний заголовок,
 посилання на інформацію про автора.

Завдання до 3-го заняття:
1. Проаналізуйте сторінку інформагентств Associated Press (США) за
наступними критеріями:

 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 наявність спецпроєктів,
 жанрова реалізація,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
 умови отримання продукції ІА,
 зворотний зв’язок.
2. Напишіть замітку чи репортаж, дотримуючись порад ексредактора

Ассошіейтед Пресс Рене Дж. Каппона (проста, але не примітивна та
зрозуміла мова, точний лід, дотепні крапки, атрибутивні дієслова, штампи,
цитати, подробиці та ін.).

Завдання до 3-го заняття:
1. Проаналізуйте сторінку інформагентств Agence France Presse (Франція)

за наступними критеріями:
 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 наявність спецпроєктів,
 жанрова реалізація,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
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 умови отримання продукції ІА.
2. Підготуйте коротку публікацію, відповідно до порядку денного інших

інформагентств, наприклад, Bloomberg, United Press International, Deutsche
Presse-Agentur, Kyodo, Xinhua, Athens-Macedonian News Agency. Порівняйте
особливості подачі матеріалів.

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176. с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 8.Міжнародні об’єднання інформаційних агентств

1. Глобальні мережі провідних ІА, які співпрацюють у сфері новин.

Основні завдання.

2. Консолідація зусиль інформагентств за регіонами.

3. Визначення пріоритетних напрямків діяльності таких об’єднань, як:

European Alliance of Press Agencies, Federation of Arab News Agencies, Agencies

Pool of Non-Aligned Countries, OANA, PANA, ALASEI, ASIN, MINDS та ін.
ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 8 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Заповніть таблицю «Міжнародні об’єднання інформаційних агентств»:

Назва агенції Дата створення, місце
розташування

Інформагенції-члени
(назва, країна)

Посилання на ресурс

1
2
3

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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Завдання до 2-го заняття:
Зробіть огляд сайту одного з об’єднань за наступними критеріями:
 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 інформація про агентства-члени,
 інформація для агентств-членів,
 активність,
 наявність спецпроєктів,
 мовна політика,
 географія діяльності,
 види послуг агенції,
 умови отримання продукції ІА,
 зворотний зв’язок.

Рекомендовані джерела та література:

1. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
2. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
3. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

Тема 9.Місце вітчизняних ІА в агенційній журналістиці

1. Популярні ІА України (державні, недержавні) та агенції культурної

індустрії.

2. Національне агентство «Укрінформ» і його передвісники.

3. «УНІАН» та його вихід на міжнародні інформаційні терени.

4. «УНН» – одне з провідних вітчизняних інформагентств.

5. «Українські новини (УН)» як перші «збирачі новин з квадрокоптера».
ОЦІНЮВАННЯ: максимально – 16 балів.

Завдання до 1-го заняття:
Заповніть таблицю «Провідні інформагентства України»:

https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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Назва агенції Дата створення,
головний офіс (адреса)

Форма
власності

Корпункти Аудиторія Посилання на
ресурс

1
2
3

Завдання до 2-го заняття:
1. Ознайомтеся із сайтом «Укрінформ», звертаючи увагу на наступну

інформацію:
 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 жанрова реалізація,
 наявність спецпроєктів,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
 умови отримання продукції ІА,
 відокремлення реклами від інформаційних та аналітичних матеріалів,
 зворотний зв’язок.
2. Зверніть увагу на рубрики: «блоги», «інтерв’ю», «інфографіка»,

«лонгріди» та «релізи». Визначте особливості подачі матеріалів до них.
Завдання до 3-го заняття:
1. Ознайомтеся із сайтом «УНІАН», звертаючи увагу на наступну

інформацію:
 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
 головні напрями діяльності (рубрикація),
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 жанрова реалізація,
 наявність спецпроєктів,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
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 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
 умови отримання продукції ІА,
 відокремлення реклами від інформаційних та аналітичних матеріалів,
 зворотний зв’язок.

1. Поясніть завдання та змістовне наповнення таких нестандартних рубрик,
як: «лайт», «цікавинки», «ігри», «туризм» та ін.

Завдання до 4-го заняття:
Оберіть актуальний матеріал зі сторінок агенцій таких, як: «УНН»,

«УН», «RegioNew», «Медіастар», «Конкурент» та ін. й дослідіть їх на
відповідність журналістським стандартам:

 баланс думок,
 оперативність,
 достовірність,
 відокремлення фактів від коментарів,
 точність,
 повнота,
 чи відповідає фото/відео змісту,
 чи коректний заголовок,
 посилання на інформацію про автора.

Рекомендовані джерела та література:

1. Березенко В. В., Тернова А. І. Інформаційні агенції в Україні та світі :
навч.посіб. Запоріжжя : ЗНУ, 2022. 164 с. URL:
https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/ (дата звернення:
05.07.2023).
2. Гарматій О.В. Агенційна журналістика : навч. посіб. Львів : Cполом, 2015.
176 с. URL: https://www.academia.edu/43442476/ (дата звернення: 05.07.2023).
3. Jukes Stephe. News Agencies: Anachronism or Lifeblood of the Media System?
Rutledge, February 23, 2022, P. 136 URL: https://www.routledge.com/News-
Agencies-Anachronism-or-Lifeblood-of-the-Media-
System/Jukes/p/book/9780367469054 (date of access: 29.07.2023).
4. Palmer Michael B. International News Agencies: A History. Springer
International Publishing. Р. 281. January 28, 2020 URL:
https://www.perlego.com/book/3480370/international-news-agencies-a-history-pdf.
(date of access: 29.07.2023).

ДОПОМІЖНА ІНФОРМАЦІЯ
Інформаційні агентства світу

1. Agence France-Presse. URL: http://www.afp.com
2. Agencia Brazil URL: http://agenciabrasil.ebc.com.br

https://moodle.znu.edu.ua/mod/resource/view.php?id=425509/
https://www.academia.edu/43442476/
https://www.google.com.ua/search?hl=ru&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/date+of+access
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3. Agencia de Informacion Paraguaya. URL: https://www.ip.gov.py/ip
4. Agencia EFE. URL: https://www.efe.com
5. Agencia Nacional de Noticias. URL: https://www.telam.com.ar
6. Agentia Nationala de Presa Agerpres. URL: www.agerpres.ro
7. Agenzia Adnkronos. URL: https://www.adnkronos.com
8. Agenzia Italia. URL: https://www.agi.it
9. Agenzia Nazionale Stampa Associata. URL: www.ansa.it
10. Albanian Teleqraphic Aqency. URL: http://ata.gov.al/
11. Algemeen Nederlands Persbureau. URL: https://www.anp.nl
12. Algerian Press Service. URL: www.aps.dz
13. Anadolu Ajancy. URL: https://www.aa.com.tr
14. Angola Press News Agency. URL: https://www.angop.ao
15. Armenpress. URL: https://armenpress.am/arm
16. Associated Press. URL: https://www.ap.org
17. Athens-Macedonian News Agency. URL: http://www.amna.gr
18. Australian Associated Press. URL: https://www.aap.com.au
19. Austria Presse Agentur. URL: https://apa.at/
20. Azerbaijan State News Agency. URL: https://azertag.az
21. Bahrain News Agency. URL: https://www.bna.bh
22. Baltic News Service. URL: www.bns.ее
23. Belga News Agency. URL: http://www.belga.be
24. Beta Noviska Agencija. URL : https://beta.rs
25. Bloomberg. URL: https://www.bloomberg.com
26. Bulgarian News Agency. URL: www.bta.bg
27. Croatian News Agency. URL: www.hina.hr
28. Cuban News Agency. URL: http://www.cubanews.acn.cu
29. Cyprus News Agency. URL: http://www.cna.org.cy
30. Czech News Agency. URL: https://www.ctk.cz
31. Deutsche Presse-Agentur. URL: www.dpa.de
32. Dogan News Agency. URL: http://dha.com.tr
33. East News Agency. URL: https://www.mena.org.eg
34. ELTA. URL: www.elta.1t
35. Ethiopian News Agency. URL: https://www.ena.et/en
36. Fars News Agency. URL: www.farsnews.ir
37. Federalna Novinska Agencija. URL: https://fena.ba
38. GeoHotNews. URL: http://ghn.ge
39. İhlas Haber Ajansі. URL: https://www.iha.com.tr
40. Info-Prim Neo SRL. URL: https://www.ipn.md/ro
41. Islamic Republic News Agency. URL: https://www.irna.ir
42. Jakhon News. URL: http://www.jahonnews.uz
43. Jordan News Agency. URL: www.petranews.gov.jo
44. Kantor Berita Indonesia Antara News. URL: http://www.antaranews.com
45. Kazakhstan Today. URL: http://www.kt.kz
46. Kenya News Agency. URL: https://www.kenyanews.go.ke
47. Korean Central News Agency. URL: http://www.kcna.kp

https://www.adnkronos.com
https://www.agi.it
http://www.ansa.it
http://ata.gov.al/
https://www.anp.nl
https://www.ap.org
http://www.amna.gr
https://www.aap.com.au
https://www.bna.bh
http://www.bns.ее
http://www.belga.be
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48. Kuwait News Agency. URL: https://www.kuna.net.kw
49. Kyodo News. URL: https://www.kyodonews.jp
50. Lesotho News Agency. URL: http://www.lena.gov.ls
51. Lusa News Agency. URL: https://www.lusa.pt
52. Macedonian Information Agency. URL: http://www.mia.mk
53. Maghreb Arab Press. URL: http://www.map.co.ma
54. Magyar Tаvirati Iroda. URL: www.mti.hu
55. Malaizian National News Agency. URL: https://www.bernama.com
56. Middle East News Agency. URL: https://www.mena.org.eg
57. Mongolian National News Agecy. URL: https://montsame.mn
58. Montenegro Independent News Agency. URL: https://mina.news
59. Nacionala Zinu Agentura. URL: http://www.leta.lv
60. National information agency of Kyrgyzstan «Kabar». URL: http://kabar.kg
61. National information agency of Tajikistan «Khovar». URL:
http://www.khovar.tj
62. News Agency INFOTAG. URL: http://www.infotag.md
63. News Agency of Nigeria. URL: https://www.nannews.ng
64. News Agency of the Slovak Republic. URL: https://www.tasr.sk
65. News Agency Tidningarnas Telegrambyrа. URL: https://tt.se
66. Noticias Mexicanas. URL: www.notimex.gob.mx
67. Oman News Agency. URL: https://omannews.gov.om
68. Palestine News & Info Agency. URL: http://www.wafa.ps
69. Petra News Agency. URL: www.petranews.gov.jo
70. Polska Agencja Prasowa. URL: https://www.pap.pl
71. Prensa Latina. URL: https://www.prensa-latina.cu
72. Press Trust of India. URL: http://www.ptinews.com
73. Reuters. URL: http://www.reuters.com
74. Ritzaus Bureau. URL: https://www.ritzau.dk
75. Saudi Press Agency. URL: https://www.spa.gov.sa
76. Slovenian Press Agency. URL : http://agencija.sta.si
77. South African Government News Agency. URL: https://www.sanews.gov.za
78. Sputnik. URL : https://sputnik.md
79. Srpska News Agency. URL: https://www.srna.rs
80. State News Agency (MOLDPRES). URL : https://www.moldpres.md
81. Syrian Arab News Agency. URL: https://www.sana.sy
82. Tazpit Press Service. URL: https://tazpit.org.il
83. Telegrafska Agencija Nova Jugoslavija. URL: http://www.tanjug.rs
84. The Canadian Press. URL: https://www.thecanadianpress.com
85. Thomson Reuters URL: https://www.thomsonreuters.com
86. Trend. URL: www.trend.az
87. Tunis Afrique Presse. URL: https://www.tap.info.tn/ar
88. Turkmenistan State News Agency. URL: https://tdh.gov.tm/tk
89. United News of India. URL: http://www.uniindia.com
90. United Press International. URL: https://www.upi.com
91. Uzbekistan National News Agency. URL: http://www.uza.uz

http://www.map.co.ma
http://www.mti.hu
http://www.reuters.com
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92. Vietnam News Agency URL: https://vnanet.vn/vi
93. Xinhua News Agency. URL: http://www.xinhuanet.com
94. Yemen News Agency Saba. URL: https://www.saba.ye
95. Yonhap News Agency. URL: www.yonhapnews.co.kr
96. Еmirates News Agencу. URL: http://www.wam.ae/ar
97. Альянс Середземноморських інформаційних агентств www.aman-
alliance.org
98. Об’єднання європейських інформаційних агентств. URL:
http://www.newsalliance.org
99. Організація інформаційних агентств Азійсько-Тихоокеанського регіону.
URL: www.oananews.org
100. Причорноморська асоціація національних інформаційних агентств –
ПАНІА. URL: http://bsannanews.
101. Телевізійна мережа новин «Aljazeera». URL: http://english.aljazeera.net
102. Телевізійна мережа новин «BBC». URL: http://news.bbc.co.uk
103. Телевізійна мережа новин «CNN». URL: http://www.cnn.com
104. Українське національне інформаційне агентство «Укрінформ». URL:
https://www.ukrinform.ua
105. Українське незалежне інформаційне агентство новин «УНІАН». URL:
https://www.unian.ua
106. Українські національні новини «УНН». URL: https://www.unn.com.ua
107. Українські новини «УН». URL: http://ukranews.com
108. Федерація арабських інформаційних агентств. URL: www.fananews.com

Корисні ресурси
109. Google Earth. URL: https://www.google.com.ua
110. Google Street View. URL: https://www.google.com
111. Fotoforensics. URL: https://fotoforensics.com
112. Wolfram Alpha. URL: https://www.wolframalpha.com

РЕКОМЕНДАЦІЇ ДО ВИКОНАННЯ ЗАВДАНЬ

ДЛЯ САМОСТІЙНОГО ОПРАЦЮВАННЯ

Дії під час виконання самостійної роботи регламентуються великим

самоконтролем, ніж під час виконання практичного завдання. При цьому

викладач отримує можливість оцінити навички здобувача, набуті в результаті

теоретичного та практичного вивчення дисципліни.

Самостійна робота контролюється викладачем, який пропонує теми та дає

загальний напрямок роботи здобувача. Результати самостійної роботи

http://www.aman-alliance.org
http://www.aman-alliance.org
http://www.newsalliance.org
http://www.oananews.org
http://english.aljazeera.net
http://ukranews.com
http://www.fananews.com
https://www.google.com.ua
file:///C:/Users/Григорович/Downloads/НАУКА%20МЕТОДИЧКИ%20ПРОГРАМИ/ПРОГРАМА,%20силабус/Смотрите%20панорамы%20Просмотра%20улиц%20и%20добавляйте%20...https:/www.google.com
http://fotoforensics.com/
https://fotoforensics.com
http://www.wolframalpha.com/
file:///C:/Users/Григорович/Downloads/НАУКА%20МЕТОДИЧКИ%20ПРОГРАМИ/ПРОГРАМА,%20силабус/.%20URL:%20https:/www.wolframalpha.com
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подаються на практичних заняттях, у рамках домашнього завдання, яке виконує

здобува.

Підсумковий контроль за дисципліною – залік.

Здобувачам за необхідності можуть бути запропоновані завдання для

отримання додаткових балів або в якості відпрацювань за пропущені заняття.

1) Зробити добірку найпопулярніших закордонних, вітчизняних (на вибір)

інформаційних агентств. Провести порівняльний аналіз об’єктів дослідження,

звертаючи на такі аспекти, як час створення перших та останніх публікацій,

рубрикацію, частоту розміщення новин, наявність спецпроєктів, обсяги,

жанрову реалізацію, дизайн інтерфейсу сайту, аудіо-, візуальні компоненти,

наявність мультимедійності. Слід зазначити критерії, за якими були обрані ІА,

та пояснити причини їх популярності.

2) Написати чи відзняти журналістський матеріал за жанром, характерним

для ІА (наприклад, замітку, термінову інформацію, репортаж, розширену

інформацію, жанри статистичної інформації, інтерв’ю, огляд преси, портрет),

розрахований на певну аудиторію.

Автору необхідно вміти визначати потреби ЗМІ-замовників, враховувати

вид масмедіа, аудиторію тощо.

КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ

для здобувачів заочної форми навчання

Варіант 1:

1. Визначення та загальна характеристика діяльності інформаційних

агентств.

2. Жанрова палітра повідомлень Agence France Presse.

3. Аудіо-, візуальні компоненти в матеріалах «Українських новин».

4. Компаративний аналіз* подання повідомлень закордонними та

вітчизняними інформагентствами.
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Варіант 2:

1. Характер взаємодії інформаційних агентств з традиційними масмедіа.

2. Архітектоніка повідомлень інформагентства Reuters.

3. Особливості розвитку міжнародних об’єднань інформаційних агентств.

4. Компаративний аналіз* подання повідомлень закордонними та

вітчизняними інформагентствами.

Варіант 3:

1. «Укрінформ» як найстаріше національне інформагентство України.

2 Структура та стандартні компоненти інформаційного повідомлення

Agence France Presse.

3. Специфіка роботи журналіста інформаційного агентства: вміння та

завдання.

4. Компаративний аналіз* подання повідомлень закордонними та

вітчизняними інформагентствами.

Варіант 4:

1. Етичні стандарти агенційної журналістики.

2. Навички кадрового співробітника інформагентства.

3. «Велика трійка» лідерів інформаційного ринку.

4. Компаративний аналіз* подання повідомлень закордонними та

вітчизняними інформагентствами.

*Компаративний аналіз подання повідомлень закордонними та

вітчизняними інформагентствами.

Варіант 1-4

Оберіть одне українське, інше – закордонне інформагентство та

проаналізуйте за наступними критеріями:

 структура,
 дизайн інтерфейсу сайту,
 порядок денний,
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 рубрикація,
 час створення перших та останніх публікацій за добу,
 частота розміщення новин,
 жанрова реалізація,
 наявність спецпроєктів,
 види продукції інформагенції,
 аудіо-, візуальні компоненти,
 наявність мультимедійності,
 мовна політика,
 види послуг агенції,
 географія діяльності (журналістські корпункти),
 умови отримання продукції ІА,
 відокремлення реклами від інформаційних та аналітичних матеріалів,
 зворотний зв’язок.

ПИТАННЯ ДЛЯ ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ

Робота здобувачів складається з самостійного вивчення з певного переліку тем

або тем, що потребують поглибленого вивчення.

1. Місце та значення інформаційні агенції в системі ЗМІ.

2. Загальна характеристика діяльності інформаційних агентств.

3. Формування агенційної політики у світі та вітчизняний досвід.

4. Функціональні особливості інформаційних агентств.

5. Діяльність інформаційних агентств в контексті глобалізаційних

комунікативних процесів.

6. Українське законодавство в системі діяльності українських

інформагентств.

7. Джерела інформації в роботі інформаційних агентств.

8. Види розповсюдження інформації: про свою країну для вітчизняної преси,

про свою країну для закордонної преси, про інші країни для преси своєї

країни, про інші країни для преси інших країн.

9. Визначення понять: структура повідомлення; слаглайн; хедлайн;

дейтлайн; лід; саблід; бекґраунд.

10. Інформаційне агентство Reuters як лідер сучасного інформаційного ринку.

11. Інформаційна діяльність Associated Press.
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12. Особливості розвитку Agence France Presse.

13. Інформаційне агентство «УНН»: напрямки діяльності.

14. Лідери вітчизняної агенційної журналістики.

15. Визначення поняття «агенційна журналістика».

16. Ключові гравці на сучасному інформаційному ринку світу серед

інформаційних агентств.

17. Особливості реєстрації українських інформаційних агентств.

18. Правове поле діяльності вітчизняних інформагентств.

19. Особливості вітчизняного ринку виробництва новин.

20. Інформаційні продукти новинних агенцій.

21. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств: вітчизняне і світове

надбання.

22. Структура повідомлень інформаційних агентств.

23. Обов’язкові компоненти інформаційного повідомлення.

24. Анулювання і поправка у стрічці новин ІА.

25. Фактори, які впливають на розвиток сучасних інформаційних агентств.

26. «УНІАН» та його вихід на міжнародні інформаційні терени.

27. «Українськ новини (УН)» як одне з провідних інформагентств України.

28. European Alliance of Press Agencies: принципи діяльності.

29. Проблемно-тематичний аспект сучасних ІА.

30. Agencies Pool of Non-Aligned Countries: завдання та умови вступу.

ФОРМИ КОНТРОЛЮ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ

ЗНАНЬ ЗДОБУВАЧІВ

Поточний контроль:

 усна відповідь на занятті;

 письмові роботи з виконання домашніх комплексних завдань.

Періодичний контроль.

Підсумковий контроль— залік.
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Критерії оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти за

різними видами роботи

Вид роботи Кількість балів

Поточний контроль:

- Опитування за питаннями відповідної теми на практичному

занятті, участь здобувачів в обговоренні проблемних питань

від 0 до 4

- Огляд ЗМІ (за напрямком) від 0 до 4

- Письмові роботи від 0 до 4

Вид роботи Бали Критерії оцінювання

Опитування за

питаннями

відповідної теми на

практичному

занятті, участь

здобувачів в

обговоренні

проблемних питань

0 балів Здобувач не бере участі у практичному занятті, є лише спостерігачем; ніколи не

виступає і не ставить питання, не зацікавлений у вивченні матеріалу; дає

неправильні відповіді на запитання, демонструє незадовільне знання понятійного

апарату і літературних джерел.

1 бал Здобувач демонструє пасивну роботу на практичних заняттях; допускає суттєві

помилки під час відповідей на запитання; демонструє фрагментарні знання

понятійного апарату і літературних джерел.

2 бали Здобувач іноді бере участь у практичному занятті; ставить питання; допускає

помилки під час відповідей на запитання; демонструє базові знання понятійного

апарату і літературних джерел; демонструє незадовільне вміння публічно

представляти матеріал.

3 бали Здобувач бере участь у практичному занятті; виступає і ставить питання; допускає

незначні помилки під час відповідей на запитання, іноді бере участь в обговоренні

проблемних питань, демонструє знання понятійного апарату і основних

літературних джерел; здатний публічно представити основний матеріал.

4 бали Здобувач бере участь у практичному занятті; виступає і ставить питання; дає

правильні, але неповні, відповіді на запитання, бере участь в обговоренні

проблемних питань, іноді наводить приклади, демонструє знання понятійного

апарату й основних літературних джерел; здатний публічно представити матеріал.

5 балів Здобувач бере активну участь у практичному занятті; демонструє глибокі знання,

дає повні та детальні відповіді на запитання; бере активну участь в обговоренні

проблемних питань, користується додатковою навчально-методичною та

науковою літературою; вміє сформувати своє ставлення до певної проблеми;

висловлює власні міркування, наводить доцільні приклади; вміє знаходити

найбільш адекватні форми розв’язання суперечностей; здатний публічно

представити матеріал.

Огляд ЗМІ (за 0 балів Здобувач не виконує практичне завдання.
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напрямком) 1 бал Здобувач виконав практичне завдання, але допустив суттєві помилки; відсутні

сформовані уміння та навички; не обґрунтовані висновки; використано обмежену

кількість джерел.

2 бали Здобувач виконав практичне завдання, але допустив багато помилок; недостатньо

сформовані базові уміння та навички; здобувач демонструє фрагментарні знання

предмета вивчення і дослідження, має ускладнення щодо формулювання

висновків.

3 бали Здобувач виконав практичне завдання, але допустив помилки; сформовані базові

уміння та навички; здобувач демонструє базові знання предмета вивчення,

формулює висновки; використовує набуті теоретичні знання під час аналізу

практичного матеріалу.

4 бали Здобувач виконав практичне завдання, але допустив незначні помилки;

сформовані уміння та навички; здобувач правильно використовує теоретичні

поняття для аналізу практичного матеріалу; в аналітичній частині надає

повноцінний аналіз проблеми, що досліджується, її всебічне висвітлення;

формулює розгорнуті висновки.

5 балів Здобувач виконав практичне завдання; сформовані комплексні уміння та навички;

здобувач виявляє самостійність у підборі, аналізі та узагальненні відповідної

статистичної та аналітичної інформації; із розглянутої проблеми робить чіткі вірні

висновки; демонструє творчий підхід, розгорнуте, цікаве бачення проблеми, яке

відрізняється власними роздумами, висновками.

Шкала оцінювання: національна та EСTS

Сума балів за всі
види навчальної

діяльності

Оцінка
ЕСТS

Оцінка за національною шкалою

для екзамену, курсового
проєкту (роботи), практики для заліку

90-100 A Відмінно

зараховано
85-89 B Добре75-84 C
70-74 D Задовільно60-69 E

35-59 FX незадовільно з можливістю
повторного складання

не зараховано з
можливістю повторного

складання

0-34 F
незадовільно з обов’язковим

повторним вивченням
дисципліни

не зараховано з
обов’язковим повторним
вивченням дисципліни

Критерії оцінювання результатів навчання
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Оцінка
за національною

шкалою

Теоретична підготовка Практична підготовка

Здобувач освіти
Відмінно вміє самостійно знаходити,

аналізувати, систематизувати та
відтворювати інформацію; у
повному обсязі володіє
навчальним матеріалом, вільно,
самостійно та аргументовано його
викладає під час усних виступів;
глибоко та всебічно розуміє
матеріал; знає усі головні поняття
та терміни, робить самостійні
висновки, виявляє причинно-
наслідкові зв’язки; самостійно
знаходить додаткову інформацію
та використовує її для реалізації
поставлених перед ним завдань.

глибоко розуміється на процесах,
що уміло застосовує під час
написання текстів; в повній мірі
реалізує поставлені перед ним
навчальні завдання; може
аргументовано обрати раціональний
спосіб виконання завдання; виконує
творчі завдання за всіма вказаними
вимогами; демонструє високий
рівень виконання практичних
завдань під час самостійної роботи;
апелює до прочитаної літератури.

Добре достатньо повно володіє
теоретичним матеріалом,
правильно використовує
термінологію; вміло апелює до
обов’язкової літератури;
демонструючи деякі питання не
проявляє достатньої глибини та
аргументації; доволі вміло
узагальнює і систематизує
навчальну інформацію, але
припускається незначних
порушень аналітичного рівня.

правильно виконує надані тестові
завдання, з незначними помилками;
має стійкі навички застосування
набутих знань та умінь для
виконання творчих завдань
створення повноцінного
журналістського продукту, що
відповідає стандартам.

Задовільно володіє навчальним матеріалом на
достатньому для оцінювання рівні,
проте допускає суттєві логічні,
фактологічні та мисленні
помилки; знає переважну
більшість понять навчального
матеріалу; має труднощі із
формуванням висновків.

практичні навички розвинуті на
елементарному рівні, правильно
виконує близько половини
письмових завдань; має
ускладнення під час виділення
головного у вивченому; має слабкі
навички використання набутих
знань до базових вимог щодо
діяльності майбутнього журналіста.

Незадовільно з
можливістю
повторного
складання

володіє навчальним матеріалом
поверхово й фрагментарно (без
аргументації та обґрунтування);
безсистемно виокремлює
випадкові ознаки вивченого; не
вміє робити узагальнення,
висновки; під час відтворення
інформації допускає суттєві
помилки; висуває необґрунтовані
та безсистемні твердження, що
свідчать про відсутність загальної
системи знань з навчального

недостатньо розкриває сутність
практичних завдань, допускаючи
при цьому суттєві неточності;
виконує письмові завдання на
критично низькому кількісному або
якісному рівні; демонструє
відсутність причинно-наслідкового
зв’язку теоретичного та
практичного матеріалу; правильно
вирішує окремі тестові завдання за
допомогою викладача; відсутні
сформовані уміння та навички.
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предмета.
Незадовільно з
обов’язковим
повторним
вивченням
дисципліни

не опанував обсяг навчального
матеріалу.

не виконує зовсім чи не здатний до
самостійного виконання
практичних завдань або з постійною
допомогою викладача.

РОЗПОДІЛ БАЛІВ, ЯКІ ОТРИМУЮТЬ ЗДОБУВАЧІ ВИЩОЇ ОСВІТИ

Поточний та періодичний контроль Сума балів
Змістовий модуль №1 Змістовий модуль №2 Змістовий модуль №3

28 28 44 100

Примітка: робота під час практичного заняття (усна відповідь на запитання та участь

у дискусіях) оцінюється у 4 бали (усього 44 бали). Виконання творчих завдань (аналіз

медіапродукції, моделювання ситуації, виконання завдань під час заняття) оцінюється у 4 бали

(усього 44 бали); *контрольна робота за змістовим модулем (письмове завдання) дає змогу

отримати по 4 бали (12 балів).
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