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ВСТУП
Початок ХХІ ст. характеризується домінуванням глобалізаційних тенденцій у процесі розвитку міжнародних економічних відносин. Світовий ринок товарів і послуг перетворюється у єдиний глобальний економічний простір, у якому розвиток окремого сегмента стає закономірним наслідком ефективності процесів інтернаціоналізації, транскордонності та міжнародної кооперації, в яких цей сектор (галузь) відчуває потребу. Особливе місце у структурі світової торгівлі посідає сфера туристичних послуг, яка завдяки високій динаміці розвитку відноситься до найбільших галузей світу. 
Незважаючи на глобальне значення торгівлі міжнародними туристичними послугами, дослідження її структурних механізмів та умов ефективного функціонування лише набувають свого поширення за окремими напрямами економічної науки та переважно стосуються всього сектора торгівлі міжнародними послугами, без врахування специфіки туристичної послуги як окремого світового продукту. Водночас динамічні тенденції структурного розвитку міжнародного туризму вимагають актуального комплексного підходу до аналізу цього сегмента світового ринку як різнорівневої системи відносин та особливого дослідження інституційно-функціонального механізму диверсифікації торгівлі міжнародними туристичним послугами, формування якого відбувається поступово, відповідно до процесів розвитку самої галузі.
Динамічними темпами розвитку торгівлі міжнародними туристичними послугами протягом останнього десятиліття характеризується сучасна Центрально-Східна Європа, що спричинено позитивними процесами структурної та нормативної перебудови механізму торгівлі в країнах цього регіону після їх переорієнтації на відкриту ринкову економіку. Подібність початкових економічних, природно-кліматичних та соціально-психологічних чинників робить актуальним дослідження зазначеного досвіду центрально-східних країн Європи з точки зору його адаптації до української специфіки та подальшого ефективного застосування, зважаючи на відсутність в Україні подібного глибокого аналізу.
Методологія дослідження механізму торгівлі міжнародними туристичними послугами і аналіз базисних підходів до процесу його диверсифікації грунтується на зібраних систематизованих даних, які віддзеркалюють характерні вектори інституційного та функціонального рівнів міжнародного туристичного ринку.  
З огляду на сучасну структуру механізму торгівлі міжнародними туристичними послугами слід наголосити на його особливому характері формування, що стало закономірним результатом світових глобалізаційних процесів, і  водночас сприяло ефективному розвитку світового господарства та міжнародних економічних відносин. Тому природними є актуальність і специфіка дослідження подібної структури, що ґрунтується на концептуальному аналізі сучасного міжнародного туризму як напряму комерційної діяльності, підпорядкованого ринковим умовам функціонування, та як глобалізаційного явища, що набувало свого розвитку разом зі світовими економічними тенденціями у другій половині ХХ ст. – на початку ХХІ ст., позитивно вплинувши на рівень становлення глибокої інтерналізації та ефективної міжнародної співпраці.
Усебічно аналізуючи сукупність теоретико-методичних досліджень і розробок зазначеної теми, слід звернути увагу на те, що перші теорії торгівлі міжнародними туристичними послугами стосується підходів класичної школи, яка розглядає туристичний сектор не окремо, а в загальній структурі світового ринку. До предствників цієї школи належать А.Сміт, Д.Рікардо, С.Ліндер, Г.Хекшер й Б.Олін, А.Маршал, М.Портер та П.Кругман.
Сучасні економічні школи здійснюють аналіз торгівлі міжнародними туристичними послугами як окремого напряму господарської діяльності та формують підгрунтя основних категорій цього сегмента міжнародної торгівлі. Дослідженню структурних основ, споживацьких тенденцій та характерних категорій туристичних послуг, їх впливу на розвиток супутніх галузей присвячені роботи науковців-економістів Г.Гана, Л.Дюпонта, М.Бальфе, А.Месплієра, П.Блок-Дюрафора, К.Дрейфус-Сіньолє, Ш.Пішлєр. 
Особливості організації міжнародного туризму з позиції становлення та розвитку відносин між учасниками ринкового процесу та аналізу маркетингу послуг – нового напряму маркетингової науки, який виник у 1970-1980 рр., висвітлено у роботах Д.Ратмела, П.Ейгліє, Е.Лангеарда, К.Грьонроса, Дж.Маккарті, М.Бітнера та Ф.Котлера. 
Основні напрями дослідження механізму торгівлі міжнародними туристичними послугами з позиції інвестиційного аналізу знайшли відображення в працях С.Гаймера, Ч.Кіндлебергера, Ж-Ф.Хеннарта і Дж.Даннінга. 
Вивчення міжнародного туризму щодо його еволюції як світового соціально-економічного явища здійснюється на основі концептуальних засад У.Ростоу та К.Кларка.
Окрім згаданих вище вчених велику увагу дослідженню розвитку міжнародного туристичного бізнесу та його місця в структурі світової торгівлі в контексті глобалізаційних процесів приділяють такі економісти, як Р.Бартон, П,Бернекер, Дж.Інгрем, Дж.Маккарті, Ч.Робінсон, Л.Сміт, Г.Харріс, Дж.Холловей.
Вивчення механізму торгівлі міжнародними туристичними послугами на пострадянському просторі набуває широкого поширення та знаходить своє методико-практичне відображення у працях і дослідженнях Р.І. Балашової, Є.В. Данилової, В.Г. Герасименка, Л.І. Гонтаржевської, В.Ф. Данильчука, В.К. Євдокименка, Р.О. Заблоцької, В.А. Квартальнова, Ю.О. Коваленко, Д.Г. Лук’яненка, В.Є. Новицького, В.А. Папиряна,            І.І.Пирожника,А.П.Румянцева, Л.В. Сакун, Т.І. Ткаченко,                  В.К.Федорченка, А.С. Філіпенка, В.І. Цибуха. 
Метою дослідження є визначення структурно-функціональних чинників процесу диверсифікації торгівлі міжнародними туристичними послугами на світовому ринку та вивчення специфіки розвитку туристичного ринку країн Центрально-Східної Європи (ЦСЄ) з виокремленням головних напрямків оптимізації, які можуть знайти своє практичне застосування у розробці політики розвитку ринку туристичних послуг України. 
У межах окресленої мети дослідження поставлені такі завдання:
-узагальнити теоретико-методологічні підходи до аналізу торгівлі міжнародними туристичними послугами;
-дослідити розвиток ринкових відносин країн ЦСЄ у сфері торгівлі міжнародними туристичними послугами, враховуючи курс на лібералізацію та відкритість економік, прийнятий зазначеними країнами;
-виявити особливості структури механізму диверсифікації торгівлі міжнародними туристичними послугами на сучасному етапі;
- провести регресійний аналіз з метою визначення ступеню впливу кількості прибуттів в’їздних іноземних туристів в Україну на її платіжний баланс;
-розкрити передумови та конкурентні переваги виробництва національного туристичного продукту в Україні на сучасному етапі  відповідно до структури та характеру попиту на міжнародному ринку туристичних послуг;
-адаптувати до української специфіки фактори оптимізації механізму торгівлі міжнародними туристичними послугами, що застосовувалися у країнах ЦСЄ. 
Об’єктом дослідження є процес диверсифікації торгівлі міжнародними туристичними послугами, зумовлений зміною співвідношення попиту та пропозиції на світовому ринку туризму.
Предметом дослідження є сукупність теоретичних та практичних аспектів формування механізму диверсифікації торгівлі міжнародними туристичними послугами в умовах глобалізації.
У роботі для поглибленого вивчення досліджуваних категорій було використано такі методи дослідження: у першому розділі – теоретичний аналіз, системний підхід у дослідженні економічної природи торгівлі міжнародними туристичними послугами (підрозділ 1.1). Методи комплексності та логічного узагальнення застосовувались в процесі аналізу сучасних тенденцій торгівлі міжнародними туристичними послугами (підрозділ 1.2). Регресійний аналіз застосовувався для визначення ступеню впливу кількості прибуттів в’їздних іноземних туристів в Україну на її платіжний баланс (підрозділ 1.3). Табличний та графічний методи використані для компактного та наочного зображення різних аспектів досліджуваного явища (розділи 1, 2 і 3).
Публікації. За результатами дослідження опубліковано 1 наукову статтю у співавторстві та 2 тези доповідей на наукових конференціях, одна з яких англійською мовою, - загальним обсягом 1,0 др. арк.






















ВИСНОВКИ
1. Нами проведено регресійний аналіз з метою визначення ступеню впливу кількості прибуттів в’їздних іноземних туристів в Україну на її платіжний баланс.  З регресійного аналізу зроблено висновок про те, що з метою поліпшення стану платіжного балансу країни – необхідно стимулювати постійне зростання загальної кількості обслуговуваних в країні в’їздних (іноземних) туристів. Збільшення кількості таких туристів можна домогтися шляхом удосконалення існуючої в Україні інституційної структури механізму регулювання в’їздного (іноземного) туризму.
2. Прикладом реформування туристичного сектору та швидкого переходу до ефективних ринкових відносин в цій галузі виступають розвинуті у туристичному плані країни Центрально-Східної Європи (Польща, Чехія, Хорватія, Словаччина, Чорногорія, Болгарія), в яких становлення та розвиток виробництва конкурентноздатного  національного туристичного продукту віднесено до пріоритетних завдань державної економічної політики, в результаті впровадження якої регіон ЦСЄ увійшов до світових лідерів за показником приросту туристичних відвідувань.
3.У процесі розвитку торгівлі міжнародними туристичними послугами сформувався структурно-інституційний механізм, який спирається на тривекторну систему регулювання, побудовану за принципом суб’єктної участі та рівнем функціонального впливу:  
-державно-владний рівень, головним завданням якого стає формування нормативно-правового простору, сприятливого для здійснення ефективної комерційної діяльності в сфері міжнародного туризму та обрання експортної/внутрішньої орієнтації при виробництві національного продукту;
-рівень міжнаціональних інституцій з профільною спеціалізацією на міжнародний туризм, які мають консультативно-рекомендаційний характер; 
-міжсуб’єктний рівень, який формується на ринкових відносинах учасників комерційної діяльності, базується на умовах конкурентної боротьби між фірмами відповідних рівнів (малого, середнього, великого, міжнаціонального).
4.Диверсифікація торгівлі міжнародними туристичними послугами відбувається на основі функціональних та структурних чинників, які характеризують окремий напрям спеціалізації при виробництві туристичного продукту. Розмежовано традиційні вектори туристичної індустрії та комбіновані, що базуються на поєднанні традиційних напрямів з іншими сферами людської діяльності. Серед останніх значного розвитку набуває медичний, діловий та навчальний туризм.
5.Першочерговим завданням у процесі виведення Україною власного туристичного продукту на світовий ринок стає формування єдиного туристичного ринкового простору спільно з сусідніми країнами ЦСЄ, з врахуванням позитивного досвіду структурних реформ, проведених в у відповідності до принципів лібералізації ринкових взаємовідносин між учасниками торгівлі туристичними послугами.
6.Головні вектори побудови спільного туристичного ринку між Україною та країнами ЦСЄ лежать у площині відносин України і двох основних угруповань центрально-східного європейського регіону – Європейського Союзу та Чорноморського Економічного Співробітництва.
7.Розвиток торгівлі міжнародними туристичними послугами проходить на ниві активних глобалізаційних процесів, що впливають на структурно-інституційну побудову туристичного процесу, на характер взаємовідносин між учасниками міжнародної туристичної діяльності та на ринкові вимоги щодо розробки ефективних заходів маркетингу та менеджменту кожним з суб’єктів ринку. Україна, як держава, що обрала шлях активного залучення до світових економічних процесів, серед яких торгівля міжнародними туристичними послугами посідає  пріоритетне місце, має зауважити на особливості світового ринкового механізму, що стали результатом туристичної глобалізації, а отже розробити та впровадити відповідні менеджмент-маркетингові підходи.
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