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ВСТУП

Світом правлять молоді
 — коли постаріють.
© Бернард Шоу

В умовах глобалізації, мультикультуралізму, цифровізації та інформатизації у Людини з’явилася можливість отримати інформацію майже з будь-якого куточку світу: наразі кожен спроможний дізнатися необхідну інформацію, спектр якої включає в себе як ґрунтовні дослідження зі сфери масових комунікацій, так і аматорські матеріали про три чи більше способів перетворити пластикові пляшки на взуття для городу. Звісно, все це передбачає відносну свободу людини у виборі контенту для свідомого (та несвідомого) споживання. 
Зрозуміло, що із вливанням елементів незнайомих чи навіть ворожих до цього культур у людей — а особливо у молоді — з’являлося бажання дослідити та «влитися» в ту чи іншу культуру, аби пізнати нове, розширити свій кругозір, а може, щоб просто розважитися та знайти приятелів, з якими можна весело проводити час; і згодом з’явилися субкультури, які поповнили список вже наявних.
Як відомо, у кожної субкультури є специфічна символіка, атрибутика, ідеологія й стиль життя, внутрішня структура, правила спілкування тощо, що є «дзеркалом» сукупності норм, цінностей, ідеалів та переконань у межах конкретного соціального угрупування незалежно від панівної культури. І слід зазначити, що не завжди ці норми, ідеали та переконання є абсолютно безпечними та не чинять патогенного впливу на (під)свідомість Людини, яка стала частиною субкультури, чи ще проходить процес ініціації. 
Молодіжні субкультури як соціальні угрупування не тільки приносять радість своїм представникам, вони демонструють культурний рівень молоді, а окрім цього, можуть вказувати на конкретні соціальні проблеми, ігнорування яких призводить до серйозних наслідків.
У реалізованому проекті розглядаються 3 субкультури, які є досить популярними в світі загалом та в Одесі зокрема (адже діяльність цих субкультур представлена в Одесі у вигляді систематичних масових зборів та організації масштабних субкультурних фестивалів): геймери, анімешники та косплеєри. Тематично ці субкультури між собою пов’язані, мають спільну проблематику та витоки формування проблем, що розглядатимуться в цьому проекті, а також названі субкультури мають схожі ефекти патогенного впливу на (під)свідомість власних учасників та представників, що проявляється в неадекватних поведінці й сприйнятті світу, у порушенні прав Людини тощо. Отже, актуальність цього дослідження обумовлена популярністю нових субкультур та їхнім впливом на (під)свідомість молодого покоління, зокрема, молоді Одеси. 
Метою роботи є дослідження комунікативної, розважальної та іншої діяльності представників вищеназваних субкультур, зокрема, одеського представництва субкультур. 
Поставлена мета передбачала виконання наступних завдань:
· дослідити картину світу, комунікативні стратегії та інші особливості вищеназваних субкультур;
· виявити вплив вищеназваних субкультур на (під)свідомість власних представників та учасників;
· виявити вплив вищеназваних субкультур на молодь та культуру Одеси;
· виявити патогенність чи безпечність впливу тієї чи іншої субкультури на Людину та оцінити цей вплив на молодь і конкретно на молодь Одеси;
· розкрити основну проблематику вищеназваних субкультур за допомогою журналістських жанрів;
· створити спеціалізоване ексклюзивне видання, в якому систематизована вся досліджена інформація з проблематики вищеназваних субкультур та інформація про вплив цих субкультур на власних представників, зокрема, представників субкультур із Одеси. 
Об’єктом дослідження є діяльність субкультур геймерів, анімешників та косплеєрів. Предметом дослідження є журналістські матеріали про вищеназвані субкультури; медіапродукти, популярні чи створені в межах вищеназваних субкультур; комунікативна, розважальна та інша діяльність представників вищеназваних субкультур, як на глобальному рівні, так і в Одесі зокрема. 
Структура роботи: робота складається зі вступу, змісту, двох розділів, пояснювальної записки, висновків, бібліографії та додатків.


ВИСНОВКИ

Поставлені завдання роботи передбачали дослідження картини світу, проблематики, патогенності/безпечності культових медіапродуктів конкретних субкультур тощо. Результати проведеної журналістської роботи з метою розкриття перерахованих вище тем мали бути оформлені у ексклюзивне видання. Газета (адже саме цей формат був обраний для реалізації) отримала назву «MolodЬ», тому що вона сконцентрована на проблематиці молодіжних субкультур та їхніх проявів в Одесі. В решті-решт, як і було заплановано, видання розкриває основні проблеми та демонструє вплив на формування молодого покоління, яке, так чи інакше, залучене до поп-культури та, відповідно, субкультури геймерів, анімешників та косплеєрів. 
Формат газети забезпечує доступність медіапродукту. Він передбачає використання стандартного паперу, до того ж не всі зображення у виданні є кольоровими. Цей вибір дозволяє зробити вартість цього носія інформації досить зручним, що особливо важливо для молодіжної аудиторії — здебільшого студентів.
Спочатку видання «MolodЬ» було зверстано у форматі журналу. Верстка журнального варіанту видання тривала приблизно 30 годин. Загалом, було зверстано 75 сторінок, але журнальний проект завершеним не був через рішення змінити формат видання на газету. Газетна верстка тривала приблизно 11 годин, через щільність та зменшення кеглю тексту «MolodЬ» наразі має 30 сторінок. Цей досвід показує різницю в оперативності журнальних та газетних видань. Не дивлячись на оперативність, газетний формат не дозволив більш яскравого розміщення елементів верстки. Отже, видання у газетному варіанті виглядає простіше, втім, має свої переваги у доступності та оперативності. Текст залишився незмінним.
Матеріали видання «MolodЬ» розбирають ряд проблем субкультур, як сталість культури насильства та її прояви, сексизм, (внутрішнє) жінконенависництво, сексуалізація, стандартизація, педофілізація, расизм, ксенофобія, екстремізм, імітація сексуального рабства та знецінення проблематики проституції. Повторюваність тем варіюється. Окрім цього, для забезпечення балансу видання містить матеріали, спрямовані на стимулювання позитивних відчуттів і змалювання ситуацій та медіапродуктів, які не шкодять представникам субкультур, а навпаки, є адекватними. Адже вони майже не патогенні, адекватно зображають представників конкретних соціальних груп (наприклад, жінок, дітей або небілих людей) та «наближаються» до своєї аудиторії не за правилом «3С» (смерть, секс, скандал), отже, не закликають до інстинктів, а спонукають до свідомого споживання. 
Видання містить декілька особливостей. Перед обидвома матеріалами з чутливим контентом поставлений TRIGGER WARNING, виділений червоним кольором для привернення уваги, в першу чергу, до попередження, а не до тексту.
У виданні наявний матеріал дописувача і відповідний дисклеймер до нього від головної редакторки, адже дописувач не є журналістом і, таким чином, може не мати медіа-освіти. 
На 20 сторінці видання наявне «віконце» із незаповненим місцем. Це унікальна деталь, яка допоможе читачам виразити свої думки щодо проблемного матеріалу. По-перше, читач чи читачка залучається до процесу створення повідомлень. Заповнення «віконця» дозволить експресувати свою інтерпретацію. Окрім цього, процес записування систематизує думки, а це саме те, чого прагне «MolodЬ» — змусити думати.
Реалізований проект передбачив використання таких жанрів, як стаття (аналітична, медіакритична), репортаж та інтерв’ю (як жанр, не як метод), які були призначені для різних блоків інформації, в залежності від смислового наповнення та необхідності залучення вражень чи, навпаки, максимальної об’єктивності.
За початковим планом, видання мало містити 3 рубрики, відповідно до назв субкультур, що розглядаються, і в кожній рубриці мало бути по 3 загальних матеріали, які відповідали б на конкретні запитання за різними сферами проблематики, та 1 матеріал, присвячений проявам безпосередньо в Одесі. Однак, у фінальному варіанті видання містить 4 рубрики, перші три з яких концентруються на проблематиці. Остання рубрика сфокусована на проявах поп-культури конкретно в Одесі. Не дивлячись на різну кількість матеріалів у кожній рубриці (1 — 1, 2 — 3, 3 — 4, 4 — 4), це не призвело до дисбалансу та не перешкодило викладові матеріалів. 
Фінальний варіант видання містить 12 матеріалів. З них 1 від дописувача. Окрім цього, наявне слово редакторки. 
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