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ВСТУПЛЕНИЕ

Тема дипломной работы посвящена общественно-географической характеристике рекреационного комплекса Франции.
Актуальность темы дипломной работы обусловлена тем, что рекреация и туризм остаются самыми перспективными и стабильными направлениями экономической деятельности в мире. Всемирный совет по путешествиям и туризму, промышленная группа со штаб-квартирой в Лондоне оценивают экономическую деятельность в области рекреации и туризма на уровне                4 трлн. дол. США, то есть приблизительно 11% валового мирового продукта, что делает ее самой крупной отраслью в мировой экономике. Согласно данным ООН количество туристов в 2015 году составило 1,2 млрд человек. В Западной Европе ни одна страна не может предложить такой «набор» непохожих рекреационных районов как Франция: Средиземноморская Ривьера и пляжи Бретани, курорты у источников минеральных вод в Центральном массиве и горнолыжные центры в Альпах, живописные равнины Северо-Французской низменности и Рейнская долина. Франция к тому же обладает богатейшими памятниками культуры и истории. 
Объект исследования – рекреационный комплекс Франции.
Предмет исследования – изучение особенностей формирования, функционирования и территориальной организации рекреационного комплекса Франции.
Цель дипломной работы – дать общественно-географическую характеристику рекреационного комплекса Франции. 
В связи с поставленной целью в дипломной работе решались следующие задачи:
1. рассмотреть теоретические основы общественно-географических исследований территориального рекреационного комплекса;
1. проанализировать условия и факторы формирования рекреационного комплекса Франции, дать характеристику географическому положению, природным условиям и природным рекреационным ресурсам, историко-культурному потенциалу Франции; 
1. дать общую характеристику рекреационного комплекса Франции;
1. рассмотреть специализированные виды рекреационной деятельности;
1. проанализировать особенности территориальной организации рекреационной деятельности и дать характеристику туристско-рекреационным районам Франции;
1. проанализировать проблемы и перспективы развития рекреационного комплекса Франции. 
Дипломная работа написана на основе литературних источников и статистических материалов. В работе были использованы такие методы экономико-географических исследованиц, как сравнительно-географический, статистический, литературный, картографический и другие.
Дипломная работа состоит из четырех глав, вступления, заключения, списка использованной литературы. В первой главе рассмотрены теоретические основы общественно-географических исследований территориального рекреационного комплекса. Во второй главе проанализированы условия и факторы формирования рекреационного комплекса Франции, дана характеристика географического положения, природных условий и природных рекреационных ресурсов, историко-культурный потенциал Франции. Во третьей главе дана общественно-географическая характеристика рекреационного комплекса Франции. Четвертая глава посвящена проблемам и переспективам развития  рекреационного комплекса Франции. рекреационного комплекса Франции. 
На 73-й отчетной научной студенческой конференции Одесского национального университета имени И. И. Мечникова, которая состоялась 28 апреля 2017 года, были представлены доклад и презентация по теме дипломной работы на французском языке. 
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Франция – одна из самых высокоразвитых стран Западной Европы. По прогнозам Всемирно Туристической Организации, эта страна и в будущем останется в тройке стран, которые являются самыми посещаемыми. Франция с ее обилием привлекательных ландшафтов, многообразием памятников культуры и всемирно известной кухней и винами сумела превратить туризм в важную отрасль экономики, где насчитывается 1,3 млн. рабочих мест.
Природные условия и ресурсы являются первоначальной основой для формирования рекреационного комплекса.
Франция располагается в западной части  Европы. Хорошее развитие индустрии туризма страны связано с удобным рекреационно-географическим положением и великолепными природными и культурно-историческими рекреационными ресурсами страны. На северо-востоке страна граничит с Бельгией, Люксембургом и Германией, на востоке - с Германией и Швейцарией, на юго-востоке - с Монако и Италией, на юго-западе - с Испанией и Андоррой.
Территория Франции находится в умеренном климатическом поясе, на востоке переходный к континентальному, на Средиземноморье - субтропический. Лето достаточно жаркое (в июле-августе от +21 С до +26 С), зима мягкая (в январе от 2 С до +7 С) и довольно сырая, хотя снег идет редко. Наиболее благоприятное время для посещения Парижа - май и сентябрь-октябрь, Ривьеры - сентябрь. Горные районы имеют свой микроклимат, присущий районам высотной поясности. Климат в значительной степени определяет течение Гольфстрим, приносящее теплые воды в Северную Атлантику (Северо-Атлантическое течение). Так на большей части страны (исключая горы) зимние температуры положительные, снеговой покров обычно отсутствует, реки не замерзают.
Западный и северный районы Франции равнинные, в центре и на востоке - средневысотные горы Центрального Французского массива, Вогезов и Юры. Юго-западную границу образуют высокие Пиренеи, а на юго-востоке - Альпы, самые высокие горы Западной Европы. 
Природа Франции многолика. Самые живописные и особо ценные ее уголки находятся на острове Корсика и относятся к достоянию всего чело-вечества. Два мыса Жиролата и Порто, природный резерват Скандола и бухты и города Пьяна занесены в Список всемирного природного наследия. Разнообразие – ключевое слово, которое больше всего подходит при описа-нии Франции, и лучшим тому подтверждением служит богатство ее культур-ного наследия. Французский народ внес огромный вклад в развитие европей-ской цивилизации. Еще в средние века здесь сложился образовательный центр – знаменитый университет Сорбонна. С Францией связаны имена величайших философов и деятелей Просвещения и Нового времени – Монтескье, Вольтера, Руссо, Дидро и др. Гордостью Франции являются писатели Флобер, Гюго. Бальзак и др.
Во Франции насчитывается около 40 тыс. культурных памятников. В списке Всемирного наследия ЮНЕСКО  числится 42 историко-культурных объекта, 39 находятся в числе кандидатов. Символ Парижа и всей страны – Эйфелева башня – вершина и торжество технической мысли 19 века. Лучшие произведения искусства представляют 6 тыс. музеев страны. Самым известным среди них является Лувр. Во Франции открыты для публики более 700 действующих предприятий. Ежегодно они принимают свыше 10 млн. человек. Во Франции хорошо сохранены объединяемые понятием «сельское наследие» различные объекты, которые участвуют в поддержании культурного ландшафта. Это мельницы, голубятни, типичные крестьянские дома, фермы и т.д. Отдельного упоминания заслуживают нематериальные ценности Франции – национальные традиции и обряды, ремесла, гастрономическое искусство, а также различные культурные события (карнавалы, фестивали), привлекающие большое число посетителей.
Туризм и рекреация представляет собой ключевой сектор экономической деятельности  Франции. Страна является лидирующим туристическим направлением в мире по количеству прибытий (84,5 млн туристов в 2015 году), далеко впереди США и Испании. 
По данным ЮНВТО (всемирная туристическая организация), расходы иностранных посетителей составили 41,4 млрд. евро во Франции в 2015 году, по сравнению с 2014 на  4,3% меньше, но возросла на 16,9% по сравнению с 2009. Продолжительность пребывания туристов не длительная (не значительная) во Франции (в среднем 6,8 дней в 2015 году).Что касается занятости населения в сфере туризма, на 31 декабря 2014 года 1,254 млн рабочих мест в секторах характерных в основном для туристко-рекреационного комплекса. Этот показатель охватывает сферы деятельности строго туристических объектов: гостиниц, кемпинги, заведения общественного питания, услуги транспорта (не городские), деятельность агентств по организации поездок и туроператоры, услуги бронирования и соответствующих мероприятий, аренда оборудования на короткий срок, музеи, концерты и другие культурные мероприятия, парки и другие рекреационные услуги, казино и подъемники.
Кроме того, инвестиции в сектор туризма составили в 2013 году до 12,8 млрд. евро (на основе подхода измерения ВНОК – Валовое накопление основного капитала). После роста на 2,1% в 2014 года на 13,1 млрд, объём инвестиций в 2015 году остается на уровне 2013 года. В 2013 году, общая сумма инвестиций, в том числе в сектор транспорта, составила 20,6 миллиардов.
	Наиболее развиты такие виды  и центры рекреационной деятельности: историко-культурный туризм, приморские, бальнеологические и горнолыжные курорты. Помимо основных видов туризма, в стране имеется множество маршрутов для пеших прогулок и походов-экотуризм, шопинг-туризм, а также прекрасные дороги для велотуризма. Особенностью Франции так же являются гастрономические и винные туры.
	Франция занимает теперь только четвертое место по выручке. Иметь самые красивые места не достаточно для того, чтобы удержать путешественника.
Необходима комплексная политика. Инвестиции в человеческий капитал должны быть в центре этого подхода. Это имеет решающее значение для удовлетворения потребностей клиентов, развивать креативность и инновации, чтобы защитить для Франции концепцию развития туризма с высоким качеством содержания.
Таким образом, правительство должно укреплять навыки бизнеса, в том числе языка, лучше обеспечить работу, несмотря на сезонный характер.
Успех Франции будет сильно зависеть от способности преподнести специалистами «марку» Франции. Развитие туризма является не только вопросом для профессионалов. Кроме того, руководство должно реализовать инициативы, которые объединяют местную экономику, в пользу территорий и их жителей. Пример такого объединения это компания Альп (la Compagnie des Alpes) с Caisse des Dépôts, три региональных банка и местные органы власти, компании, которые способны отремонтировать сотни домов в горах. Не только правительство может содействовать в решении этих задач, но и власти регионов и местные, которые играют жизненно важную роль в создании благоприятных условий для развития туризма.
Развитием будущего туризма занимается ассоциация – «Будущее туризма Франции». Она стремится развивать и продвигать проект реформы национальной политики в области туризма, в консультации с юридическими и физическими лицами на национальном и территориальном уровнях.
Что касается предложенных мер – принятие в будущем «маркетинговой стратегии для компаний Франции», сосредоточив свое внимание на нескольких «брендах с высокой репутацией, как Париж, Французская Ривьера, французские Альпы и Мон-Блан, Бордо и винодельческие регионы, Нормандия, Долина Луары», а также разработка тематического подхода (спортивный, экотуризм, культура, гастрономия, мода). Эта стратегия рекомендует содействие с цифровой информацией (Интернет). В более широком смысле, авторы призывают "сделать Францию местом цифровых инноваций" в сфере туризма.
Другие требования – «модернизация и развитие инфраструктуры» для туристов, их приема, особенно на станциях и в аэропортах, открытые по воскресеньям магазины в ведущих туристических районах, особенно в Париже, чтобы повысить покупательскую способность туристов.
В перспективе позиции Франции на мировом туристском рынке будут зависеть от того, сможет ли она привлечь новые категории клиентов. Особое значение в плане укрепления позиций Франции как туристского направления имеет государственная поддержка отрасли и продвижение национального туристского продукта за рубежом. Туризм является основным видом деятельности для Франции, в виде инновационной перевозчика, социального прогресса.
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