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ЗАГАЛЬНІ ВІДОМОСТІ 
Мета навчальної дисципліни «Література в контексті масової комунікації» 

– навчити студентів комплексно розуміти специфіку літературної комунікації та 
особливості функціонування художньої літератури як явища в соціумі. 

Завдання вивчення дисципліни: 
– дати знання літературознавчої, історико-літературної та видавничої типології 
авторства; 
– дати знання про типологію читачівства, історично сформованих форм читання, 
типів сприймання усного й письмового тексту залежно від відображення його в 
рукописній книзі, сувої, книзі-кодексі, на електронному носії;  
– дати знання про сучасні проблеми розвитку літератури;  
– дати знання про феномени масової та елітарної літератур, а також масової 
комунікації;  
– розкрити основні комунікативні видавничі стратегії, які дозволяють 
налагодити діалог між усіма суб’єктами літературного процесу та літературної 
комунікації. 

Процес вивчення дисципліни спрямований на формування елементів таких 
компетентностей: 

а) загальних компетентностей (ЗК): 
ЗК-8. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.  

б) фахових (спеціальних)  (Ф/СК): 
СК-2. Здатність осмислювати літературу як полісистему, розуміти еволюційний 
шлях розвитку вітчизняного і світового літературознавства.  
СК-6. Здатність застосовувати поглиблені знання з обраної філологічної 
спеціалізації для вирішення професійних завдань.  
СК-8. Усвідомлення ролі експресивних, емоційних, логічних засобів мови для 
досягнення запланованого прагматичного результату.  
СК-9. Здатність ефективно й компетентно брати участь у різних формах наукової 
комунікації (конференції, круглі столи, дискусії, наукові публікації) в галузі 
філології.  

Програмні результати навчання. 
ПРН-2. Упевнено володіти державною та іноземною мовами для реалізації 
письмової та усної комунікації, зокрема в ситуаціях професійного й наукового 
спілкування; презентувати результати досліджень державною та іноземною 
мовами.  
ПРН-3. Застосовувати сучасні методики і технології, зокрема інформаційні, для 
успішного й ефективного здійснення професійної діяльності та забезпечення 
якості дослідження в галузі прикладної лінгвістики. 
ПРН-4. Оцінювати й критично аналізувати соціально, особистісно та професійно 
значущі проблеми і пропонувати шляхи їх вирішення у складних і 
непередбачуваних умовах, що потребує застосування нових підходів та 
прогнозування. 

5 
 
ПРН-5. Знаходити оптимальні шляхи ефективної взаємодії у професійному 
колективі та з представниками інших професійних груп різного рівня. 
ПРН-6. Застосовувати знання про експресивні, емоційні, логічні засоби мови та 
техніку мовлення для досягнення запланованого прагматичного результату й 
організації успішної комунікації. 
ПРН-7. Аналізувати, порівнювати і класифікувати різні напрями і школи в 
лінгвістиці. 
ПРН-8. Оцінювати історичні надбання та новітні досягнення літературознавства. 
ПРН-10. Збирати й систематизувати мовні, літературні, фольклорні факти, 
інтерпретувати й перекладати тексти різних стилів і жанрів (залежно від обраної 
спеціалізації). 
ПРН-13. Доступно й аргументовано пояснювати сутність конкретних 
філологічних питань, власну точку зору на них та її обґрунтування як фахівцям, 
так і широкому загалу, зокрема особам, які навчаються.  
ПРН-14. Створювати, аналізувати й редагувати тексти різних стилів та жанрів. 
ПРН-15. Обирати оптимальні дослідницькі підходи й методи для аналізу 
конкретного лінгвістичного чи літературного матеріалу. 
ПРН-16. Використовувати спеціалізовані концептуальні знання з прикладної 
лінгвістики  для розв’язання складних задач і проблем, що потребує оновлення 
та інтеграції знань, часто в умовах неповної/недостатньої інформації та 
суперечливих вимог. 
ПРН-17. Планувати, організовувати, здійснювати і презентувати дослідження 
та/або інноваційні розробки в галузі прикладної лінгвістики. 
ПРН-18. Презентувати результати свого дослідження науковій спільноті в 
наукових публікаціях чи виступах на конференціях, круглих столах, семінарах 
тощо. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни «Література в контексті 
масової комунікації» студенти повинні 

знати: 
 специфіку сучасного літературного процесу;  
 можливості ефективних засобів літературної комунікації; 
 основні підходи до виокремлення особливостей художньої комунікації; 
 методологічне підґрунтя сучасної теорії і практики комунікації; 
 види видавничих стратегій роботи з автором і цільовою читацькою 

аудиторією. 
вміти: 

 вибирати ефективні засоби літературної комунікації; 
 застосовувати комплексний підхід до наукового філологічного дослідження; 
 визначати оптимальні методи аналізу мови та літератури; 
 використовувати отримані фундаментальні знання і практичні навички  на 

всіх етапах виконання науково-дослідної роботи; 
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наукових публікаціях чи виступах на конференціях, круглих столах, семінарах 
тощо. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни «Література в контексті 
масової комунікації» студенти повинні 

знати: 
 специфіку сучасного літературного процесу;  
 можливості ефективних засобів літературної комунікації; 
 основні підходи до виокремлення особливостей художньої комунікації; 
 методологічне підґрунтя сучасної теорії і практики комунікації; 
 види видавничих стратегій роботи з автором і цільовою читацькою 

аудиторією. 
вміти: 

 вибирати ефективні засоби літературної комунікації; 
 застосовувати комплексний підхід до наукового філологічного дослідження; 
 визначати оптимальні методи аналізу мови та літератури; 
 використовувати отримані фундаментальні знання і практичні навички  на 

всіх етапах виконання науково-дослідної роботи; 
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 використовувати теоретичні знання у власних наукових дослідженнях. 

 
Курс вивчається у третьому семестрі денного  / заочного  відділень 

філологічного факультету спеціальності 035 Філологія спеціалізації 035.01 
Українська мова та література. У навчальних планах на вивчення цього курсу на 
денній формі навчання відводиться  4 кредити ЄКТС, 120 год: аудиторних 30 
год., лекційних 18 год., практичних 12 год., самостійної роботи 90 год.. На 
заочній формі навчання відводиться  аудиторних 24 год., лекційних 24 год., 
самостійної роботи 96 год. 
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ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

Змістовий модуль 1. Художня література як форма реалізація масової 
комунікації 

Тема 1. Визначення комунікації. Поняття «інформація», «комунікація», 

«спілкування», їх взаємозв‘язок; фактори успішної та неуспішної комунікації; 

підходи до розуміння комунікації з часів античності до наших днів, наукові 

традиції, які вплинули на становлення теорії комунікації. Особливості художньої 

комунікації. Література як обʼєкт художньої комунікації. 

Тема 2. Специфіка художньої комунікації. Антропоцентризм художньої 

комунікації. Відносини денотативної структури та референтного простору в 

художній комунікації. Поняття квазіреальності. 

Тема 3. Літературний процес як форма реалізації масової комунікації. 

Основні обʼєкти та субʼєкти літературного процесу. Поняття масової комунікації. 

Поняття літературного процесу. 

Тема 4. Типологія літератури та її функції. Зміни функцій літератури як засобу 

масової комунікації в різні епохи. Окреслення понять «Література», «Література 

художня», «Література масова». Ознаки літератури як виду масової комунікації. 

Види літератури та її функції. 

Тема 5. Література сьогодення в системі суспільної комунікації. Проблеми, 

повʼязані із ускладненням умов функціонування літератури в суспільстві. 

Дегуманізація мистецтва ХХ ст. : концепції Х. Ортеги-і-Гассета та У. Еко. 

 

Змістовий модуль 2. Художня література у контексті комунікативних 

стратегій 

Тема 6. Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах. Докорінні зміни у формах суспільної комунікації. Зміни в 

суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв літературних 

творів (зміни порядку дискурсів, зміни в читацьких практиках, зміни порядку 

доказовості, зміна порядку властивостей, зміна порядку власності). 
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комунікації. Відносини денотативної структури та референтного простору в 
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Основні обʼєкти та субʼєкти літературного процесу. Поняття масової комунікації. 

Поняття літературного процесу. 

Тема 4. Типологія літератури та її функції. Зміни функцій літератури як засобу 

масової комунікації в різні епохи. Окреслення понять «Література», «Література 

художня», «Література масова». Ознаки літератури як виду масової комунікації. 

Види літератури та її функції. 

Тема 5. Література сьогодення в системі суспільної комунікації. Проблеми, 

повʼязані із ускладненням умов функціонування літератури в суспільстві. 

Дегуманізація мистецтва ХХ ст. : концепції Х. Ортеги-і-Гассета та У. Еко. 

 

Змістовий модуль 2. Художня література у контексті комунікативних 

стратегій 

Тема 6. Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах. Докорінні зміни у формах суспільної комунікації. Зміни в 

суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв літературних 

творів (зміни порядку дискурсів, зміни в читацьких практиках, зміни порядку 

доказовості, зміна порядку властивостей, зміна порядку власності). 
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Тема 7. Підходи до створення типологій авторів і авторських стратегій у 

літературознавстві та видавничій справі. Класифікація груп авторів за 

З. Партико. Авторські стратегії позиціонування себе в соціумі. Групи авторів за 

обраною моделлю професійної поведінки. Автор у сучасному світі: основні 

стратегії поведінки та творчості. 

Тема 8. Дослідження читача і читацьких практик у літературознавстві, 

книгознавстві, видавничій справі, соціології. Основні напрями  дослідження 

читача. Поняття «читацький інтерес», «читацький смак», «читацький запит», 

«читацька аудиторія», «читацьке призначення», «читацька адреса». 

Класифікація реципієнтів за З. Партиком. 

Тема 9. Поняття «видавнича стратегія». Сучасні стратегії видавництв України. 

Основні види видавничих стратегій. Основні завдання й форми реалізації 

комунікативних та ідеологічних стратегій. Основні стратегії роботи видавництв 

із авторами та читачами. 
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ТЕМАТИКА ЛЕКЦІЙ 

Тема 1. Визначення комунікації.  

1. Поняття «інформація», «комунікація», «спілкування», їх взаємозв‘язок. 

2. Фактори успішної та неуспішної комунікації. 

3. Основні підходи до розуміння комунікації з часів античності до наших днів, 

наукові традиції, які вплинули на становлення теорії комунікації. 

4. Особливості художньої комунікації.  

5. Література як обʼєкт художньої комунікації. 

Тема 2. Специфіка художньої комунікації.  

1. Антропоцентризм художньої комунікації. 

2.  Відносини денотативної структури та референтного простору в художній 

комунікації. 

3.  Поняття квазіреальності. 

4. Схема літературно-художньої комунікації: письменник (автор) – 

авторський художній твір – художній текст – читач (реципієнт) – 

читацький художній твір. 

5. Художня комунікація в цифрову добу. 

Тема 3. Літературний процес як форма реалізації масової комунікації. 1. 

Основні обʼєкти та субʼєкти літературного процесу.  

2. Поняття масової комунікації.  

3. Поняття літературного процесу. 

4. Текст літературно-художнього твору як феномен соціальних комунікацій і 

генератор знання. 

5. Літературна критика як частина літературного процесу з погляду 

комунікацій. 

Тема 4. Типологія літератури та її функції. 

1.  Зміни функцій літератури як засобу масової комунікації в різні епохи.  

2. Окреслення понять «Література», «Література художня», «Література 

масова». 

3. Ознаки літератури як виду масової комунікації.  
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Тема 7. Підходи до створення типологій авторів і авторських стратегій у 

літературознавстві та видавничій справі. Класифікація груп авторів за 

З. Партико. Авторські стратегії позиціонування себе в соціумі. Групи авторів за 

обраною моделлю професійної поведінки. Автор у сучасному світі: основні 

стратегії поведінки та творчості. 

Тема 8. Дослідження читача і читацьких практик у літературознавстві, 

книгознавстві, видавничій справі, соціології. Основні напрями  дослідження 

читача. Поняття «читацький інтерес», «читацький смак», «читацький запит», 

«читацька аудиторія», «читацьке призначення», «читацька адреса». 

Класифікація реципієнтів за З. Партиком. 

Тема 9. Поняття «видавнича стратегія». Сучасні стратегії видавництв України. 

Основні види видавничих стратегій. Основні завдання й форми реалізації 

комунікативних та ідеологічних стратегій. Основні стратегії роботи видавництв 

із авторами та читачами. 
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ТЕМАТИКА ЛЕКЦІЙ 

Тема 1. Визначення комунікації.  

1. Поняття «інформація», «комунікація», «спілкування», їх взаємозв‘язок. 

2. Фактори успішної та неуспішної комунікації. 

3. Основні підходи до розуміння комунікації з часів античності до наших днів, 

наукові традиції, які вплинули на становлення теорії комунікації. 

4. Особливості художньої комунікації.  

5. Література як обʼєкт художньої комунікації. 

Тема 2. Специфіка художньої комунікації.  

1. Антропоцентризм художньої комунікації. 

2.  Відносини денотативної структури та референтного простору в художній 

комунікації. 

3.  Поняття квазіреальності. 

4. Схема літературно-художньої комунікації: письменник (автор) – 

авторський художній твір – художній текст – читач (реципієнт) – 

читацький художній твір. 

5. Художня комунікація в цифрову добу. 

Тема 3. Літературний процес як форма реалізації масової комунікації. 1. 

Основні обʼєкти та субʼєкти літературного процесу.  

2. Поняття масової комунікації.  

3. Поняття літературного процесу. 

4. Текст літературно-художнього твору як феномен соціальних комунікацій і 

генератор знання. 

5. Літературна критика як частина літературного процесу з погляду 

комунікацій. 

Тема 4. Типологія літератури та її функції. 

1.  Зміни функцій літератури як засобу масової комунікації в різні епохи.  

2. Окреслення понять «Література», «Література художня», «Література 

масова». 

3. Ознаки літератури як виду масової комунікації.  



10 11

10 
 

4. Види літератури та її функції. 

5. Сучасний літературний журнал у науковому та літературно-критичному 

дискурсі. 

Тема 5. Література сьогодення в системі суспільної комунікації.  

1. Проблеми, повʼязані із ускладненням умов функціонування літератури в 

суспільстві.  

2. Дегуманізація мистецтва ХХ ст.: концепції Х. Ортеги-і-Гассета та                         

У. Еко. 

3. Соціально-комунікативна природа літератури в перспективі 

міждисциплінарних досліджень. 

4. Гіпертекст як символ нової комунікативної реальності. 

5. Твір і читач: комунікація крізь призму медіа. 

Тема 6. Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах.  

1. Докорінні зміни у формах суспільної комунікації.  

2. Зміни в суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв 

літературних творів (зміни порядку дискурсів, зміни в читацьких 

практиках, зміни порядку доказовості, зміна порядку властивостей, зміна 

порядку власності). 

3. Книга і виклики сучасності. 

4. Електронна комунікація і книжкова комунікація: проблема взаємовпливу. 

5. Книга як соціально-комунікативна модель сприйняття і репрезентації 

реальності. 

Тема 7. Підходи до створення типологій авторів і авторських стратегій у 

літературознавстві та видавничій справі.  

1. Класифікація груп авторів за З. Партико.  

2. Авторські стратегії позиціонування себе в соціумі.  

3. Групи авторів за обраною моделлю професійної поведінки. 

4. Автор у сучасному світі: основні стратегії поведінки та творчості. 

5. Автор у сучасному медіапросторі. 
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Тема 8. Дослідження читача і читацьких практик у літературознавстві, 

книгознавстві, видавничій справі, соціології.  

1. Основні напрями  дослідження читача.  

2. Поняття «читацький інтерес», «читацький смак», «читацький запит», 

«читацька аудиторія», «читацьке призначення», «читацька адреса».  

3. Класифікація реципієнтів за З. Партиком. 

4. Читання як засіб комунікації в епоху глобалізації. 

5. Читання та отримання інформації як принципово різні форми комунікації. 

Тема 9. Поняття «видавнича стратегія».  

1. Сучасні стратегії видавництв України.  

2. Основні види видавничих стратегій.  

3. Основні завдання й форми реалізації комунікативних та ідеологічних 

стратегій.  

4. Основні стратегії роботи видавництв із авторами та читачами. 

5. Технології просування художнього твору у соціальних мережах. 
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4. Види літератури та її функції. 

5. Сучасний літературний журнал у науковому та літературно-критичному 

дискурсі. 

Тема 5. Література сьогодення в системі суспільної комунікації.  

1. Проблеми, повʼязані із ускладненням умов функціонування літератури в 

суспільстві.  

2. Дегуманізація мистецтва ХХ ст.: концепції Х. Ортеги-і-Гассета та                         

У. Еко. 

3. Соціально-комунікативна природа літератури в перспективі 

міждисциплінарних досліджень. 

4. Гіпертекст як символ нової комунікативної реальності. 

5. Твір і читач: комунікація крізь призму медіа. 

Тема 6. Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах.  

1. Докорінні зміни у формах суспільної комунікації.  

2. Зміни в суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв 

літературних творів (зміни порядку дискурсів, зміни в читацьких 

практиках, зміни порядку доказовості, зміна порядку властивостей, зміна 

порядку власності). 

3. Книга і виклики сучасності. 

4. Електронна комунікація і книжкова комунікація: проблема взаємовпливу. 

5. Книга як соціально-комунікативна модель сприйняття і репрезентації 

реальності. 

Тема 7. Підходи до створення типологій авторів і авторських стратегій у 

літературознавстві та видавничій справі.  

1. Класифікація груп авторів за З. Партико.  

2. Авторські стратегії позиціонування себе в соціумі.  

3. Групи авторів за обраною моделлю професійної поведінки. 

4. Автор у сучасному світі: основні стратегії поведінки та творчості. 

5. Автор у сучасному медіапросторі. 
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Тема 8. Дослідження читача і читацьких практик у літературознавстві, 

книгознавстві, видавничій справі, соціології.  
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ТЕМАТИКА ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 
 

ЗАНЯТТЯ № 1 (2 год) 

Тема: Художня літератури як підсистема масових комунікацій 

1. Поняття масової комунікації 

2. Літературний процес як форма реалізації масової комунікації 

3. Схема літературно-художньої комунікації: письменник (автор) – 

авторський художній твір – художній текст – читач (реципієнт) – 

читацький художній твір. 

4. Художня комунікація в цифрову добу. 

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 

 

ЗАНЯТТЯ № 2 (2 год) 

Тема: Зміни функцій літератури як засобу  масової комунікації в різні 

епохи 

1. Література сьогодення в системі суспільної комунікації 

2. Проблеми, повʼязані із ускладненням умов функціонування літератури в 

суспільстві.  

3. Дегуманізація мистецтва ХХ ст.: концепції Х. Ортеги-і-Гассета та                         

У. Еко. 

4. Соціально-комунікативна природа літератури в перспективі 

міждисциплінарних досліджень. 

5. Гіпертекст як символ нової комунікативної реальності. 

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 
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ЗАНЯТТЯ № 3 (2 год) 

Тема: Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах. 

1. Зміни в суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв 

літературних творів (зміни порядку дискурсів, зміни в читацьких 

практиках, зміни порядку доказовості, зміна порядку властивостей, 

зміна порядку власності). 

2. Книга і виклики сучасності. 

3. Електронна комунікація і книжкова комунікація: проблема 

взаємовпливу. 

4. Книга як соціально-комунікативна модель сприйняття і репрезентації 

реальності. 

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 

 

ЗАНЯТТЯ № 4 (2 год) 

Тема: Основні підходи до створення типології авторів  

1. Основні проблемні питання формування авторських стратегій на 

сучасному етапі. 

2. Класифікація груп авторів.  

3. Авторські стратегії позиціонування себе в соціумі.  

4. Групи авторів за обраною моделлю професійної поведінки. 

5. Автор у сучасному світі: основні стратегії поведінки та творчості. 

6. Автор у сучасному медіапросторі. 

7. Трансформація сучасного автора: від суспільного статусу до медійного 

іміджу.  

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 
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ЗАНЯТТЯ № 3 (2 год) 

Тема: Культурна памʼять людства в усній традиції, рукописній та 

друкованій книгах. 

1. Зміни в суспільній комунікації, зумовлені появою електронних носіїв 
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Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 

 

ЗАНЯТТЯ № 4 (2 год) 

Тема: Основні підходи до створення типології авторів  
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5. Автор у сучасному світі: основні стратегії поведінки та творчості. 

6. Автор у сучасному медіапросторі. 

7. Трансформація сучасного автора: від суспільного статусу до медійного 
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Основна література: 3; 10; 12. 
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ЗАНЯТТЯ № 5 (2 год) 

Тема: Дослідження читача і читацьких практик у літературознавстві  і 

книгознавстві 

1. Основні підходи до створення типології читачів. 

2. Класифікація реципієнтів сучасного твору літератури. 

3. Читання як засіб комунікації в епоху глобалізації. 

4. Читання та отримання інформації як принципово різні форми комунікації. 

5. Образ сучасного читача очима письменника. 

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 

 

ЗАНЯТТЯ № 6 (2 год) 

Тема: Книга як медіа: еволюція в цифрову епоху 

1. Е-книга як приклад конвергентності друку з електронними медіа. 

2. Читання в структурі сучасного медіаспоживання. 

3. Класична література в цифрову епоху. 

4. Сучасна література в цифрову епоху. 

5. Література, блогінг і цифрові медіа. 

Основна література: 3; 10; 12. 

Додаткова література: 1; 13; 35. 
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ТЕСТИ ДЛЯ ПЕРЕВІРКИ ЗНАНЬ 

1.Термин “комунікація» виник у науковій літературі 
А) на поч. ХХ ст. 
Б) на поч ХХІ ст. 
В) в епоху античності 
Г) в епоху Просвітництва. 
 
2. У найзагальнішому визначенні масова комунікація виступає як: 
А) Один із видів спілкування, соціально зумовлене явище з основною функцією 
впливу через смислову та оцінну інформацію; 
Б) Процес поширення інформації (знань, духовних цінностей, моральних і 
правових норм) на численно більші аудиторії; 
В) Соціально орієнтований вид спілкування; 
Г) Процес розподілу інформації у суспільстві. 
 
3. До засобів масової комунікації уналежнюємо: 
А) кіно, театр, художню літературу; 
Б) пресу, телебачення, радіо, Інтернет; 
В) опосередковане спілкування; 
Г) безпосереднє спілкування. 
 
4. Г. Лассвел НЕ виділяє такий розділ дослідження комунікації: 
А) аналіз управління процесами комунікації: при відповіді на питання «хто?» 
розглядаються фактори, які відкривають і направляють сам акт комунікації (в 
першу чергу це сам комунікатор); 
Б) аналіз змісту переданих повідомлень, сюди ж включається статистичний 
аналіз частоти згадувань тих чи інших фактів і подій у засобах масової 
інформації; 
В) аналіз засобів і каналів, із використанням яких передаються повідомлення 
(для масової комунікації це аналіз роботи самих мас-медіа); виявлення засобів, 
адекватних характеру переданих повідомлень і найбільш прийнятних для 
одержувача; 
Г) аналіз інтерпретації на передану інформацію реципієнтові. 
 
5.Позитиви масової літератури у суспільстві: 
А) збереження в суспільстві звички до читання, традицій читачівства;  
Б) збереження інфраструктури видавництв, можливість вижити для видавництв;  
В) своєрідне подолання дегуманізації мистецтва, його «гуманізація»; 
Г) усі варіанти є правильними. 

 
6. Г. Лассвел НЕ досліджував: 
А) аудиторію (масову, спеціалізовану), що є життєво важливим для 
результативної комунікації; 
Б) ефекти комунікаційного впливу; 
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5.Позитиви масової літератури у суспільстві: 
А) збереження в суспільстві звички до читання, традицій читачівства;  
Б) збереження інфраструктури видавництв, можливість вижити для видавництв;  
В) своєрідне подолання дегуманізації мистецтва, його «гуманізація»; 
Г) усі варіанти є правильними. 

 
6. Г. Лассвел НЕ досліджував: 
А) аудиторію (масову, спеціалізовану), що є життєво важливим для 
результативної комунікації; 
Б) ефекти комунікаційного впливу; 
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В) результативність комунікації; 
Г) результативність впливу художньої літератури на реципієнта. 
 
7. Дійсність у текстах художньої літератури і засобів масової комунікації 
перетворюється: 
А) за допомогою однакових засобів виразності; 
Б) за допомогою докорінно відмінних засобів: подія відбувається лише у слові 
масової комунікації; 
В) таке формулювання питання є некоректним; 
Г) тут немає правильної відповіді. 
 
8. На думку Х. Ортеги-і-Гассета  («Дегуманізація мистецтва») між твором 
художньої літератури і текстом засобів масової комунікації: 
А) немає принципової різниці  за природою; 
Б) немає принципової різниці за природою, а лише за складністю позиції і за 
духовною дистанцією; 
В) формулювання питання є некоректним; 
Г) є принципова різниця з погляду емоційності сприйняття. 
 
9. Серед ознак літератури як масової комунікації НЕМАЄ такої: 
А) література, як і будь-яка соціально вагома інформація, поширюється за 
допомогою засобів масової комунікації – телебачення, радіо, преси, 
книговидавництва і передбачає використання певних «пристроїв» для запису і 
відтворення;  
Б) література зорієнтована на масову аудиторію, безпосередній контакт із якою 
для авторів літературних творів неможливий;  
В) літературний твір адресовано не конкретним особам, що властиво для 
засобів зв’язку, а невизначеному колу людей;  
Г) літературний твір є як автономною субстанцією, так і частиною масово-
комунікаційних процесів. 
 
10. Література як масова комунікація НЕ має такої характеристики: 
А) література передбачає процеси «кодування» інформації (завдяки письму, 
аудіо- чи відеозйомці), збереження та поширення цієї інформації (завдяки 
паперовим та електронним носіям);  
Б) література має важливі соціальні функції, такі як інформаційна, 
пропагандистська, агітаційна, виховна, просвітницька тощо, а отже, і засоби 
впливу на суспільство;  
В) літературі властивий ефект «віяльної» комунікації: процеси кодування 
інформації (записування тексту) та її декодування (читання і розуміння) 
нетотожні через певні розбіжності в можливостях сприймання; 
Г) образна природа художньої літератури має винятково комунікативну 
природу. 
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11. Літературний процес є: 
А) однією з форм реалізації масової комунікації в суспільстві; 
Б) поняттям, тотожним поняттю «сучасна література»; 
В) явищем, тотожним явищу «новітня література»; 
Г) тут немає правильної відповіді. 
 
12. Основні субʼєкти літературного процесу – це: 
А) автори і читачі; 
Б) автори, читачі, видавці; 
В) автори і видавці; 
Г) автори, читачі, видавці, критики. 
 
13. Основні обʼєкти літературного процесу – це: 
А) авторські рукописи; 
Б) літературні твори, що знаходять своє матеріальне втілення; 
В) літературні твори, котрі стали обʼєктом критичного осмислення після 
оприлюднення; 
Г) художні твори на всіх етапах їх утілення: ідеї, задуму, безпосереднього 
втілення, оприлюднення. 
 
14. Основні проблеми, повʼязані з функціонуванням сучасної літератури в 
суспільстві: 
А) криза «перевиробництва»; 
Б) поле літератури втрачає авторитетність; 
В) наростаюча тенденція до візуалізації культурного простору та байдужість до 
читання; 
Г) усі проблеми, названі в попередніх позиціях. 
 
15. Ознаки літератури сьогодення з погляду соціального інтересу – це: 
А) зниження якості літературних творів усіх видів, зумовлене бурхливим 
розвитком технологій і нової форми цензури – «соціального замовлення»; 
Б) комерціалізація літератури; 
В) зниження інтересу з погляду критики; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
16. Проблеми сучасної художньої літератури: 
А) криза естетики, літературної критики та літературного канону;  
Б) домінування жанрової літератури;  
В) криза постмодернізму; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
17. Ознаки сучасної української літератури: 
А) панування масової літератури над елітарною; 
Б) панування елітарної літератури над масовою; 
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В) результативність комунікації; 
Г) результативність впливу художньої літератури на реципієнта. 
 
7. Дійсність у текстах художньої літератури і засобів масової комунікації 
перетворюється: 
А) за допомогою однакових засобів виразності; 
Б) за допомогою докорінно відмінних засобів: подія відбувається лише у слові 
масової комунікації; 
В) таке формулювання питання є некоректним; 
Г) тут немає правильної відповіді. 
 
8. На думку Х. Ортеги-і-Гассета  («Дегуманізація мистецтва») між твором 
художньої літератури і текстом засобів масової комунікації: 
А) немає принципової різниці  за природою; 
Б) немає принципової різниці за природою, а лише за складністю позиції і за 
духовною дистанцією; 
В) формулювання питання є некоректним; 
Г) є принципова різниця з погляду емоційності сприйняття. 
 
9. Серед ознак літератури як масової комунікації НЕМАЄ такої: 
А) література, як і будь-яка соціально вагома інформація, поширюється за 
допомогою засобів масової комунікації – телебачення, радіо, преси, 
книговидавництва і передбачає використання певних «пристроїв» для запису і 
відтворення;  
Б) література зорієнтована на масову аудиторію, безпосередній контакт із якою 
для авторів літературних творів неможливий;  
В) літературний твір адресовано не конкретним особам, що властиво для 
засобів зв’язку, а невизначеному колу людей;  
Г) літературний твір є як автономною субстанцією, так і частиною масово-
комунікаційних процесів. 
 
10. Література як масова комунікація НЕ має такої характеристики: 
А) література передбачає процеси «кодування» інформації (завдяки письму, 
аудіо- чи відеозйомці), збереження та поширення цієї інформації (завдяки 
паперовим та електронним носіям);  
Б) література має важливі соціальні функції, такі як інформаційна, 
пропагандистська, агітаційна, виховна, просвітницька тощо, а отже, і засоби 
впливу на суспільство;  
В) літературі властивий ефект «віяльної» комунікації: процеси кодування 
інформації (записування тексту) та її декодування (читання і розуміння) 
нетотожні через певні розбіжності в можливостях сприймання; 
Г) образна природа художньої літератури має винятково комунікативну 
природу. 
 

17 
 
11. Літературний процес є: 
А) однією з форм реалізації масової комунікації в суспільстві; 
Б) поняттям, тотожним поняттю «сучасна література»; 
В) явищем, тотожним явищу «новітня література»; 
Г) тут немає правильної відповіді. 
 
12. Основні субʼєкти літературного процесу – це: 
А) автори і читачі; 
Б) автори, читачі, видавці; 
В) автори і видавці; 
Г) автори, читачі, видавці, критики. 
 
13. Основні обʼєкти літературного процесу – це: 
А) авторські рукописи; 
Б) літературні твори, що знаходять своє матеріальне втілення; 
В) літературні твори, котрі стали обʼєктом критичного осмислення після 
оприлюднення; 
Г) художні твори на всіх етапах їх утілення: ідеї, задуму, безпосереднього 
втілення, оприлюднення. 
 
14. Основні проблеми, повʼязані з функціонуванням сучасної літератури в 
суспільстві: 
А) криза «перевиробництва»; 
Б) поле літератури втрачає авторитетність; 
В) наростаюча тенденція до візуалізації культурного простору та байдужість до 
читання; 
Г) усі проблеми, названі в попередніх позиціях. 
 
15. Ознаки літератури сьогодення з погляду соціального інтересу – це: 
А) зниження якості літературних творів усіх видів, зумовлене бурхливим 
розвитком технологій і нової форми цензури – «соціального замовлення»; 
Б) комерціалізація літератури; 
В) зниження інтересу з погляду критики; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
16. Проблеми сучасної художньої літератури: 
А) криза естетики, літературної критики та літературного канону;  
Б) домінування жанрової літератури;  
В) криза постмодернізму; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
17. Ознаки сучасної української літератури: 
А) панування масової літератури над елітарною; 
Б) панування елітарної літератури над масовою; 



18 19

18 
 
В) конвергенція масової та елітарної літератури; 
Г) сучасна українська література представлена тільки масовою літературою. 
 
18. Переваги переходу від рукописної книги до друкованої: 
А) масове виробництво зробило книгу доступною для багатьох; 
Б)  знання почало асоціюватись із книгою, а книга за таких умов стала засобом 
досягнення успіху;  
В) людина-читач відчула свою роль у суспільному поступі та свою значимість у 
суспільстві; 
Г) усі відповіді є правильними.  
 
19. Переваги переходу від рукописної книги до друкованої: 
А) зросла роль автора в літературному процесі та суспільстві загалом, видавці 
першими стали на захист своїх, а разом із тим і авторських прав; 
Б) книгодрукування стало поштовхом для розвитку промисловості, адже 
типографський верстат, який дає можливість тиражувати типові вироби, 
хороший зразок конвеєрного виробництва;  
В) із друкованою книгою пов’язане поняття завершеності та автентичності 
тексту, адже рукопис створював безліч можливостей для дописування, 
виправлення і переписування.  
Г) усі відповіді є правильними. 
 
20. Перехід від друкованих видань до електронних обумовив такі зрушення в 
суспільній комунікації: 
А) зміна порядку дискурсів: 1) у письмовій культурі порядок дискурсів 
базується на відповідності матеріальних об’єктів (лист, книга, газета, журнал, 
афіша, анкета) до певних категорій текстів, жанрів, способів читання, форм 
читання; тепер усі ці тексти об’єднані на одному й тому ж носії інформації, 
різниця в жанрах уже не пов’язується з матеріальною фіксацією; 2) текст дедалі 
менше сприймається як цілісність, домінує гіпертекстовість; читання вже 
задається не фізичною послідовністю текстових елементів, воно тісніше 
пов’язане з контекстом; 
Б) зміни в читацьких практиках. Електронне читання базується на логічних 
структурах, які задають ієрархію полів, тем, рубрик, ключових слів. Це 
енциклопедична система знання, у межах якої читач має справу з різними 
фрагментами, зв’язаними лише темою. Це читання переважно вибіркове і 
фрагментарне; 
В) зміна порядку доказовості: в електронному тексті автор не завжди 
аргументує свою точку зору або ж вдається до реляціоністської (відносної) 
аргументації через посилання на чужі тексти; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
21. Перехід від друкованих видань до електронних обумовив такі зрушення в 
суспільній комунікації: 
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А)  текст перестав бути стабільним, став відкритим; у нього вже після 
опублікування можуть втручатися і автор, і читач; 
Б) знижується роль автора;  
В) знижується роль самого тексту. 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
22. На сьогодні в процесах комунікації всіх учасників літературного процесу 
сформувалось кілька тенденцій і логік: 
А) логіка авторського права і прав книговидавців;  
Б) логіка безкоштовної і колективної комунікації;  
В) логіка компромісів (наприклад, виводити друковану продукцію у вільний 
доступ після деякого терміну платного доступу); 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
23. На сьогодні в процесах комунікації всіх учасників літературного процесу 
сформувалось кілька тенденцій і логік: 
А) зароджується нова текстова культура, культура оформлення повідомлення 
тощо; 
Б) відзначаються втрати в національній ідентичності (повернення до піктограм, 
посилення впливу англійської мови, зростання значення транслітерації); 
В) посилюється колективність в усіх формах мистецтва; 
Г) усі відповіді є правильними.  
 
24. З. Партико виділяє такі групи авторів: 
А) за типом повідомлення; 
Б) за ступенем самостійності підготовки тексту; 
В) за обсягом тезаурусів; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
25. Авторів з погляду соціальної поведінки та соціального статусу групуємо з 
огляду на: 
А) те, що кожен твір пишеться і поширюється з певною метою, щодо якої 
суспільство поінформоване; 
Б) те, що кожен твір сприймається громадськістю в нерозривній єдності з 
біографією автора;  
В) те, що кожен твір сприймається громадськістю з погляду обраної автором 
моделі поведінки, стратегії позиціонування себе в суспільстві; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
26. З погляду мети написання літературного твору виділяють такі групи 
авторів: 
А) автори, які мають на меті стати відомими і здобути славу;  
Б) автори, які воліють змінити суспільство чи зробити певний вагомий внесок у 
розвиток певної науки, галузі, мистецтва;  
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В) конвергенція масової та елітарної літератури; 
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20. Перехід від друкованих видань до електронних обумовив такі зрушення в 
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В) автори, які працюють для масового читача з метою «відволікти» людей від 
проблем, розважити; 
Г) усі названі види є правильними, перелік може бути продовжений. 
 
27. Групи авторів за обраною моделлю професійної поведінки виокремлюють 
за такими критеріями: 
А) ставлення до літературної праці; 
Б) ставлення до свого твору і самооцінка («нарцисизм» – «самоїдство» – 
професійно-прагматична позиція); 
В) позиціонування себе в літературному процесі («одинак» – член школи, 
напрямку; новатор – прагматик, що посів свою нішу; «відлюдник» – «шоумен» 
і «піарник»); 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
28. Основні парадокси діалогу автора і читача такі (за Г. Сивоконем): 
А)  читацька аудиторія завжди дуже неоднорідна за своїм складом, тому 
визнання твору не завжди залежить від його якості, а радше від кількості 
людей, які цю якість здатні усвідомлювати;  
Б) суспільне визнання не завжди буває прогнозованим; між творчою інтенцією 
та сприйманням завжди є конфлікт, розрив; читачі не завжди чують автора, або 
чують «не так», вони  неоднозначно сприймають новаторство;  
В) література в історичному поступі орієнтується на соціально-конкретного 
адресата, хоча пропонує продукт «надутилітарного», «позачасового» значення;  
Г) усі відповіді є правильними. 
 
29. Основні авторські стратегії в сучасності: 
А) автор «губиться» серед величезної кількості інших авторів;  
Б) автор втрачає авторитет у суспільстві; його голос, думки не мають 
суспільного резонансу;  
В) автор дедалі частіше відходить від соціальних моделей просвітництва та 
новаторства на користь «заробітчанству» та «ремісництву»;  
Г) усі відповіді є правильними. 
 
30. Позиціонування автора в сучасному світі: 
А) автор не відчуває свого авторитету, а отже, й потреби у визнанні його імені; 
поширюється анонімне та фантомне авторство;  
Б) автори неспроможні сформулювати новий естетичний канон;  
В) через наявність великої кількості літературних творів і, разом з тим, 
відсутність чітких критеріїв їх оцінювання знижується рівень відповідальності 
автора перед читачами та якості самих літературних творів;  
Г) усі відповіді є правильними. 
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31. Проблеми сучасного автора художнього твору: 
А) автор часто свідомо обмежує свій вплив лише невеликою групою однодумців 
і тільки в ній здобуває визнання; це призводить до зниження якості творів, а 
також до того, що некваліфіковані, але популярні «серед своїх» автори 
починають впливати на літературний процес своїм «псевдоавторитетом»;  
Б) технологічні спокуси копіювання, а також звичка до сприймання 
ремінісцентної літератури ставлять під загрозу існування самого феномена 
авторства на користь розвитку гіперавторства; 
В) автор не здатний сформувати новий естетичний канон; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
32. Маршал Мак-Люен та Роже Шартьє назвали такі зміни в характеристиці 
читача і читацьких практик ХХ – поч. ХХІ ст.: 
А) в усьому світі статистика свідчить про скорочення відсотків читачів;  
Б) читач, як і раніше, читає багато, однак більш поверхово, що сприяє 
виникненню певних «читацьких стереотипів»;  
В) читач менш схильний довіряти прочитаному; концепція енциклопедизму на 
початку XX століття в результаті появи нових соціокультурних і політичних 
реалій поступилась місцем критиці, іронії, переосмисленню авторитетів;  
Г) усі відповіді є правильними. 
 
33. Маршал Мак-Люен та Роже Шартьє звернули увагу на такі зміни в 
характеристиці читача і читацьких практик ХХ – поч. ХХІ ст.: 
А) читач дедалі більше перетворюється на «співавтора» (тексти часто відкриті 
для доповнення та коментування); формуються нові модальності накопичення і 
передачі знань: не лише реєстрація і збереження, а й колективне формування 
системи знань шляхом постійного діалогу;  
Б) роль читацьких товариств дедалі зменшується; більш впливовим стає образ 
«масового читача», до якого апелює будь-який автор, адже в умовах 
інформаційного суспільства та інформаційних технологій умовні «кордони» 
цільової аудиторії розмиваються остаточно;  
В) домінування екранної цивілізації та візуальної культури сприяють 
ствердженню неаналітичних форм читання;  
Г) усі відповіді є правильними. 
 
34. Читача характеризують з погляду сприймання повідомлень:  
А) за об’єктом оцінювання; 
Б)  за рівнем самостійності чи керованості в сприйманні повідомлення; 
В) за ставленням до авторів чи текстів певного типу; 
Г) усі відповіді є правильними. 
 
35. Причини того, чому художній літературі довелося долати чималий спротив 
читацького загалу і його звичок до колективної  творчості, усних традицій 
зберігання культури: 
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зберігання культури: 
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А) люди усвідомили пріоритети усних традицій зберігання знань, що базуються 
на ритуалах і тісному зв’язку поколінь, і не довіряють матеріальним носіям 
інформації, які можуть бути знищені раз і назавжди;  
Б) люди, які звикли до поєднання процесів створення, сприймання, відтворення 
й доповнення текстів, не готові були до чіткої диференціації на авторів і 
реципієнтів;  
В) люди побоювались ризиків так званої «віяльної» комунікації; кожне 
повідомлення, на їхню думку, повинно мати свого адресата; 
Г) усі варіанти є правильними. 
 
36. Проблеми читачівства ХХ століття: 
А) ідеологічна ангажованість видавничої пропозиції та абсолютне ігнорування 
реальних читацьких запитів;  
Б) цензура;  
В) невпорядкованість і невибірковість у читанні; 
Г) усі варіанти відповідей є правильними. 
 
37. Сучасні ознаки читачівства (за Г. Сивоконем): 
А) зменшення загальної кількості читачів; 
Б) зниження культури чітачівства й читацьких смаків;  
В) слабкий розвиток літературної критики; 
Г) усі варіанти є правильними. 
38. Г. Сивокінь виділяє такі ознаки українського читачівства сучасності: 
А) звикання читачів до політично ангажованої та естетично слабкої літератури;  
Б) упередженість масового читача до рідної літератури;  
В) тяжіння до провінційності в елітарних колах української інтелігенції, 
незважаючи на те, що місійність і народність не віддзеркалюють характер 
реального читача та справжнього читацького запиту;  
Г) усі варіанти відповідей є правильними. 
 
39. Виділяють такі програмні стратегії формування змісту видавничих програм: 
А) академічні стратегії; 
Б)  нонконформістські стратегії; 
В) белетристичні (розважальні) стратегії; 
Г) усі названі стратегії є правильними. 
 
40. Виділяють такі програмні стратегії формування змісту видавничих програм: 
А) респектабельні стратегії; 
Б) просвітницькі стратегії; 
В) науково-дослідницькі стратегії; 
Г) усі названі стратегії є правильними. 
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ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ 
 

№ Назва теми /види завдань Кількість 
годин 

Кількість 
годин  

(заочна форма 
навчання) 

1 Тема 1. 
Підготувати повідомлення на тему: 
«Художня література як підсистема 
соціальних комунікацій» 

10 10 

2 Тема 2. 
Підготувати презентацію на тему 
«Комунікативна функція художньої 
літератури» 

10 10 

3 Тема 3. 
Підготувати доповідь на тему «Соціальні 
комунікації в епоху Web 2.0» 

10 10 

4 Тема 4. 
Підготувати доповідь на тему «Видавничі 
стратегії ХХІ ст.» 

10 12 

5 Тема 5. 
Написати літературний есей про сторінку 
письменника у соцмережах (за вибором) 

10 10 

6 Тема 6. 
Підготувати реферат про творчість 
сучасного письменника крізь призму мас-
медіа 

10 10 

7 Тема 7. Підготувати мінідоповідь про 
авторські стратегії у книговидавництві 

10 12 

8 Тема 8. Підготувати мінідоповідь про 
читацькі стратегії початку ХХІ ст. 

10 10 

9 Тема 9. Підготувати повідомлення на тему 
«Буктрейлер як мистецтво 
книговидавничого маркетингу» 

10 12 
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ПИТАННЯ ДЛЯ ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 
1. Охарактеризуйте поняття «масова комунікація».  
2. Назвіть ознаки літератури як виду масової комунікації. 
3. Дайте визначення поняттю «літературний процес». Назвіть основні суб’єкти 
та об’єкти літературного процесу. 
4. Основні види літератури та її функції. 
5. Зробіть порівняльний аналіз функцій наукової, навчальної, довідкової та 
художньої літератур. 
6. Охарактеризуйте проблеми, пов’язані з функціонуванням літератури на 
сучасному етапі. 
7. Феномен масової літератури. Основні причини виникнення масової літератури. 
8. Співвідношення класичної літератури і белетристики на ринку. 
9. Роль класичної літератури в суспільстві. 
10. Феномен дегуманізації мистецтва: теорії Ортеги-і-Гасета та У. Еко. 
11. Генеза понять «автор» і «авторство». 
12. Роль автора книги в суспільстві: порівняльний аналіз різних епох (на вибір 
студента). 
13. Класифікація груп авторів за З. Партиком. 
14. Типологія авторів і авторства: основні групи авторів. 
15. Міфологема «смерть автора»: що мав на увазі Р. Барт? 
16. Автор у сучасному світі: основні стратегії поведінки та творчості. 
17. Читачівство як «дзеркало» розвитку суспільства. 
18. Класифікація реципієнтської аудиторії за З. Партиком. 
19. Типологія читацьких аудиторій: розширена класифікація. 
20. Теорія читачівства в українському книгознавстві, бібліотекознавстві, 
видавничій справі, літературознавстві. 
21. Роль Х. Алчевської, О. Білецького, М. Рубакіна, О. Потебні, Д. Чижевського 
встановленні й розвитку читачезнавства. 
22. Український читач у різні епохи. 
23. Образ автора і читача як суб’єктів суспільного поступу в працях Р. Шарт’є та 
М. Маклюена. 
24. Дайте визначення поняттям «читацький інтерес», «читацький смак», 
«читацький запит», «читацька аудиторія», «читацьке призначення», «читацька 
адреса». 
25. За якими критеріями визначають характеристики читача будь-якої читацької 
аудиторії? 
26. Назвіть основні види читацьких аудиторій. 
27. Еволюція форми книги й суспільний поступ. 
28. Історично сформовані типи сприймання усного й письмового тексту. Від 
рукописної книги до сувою, книги-кодекса, електронної книги. 
29. Які саме зміни форм носіїв літературного тексту обумовили зміни в 
суспільній комунікації? 

25 
 
30. Чому, на думку М. Маклюена, перехід від усних до письмових форм 
комунікації сприяв формуванню західної людини і європейської культурної 
традиції? 
31. Як змінився процес читання з появою книги-кодекса? 
32. Назвіть основні досягнення і втрати в суспільній комунікації, обумовлені 
появою книгодрукування. 
33. Основні ознаки культури електронної публікації: зміни в процесах створення, 
оформлення, читання, сприймання тексту. 
34. Чи насправді «пробуджується в нас Африка» в епоху електронної комунікації. 
В чому правий і неправий М. Маклюен? 
35. Поняття «видавнича стратегія». Порівняти з поняттями «видавнича 
програма», «видавничий тематичний план». 
36. Охарактеризуйте основні види видавничих стратегій. 
37. Чим масова комунікація відрізняється від інших видів комунікації. 
38. Міждисциплінарні дослідження масової комунікації 
39. Міжкультурна комунікація і комунікативістика 
40.Джерела інформації для письменника. 
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