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ВСТУП

Стрімкий розвиток технологій зумовив їх інтеграцію в усі сфери життя. Люди вже не можуть уявити свого існування без смартфонів, персональних комп’ютерів, мобільного зв’язку тощо. Завдяки новітнім технологіям ми виконуємо роботу швидше та якісніше. Життя стає простішим. Люди звикають до інновацій, розвиваються та прагнуть більшого.
Особливо великий вплив на нас здійснив розвиток мережі Інтернет. Зараз за допомогою інтернету ми замовляємо їжу через сервіси доставки, купуємо речі в інтернет-магазинах, переглядаємо фільми в онлайн-кінотеатрах, знаходимо відповіді на питання через пошукові системи.
Сьогодні ми спостерігаємо перехід від індустріальної епохи та аналогових технологій до епохи знань та креативності. Цей процес зумовлений «діджиталізацією», тобто наскрізним проникненням інноваційних та цифрових технологій в різні сфери діяльності, такі як масова комунікація, господарство, бізнес-процеси.
Раніше організації доносили свої цінності, формували позитивний імідж та надавали актуальну інформацію за допомогою візиток та флаєрів. Зараз для цього активно використовують корпоративні сайти.
У наш час, наступний крок в еволюції бізнесу полягає в тому, щоб забезпечити присутність своєї компанії в Інтернеті та мати якісний, привабливий та функціональний корпоративний веб-сайт. Це дозволяє підприємству забезпечити свою видимість та доступність для потенційних клієнтів через мережу Інтернет, що стає все більш важливим у світі зростаючої цифрової конкуренції.
Крім того, корпоративний сайт дає можливість презентувати свої товари та послуги, а також надати актуальну інформацію про компанію. Такий сайт можна використовувати як ефективний інструмент продажів і маркетингу, що підвищує ймовірність залучення нових клієнтів і збільшення прибутку.
У зв’язку з цим, кожній компанії, яка бажає збільшити кількість клієнтів та прибутковість, варто замислитися над створенням власного корпоративного сайту. Для того, щоб сайт був корисним і привабливим для потенційних клієнтів, важливо звернути увагу на його дизайн, функціональність і якість контенту.
Apple, наприклад, за допомогою сайту, надає людям актуальну інформацію про компанію, продає продукти та сервіси. Споживачі регулярно приходять на apple.com, та, завдяки правильно втіленим в інтерфейс інструментам продажу, здійснюють покупки та підвищують конверсію сайту.
Отже, в сучасних умовах важливо, щоб потенційні клієнти могли дізнатися про вас та вашу продукцію через мережу. А власний, якісний, сайт — це крок до розвитку бізнесу та невід’ємна частина будь-якої успішної компанії.
Саме тому перед нами постає питання створення сучасного та привабливого корпоративного сайту для факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова. У цьому й полягає актуальність нашої роботи.
Мета роботи пояснюється розкриттям сучасних тенденцій дизайну з використанням засобів утримання уваги та їх практичної реалізації на сайті fj.onu.edu.ua.
Для виконання зазначеної мети служать наступні завдання: моніторинг сучасних трендів у веб-дизайні; вивчення можливостей CMS WordPress; розробка сучасного дизайн-макету; верстка з втіленням методів утримання уваги інтернет-аудиторії; SEO-оптимізація; тестування.
Об’єкт нашого дослідження — корпоративні сайти.
Предметом дослідження є сайт факультету журналістики, реклами та видавничої справи ОНУ імені І. І. Мечникова (fj.onu.edu.ua).
Методи дослідження: теоретико-аналітичні (аналіз літератури з теми дослідження, навчальної літератури; контент-аналіз; моніторинг інтернет-ресурсів); узагальнюючі (опис, синтез); інтерпретації (пояснення); практичні (розробка дизайну сайту, верстка)
Структура роботи: дипломна робота містить вступ, теоретичну частину, пояснювальну записку, висновки та бібліографію.
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ВИСНОВКИ

У ході роботи над дизайном корпоративного сайту факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова ми дослідили особливості дизайну та принципи яких потрібно дотримуватися при розробці корпоративних сайтів. 
Дизайн сайту має значний вплив на те, як користувачі сприйматимуть його та чи залишаться вони на ньому довше. Тому, при створенні корпоративного сайту важливо пам’ятати про те, що дизайн повинен бути не лише привабливим, але й зручним у використанні.
На основі отриманих знань, ми розробили дизайн корпоративного сайту, що відображає діяльність та презентує наш факультет у мережі Інтернет.
В процесі роботи, ми:
· використали стримані кольори, сучасні гарнітури та якісні зображення, щоб зробити сайт привабливим для відвідувачів.;
· склали зручне та логічне меню, за допомогою якого користувач легко знайде потрібну інформацію на сайті;
· забезпечили швидку та ефективну роботу сайту, аби користувачі не відчували дискомфорту від довгого завантаження сторінки;
· забезпечили відповідність сайту сучасним веб-стандартам та мобільним пристроям, адже сьогодні все більше користувачів використовують мобільні пристрої для перегляду сайтів;
· використовували ефективний веб-контент;
Отриманий результат — мінімалістичний корпоративний сайт, з високим показником часу перебування. Fj.onu.edu.ua — ефективно функціонує з точки зору взаємодії з користувачами. Використані дизайнерські рішення привертають та утримують увагу інтернет-аудиторії.
Зараз наш сайт надає доступ до навчальних матеріалів та якісного контенту. Абітурієнти знаходять інформацію про вступ, навчальні плани, освітні програми та читають про відомих випускників. Елемент блогу, в якому містяться актуальні публікації, залучає до сайту зацікавлену аудиторію та підвищує впізнаваність факультету.
Умовний користувач, потрапивши на сайт, легко отримає всю необхідну йому інформацію та залишиться задоволеним. Простий, зрозумілий та мінімалістичний дизайн дозволяє більш якісно комунікувати з абітурієнтами, студентами та викладачами.
Отже, розроблений нами сайт привертає і утримує увагу інтернет-аудиторії та виконує свої функції щодо просування і популяризації факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова.
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