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ВСТУП
У даний час фахівці особливо висловлюють ідею про співвідношення етносу, культури і мови. Історичний розвиток етносу, національної культури й мови – між ними можна простежити глибинну близькість. Будь яка людина, яка розмовляє своєю рідною мовою неодмінно є носієм рис національного характеру. Людина яка навіть змінила місце проживання через будь які обставини все одно невіддільна від етнокультурних параметрів своєї нації. Бо навіть на відстані від своєї рідної землі вона морально приближена до неї завдяки мові.
Кожна нація має певний набір поведінкових стереотипів, інакше певні особистості були б наділені ними під час історичного формування даного соціуму. Відомо, що у формуванні соціальності й культури мова відіграє важливу роль, це обумовлено її належністю до тієї чи іншої соціокультурної формації. Адже при цьому внутрішньо-системні структурні чинники мови стають відносно самостійними механізмами, що впливають на способи інтеграції мовних знаків в мову. Варто відзначити, що мовні знаки консервативні, еволюціонують повільно, так як їх використання обмежене територіально, соціально, традиційно. 
У даній роботі ми звертаємо увагу не лише на етнічну приналежність іспанського народу з метою вивчення його комунікацій і культури, головним для нас є саме молодіжна комунікативна поведінка іспанців. Особливістю цієї вікової категорії є те, що саме молоді люди через вік, інтереси, потенціал до навчання і швидку адаптацію до різних обставин найактивніше піддаються змінам в стилі мовлення та комунікації. Відбувається це різними шляхами, наприклад, завдяки запозиченням іноземних слів, спрощенню для зручності структури слова (скорочення) і т.д.
Об'єктом нашого дослідження є іспанська молодь.
Предметом є комунікативна поведінка та властива їй специфіка спілкування.
Мета роботи полягає в тому, щоб проаналізувати молодіжний віковий страт іспанців, звернути увагу і дослідити стиль їх комунікативної поведінки, вербальної та невербальної.
Завдання, які поставлені перед нами:
- обрати визначення робочого поняття комунікативної поведінки;
- виділити критерії виокремлення соціальної групи “іспанська молодь”;
- проаналізувати комунікативну поведінку іспанської молоді і її особливості спілкування;
Тема дослідження була обрана не випадково, тема є актуальною, так як мова – це жива матерія, яка весь час змінюється, залежно від зовнішніх обставин, територіальних, історичних та соціокультурних показників. Цей механізм працює постійно і тому на даний період часу ми можемо вже сказати, що стиль спілкування іспанських молодих людей цілком відрізняється від інших вікових груп або, наприклад тих, хто був молодим, а зараз належить до середнього або похилого віку.
Методи, що були використані в роботі – описовий, зіставний, абстрактно-логічний (формулювання висновків), графічний, порівняльний, метод аналізу.
Матеріалом дослідження є у випадку з теоретичним розділом – наукові роботи О. О. Селіванової, І. А. Стерніна, Ф. С. Бацевіча, підручники з вивчення питання комунікативної поведінки, етнолінгвістики та соціолінгвістики,  у випадку з практичною частиною роботи – це засоби масової інформації, а саме телебачення, газети, журнали, опитування інформантів, аналіз фільмів. 
Актуальність роботи зумовлена змінами в тенденції мовлення молодих іспанців, змінами в визначенні вікового порогу певної вікової групи, новим напрямам в лінгвістиці і їх вивченню, а також проблемами стереотипізації.
Наукова цінність цієї роботи полягає у тому, що вона дозволяє поглибити вже існуючі уявлення про досліджуване поле. Отримані висновки щодо нових лінгвістичних напрямків  можуть заповнити наявні прогалини в дослідженнях подібного роду. Крім того, ця робота допомагає поглибити знання щодо культурної картини сучасних іспанців, актуальні соціальні, політичні та економічні проблеми, з якими зіштовхується молодь даного етносу.
Практична цінність полягає в можливості використовування даних, одержаних в результаті аналізу під час комунікації з представником певної етнічної та вікової груп, налагодження позитивного контакту між співрозмовниками, які представляють носіїв різних лінгвокультур.
Вибір теми зумовлений  інтересом до комунікативного процесу іспанської молоді, особливостей культурних, етнічних та комунікативних традицій даної групи населення, та змінам під які вони зараз потрапляють. Сьогодні цікаво виявити яких змін зазнало мовлення молоді, та як іспанці відповідають стереотипним уявленням, які формувалися десятиліттями.
Мова відображає особливості культури певних етносів. Мовний етикет є важливою частиною національної мови та культури. Неможливо говорити про високий рівень володіння іноземною мовою, якщо це володіння не включає в себе знання правил мовного спілкування і вміння застосовувати ці правила на практиці. В залежності від національності існують розбіжності і в мовних етикетах. Національна специфіка мовного етикету в кожній країні надзвичайно яскрава, тому що на неповторні особливості мови тут накладаються особливості обрядів, звичок, всього прийнятного і неприйнятного у поведінці, дозволеного і забороненого в соціальному етикеті.
Робота складається з вступу, двох розділів, висновків, списку використаної літератури та додатків.
У вступі обґрунтовується актуальність теми, формулюється мета, завдання, теоретична та практична цінність роботи, вказуються джерела та матеріал дослідження та наводиться структура дипломної роботи.
У першому розділі – «Теоретичні засади дослідження» – розглядаються лінгвістичні та соціальні напрямки, які складають теоретичну основу дослідження, визначаються основні поняття та терміни, які використовуються у роботі.
У другому розділі досліджуються соціальні, економічні та культурні явища які сприяють змінам картини комунікативної поведінки, її мовні характеристики, іспанської молоді, найпоширеніші стереотипи, та різновиди комунікації, їх негативні та позитивні тенденції, розвиток молодіжного мовлення (жаргонізми). 
У висновках підсумовуються результати проведеного дослідження.
У додатках наведені всі статистичні дані в графічному вигляді та зображення щодо практичного доказу  вірності дослідження. 
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Дипломна робота присвячена аналізу комунікативної поведінки іспанської молоді.
У сучасній іспанській мові існує прагнення до демократизації або до зниження літературної норми мови, що знаходить своє відображення у всіх сферах суспільного життя і безпосередньо в сучасній культурі Іспанії.
Сленгова система цінностей витісняє в свідомості носіїв мови загальноприйняту, а розм'якшення моралі і моральності - важливий етап в руйнуванні всього культурного ядра суспільства і зняття психологічних захистів проти маніпуляції.
Поширена думка про те, що захоплення жаргоном засмічує нормативну мову і збіднює мовну компетенцію, не позбавлене підстави. З іншого боку, жаргон сьогодні являє собою великий пласт лексики, що динамічно розвивається. Він відображає і закріплює в мові не тільки колективні емоційні реакції, але і ті стоять за ними моральні і соціальні цінності, що впливають на мовну свідомість всіх верств суспільства, й ігнорувати цей вплив неможливо.
Також стиль життя молодих людей сьогодні важко назвати повністю поганим чи гарним. Він значно відрізняється від того, що вели попередні покоління, але навіть зараз ми можемо бачити як глобалізація, асиміляція народів вплинула на них, бо саме молодь відчуває ці зміни у часі й підпадає під них скоріше за інші вікові прошарки суспільства.
В результаті проведеного дослідження, ми побачили як сьогоденні іспанці змінюються під натиском різних показників: соціальних, економічних, політичних та культурних. Змінюється їх бачення життя, їхня поведінка, а також їхня модель комунікацій.  У вербальному розумінні це використання специфічної лексики, жаргонної, або спрощення мови шляхом скорочень. Незважаючи на ряд істотних відмінностей, цей тип зниженої лексики, так само як і традиційний жаргон, якщо не більше, впливає на формування мовних особистостей, культурне і соціально-психологічне життя суспільства. Як соціально-психологічне явище сучасного іспанського суспільства – це поширення відчуття самотності.
Отже, у ході нашого дослідження ми намагалися проаналізувати теорію комунікативної поведінки, проаналізувати іспанську молодь за демографічними показниками, проаналізувати засоби масової інформації для формування стереотипного портрету молодого іспанця. Також ми намагалися виконати поставлені перед нами задачі: обрати визначення робочого поняття комунікативної поведінки; визначити його місце в структурі національної культури; проаналізувати іспанську молодь і її особливості спілкування; дослідити особливості формування і функціонування іспанського молодіжного жаргону.
Ми прийшли до висновку, що поняття «молодь» можна поділити ще на три підгрупи і загальний вік молоді це 14-35 років; виявили близький зв'язок між комунікативною, соціальною та етнічною лінгвістикою; виявили як економічні явища (безробіття, криза), культурні явища (освіта, танці, музика, дозвілля), соціальні явища (здоровий спосіб життя, міграція, інститут сім’ї) впливають на формування комунікативної поведінки іспанської молоді.
Ми виявили найпоширеніші стереотипи іспанців, які є актуальними сьогодні завдяки опиту інформантів та іспанського кінематографу, намагалися з’ясувати які є невірними, а які співпадають з дійсністю.  Слід підкреслити, що більшість стереотипів співпадають з окремими регіонами, ми виявили наскільки іспанці за регіональної приналежністю різні і тому в межах наших можливостей намагалися з’ясувати як себе поводять молоді іспанці в деяких регіонах.
Ця тема є актуальною на сьогоднішній день, бо мова – це жива матерія, вона не може стояти на місці, вона так чи інакше, але розвивається в залежності від різноманітних факторів (соціальних, політичних, культурних та ін.), бо з часом люди змінюються, кожне нове покоління приносить щось нове у свою мову, а також свої ментальні особливості з етнолінгвістичної точки зори. Тому вивчення цієї теми завжди буде актуальним.
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Resumen
El objetivo del trabajo fin de carrera “Estereotipos de comportamiento comunicativo de los jóvenes españoles (aspecto etnolingüístico)” consiste en definir comportamiento comunicativo de los jóvenes españoles, averiguar qué estereotipos y tópicos les pertenecen y cuáles de ellos son verdaderos o falsos.
El tema de investigación no fue elegido por casualidad, el tema es relevante porque la lengua es una materia viva que cambia todo el tiempo, dependiendo de las circunstancias externas, indicadores territoriales, históricos y socio-culturales. Este mecanismo funciona constantemente y por lo tanto, por el momento, ya podemos decir que el estilo de comunicación de los jóvenes españoles es completamente diferente de otros grupos de edad o, por ejemplo, los que han sido jóvenes, pero ahora pertenecen a la mediana edad o a la vejez. La urgencia del trabajo se debe a los cambios en la tendencia de los jóvenes hispanohablantes, los cambios en la determinación del umbral de edad de un cierto grupo de edad, las nuevas áreas de lingüística y su estudio, así como los problemas de los estereotipos.
El material que usamos para nuestro trabajo son los trabajos científicos de los investigadores nacionales y extranjeros, la información de prensa, películas e informantes.
En la parte teórica del trabajo llegamos a la conclusión de que ¨la juventud¨ es la gente de 14-35 de edad según los últimos datos; las lingüística comunicativa, sociolingüística y etnolingüística son las nuevas ciencias, que están aún en la etapa de aprendizaje y que están estrechamente interconectadas; el concepto de estereotipo es más estrecho que el concepto de tópico.
Hay un deseo de democratización o un declive en el estándar literario del lenguaje en el español contemporáneo, que se refleja en todas las esferas de la vida social y directamente en la cultura moderna de España. Además, el estilo de vida de los jóvenes de hoy es difícil de llamar absolutamente malo o bueno. Es muy diferente de lo que estábamos generaciones anteriores, pero incluso ahora podemos ver cómo la globalización, la asimilación de los pueblos les afectó, ya que los jóvenes experimentan los cambios en el tiempo y los dominan más rápidamente que otros grupos de edad de la sociedad.
Como resultado del estudio, vimos cómo los españoles actuales están cambiando bajo la presión de varios indicadores: sociales, económicos, políticos y culturales. Cambian su visión de la vida, su comportamiento, así como su modelo de comunicación. En el sentido verbal, es el uso de vocabulario específico, jerga o simplificación del habla mediante abreviaturas. Así, durante nuestra investigación hemos tratado de analizar la teoría de la conducta comunicativa, analizar los datos demográficos de jóvenes españoles, analizar los medios para formar el retrato estereotípico del español joven.
Llegamos a la conclusión de que el concepto de "juventud" se puede dividir en tres subgrupos más y la edad general de los jóvenes es de 14 hasta 35 años; encontramos una estrecha conexión entre la lingüística comunicativa, social y étnica; revelamos cómo los fenómenos económicos (crisis de desempleo), fenómenos culturales (educación, bailes, música, ocio), los fenómenos sociales (vida sana, migración, institución de la familia) influyen en la formación de la conducta comunicativa de la juventud española. 
Descubrimos los estereotipos más comunes de los españoles, que hoy son relevantes debido a las encuestas de informantes y la cinematografía española, intentamos descubrir qué es falso y qué coincide con la realidad. Los jóvenes españoles reflejan los estereotipos generales sobre su nación – de verdad no son puntuales, no son retrasados ni perezosos, no son todos extrovertidos, crean una familia o en una edad más tardía o no crean en general, la siesta aún existe (en el sur), el flamenco es muy actual (en el sur), no todos españoles son morenos (depende de la región), jóvenes son militantes, tienen nivel cultural bastante alto, la situación económica es complicada, el problema de desempleo agudo, el lenguaje por la afiliación regional es muy diferente, el país sufre un estado de ánimo separatista bajo la amenaza de la unidad del país.
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de anteriores convocatorias.

2. Pueden concurrir exclusivamente libros de poesia para nifios escritos en espafiol. -

. Presentacion de originales. Las obras podran presentarse en tres tipos de
papel, soporte digital ya sea en CD o pendrive y medios electronicos a iravés de; .
electrsnico. » b
. Las obras impresas en papel se presentaran por triplicado, en formato A4
encuadernadas. £n la portada constardn el titulo y su autor. A modo de orientacidn, su
extension puede oscilar entre los trescientos y los seiscientos versos. En documento:
cada participante debers adjuntar sus datos personales con breve nota bidbbhgm’ a
fotocopia del DNI o pasaporte, domicilio, teléfono y correo electrénico.
Estas se enviardn o presentarén en el Registro General de la Diputacion de
Ia siguiente direccion postal: calle Periodista Francisco Barrios Talavers, 180146
Deberd constar claramente y de forma visible que optan al eXI Premio de Poesia
Nifios EI Principe Preguntén». También podran presentarse en cualquiera de
formas previstas en el articulo 16.4 de la ley 39/2015 de 2 de octubre, de P
Administrativo Comin de las Administraciones piblicas,
Las obras en archivo digital en CD o pendrive se presentarén por trplicado y¢
estar en formato PDF protegido contra modificaciones y con permisos de
habilitados En fichero aparte y asi mismo en formato PDF se enviardn los datos
con breve nota biobibliografica, DNI o pasaporte digitalizado, domicili, teléfono)
electronico. £l nombre del fichero que contenga la obra llevara por titulo el
nombre del fichero que contenga los datos sera el de la obra seguido del té
Estos se enviaran o presentaran en el Registro General de la Diputacion e
la siguiente direccién postal: calle Periodista Francisco Barrios Talavera,
Debera constar claramente y de forma visible que optan al eXI Premio de
Nirios El Principe Preguntdns. También podran presentarse en cualquiera:
formas previstas en el articulo 16.4 de la ley 39/2015 de 2 de octubre, de-
Administrativo Comdn de las Administraciones publicas.
8.3 Las obras en formato electrénico se enviaran a la direccion publi
con acuse de recibo. Deberan estar en formato PDF protegido contra
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sia para nifios EI Principe Pregunton.

1. La convocatoria queda abierta desde el dia siguiente a su publicacion en el Boletin Oficial de la Provincia
de Granoda y hasta el dia 27 de marzo de 2018 a las 24 horas. Se entenderan dentro de plazo los libros
ccibidos antes del 28 de marzo de 2018 o aquellos que, habiendo entrado en nuestras oficinas en fecha
posterior, ¢l mataselios de Correos sea anterior a esa fecha.

premio, que sera designado mediante Resolucion de la Diputada Delegada de Cultura y
y Democratica en la cual se detallaran todas las circunstancias que pudieran derivarse de
1, estara formado por personal técnico e la Delegacion y por especialistas.

ado con tres mil euros y la publicacion de la obra ganadora en la coleccion ilustrada EI
2 Diputacion de Granada, que se encargara de la difusion y distribucién del libro como

premio se puede declarar desierto.

jurado y resolucién
on.- £l 6rgano instructor verificard €l cumplimiento de los requisitos necesarios en los
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encia no requiera de ninguna valoracion.

yau
evaluacion sers llevada a cabo por el Jurado a que hace referencia ¢l apartado 5 e esta convocatoria,
elaual e nin fallo) en el que se concretard el resultado de la evaluacién.
Ei o n  formulard la propuesta de resolucion en la que se expresard el aspirante seleccionado.
a re ue s ser motivada, haciendo alusion al contenido del fallo del jurado. La resolucion
nce mio pone fin a la via administrativa.

urado es inapelable. Todas las incidencias

o significa aceptar bases. El fallo del jt
! elo titiido o por la Junta de Gobiemo de la

as por el jurado cuando éste quede constitui
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Curso de Monitor de

Tiempo Libre e

del curso
'ESCUELA DE TIEMPO LIBRE Y S—
ANIMACION SOCIOCULTURAL /:\
MULTIOCIO o ¢
Avda Femando de s Rics, 1. ortal 4 Ofcira 2.
Amilla (Granada)

L
LS N
A
' Mas informacién

958 26 24 14

ORAS HOMOLOGADAS  TITULACION OFICIAL
e nansrseocimepors | MONITOR DE TIEMPO LIBRE
(Titulacion regulada por el Decreto 239/1987 (Boja n° 92
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i

de Tiempo Libre

INCLUYE:

~Transporte, alojamiento y comida en médulo de Campamentol

- Documentacion informatizada por médulo o blogue.

Certificado de los cursos realizados por el niimero de horas
cursada

- Plataforma electrénica para el alumnado.

- Seguros.

Junta de Andalucia

ptiembre en las oficinas el

PLAZO DE INSCRIPCION: Desde el 1 de
Ia escuela. (hasta agotar plazas).

; A DE TIEMPO LIBRE Y Fo
MULTIOCIO 10

AutaFemando e s s, 1 2o 4 OFca 2. Q5B . 26 24 14

Amilla (Granada)
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Los contenidos del curso se imparten distibuidos entre:
1 diaala a 18 Abril (2 horas
BLOQUE: Dinamizador de grupos a fravés de la motricida
Este contenido se impart a raves do una sesicn a la semana con dos horas
sequidas, una hora préciica y ora tedrica
Podiis legir uno e estos tres tumos: >
~Lunes de 11 a 13 h (on Poldeportuo st Arscarar)
* Lunes de 20 2 22 h e cateionaens)
~Miércolos do 18 2 20 h (o Colegio Harss)
Este blogue también incluye
‘GIMKANA NOCTURNA por ol ALBAICiN

g ines do semana}

BLOQUE: Magia para dinamizar grupos

Arealizar en un slo dia (S&bado o Domingo) a eegir entre
¢l36 614 do Marzo

0 ensefaremes truces de magla para que asombres @ tus
alumnos y pusdas dinamizar a un grupe en espacios reducides.
en actividades de menor intensidad, en tiempos muertos. veledes.

mana des

5 En

BLOQUE: Gestién y legislacién
Fecha: 10 y 11 de marzo

Imprescindibie para conocer Ia legislacién que regula cada una de las actividades:
con supuestos practicos. También aprenderemos a organizar  gestionar distintes
actividades de ocio y iempo libre. eventes. campamentos..

BLOQUE: Especlalidad Aire Libre

Feha: Del 7 al 8 de abri

Aprenderds tienicas que te permitirén lievar grupos en

actividades tan especificas como TIROLINAS. RAPEL. TIRO
CON ARCO. ESCALADA. JUEGOS DE ORIENTACION..

BLOQUE: Fin de semana de Campamento
Fecha: Del 4 mayo.
Pasar I Viemes hasta el Domingo en
nuesir en el corazén de Cazorta

mpleto on fres dias nolvidables.

tants an tan pocos dis:

da5. juegos nocturnes, candenes.

s vericaies, sakmaciin an o autebi. Thationes dptie

coneursos. tatc

‘Aunque puedes realizar las 100 hores précicas en cualauier organismo capacitado
para ello, Muliocio ofrece a sus alumnos la posibiidad e realzar prcticas en un
gran nimero de acividades de animacién y tiempo flre, especiaimente con nifios
y jovenes.

Entre otras muchas actividades podréis reaiizar précticas en nuestros:

Campamentos de verano

amas de nieve

Viajes fin de curse

8 e

Vios Vordos Data Ebro

¥ mcha ates actvidadu: ises de e Restes nfonis, pasacales..

BOLSA'DE ' TRABAUO

Te incluimos en nuestra Bolsa de Trabajo para que puedes seguir trabajande
con nosofros en estas actividades. una vez ferminado tu periodo de prcticas.

PRECIO'Y'FORMA DE PAGO

Matricula: 36 € (Plazo abierto hasta cubrir las plazas)
Mensualidades: 48 € (Enero, Febrero, Marzo y Abri).
Blogues de fn e semana: 40 € (oxéeplo o del campamento)
Fin de semana de campamento (en Cazorla): 30 €

(Ademas del curso incluye: autobis, alojamiento y pensién completa)
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4 CURSO DE INICIACION
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y disfrutar la nueva cocina andaluza
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Open all year round
Private & groups

. Flamenco Events.
Flamenco dance & technique
Flamenco guitar
Hand & Clapping
Spanish
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TRAJES DE FLAMENCA
Pagés del Corro, 96 * G6 |

Teléfono: 954105319 |
www.airesdeferia.es
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sentimien

The feellng of the GYPSY people

Flamenco has s roots in Hindu. Arabic. Jewish, Greek. and Castilian cultures. Because the contributions to flamenco of
S0 many cultures began to merge, it has a long history of egends and unanswered questions.

LOS GITANOS DEL SUR
de Espafia crearon la misica fla
menca, desde su llegada a Andalu
cia en el siglo XV. Se cree que
procedieron de una. region del
norte de la India llamada
enla actualidad pertencee a Pakis-
tin. Para los estudiosos del tema, el
primer documento que certifica la
entrada de los gitanos en Espaia
estd datado en 1447. A partir de
esta fecha comienza la apasionante
historia del flamenco.

id que

CONOCER EL FLAMENCO

La misica cs una parte muy im-
portante n la vida de los gitanos,
tanto de sus celebraciones como del
vivir diario. Todo lo que necesitan
para comenzar a hacer musica es
unavory algo de ritmo, que siempre
se puede afadir con las manos y los
pies. De hecho, en las formas més
primitivas del flamenco no se nece-
sifan més instrumentos que los que
proporciona el propio cuerpo hu-
mano. La misica gitana siempre ha
sido amiga de los adomos, la impro-

visacion y el virtuosismo.
La misica flamenca empezs con

y mis tarde

una voz y unas pals
seincorpord la guitarra. Es solo en el
siglo XX cuando se introduce €l za
pateo. Para entender cl flamenco cs
necesario tener unas nociones bisicas
que permitan al oyente distinguir
entre unas misicas y otras. Los dife
rentes estilos o palos del flamenco
estin agrupados en familias de
acuerdo a estructuras, melodiasy te-
miiticas ms o
Las provincias andaluzas de
Milagay Granada son responsables
de la mayoria de los palos, junto con
algunas otras de Andalucia y de las
regiones colindantes de Extremnadura
y Murcia. Sin embargo, el famenco
10 &s s6lo ritmo, melodia o danza
Hay un ltimo ingrediente dificl
de mediry s atin de definir del que
a menudo se habla, pero nadic se
atrevea explicar:l duende. Pero squé
s el duende? Si nota un escalofiio al
escuchar a un cantaor o al ver una
bailaora, lo sabri. Y entonces habri
empezado a entender el flamenco.

105 comunes.

z,

GYPSIES FROM TH
South of Spain k reated fla
Andalusia in the 15th century. I
selieved that th fror

jon in the Nort India 4
Sid, which nowa el

Pakistan. For sch

ject, the first docun

tifies the entrar

Spain is dat

this moment on

tory of flamenco b

UNDERSTANDING FLAMENCO

Isavery impor

of Gypsics, for

well as their everyday

need to start to make

isic is a voice

can aly
and f
of flame

and some thythm which

be added with hands

fact, in the earliest for

the only in

nstruments necessary

those which are supplied b
human body: Gypsy music has

ways been a fiiend to adomment,
improvisation and virtuosity

Flamenco music began with a

8
off the éntrance fee

to the museum & to the shows.

lupon presentation of this voucher

20% dto sobre La entrada al museoy

sus especticulos presentando este cupén.

museo deL baile fLamenco e sevillLa
cristina hoyos

WHAT 10 ng

IF YOU HAVE ANY QUESTIONS, ASK YOUR CONCIERGE THe Toumist 17
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Espaﬁa cafi * una imagen de pandereta y guerra civil, de viejos enlutados
y con hoina, de crucifijos, monjas y puiiales. Decidieron
P iy hace muchisimos afios cudl era la especificidad de lo espa-
Decu: que Espafia ha cambiado enormemente en los lti- fiol: un pueblo pobre, inculto, dictatorial, irracional y retra-

mos aiios es una obviedad. Algunos cambios son para bien, 29 sdo. Y se niegan a abandonar el estereotipo.
otros no tanto. Contemplando el fenémeno en conjunto, la
mejora parece indudable: por primera vez en la historia de
5 este pais estd echando raices la democracia, stamos
saliendo al fin de un atraso y aislamiento de dos siglos. Pero
por todo ello ha habido que pagar un alto precio. Mirando
Ia situacién en lo menudo, hay nuevas costumbres delezna-
bles, prepotencias ridiculas. No todo lo que brilla es oro,

10 desde luego.

iSon tan cémodos los estereotipos! Te ahorran el esfuerzo
de tener que pensar y te tranquilizan con su espejismo de
un mundo inmutable. Ademds, estos estereotipos de pue-
blos retrasados y miserables son doblemente titiles, porque

25 engordan el etnocentrismo y el orgullo patrio, y te hacen
sentir superior al vecino. Es un comportamiento profunda-
mente humano; también los espafioles, por supuesto, apli-
camos el mismo estereotipo a otros pueblos, y nos negamos

Pero de lo que no cabe duda es de que, para mal y para a reconocer su evolucion y sus avances.”

bien, nuestra sociedad es muy distinta de la que antafio fue.

Pues bien, esto que es una pura evidencia para todos nos-

otros parece ser una realidad dificil de aceptar para los pai- * “Espaiia cani” es el tiwlo de

; gk T muy famoso en Esp
15 ses que nos rodean. Los europeos nos han congelado en que s gitano 0 o pare

et S W _\/—//\

(Rosa Montero, extracto)
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Siete artistag 1
dibujan su visig,
de Canarias '
SEVEN ARTISTS,

SEVEN ISLANDS,
SEVEN VISIONS

ESCRIBE ENRIQUE ALPANES
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