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ВСТУП
Актуальність теми дослідження. Сучасний етап розвитку світового господарства характеризується домінуванням сфери послуг, як у структурі національного виробництва більшості країн світу, так і у системі міжнародних економічних відносин. Це свідчить, з одного боку, про формування економік нового типу, а з іншого – про перехід до наступного ступеня розвитку світового співтовариства – постіндустріального типу суспільства, що характеризується провідними позиціями послуг та інформаційних технологій у системі створення валового національного продукту, зовнішньої торгівлі окремих країн та відповідно міжнародної торгівлі в цілому. 
Серед основних видів послуг найбільш високі показники розвитку спостерігаються у сфері міжнародного туризму. За попередніми прогнозами Всесвітньої туристської організації, незважаючи на існуючий ризик економічного спаду через детермінанти туристичного попиту, міжнародний туризм буде продовжувати нарощувати темпи свого розвитку. Однак порівняно із попередніми роками у ХХІ ст. будуть відбуватися значні зміни структури світового ринку туристичних послуг.
Туризм став грати таку роль в житті суспільства, що перетворився на унікальну великомасштабну світову індустрію, а туристичні ресурси стають найважливішою частиною національного багатства багатьох країн.
Туристичний ринок є одним з найбільших високоприбуткових і найбільш динамічних галузей економіки.

Розвиток туристичного ринку впливає на такі ключові сектори господарства, як транспорт і зв'язок, торгівля, будівництво, сільське господарство, виробництво товарів народного споживання і багато інших, виступаючи каталізатором соціально-економічного розвитку. За прогнозами фахівців XXI століття стане століттям туризму. 

Особливої актуальності набуває аналіз сучасного стану ринку туристських товарів і послуг, перспектив його розвитку і внеску туризму у світову і національну економіку. 

Об'єкт і предмет дослідження. Об'єктом дослідження дипломної роботи є туристичний ринок Франції, а предметом – маркетингові дослідження ринку країни. 

Мета і завдання дослідження. Метою даної дипломної роботи є вивчення та дослідження туристичного ринку Франції та його територіальна організація. Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання:

· проаналізувати теоретико-методичні аспекти дослідження туристичних послуг;
· дати характеристику туристичних ресурсів Франції;
· розглянути класифікацію готельної мережі Франції;

· проаналізувати курорти Франції;
· обгрунтувати перспективи розвитку туристичної дільності.
Методи дослідження. Вирішення поставлених завдань забезпечувалося використанням цілого комплексу методів дослідження: порівняльно-географічного, типологічного, районування, статистичного, картографічного, історичного, описового. 

Структура й обсяг роботи. Робота складається зі вступу, чотирьох розділів, висновків, списку використаних джерел . У праці подано 6 таблиць,  10 рисунків. Загальний обсяг роботи – 78 сторінок.
ВИСНОВКИ
Франція – найбільша країна Зарубіжної Європи.. Народжуваність набагато перевищує смертність, що дає можливість розвиватися країні. Сучасна економіка Франції – одна з найбільш потужних в світі (ВВП – 5-е місце, питома вага – 5-е місце, експорт – 4-е місце). 

Працездатне населення в основному працює у сфері послуг (69 %), що характерний для багатьох країн сучасності.

Якщо брати ландшафтні ресурси, то у Франції є всі їх підвиди, отже і всі види туризму тут розвинені.

Клімат у Франції дуже мінливий, оскільки йде постійна боротьба мас океанічного, континентального і середземноморського повітря.

У Франції дуже багаті гідромінеральні ресурси, на їх базі побудована велика кількість курортів.

Достаток природно-антропогенних ресурсів також великий. У Франції дуже багато заповідників, парків, самих різних статусів (національні, регіональні, і так далі), і багато чого іншого. 

Навіть не вивчаючи Францію серйозна кожна людина може назвати достатню кількість пам'ятників історії і культури, наприклад таких як: Єлісейскі поля, Тріумфальна арка, Версаль, Ейфелева башта та інші. У Франції дуже багато самих найрізноманітніших музеїв. Кожному туристу, навіть самому вимогливому, знайдеться музей за інтересом.

У Франції зосереджена величезна кількість культурних цінностей, країна володіє прекрасними природними умовами, а також безліччю місць, пов'язаних з життям і діяльністю різних історичних особистостей. На розвиток туризму впливають географічні, культурно-історичні і соціально-економічні чинники, такі як високий рівень загальноекономічного розвитку, зростаючі доходи населення, висока урбанізованість, наявність необхідної транспортної і соціальної інфраструктури, а також відносна близькість до інших основних туристських регіонів світу, високий рівень індустрії туризму, великий досвід його організації, а також політичні чинники. Організації туризму у Франції приділяється величезна увага з боку держави.
За туристичним районуванням Франція розділена на 22 райони, використовується також поділ країни на сім головних туристських районів.

Туристичні центри і регіони Франції настільки популярні, що стали класичним уособленням певних напрямків і видів відпочинку.
             Туристична індустрія є  надзвичайно важливою для економіки Франції, тому що  на туризм припадає 6% від доходу країни (4% від французьких туристів, які подорожують всередині Франції і 2% від іноземних туристів), і робить значний внесок у платіжний баланс.
               Франція залучила 78950 тисяч іноземних туристів в 2017 році, що робить його самим популярним туристичним напрямом у світі. 
І хоч в останні роки туристична галузь країни зіткнулась з  проблемами, що призвели до її певного економічного спаду, індустрія туризму, як очікується, повинна і надалі залишатися на відповідному рівні.  

Усі проблеми та невдачі показали, що існує велика необхідність приділяти увагу не тільки попиту, але і з боку пропозиції: туристичні оператори не схильні до ризику і часто не хочуть розвивати нові напрямки, незважаючи на сприятливі умови. Вони часто віддають перевагу на користь відомих, відпрацьованих турів, ніж розробці нових проектів. 

Показники туристської індустрії показали деяке відновлення, і підтвердили стійкість індустрії подорожей і туризму. Туристичні потоки були на підйомі в 2018 році, і більшість ринків подорожей показали деяке зростання порівняно з 2017 роком.

Туристичний ринок Франції відіграє важливу роль в економіці країни, налічується близько 1,5 млн. робочих місць. Тут розвиваються майже усі види туризму. За прогнозами ВТО, Франція і в майбутньому залишиться в трійці країн, які є найбільш відвідуваними.
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