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Введение

Актуальность темы исследования. Коммуникация является базовым 

способом взаимодействия в обществе. Она является основанием для развития 

человеческой культуры. Там, где возможности коммуникации 

исчерпываются, человечество терпит крах -  отсюда конфликты, войны, 

кризисы. Сегодня главные парадигмы коммуникации смещаются в сторону 

медиа пространства.

С помощью информационных технологий происходит активация любой 

творческой деятельности человека и общества в целом. Благодаря 

информатизации происходит развитие различных инновационных моделей 

социального взаимодействия, коммуникации, а так же появляются новые 

социальные и культурные институты. Благодаря щирокому распространению 

электронных способов общения много сфер жизни людей стали 

виртуализированными. Среди них - личное общение, культурная 

деятельность, экономическая и, наконец, даже частная жизнь. Таким 

образом, пространство интернет-коммуникации стало не просто атрибутом 

культуры, но и инструментом, с помощью которого осуществляются 

различные культурные практики, причем в темпах опережающих реальную 

жизнь. Через такую трансформацию сферы общения и культурных практик, 

происходит и изменение самой культурной парадигмы во всем мире, что 

требует отдельного теоретического осмысления, поисков возможностей 

взаимодействия между обычными людьми, представителями СМИ и 

государства в Интернете. Главным объектом изучения в культурологии и 

философии, таким образом, становится творческий, культурный и 

коммуникационной потенциал сети Интернет в рамках отнощений между 

общественными институтами и индивидом.

Для нашего исследования важным является так и то, что одновременно с 

включением Интернета в культурные практики происходит движение в 

сторону виртуализации феноменов общественной жизни, таких как культура, 

правовые обязательства, нравственность и т.д. При этом, если проблема



приобретает статус интернет-мема, это означает, во-первых, что она очень 

важна для общества, а во-вторых, что возможностей решить эту проблему 

привычными инструментами не представляется возможным.

Социальная и творческая активность пользователей в сети Интернет, а 

так же степень заинтересованности формируются благодаря культурной и 

межкультурной интернет-коммуникаций представителей общественного 

мнения и отдельных личностей. По оценкам независимых международных 

экспертов интернет является самой популярной площадкой для 

самоорганизации как жителей Украины, так и всей Европы.

Изменение средств культурной коммуникации посредством глобальной 

сети обусловливает актуальность исследования социальных институтов в 

рамках новой интернет-культуры. Исследование должно принимать во 

внимание все формы взаимодействия человека и общества в Интернете, так 

как в условиях низкой заинтересованности граждан в том, чтобы участвовать 

в общественной, Интернет становится единственной свободной площадкой 

для коммуникации, что подчеркивает актуальность дипломного 

исследования.

В последние годы тренды в интернет пространстве, распространение 

актуальной информации, новостей, задается блогерами, особой 

популярностью среди которых обладают видеоблогеры «на youtube». 

Ведеоблогеры в своем творчестве, зачатую, пользуются популярными 

интернет-мемами и даже создают свои, для более полной, емкой и 

оттеночной трансляции информации и своего отношения к ней. Таким 

образом, блогеры существенно влияют на специфику коммуникации в 

рамках интернет-культуры, что нуждается в особом, совершенно новом 

теоретическом осмыслении, не в рамках рассмотрения молодежных 

увлечений, а рамках смены коммуникационной парадигмы современной 

культуры, которая находит свое начало в сети Интернет.
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Степень научной разработанности проблемы.

В философии экзистенциализма в связи с понятием 

интерсубъективности, очень активно развивались теории коммуникации. К 

авторам основных философских теорий коммуникации можно отнести К. 

Ясперса, М. Бубера, Ю. Хабермаас и О. Апеля.

В рамках нашего исследования нам наиболее интересные авторы 

изучают влияние коммуникации в Интернете на развитие общества. Такие 

исследования содержатся в работах М. С. Вершинина, Ю.Д. Бабаевой, Д.А. 

Губанова.

Среди культурологов и философов мирового значения, занимаюшихся 

вопросами интернет коммуникации особое внимание стоит уделить трудам 

Е. И. Горошко, И. А. Гуссейнова, В. Е. Иванова, Л. А. Капандзе, П. Е. 

Кондрашева.

Исследования двух указанных групп позволяет сделать вывод, что среди 

зарубежных исследователей коммуникацию понимают как циклический, 

взаимный процесс между субъектами культуры. Российские и отечественные 

исследователи повторяют эту методологическую установку.

Так же ко второй группе исследований следует отнести исследования 

посвяшенные коммуникативной природе Интернета. Подобные исследования 

в свою очередь можно разделить на два направления. Первые включают в 

себя рассмотрение роли информации в современной культуре, их можно 

проследить в трудах. М.М. Бахтина, М. И. Лесовской, Ю. М. Лотмана, Е. С. 

Ляшенко.

Вторые включают в себя изучение новых информационных процессов, 

таких как видеоблогинг которые влияют на развитие социальных систем 

постиндустриальных обществ и к ним относятся труды культурологов и 

философов м. Грифина, А. Хитрова, В. и Е. Нестеровых, Л. Мехеевой, П. Е. 

Кондрашов.



Основная цель исследования - выделить основные виды 

коммуникации в интернете и определить степень и суть влияния

представителей видеоблогинга на качества интернет-культуры.

Для реализации цели исследования были поставлены следующие 

исследовательские задачи:

1. Рассмотреть понятие парадигмы и существующие парадигмы 

коммуникации;

2. Рассмотреть особенности коммуникации в пространстве интернет- 

культуры и провести различение с коммуникацией в реальном мире;

3. Проанализировать понятие, функции и специфику видеоблогинга как 

вида СМИ;

4. Рассмотреть роль и значение видеоблогинга в коммуникациях в 

цифровой среде на примере топовых видеоблогеров.

Объектом исследования являются интернет технологии в рамках 

трансформации и обновления культуры.

Объект исследования отражает специфику современной культуры в 

условиях внедрения новых информационных технологий.

Предмет исследования -  влияние которое оказывают «топовые 

видеоблогеры» на изменение интернет-культуры, в частности, на 

особенности коммуникации и распространения трендов в Интернете,

Методология исследования. Основным методом исследования был 

избран системный подход, который позволил автору рассмотреть всю 

сложную систему, как интернет технологий в целом, так и коммуникации в 

сети интернет, на примере топовых видеоблогеров. Системный подход 

позволил автору выделить из общих свойств сетевых технологий те, которые 

существенно влияют на трансформацию современной культуры, а также 

выделить два вида взаимодействия общества и современных интернет- 

технологий - стабильные, устоявшиеся элементы и те, которые находятся в 

стадии становления, а так же их функции, степень влияния на общественную 

жизнь и связи между ними. Перспективы развития интернет технологий и
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применений новейших информационных сетей в культурной жизни были 

оценены с помощью метода прогнозирования в соответствии с 

мировоззренческими предчувствиями автора исследования.

Структура исследования. Отвечая поставленным целям и задачам 

исследования, а так же требованиям, которые предъявляются к дипломным 

работам, исследование включает в себя введение, две главы, основные 

выводы и список использованной литературы из 39 источников.



Основные выводы

Исходя из цели и поставленных задач в рамках исследования были 

достигнуты следующие выводы:

• Автор понимает термин «парадигма» в самом широком смысле, 

(опираясь при этом на представлении Т. Куна), склоняясь при этом к 

пониманию парадигмы как некой метаидеи, которая обладает коллективным 

признанием (осознанием) современного научного общества. Обращаясь к 

философским парадигмам коммуникации, были рассмотрены теории таких 

философов XX в. как К. Ясперс, М. Бубер, Ю. Хабермас и О. Апель. В 

философии коммуникации можно выделить три основных парадигмы: 

самопонимания, взаимопонимания и дискурсивно-нарративных практик. Эти 

парадигмы взаимосвязаны и продолжают сосуществовать в современном 

мире виртуальной коммуникации.

• Рассмотрев особенности коммуникации в пространстве интернет 

культуры и проведя различение с коммуникацией в реальном мире, автор 

пришел к заключению, что пространство виртуальной реальности не стало 

суррогатом или подделкой, именно потому, что не предпринимались 

попытки скопировать реальный мир в его примитивной форме. Это 

пространство полностью независимо в своем бытии и предоставляет 

человеку исключительные возможности по изменению его жизни. 

Коммуникация в современном мире является не односторонним 

вертикальным процессом отправки сообщения от информационных элит до 

простых пользователей, а включает в себя огромное разнообразие 

возможностей построения диалога, в котором могут наблюдаться как 

вертикальные, так и горизонтальные модели коммуникаций. Весь диапазон 

дискурсов, происходящие в обществе на те или иные темы, так или иначе, 

оказывает существенное влияние на общественную жизнь.

• Проанализировав понятие и функции видеоблогинга как вида 

СМИ, была выделена его специфическая черта -  растущая популярность 

среди пользователей благодаря общей раскрепощенности, использованию
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максимально современных трендов, близости автора к своей аудитории. 

Попытки отрицать существенное влияние видеоблогинга как на интернет- 

культуру, так и на культуру в целом имеют абсурдный характер, учитывая, 

что существует статистика просмотров, которая демонстрирует постоянный 

рост аудитории видеоблогов. В русскоязычном сегменте интернета один 

короткий ролик может набирать до нескольких миллионов просмотров, а 

топовые, наиболее популярный блогеры имеют зрительскую аудиторию в 

несколько миллионов подписчиков. Таким образом, можно прогнозировать 

смещение медиакцентов с телевидения на сетевые коммуникации.

• Рассмотрев роль и значение видеоблогинга в коммуникациях и 

цифровой среде на примере топовых видеоблогеров, автор убедился в том, 

что именно блогеры могут быть теми «лидерами мнений», которые 

принимают активное участие в формировании гражданского общества и 

проявляют социальную активность. В рамках исследования было 

обнаружено, что коммуникационное значение видеоблогеров в цифровой 

среде, и культуре в целом, настолько велико, что они могут формировать 

целые сообщества единомыщленников, которые не будут принимать многие 

телевизионные и издательские стандарты, нормы поведения, формируя 

новую, свободную от многих условностей, построенную на новом 

семантическом и символическом поле культуру. Однако в настоящее время 

это влияние распространяется исключительно на представителей молодежи.

Таким образом, интернет -  культурное достижение человечества, 

которое становится предметом исследования культурологии. Наиболее 

волнующим вопросом является электронная коммуникативная среда. Особой 

популярностью у нее пользуется видеоблог, который приобретает 

популярность в начале XXI века (около 2006-2007). Блогосфера заняла 

важное место в медиапространстве культуры. Множество каналов, их 

посещаемость, цитируемость, говорят о важном культурном значении 

данного явления. Сначала блог выступает как аналог интимного дневника в 

электронном варианте. Однако возможности Интернета, с помощью которых
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коммуникация может происходить сейчас, переводят дневник в другой 

статус (ленту новостей). Блогер делится новостями с друзьями, друзья с 

другими и тому подобное, происходит быстрое реагирование: нравится, не 

нравится и тому подобное. Сегодня мы являемся свидетелями 

стремительного изменения формата блога (это происходит в последние 4-5 

лет): увеличивается количество пользователей, появляются различные блоги, 

становятся содержанием сайтов и др.

Мы выделили основные особенности блогосферы: актуальность, 

стихийность, быстрое распространение, социальная принадлежность, 

авторство, хронология. Это делает блог уникальным средством 

самовыражения. Блогосфера формирует культурное пространство, где 

пересекается частное и публичное.

Заметим, что блогосфера как вид добровольного объединения 

индивидов в соответствии с их интересами, может играть весомую роль в 

формировании фажданского общества. Во-первых, коммуникация в 

блогосфере обеспечивает горизонтальные социальные связи, которые могут 

способствовать самореализации личности и удовлетворению ее потребностей 

без вмешательства государства. Во-вторых, видеоблог является важной 

платформой для выражения и обсуждения общественных инициатив «снизу» 

и благоприятной средой для распространения гражданской политической 

культуры. В-третьих, блогеры могут быть субъектами формирования 

дискурса, что определенным образом является альтернативой официальным 

СМИ.
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