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Вступ


Соціальна комунікація займає особливе місце в житті людини і сучасного суспільства в цілому. У XXI столітті все більшої популярності набирають соціальні мережі. Практично всі використовують інтернет і гаджети, способи впливу на людей також змінилися, як і їхнє повсякденне життя. На зміну газетам прийшли онлайн статті, а телебачення замінили сайти, такі як YouTube. Звичайні обговорення і висловлювання своєї точки зору тепер можна здійснити з будь-якої точки світу в онлайн режимі.


Ступінь актуальності проблеми даної роботи досить висока. Сьогодні, в епоху розвитку політичної комунікації важливо розуміти яке місце займає жінка в цій сфері. Дослідження політичного лідерства в особі жіночої статі набуває глобального значення в умовах соціальних змін, коли трансформація суспільного життя сприяє залученню жінок до управління в різних сферах діяльності, в тому числі і політичної.


Постановка проблеми: Теоретичний аспект актуальності проблеми полягає в динаміці збільшення активності жіночого політичного блогерства, складання здорової конкуренції в гендерному відношенні та трансляції коментарів серед громадськості.


Мета дослідження: Виявлення гендерної специфіки сприйняття жіночого політичного дискурсу в сфері блогінгу.


Досягнення поставленної мети передбачає вирішення наступних завдань:


1. Розглянути теоретичні основи блогерства як виду соціальної комунікації.


2. Визначити характеристики та різновиди блогерів і блогів.
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3. Проаналізувати соціологічні дослідження по впливу блогосфери на соціум в сучасних умовах.


4. Закцентувати увагу на гендерному аспекті у політичній комунікації.


5. Охарактеризувати специфіку жіночих комунікацій в політичному блогерстві та політиці.


6. Здійснити аналітичний огляд діяльності жінок блогерів Яніни Соколової та Олесі Медведєвої.


Об'єкт дослідження: жіноче блогерство.


Предмет дослідження: жіночий політичний блогінг як засіб соціальної комунікації.


Теоретична та емпірична база дослідження: Робота виконувалася у ракурсі теоретичних постулатів класиків західної і вітчизняної соціології, зокрема Н. Луман, Г. Лассуел, Ю. Хабермас, Горбачика А. П., Головахи Є.І., Максимової О.Б., Кононов І.Ф. та інших. Були використані дослідження КМІСу, Демократичних ініціатив, ІС НАН України, а також матеріали авторських досліджень.


Гіпотези та дослідження: Жіноче блогерство займає помітне місце в політичній комунікації та житті суспільства.


Методи дослідження: У цій праці було використано метод аналізу документів.


Структура роботи: робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків та списку використаних джерел та літератури. У першому розділі розглядаються теоретичні основи вивчення блогів як соціальної комункації. У другому розділі
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розглядається гендерний аспект у політичних комунікаціях, приводяться приклади. Третій розділ присвячений дослідженню матеріалів двох жінок блогерів. У списку літератури представлені використані матеріали та джерела. Робота має 47 сторінок тексту.



























Висновок:


Блогінг є масовою соціальною комунікацією, тому що являється соціально-орієнтованим спілкуванням, тобто повідомлення не для однієї конкретної людини,

· для великих соціальних груп, для маси людей. Отже блоги являють собою нову стадію розвитку соціальної комунікації і є інструментом, що дозволяє формувати мережеві суспільства. Це особливий вид комунікації, але він функціонує за тими же принципами. Серед переваг можна виокремити такі: доступність, простоту передачі інформації, єфективність як механізму передачі зворотнього зв’язку.


Політична комунікація є специфічним видом політичних відносин і розглядається як невід'ємний елемент політичної сфери суспільства, частина його політичної свідомості. Одним з головних моделей вивчення комунікації в данній роботі являється лінійна модель Г. Ласвелла. Ми розглядали жіночу політичну комунікацію, яка здійснювалася за допомогою відеоблога. Розглянувши та опрацювавши два блогери та їх канали «СтранаUA» Олесі Медведєвої та « Вечір з Яніною Соколовою» Яніни Соколової ми побачили динаміку активності, а саме зростання популярності їх відеоблогів. Порівнюючи їх з іншими блогерами, а особливо з політичними блогерами чоловічої статі, вони складають здорову конкуренцію і ламають стереотипи про те, що політика це чоловіча справа. А головне, що вони транслюють це в маси, які в свою чергу дають позитивну оцінку. Зростання активності на їх каналах це пряме підтвердження. Їх читачі приймають активну участь у обговореннях тем щодо їх відеороликів, таким чином блогери отримують зворотній зв’язок зі своїми слухачами.


Ми вивчили методологічну літературу з проблем дослідження, і проаналізували блогінг як засіб соціальної комунікації, функції блога та відеоблога, виокремили бажані теми щодо політичних блогів, а саме жіночу політичну блогосферу в Україні, рівень її розвитку і конкуренто спроможність.
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