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ВСТУП

Актуальність. Темпи розвитку індустрії туризму, її провідне місце у сучасній світовій системі господарства, важлива роль у розвитку міжнародного співробітництва та інтеграції обумовлюють зростання наукового інтересу до галузі, здатної забезпечити стійке соціально-економічне піднесення країн загалом. На сьогодні розвиток ділового туризму є надзвичайно актуальним, оскільки тісно пов’язаний з функціонуванням таких сфер економіки як: будівництво, транспорт, сільське господарство, легка та важка промисловість, зв’язок, комунальне господарство, культура, підприємства, транснаціональні корпорації, холдінги, інвестиційні та хедж фонди тощо. Зважаючи на вигідне геополітичне розташування та унікальні природно-рекреаційні ресурси, розвиток ділового туризму в Азійсько-Тихоокеанському регіоні може стати однією з пріоритетних галузей туризму.
Щорічно в світі здійснюється більше 100 млн. бізнес-турів. Частка бізнес-туризму в світі, становить майже 20%, а 50% доходів авіакомпаній та 60% доходів готелів становить обслуговування туристів саме цієї категорії. На діловий туризм уже припадає 399 млрд. з 6,5 трлн. загальносвітового обороту туристичної галузі. За прогнозами Всесвітньої туристичної організації, протягом найближчих десяти років оборот ділового туризму збільшиться вп’ятеро з 399 млрд. до 2 трлн. доларів США, а кількість ділових поїздок з 564 млн. заходів до 1,6 млрд доларів США. 
Мета дослідження обумовлена актуальністю обраної теми і полягає у комплексному аналізі, оцінці стану функціонування ділового туризму та бізнес подорожей в Азійсько - Тихоокеанському регіоні та визначення основних шляхів удосконалення механізму діяльності ділового туризму в дослідженому регіоні.
Для досягнення мети роботи поставлено наступні завдання:
- аналіз сучасного стану та тенденцій розвитку ділового туризму в країнах  Південно-Східної Азії;
- удосконалення діяльності бізнес подорожей за допомоги інноваційно-інвестиційного апарату країн регіону.
Важливе значення для всебічного розкриття теми особливостей  розвитку ділового туризму в Азійсько - Тихоокеанському регіоні виділяється у роботах таких вітчизняних і закордонних учених: В.І. Бирковича, В.С. Боголюбова, С.В. Дмитрука, М.А. Жукової., В.О. Квартальнова, С.І. Ковалева, С.П. Кузика, М.М. Малахової, М.П. Мaльської, М.О Міхно., В.С.Новикова, Ю.А. Пшеничних, А.Е. Саак, С.Т. Соколова, О.І. Черниш, А.В. Чечель та інших. 
Об’єктом дослідження є Азійсько-Тихоокеанський регіон як один з найважливішішого осередку ділового туризму в світі.
Предметом дослідження сучасні тенденції розвитку ділового туризму в регіоні на прикладі Китаю ти країн Південно-Східної Азії.
Методи дослідження. Теоретико-методологічною основою дослідження є наукові праці вітчизняних і зарубіжних вчених з географії світу, економічної теорії, інвестування, міжнародного права, ділового туризму, інноваційної діяльності та економіки туризму. Також методологічним фундаментом роботи виступають спеціальні методи та прийоми дослідження, такі як: методи логічного узагальнення, порівняння, системний підхід – для уточнення змісту понять «інновації в діловому туризмі», «діловий туризм», «сегментація туристичного ринку», «туристичні потоки» системний аналіз – для виявлення факторів впливу на розвиток інноваційно-інвестиційної діяльності Азійсько-Тихоокеанського регіону,  методи аналізу та синтезу – при обґрунтуванні основних джерел функціонування бізнес подорожей та ділового туризму як однієї з найперспективніших напрямків туризму в регіоні; методи функціонально-структурного аналізу – для визначення основних структурних елементів інноваційно-інвестиційного потенціалу.
Практичне значення даної роботи визначає та обґрунтовує шляхи удосконалення механізмів діяльності ділового туризму в країнах Азійсько-Тихоокеанського регіону.
Дана дипломна робота складається з вступу, чотирьох розділів, висновків, містить 84 сторінки тексту, 2 рисунки і 3 додатки. Список використаних джерел включає 49 найменувань літератури.

ВИСНОВКИ

Аналізуючи перспективи розвитку туристичної індустрії в АТР, перш за все, необхідно підкреслити, що сучасний діловий туризм - це та сфера економіки і життєдіяльності суспільства в цілому, яка в тій чи іншій мірі інтегрує практично всі галузі. Саме це і визначає одне з лідируючих місць, яке займає діловий туризм у світовій економіці. Саме цей фактор повинен стати головним у формуванні нового державного підходу до туризму як тієї галузі, пріоритетний розвиток якої може позитивно вплинути на економічний і соціальний стан країни в цілому, стимулювати ряд важливих галузей економіки, сприяти зміцненню нового позитивного іміджу країни чи регіону на світовій арені.
Стратегічною метою розвитку туристичної ділової індустрії в АТР можна визначити створення конкурентоспроможного на світовому ринку туристичного продукту, здатного максимально задовольнити туристичні потреби населення країни, забезпечити на цій основі комплексний розвиток територій та їх соціально-економічних інтересів при збереженні екологічної рівноваги, історико-культурного довкілля, розвитку та збагаченню різноманітних компаній що залучені в сфері туризму регіону. Програма дій, зорієнтована на досягнення цієї мети, має бути синхронізованою із загальними темпами становлення ринкових механізмів і співвідносною з політикою структурних реформ в економіці. Вона повинна також враховувати накопичений досвід розвитку ділового туризму у світі, що створює сприятливі умови доопрацювання та розроблення відповідної нормативно-правової бази туризму.
 Сьогодні тема дослідження розвитку ділового туризму є дуже актуальною, адже азійсько-тихоокеанський регіон, який розташований по периметру Тихого океану, має для поступального розвитку своєї туристичної сфери сприятливі природно-кліматичні умови, значний історико-культурний потенціал, необхідні людські та матеріальні ресурси. Створення та покращення інфраструктури ділового туризму  сприятиме всебічному стратегічно-економічному розвитку міст зокрема і держави загалом.
Значно відомий вчений і політичний діяч Японії Сабуро Окіта у своїй останній прогностичної книзі писав: «У світі формується розуміння того, що 21 століття буде азіатсько-тихоокеанським століттям». На підтвердження цієї думки написані сотні, якщо не тисячі книг про АТР, де в своїх роботах прогнозує не тільки зростаючий тренд розвитку політ-економічних відносин, але й  ділового туризму включно, на теренах цілого регіону, який щільно пов'язаний з промисловістю та ринком товарів і послуг.
Проаналізовано сучасний стан та висвітлено основні проблеми розвитку бізнес-подорожей як найбільш перспективного та пріоритетного виду туризму. 
Доведено, що важливим чинником підвищення ефективності та конкурентоспроможності туристичних підприємств на міжнародному ринку є активізація інноваційно-інвестиційної діяльності. У роботі узагальнено наукові підходи щодо сутності інноваційно-інвестиційної діяльності та її ролі в розвитку підприємств туристичної галузі, що дозволило уточнити зміст даного поняття, враховуючи специфіку діяльності туристичних підприємств, обґрунтувати механізм здійснення інноваційно-інвестиційної діяльності суб’єктами господарювання туристичної сфери та сформулювати його основні етапи.
У роботі здійснено теоретичне узагальнення та запропоновано нове розв’язання актуального наукового та практичного завдання, розробка теоретико-методичних засад і практичних рекомендацій щодо функціонування та розвитку підприємств туристичної галузі на основі ділового туризму та механізму підвищення їх ефективності. До основних цілей здійснення ділових подорожей відноситься:
- проведення зустрічей і переговорів з партнерами; 
- проведення нарад з керівництвом і колегами, представників філій і дочірніх структур; 
- інспекція роботи представництв і філій; 
- встановлення і налагодження ділових контактів; 
- відвідини професійних заходів (виставок, конференцій і т. ін.); 
- навчання співробітників; 
- звернення в державні структури різних країн із метою здобуття сертифікатів, ліцензій, дозволів і т. ін. 
Діловий туризм є більш прибутковою сферою бізнесу відносно інших видів туризму, оскільки людина, що поїхала в ділову поїздку, може витратити не лише свої фінанси, але і гроші компанії, яка його відрядила. Завдяки цьому бізнестурист має можливість витратити більше грошей, ніж звичайний турист.
Організація ділових поїздок - дуже складна справа. Проте, вже чимало українських фірм займаються цим бізнесом. Зростає їхній професіоналізм, напрацьовується досвід. Цей факт разом зі зростанням міжнародних контактів вітчизняних бізнесменів дає надію на повноцінний розвиток ділового туризму вже в недалекому майбутньому. 
Однією з тенденцій у діловому туризмі є формування спеціалізованих туристичних компаній на різних видах туризму, і, зокрема, поява фірм, що займаються винятково бізнес-поїздками і проведенням виставок, семінарів і конференцій за кордоном, а також фірм, що спеціалізуються на інсенсив-програмах (інсентив-тури використовуються керівниками компаній для заохочення своїх кращих працівників та стимулювання їх на нові досягнення).
Проведено оцінку інноваційно-інвестиційного розвитку суб’єктів туристичної діяльності та сформульовано основні проблеми: технологічна відсталість, недостатність державної фінансової підтримки, недоліки законодавства в сфері інвестування та підприємництва,  недостатність власного капіталу туристичних підприємств для впровадження інновацій, відсутність довіри іноземних інвесторів через несприятливий інвестиційний клімат, недостатність досвіду вітчизняних туристичних підприємств щодо інноваційного розвитку та участі в інноваційно-інвестиційних проектах, податкове законодавство, що не сприяє вкладенню інвестицій в туризм тощо.
Отже, в даній роботі було змістовно висвітлено актуальність, роль та значення особливостей ділового туризму на теренах Азійсько-тихоокеанського регіону, його потенціал та забезпечення інвестиційно-інноваційної діяльності в сфері міжнародного ділового туризму. Проаналізовано привабливість рекреаційних областей, дана оцінка державного регулювання що до інвестиційної політики в туризмі, як в країнах з високими  потенціальними можливостями та багатою, колоритною історією, обширною спадщиною архітектурних, історичних, археологічних  пам’яток та з невичерпною частиною рекреаційних ресурсів.
Наведені практичні методи та рекомендації для підвищення ефективності державного регулювання інвестиційно-інноваційними процесами в туристичній діяльності. Узагальнено методологічні дії що до покращення інвестиційного імунітету як внутрішньої так і зовнішньоекономічної сфери туризму.
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