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Актуальність теми дослідження. Сучасну політичну дійсність важко уявити без комунікативної діяльності між різними суб’єктами політичного процесу та без застосування політичних технологій для досягнення політичних цілей і формування суспільної думки.
Однією з таких технологій є політична пропаганда, яка слугує інструментом передачі інформації, формування суспільної думки, суспільних настроїв, установок і в цілому системи цінностей. Однак досі в науковців не має спільної думки щодо розуміння сутності політичної пропаганди, як і не існує згоди стосовно розуміння поняття суспільної думки.
У зв’язку з цим виникає необхідність дослідження феномену політичної пропаганди, підходів до розуміння її сутності, порівняння політичної пропаганди з іншими політичними комунікативними технологіями, такими як реклама та PR, з’ясування хронології розвитку та становлення пропаганди, еволюції методів пропаганди, дослідження особливостей функціонування політичної пропаганди за різних типів політичних режимів, виявлення конкретних засобів та технологій реалізації пропаганди.
Актуальність становить дослідження політичної пропаганди як технології формування суспільної думки, засобу маніпулювання суспільною свідомістю для вироблення в громадськості необхідних позицій, доведення до суспільної думки політичних ідей та положень та подальшого заклику до вчинення суспільно-політичних дій.
Особливу актуальність становить дослідження застосування пропаганди під час гібридної-інформаційної та повномасштабної російсько-української війни, вплив пропаганди на суспільну думку сторін учасників збройного конфлікту, з’ясування методів та засобів пропаганди, які застосовуються сторонами конфлікту.
Метою дослідження є розкриття особливостей політичної пропаганди як технології формування суспільної думки. 
Реалізація поставленої мети вимагає вирішення ряду дослідницьких завдань:
· дослідити теоретичні підходи до визначення сутності понять «пропаганда», «політична пропаганда», «суспільна думка»;
· проаналізувати ґенезу дослідження пропаганди;
· з’ясувати місце політичної пропаганди в структурі політичних технологій, порівнявши її з політичним PR та політичною рекламою;
· дослідити історичне становлення політичної пропаганди;
· проаналізувати особливості реалізації політичної пропаганди в різних типах політичних режимів;
· розглянути особливості сучасних технологій та методів політичної пропаганди.
Об’єктом дослідження є технології формування суспільної думки. 
Предметом дослідження є політична пропаганда як технологія формування суспільної думки.
Характеризуючи ступінь наукової розробки проблеми слід наголосити, що активне дослідження феномена політичної пропаганди розпочалось на початку ХХ ст. та стосувалося переважно військової пропаганди. З’ясуванню сутності політичної пропаганди, її особливостям, методам, технологіям, видам приділяли увагу багато науковців із різних галузей знань. 
Вагомий внесок у дослідження явища пропаганди склали роботи пов’язані з політичною комунікацією, серед яких праці Г. Лассуелла, У. Ліпманна П. Лазарсфельда, Е. Аронсона та Е. Пратканіса, Д. Ліллекера, Н. Хомського та Е. Хермана, С. Холла Звертали особливу увагу на впливовість пропаганди з метою переконання Р. А. Нельсон, П. Лайнбарджер, Дж. М. Спроул, Ж. Еллюль, Б. Л. Сміт, Е. Бернейс, Ґ. Йовет і В. О’Доннел, О. Хакслі, Д. Ю. Прокопенко, Д. О. Лучкін, В. Сороченко, В. Макішвілі.
Серед вітчизняних вчених, праці яких присвячені феномену пропаганди, найбільший внесок зробили Г. Почепцов, Д. М. Павлов, А. С. Сніжко, Н. І. Яковлєва, М. А. Кравчук, М. Ф. Головатий, М. Б. Шевців та К. А. Гончарук, А. Хурківська, В. І. Волович, Л. М. Герасіна, Л. Д. Климанська.
Дослідженням різних аспектів формування суспільної думки займалися У. Ліпман, К. Ланг, E. Ноель-Нойман, Дж. Цалер, Н. Леткі.
Методи дослідження. У роботі був застосований комплекс дослідницьких методів. 
Системний метод зорієнтував дослідження на розкриття цілісності поняття політичної пропаганди та її особливостей. Використання даного методу пояснюється також тим, що політичну пропаганду необхідно розглядати як складову політичних технологій та політично-комунікативної діяльності. 
В рамках структурно-функціонального методу досліджено зв’язок між політичною пропагандою та формуванням суспільних думок, ідей, настроїв.
Порівняльний метод дозволив дослідити спільні та відмінні риси політичної пропаганди за різних типів політичних режимів. Також завдяки даному методу було виявлено спільні та відмінні характеристики політичної пропаганди, політичного PR та політичної реклами.
Завдяки історичному методу було досліджено політичну пропаганду на різних етапах її становлення, з’ясовано еволюцію методів та засобів політичної пропаганди, трансформацію ставлення до пропаганди.
Інституційний метод дозволив визначити місце політичної пропаганди в різних політичних системах і її залежність від владних структур.
Наукова новизна дослідження полягає у поглибленні розуміння політичної пропаганди як багатовимірного багатогранного явища, яке реалізується в різних сферах суспільного життя, використовується різними суб’єктами для досягнення різних цілей, не залежить від типу політичного режиму, в контексті можливості існування в державах з будь-яким режимом.
Структура роботи. Робота складається зі вступу, 2 розділів, 6 підрозділів, висновків та списку використаних джерел. 
Перший розділ присвячено теоретико-методологічним засадам дослідження пропаганди, розглядаються теоретичні підходи до визначення сутності політичної пропаганди, ґенеза дослідження пропаганди та місце політичної пропаганди с в структурі політичних технологій.
Другий розділ присвячено технологіям та методам реалізації політичної пропаганди, розглядається історичне становлення політичної пропаганди, особливості реалізації пропаганди в різних типах політичних режимів, сучасні технології та методи реалізації пропаганди.
Обсяг роботи 82 сторінки, не враховуючи список використаних джерел . Список використаних джерел нараховує 99 найменувань. 
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Метою дослідження було розкрити особливості політичної пропаганди як технології формування суспільної думки, виходячи з мети було виконано наступні завдання:
В роботі було досліджено різні теоретичні підходи до визначення сутності понять «пропаганда», «політична пропаганда», «суспільна думка». Виділено основні риси пропаганди: метою пропаганди є поширення ідей в масову свідомість задля формування суспільних поглядів, позицій, мобілізації населення до вчинення певних дій або утримання від вчинення дій; суб’єкт пропаганди займає домінантне становище і інформаційно впливає на об’єкт, а об’єкт займає рецесивне становище і є споживачем інформаційного впливу; пропаганда характеризується скритністю, повинна залишатися непомітною, щоб у її отримувача склалося враження, що певних висновків він дійшов самостійно; інформація, що пропагується, може бути як брехнею та напівправдою, так і об’єктивними фактами, але навіть якщо інформація є правдивою, вона може подаватися вибірково, однобоко, апелюючи до емоцій, насамперед для впливу на аудиторію; пропаганді присутній символізм, вона проявляється через гасла, висловлювання, образи тощо; пропаганду не можна розглядати лише через одну з її складових (ідеологічну, комунікаційну чи психологічну), а потрібно осмислювати її як багатовимірне багатогранне явище, яке зокрема реалізується не лише в політичному середовищі, но і в правовій, культурній, економічній сфері тощо, однак особливості її становища в політичній сфері проявляються через формування у громадськості спочатку суспільно-політичного запиту, а після необхідності реагування та прийняття рішень на його підставі.
Було проаналізовано ґенезу дослідження пропаганди, розглянуто ряд теорій пропаганди, серед яких: теорія політичної пропаганди Г. Лассуелла, який описав формат лінійної комунікації формулою «хто і що говорить, через який канал, кому і з якими ефектами», приділяв увагу маніпулятивній складовій пропаганди, «значущим символам», розповсюдженню політичних міфів, активно досліджував використання пропаганди під час війни, виділив ряд стратегічних і тактичних цілей пропаганди під час війни, охарактеризував основні тактичні принципи застосування пропаганди, класифікував види пропаганди; теорія У. Ліппманна, який приніс в пропагандистську теорію застосування стереотипів, як упереджених думок, які формуються завдяки інформації про події, а не завдяки безпосередньому спостереженню за ними, використовуються для економії часу та зусиль, спрощуючи навколишнє середовище, дозволяючи легше сприймати складні речі та ідеї, однак через це спрощення знання можуть бути хибними; теорія Д. Дьюї, який вважав за необхідне навчання населення для протидії пропагандистському впливу та використання ЗМІ в освітніх цілях; теорія Е. Бернейса, який використовував замість терміну «пропаганда», через її негативну асоціацію с діями німців під час Першої Світової війни, термін «PR» – «зв’язки з громадськістю», описував як люди приймають рішення, не підозрюючи, що опинилися під впливом маніпуляторів; теорія П. Лазарсфельда та І. Катца, які запропонували концепцію двоступеневого руху інформації, згідно якої інформація від ЗМІ спочатку потрапляє «лідерам думок», а вони своєю чергою розповсюджують її, включаючи власну інтерпретацію, на більш широку аудиторію, формуючи таким чином суспільну думку цієї аудиторії; теорію К. Ховланда, який вивчав військову пропаганду та мобілізуючи властивості документальних військових фільмів та їхній вплив на настанови; теорію Ж. Еллюля, який наполягав на необхідності тотальної пропаганди для її ефективності, зазначав роль міфів, обов’язкового наукового підґрунтя пропаганди, необхідності впливати одразу і на індивіда, і на маси, визначаючи в якості мети – провокування дії, яке можливо навіть без зміни ідей; теорію порядку денного М. МакКобса і Д. Шоу, які звернули увагу на те, що ЗМІ впливають на суспільство підбором інформації, яка висвітлюється в новинах, привертаючи увагу до певних питань, та ігноруючи інші; модель функціонування ЗМІ Н. Хомського та Е. Хермана, згідно якої ЗМІ, окрім інформування, приваблювання та дивування, ще й формують в аудиторії певні цінності та поведінкові коди, виділивши 5 фільтрів, через які проходить інформація; модель декодування пропаганди С. Холла, де акцентується увага на проблемі інтерпретації інформації, що надсилається, оскільки кожний реципієнт в залежності від різних характеристик по різному декодує пропагандистське повідомлення.
З’ясовуючи місце політичної пропаганди в структурі політичних технологій було встановлено, що політичну пропаганду слід розглядати в комунікативному аспекті політичних технологій, як засіб передачі інформації для впливу на суспільну думку та досягнення політичних цілей комунікатора. Було порівняно політичну пропаганду, політичний PR та політичну рекламу, встановлено, що спільна риса всіх цих комунікативних технологій полягає в донесенні ними інформації для впливу на суспільну думку, а відмінності проявляються в цілях, методах, функціях, намірах, параметрах тривалості, обсязі аудиторії.
Було досліджено історичне становлення політичної пропаганди, від античності до сучасності. Виявлено, що активне розповсюдження пропаганди було пов’язано з винаходом друкарського верстата та появі тогочасних ЗМІ, зосереджено увагу на застосуванні пропаганди під час протестантської Реформації, Французької Революції, Американської Революції, Першої Світової війни (найбільше Великобританією, США, Німеччиною, Росією), Російської революції, після чого пропаганди почала асоціюватись с чимось негативним. Наступним важливим етапом становлення пропаганди стала її інституціоналізація, зокрема в СРСР, нацистській Німеччині, фашистській Італії, і подальше використання під час Другої Світової війни (Німеччина, Італія, Японія, Великобританія, США, Австралія, СРСР). Після завершення Другої Світової війни звернено увагу на інституціоналізацію пропаганди в КНР та КНДР. В роботі також розглядається застосування пропаганди під час так званої «холодної війни» (США, СРСР). Зазначено, що на сучасному етапі розвитку суспільства та технологій пропаганда набуває глобальний, всеосяжний та поліцентричний характер. Серед засобів, які використовувалися в пропагандистських цілях на різних етапах становлення пропаганди виділено: ЗМІ, газети, памфлети, журнали, радіо, телебачення, образотворче мистецтво, музику, кіно, анімаційне кіно, літературу, комікси, мережу Інтернет. 
Було проаналізовано особливості реалізації політичної пропаганди в різних типах політичних режимів, встановлено, що пропаганда може існувати в державах як з демократичним, так і не демократичним політичним режимом, однак суттєво відрізняються в залежності від режиму суб’єкти пропаганди та кількість їхніх ресурсів для впливу на суспільну думку, всеосяжність пропаганди та її цільова аудиторія, сфери, в яких вона реалізуються, наявність або відсутність цензури, наявність або відсутність зворотного зв’язку між суб’єктом та об’єктом пропаганди, подальша активність чи пасивність об’єкту пропаганди, добровільність чи примусовість цієї активності.
Було розглянуто особливості сучасних технологій та методів політичної пропаганди. Виділено основні характеристики сучасної пропаганди: пропагандою створюється певна «картина світу», яка забезпечує самоцензуру користувачів; через надлишок інформації небажана інформація «розчиняється» в цьому розмаїтті, залишаючи лише те, що необхідно передати; «емоційність» та розважальність становляться частиною пропаганди; «виробництво щастя», де демонстративність переважає інтелектуальне наповнення; створюється та просувається нова модель життя в інформаційному полі; пропаганда реалізується не лише в публічному, але й в приватному просторі; пропаганда стає креативною та системною діяльністю, щоб чинити вплив планово, але непомітно; у зв’язку з розвитком та поширенням Інтернету пропаганда стає поліцентричною та важкою для контролю, оскільки пропагандою може займатися кожен, в кого є доступ до всесвітньої мережі. Окремо розглянуто такі сучасні технології пропаганди, як «ботоферми», «fake news» та особливості реалізації пропаганди за наявності інформаційних бульбашок. Розглянуто пропагандистські методи та засоби в російсько-українській війні. 
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