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ВСТУП

	Проблема маніпуляцій завжди була і залишається актуальною проблемою. Питання яким чином та засобами найбільш ефективно чинити вплив на масову свідомість та змусити інших змінити своє сприйняття реальності завжди було нагальним питанням для тих, хто мав владні повноваження. 
	Дана проблематика тим більш ускладнюється для вивчення, бо на даний момент в епоху глобалізації та удосконалення засобів інформатизації, маніпуляційні прийоми і техніки швидко змінюються, тим самим посилюючи свій масштаб впливу і ефективність, ставлячи проблему пошуку засобів захисту об’єктів від маніпуляційного впливу.
	Більш того, маніпуляційні технології широко використовуються в політичному процесі задля утримання влади і найчастіше – у виборчих кампаніях (останнє дає широкий практичний матеріал для дослідження). 
	Питання захисту від політичних маніпуляцій є актуальним для вивчення в контексті українського політичного простору, враховуючи той факт, що українська інформаційна сфера не є захищеною і безпечною, а громадяни постійно знаходяться під загрозою впливу, залишаючись не в змозі формувати своє власне бачення реальності.
Предмет дослідження – використання принципів і прийомів здійснення політичної маніпуляції в умовах розвитку політичного процесу.
Об’єкт дослідження – політичні маніпуляції.
Мета роботи – дослідити сутність, місце і роль політичних маніпуляцій в політичному процесі. 
Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити наступні завдання:
- розглянути теоретично-методологічні основи політичних маніпуляцій;
- проаналізувати як і з якою метою політичні маніпуляції використовуються в політичному процесі;
- розглянути які політичні маніпуляції та маніпуляційні прийоми використовуються в українському політичному процесі.
Характеризуючи ступінь наукової розробки проблеми, слід відзначити роботи таких дослідників як Г. Ласуел, М. Н. Грачев, С. Г. Кара-Мурза, А. Круглашов, Т. Ланіна, Г. Почепцов, А. Цуладзе та ін.
Структура даної роботи повністю підпорядкована логіці реалізації основних наукових завдань. Кваліфікаційний проект складається з вступу, двох розділів, висновків та списку використаних джерел.
У першому розділі «Теоретико-методологічні основи політичних маніпуляцій» розглянуто сутність і зміст політичних маніпуляцій, а також становлення і розвиток теоретичних підходів і концепцій визначення.
У другому розділі «Використання маніпуляцій в політичному процесі» проаналізовано місце і роль політичних маніпуляцій в виборчому процесі, а також доведено, що маніпуляції масами є інструментом PR-революцій в сучасному світі.
У третьому розділі «Політичні маніпуляції в політичних процесах сучасної України» розглянуто особливості політичних маніпуляцій в українському інформаційному просторі та проаналізовані політичні маніпуляції, які використовуються в українському виборчому процесі.
У висновках узагальнюються результати наукового аналізу проблеми в цілому.
Дослідження проводилося на основі таких методів: дедукція та індукція, аналіз та синтез, узагальнення. Також під час написання кваліфікаційного проекту його автор орієнтувався на суворе дотримання принципів науковості, неупередженості, комплексності викладу матеріалу. 
Список використаних джерел становить 46 найменувань.
ВИСНОВКИ

Поняття «маніпулювання» знаходиться в центрі уваги сучасного соціогуманітарного знання. Маніпуляцію можна розглядати як систему психологічного впливу, орієнтованого на насадження ілюзорного світосприйняття.
Маніпуляція як форма прихованого впливу на свідомість пов’язана з відсутністю вільного волевиявлення індивіда і здатності прийняття ним власних рішень. Основною рисою феномену маніпуляції є його прихований характер. 	Кінцева мета маніпулятора полягає в наступному: отримати односторонній виграш; сформувати специфічне ставлення до об’єкта як до засобу для досягнення власних цілей; ввести адресата в оману щодо характеру подається йому інформації. В результаті сформоване ставлення об’єкта маніпуляції до дійсності дає можливість управляти масовою свідомістю в потрібному для маніпулятора ключі.
Той факт, що сучасна світова система переживає період перетворень в сторону інформатизації соціального життя, очевидний. У цих умовах у людини з’являються можливості для творчої самореалізації, розширення соціальних зв’язків, вільного доступу до інформації. Разом з тим посилюються негативні тенденції, пов’язані з формуванням стереотипів масової свідомості, зміною ціннісних орієнтирів і стилю життя, посиленням маніпулювання масовою свідомістю.
Розглянувши прояв маніпулювання в умовах інформатизації суспільства, ми приходимо до висновку, що сучасні інформаційні технології є, з одного боку, необхідною умовою і джерелом існування суспільства, з іншого боку, вони активно використовуються як засіб маніпулювання масовою свідомістю.
Застосування в політичному процесі технологій політичної маніпуляції продовжує залишатися однією зі значних проблем сучасної політичної науки. В ході всього XX століття велися наукові дослідження прийомів впливу на громадську думку та формування електоральних переваг. Дві світові війни, протистояння капіталістичної і соціалістичної систем, глобальна науково-технічна революція, поява нових загроз суспільній безпеці підштовхували наукове співтовариство до вивчення даного феномена, розвитку прикладних досліджень.
Особливу роль в процесі розвитку наукового інтересу до проблеми політичної маніпуляції зіграло поширення в сучасному суспільному житті високопродуктивних систем передачі та обробки інформації. Поява «інформаційного суспільства» призвела до кардинальних змін в технологіях політичної маніпуляції. Старі технології впливу перестали бути ефективними, і на зміну їм прийшли нові методики. Однак, змінившись в плані методів впливу, політична маніпуляція не змінилася по суті. Вона як і раніше використовує маніпуляційні асиметричні методи, які не мають на увазі налагодження діалогу. У той же час, колишні теоретичні підходи зазнають труднощів в поясненні сучасних політичних процесів, побудованих на застосуванні нових технологій політичної маніпуляції.
У застосуванні технологій політичної маніпуляції велику роль відіграють друк, радіо, телебачення, кіно, комп’ютери, плакати, рекламні листівки, особисті зустрічі кандидатів з виборцями, організація і проведення спортивних змагань, культурних заходи, де вручаються призи, подарунки та проводиться агітація.
Все це вимагає найпильнішого вивчення не тільки з точки зору впливу ЗМІ на суспільство, а й в дослідженні процесів формування особистісних установок і переконань, механізму формування громадської думки, впливу політичної культури і процесів соціалізації, на поведінку людини.
Український інформаційний простір на даному етапі розвитку знаходиться у край загрозливому становищі для безпеки країни і життя населення в цілому. Цьому свідчить ряд фактів. По-перше, український інформаційний простір не відображає реальний стан справ і подій, подаючи викривлене бачення реальності для того, щоб модифікувати свідомість громадян, тим самим виконуючи завдання для власників ЗМІ та фінансуючих їх осіб. Таким чином, громадяни не в змозі дати об’єктивну оцінку існуючим тенденціям і завжди знаходяться під впливом суб’єктів влади.
По-друге, український інформаційний простір є незахищеним від впливу ззовні. Інформація, що надходить з іноземних джерел, також не є об’єктивною, несучи в собі ту сукупність установок, яка необхідна для формування того чи іншого бачення поставленої проблеми (як приклад, українсько-російська криза).
По-третє, відсутність державного захисту інформаційної безпеки країни веде до загрози психологічному стану українського народу, яке, перебуваючи під впливом різноманітних джерел різнорідної інформації, будучи не в змозі бачити реальну картину світу, відчуває складний спектр почуттів, серед яких невпевненість в завтрашньому дні, розчарування в існуючій владі, а часом навіть страх за своє майбутнє.
При цьому, владні суб’єкти, зі свого боку, не роблять ніяких кроків і не приймають ніяких заходів задля того, щоб припинити нав’язування спотвореної інформації громадянам, а в більшості випадків навпаки, користуються тими ж методами для того, щоб дістати або утримати владу. При цьому, психологічний стан українського народу знаходиться на тому загрозливому етапі, коли громадяни або взагалі перестають вірити будь-якої інформації, або навпаки, сприймають будь-інформаційне вкидання, навіть якщо його зміст викликає сумніви без особливого заглиблення у суть відображуваних фактів.
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