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ВСТУП
Актуальність даного дослідження полягає в тому, що ЗМІ відіграють у політичному житті суспільства істотну роль, маючи безпосереднє відношення до його життєдіяльності і виконуючи репродуктивну (відображають політику через радіо, телебачення і пресу) і продуктивну (творить) функції, то вони в тій же мірі, що і творці політики, несуть відповідальність за що відбуваються в суспільстві процеси.
Засоби масової інформації - один з найважливіших інститутів сучасного суспільства, що впливають майже на всі сфери його діяльності, включаючи політику, охорону здоров'я, освіту, релігію і т.д. Масова культура в різних її варіантах формується, поширюється і зберігається за допомогою ЗМІ. Величезна їх роль у формуванні, функціонуванні еволюції суспільної свідомості в цілому. Більш того, сприйняття і інтерпретація найважливіших явищ і подій, що відбуваються в країні і світі, також здійснюються через ЗМІ. Ці обставини набувають особливої актуальності і значення на тлі все більшого проникнення ЗМІ в політичну сферу. В даний час ЗМІ перетворюються в один з найважливіших інструментів реалізації політичного процесу. Знаменно, що в сучасній політології ЗМІ характеризують такими пишними титулами, як великий арбітр, четверта гілка влади - поряд із законодавчою, виконавчою та судовою. Віра у всемогутність телебачення настільки велика, що, на думку інших політичних діячів, той, хто контролює телебачення, контролює всю країну.
В системі ЗМІ одними з найбільш впливових та інформативних з точки зору відображення суспільно-політичних процесів є партійні засоби масової інформації, оскільки саме політичні партії є тими організаціями, метою діяльності яких є здобуття влади в державі. Отже, прямим завданням партійних
ЗМІ є не просто інформування суспільства про якісь події, а залучення громадян до підтримки певної партії.
Об’ єктом даної роботи засоби масової інформації політичних партій.
Предметом є ступінь впливу та особливості діяльності засоів масової інформації політичних партій Східної Європи.
Мета дослідження полягає у визначенні ступеню впливу та діяльності засобів масової інформації на політичні партії та виборчий процес у країнах Східної Європи.
Відповідно до поставленої мети були сформульовані такі завдання:
1) Визначити теоретичні підходи та історичний аналіз функцінування партійних ЗМІ.
2) Дослідити роль ЗМІ як засобу впливу на політичні партії та виборчий процес.
3) Проаналізувати сутність взаємодії політичних партій та ЗМІ в країнах Східної Європи.
4) Висвітлити вплив «нових» ЗМІ на політичні партії в інформаційному процесі.
У процесі дослідження були використані такі методи: системний метод зорієнтував дослідження на розкриття цілісності поняття засобів масової інформації та тих механізмів які її забезпечують. Використання даного методу пояснюється тим, що мас-медіа необхідно розбирати як одну із складових політичної системи. В рамках структурно-функціонального аналізу дослідження зв’язки між ЗМІ та компонентами політичної системи ,визначено місце і роль засобів масової інформації , з’ясовано основні функції діяльності ЗМІ в межах політичних партіях. Порівняльний метод використовувався для аналізу особливостей діяльності ЗМІ в різних країнах Східної Європи, в умовах , функціонування та рівень впливу на політичні партії. Критично-діалектичний метод використовувався з метою критичного аналізу сучасних засобів масової інформації, дослідження позитивних та негативних аспектів їх впливу на політичні партії. Нормативно-ціннісний підхід дозволив визначити значення засобів масової інформації в політичних партіях, дати оцінку сучасним ЗМІ з точки зору свободи діяльності. Метод аналізу документів ,аналізу контенту ,які дали змогу визначити змістовне наповнення партійної преси різних політичних партій.
Для проведення дослідження поставленої проблеми були використані численні роботи , які відкривають сутність ролі та впливу засобів масової інформації на політичні партії в загальному та особливе значення приділялось функціонування мас медії в політичних партіях Східної Європи. А саме , роботи таких дослідників , як М. Маклюєн [19], Д. Бламлера (J. G. Blumler) [30], Д. Клеппера (J. Klapper) [40] , П. Лазарсфельда (P. Lazersfeld) [42] [43]. Теоретичні та практичні аспекти ЗМІ досліджували В. Здоровегою [12], В. Корольком [16], Й. Лосем [18], О. Мукомелою [21], В. Різуном [23]. Для аналізування політичних партій Східної Європи, а саме країн Польщі та Білорусії використовувалась політична преса , інтернет представництва політичних партій та електронні версії партійних засобів масової інформації.
Дипломна робота складається зі вступу, двох розділів, висновків та списку використаних джерел . У першому розділі висвітлюється теоретичні підходи та вплив засобів масової інформації на політичні партії. У другому розділі розглядаються основні фактори впливу ЗМІ на політичні партії Польщі та ступінь впливу мас медіа на політичні партії Білорусії.
Список використаних джерел налічує 54 найменувань.
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Аналіз підходів до розуміння явищ та сутності засобів масової інформації, її взаємопов’язанності з політичними партіями дозволили зробити низку узагальнень, які сприяють розкриттю актуальних наукових завдань, що полягають у визначені ролі та впливу мас-медіа на політичний процес та політичні партії.
У демократичних державах явно переважає раціональна модель масових комунікацій, розрахована на переконання людей за допомогою інформування та аргументації, побудованою згідно із законами логіки. Ця модель відповідає сформованому там типу менталітету і політичної культури людей. Вона пропонує змагальність різних ЗМІ в боротьбі за увагу і довіру аудиторії. У цих державах законом заборонено використання ЗМІ для розпалювання расової, національної, класової та релігійної ненависті і ворожнечі, проте в них різні політичні сили для пропаганди своїх ідей і цінностей широко застосовують методи переважно емоційного впливу, що особливо яскраво проявляється в періоди виборчих кампаній і нерідко може затьмарити раціональні доводи та аргументи. Цим широко користуються тоталітарні, авторитарні і особливо етнократичні режими, насичуючи свою політичну пропаганду емоційним змістом. Тут ЗМІ широко використовують методи психологічного навіювання, засновані на страху і вірі, для розпалювання фанатизму, недовіри або ненависті до політичних опонентів, осіб інших національностей і всіх неугодних.
Незважаючи на важливість емоційного впливу, все ж таки головний вплив на політику ЗМІ здійснюють через інформаційний процес. Основними етапами цього процесу є одержання, відбір, препарування, коментування відомостей. Від того, яку інформацію, в якій формі і з якими коментарями отримують суб’єкти політики, багато в чому залежать їх подальші дії. Вони не тільки відбирають відомості, які поставляють інформаційні агентства, але і самі видобувають і оформляють їх, а також виступають їх коментаторами і поширювачами. Потік інформації в сучасному світі настільки різноманітний і суперечливий, що самостійно розібратися в ньому не в змозі ні окрема людина, ні навіть група фахівців. Тому відбір найбільш важливої інформації та її подання у доступній масової аудиторії формі і коментування — важливе завдання всієї системи ЗМІ. Інформованість громадян, у тому числі політиків, прямо залежить від того, як, з якими цілями і за якими критеріями відбирається інформація, наскільки глибоко вона відображає реальні факти після її препарування та редукції, здійснених газетами, радіо, телебаченням, а також від способу і форм подання інформації.
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