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ВВЕДЕНИЕ

Информационные технологии все больше проникают во все сферы 

науки, техники, медицины, образования, бизнеса и т.д. Уже давно привычны 

оплата услуг через Интернет, пересылка документов в электронном виде, а 

поиск информации стал обыденностью.

В настоящее время можно найти много сравнительных обзоров и 

материалов в области поисковых технологий, но, в силу огромной скорости 

развития данной отрасли, они мгновенно устаревают. Несмотря на обилие 

проработанных материалов, экспериментов, технологии поиска постоянно 

меняются. Поисковые технологии в интернете уже давно стали 

состоявшимся полноценным рынком.

По данным <\¥ЕВТчГЕ\¥8> каждый месяц создается несколько 

миллионов сайтов и для того, чтобы продвигать (раскручивать) их, в 

интернете необходимо, в первую очередь, создавать качественный, 

уникальный и авторский контент, именно контент -  это основа продвижения 

сайтов.
Конечно, качественный и уникальный контент, это главная 

составляющая любого сайта, однако пренебрегать поисковой оптимизацией 

все же не следует.
На сегодняшний день поисковые системы -  это практически самые 

посещаемые сайты в мире. Поисковые системы созданы специально для 

поиска необходимой информации на различных сайтах с последующим 

предоставлением релевантных страниц людям, которые ищут информацию. 

Именно поисковые системы сегодня приносят наибольший трафик 

большинству сайтов [2,9].
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При создании новых ресурсов в сети Интернет следует позаботиться о 

том, какая аудитория его будет посещать, и откуда будут приходить 

пользователи. Создание сайтов лишь для людей может осложнить его 

индексацию или интерпретацию поисковыми роботами, таким образом, сайт 

может долго развиваться и так и не достигнуть своих целей. Золотая 

середина в том, чтобы сделать сайт таким, чтобы он был интересен и для 

пользователей и для поисковых роботов. В данном случае нельзя никак 

обойтись без БЕО. БЕО не нужно лишь при создании персональных страниц, 

ориентированных только для самого владельца или ограниченной группы 

людей. Однако, в современном виртуальном мире все больше и больше 

распространяются сервисы по предоставлению каких-либо товаров (интернет 

— магазины, продажа мебели и др.) либо услуг (установка кондиционеров, 

окон, и др.). Таким ресурсам необходимо, чтобы заинтересованный 

пользователь сам находил их сайт, соответственно, их компанию и стал их 

клиентом. Очень сложно в конкурентных тематиках достигнуть какого — 

либо притока клиентов из сети Интернет без БЕО [1,2,6].

Целью работы является рассмотрение современных технологий 

поисковой оптимизации \уеЬ-ресурсов, как теоретических аспектов, так и 

практических.

Достижение предполагаемой цели связанно с решением следующих

задач:
1) Изучить и систематизировать теоретический материал по данной

теме.
2) Определить возможности поисковой оптимизации.

3) Применить на практике знания о 8ЕО.
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выводы
В работе рассмотрены современные технологии поисковой оптимизации 

web-ресурсов, как в теории, так и на практике.

Результат проделанной работы состоит из нескольких этапов.

1. На первом этапе проводился анализ объявленных работ. 

Предварительные SEO аудиты и юзабилити. Аудиты -  исследования общего 

технического состояния сайта и определение ошибок в его структуре, 

дизайне и контенте.

2. На следующем этапе происходило внедрение планов работы.

3. На третьем этапе выполнялось добавление сайта в каталоги поисковых 

систем. После регистрации сайта в поисковых каталогах, появились первые 

посетители. Это является важной частью раскрутки сайта, но не самой 

действенной.
4. На четвёртом этапе проведён анализ и корректировка конкурентов

5. На пятом этапе произвели добавление Google Analytics, на каждой 

странице сайта. Этот сервис предоставляет важную информацию о 

статистике сайта, количестве посетителей за день, регионы из которых 

происходят визиты и т.д.
Так же добавили контекстную рекламу «Приюта для животных» в 

«AdWords».
6. Последнее, что рассматривается , это постоянная поддержка сайта в 

ТОП позициях, что является одной из важнейших процедур.
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