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У сучасному світі перед людством відкриваються унікальні можливості надшвидкого та безперешкодного доступу до інформації будь-якого формату. Інтернет став однією з форм поширення інформації та комунікування. Найяскравішим прикладом втілення крос-медійних технологій сьогодні є відеоконтент. Щоб переглядати та публікувати відео, послухати онлайнові уроки або поділитися власним матеріалом, можна використати різноманітні відео онлайн-платформи, найпопулярнішою з яких сьогодні є «Ютуб». Вона втілює в собі більшість крос-медійних рис сучасності, постійно удосконалюється та еволюціонує. 
Виходячи з цього, можемо констатувати актуальність досліджуваного в нашому проєкті питання, оскільки в ньому ми розкриваємо історію та потенціал найпопулярнішого відеохостингу «Ютуб» саме на тлі крос-медійності.
Мета роботи окреслюється визначенням наявності крос-медійних рис відеохостингу «Ютуб» у процесі його еволюціонування шляхом створення лонгріда. 
Для виконання цієї мети служать наступні завдання:
· дослідити історію виникнення та розвитку відеохостингу «Ютуб»;
· визначити новітні риси відеохостингу «Ютуб», отримані в процесі його еволюції;
· дати визначення лонгріду та виділити його особливості;
· розкрити риси крос-медійності сучасного відеохостингу «Ютуб» та створити творчий проєкт у вигляді лонгріду на зазначену тему.
Об’єктом дослідження є відеохостинг «Ютуб» як найпопулярніший крос-медійний ресурс для перегляду, публікування та поширення відеоконтенту. 
Предметом дослідження є визначення рис, яких набув ютуб у процесі своєї еволюції в крос-медійну епоху.
Методи дослідження: описовий метод, метод аналізу та синтезу навчально-методичної та наукової літератури, метод моніторингу середовища ютуба, а також аналіз, спостереження, порівняння, індукція та дедукція.
Структура роботи. Робота містить Вступ, Теоретичну частину, Пояснювальну записку, Висновки та Бібліографію. Теоретична частина стисло окреслює поняття й еволюцію відеохостину «Ютуб». Пояснювальна записка — детальний опис створення лонгріда.
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ВИСНОВКИ
[bookmark: _GoBack]
Ми поставили собі за мету розкрити риси відеохостингу «Ютуб» через призму сучасних крос-медійних технологій. Такий підхід дає змогу краще зрозуміти суть цього найсучаснішого сервісу, а також поінформувати про це аудиторію за допомогою лонгріда. 
Обраний формат зацікавить аудиторію своєю оригінальністю, адже сьогодні засобами масової інформації, особливо на тлі складних воєнних умов, крос-медійні аспекти майже не висвітлюються. Наведені в роботі приклади пояснюють сутність явища, а додаткове пояснення від експертів у цій галузі остаточно сформує правильне уявлення про оновлений відеохостинг «Ютуб» в реципієнтів. Яскраве та динамічне зображення, яке має привабити аудиторію засобами власної інтерактивності, демонструє крос-медійність Ютуба як на теоретичному, так і практичному рівнях.
Ми розробили концепт лонгріду та зібрали увесь необхідний текстовий, графічний та аудіовізуальний матеріал, який найповніше висвітлює ознаки крос-медійності сервісу «Ютуб». Ми намагалися залучити максимальну кількість різновидів контенту, аби показати весь крос-медійний потенціал лонгріду.
Також ми розробили дизайн, метою якого стало зацікавити читача та занурити його в означену тему. Для цього мии використовували максимум безоплатного потенціалу застосованої нами української платформи «Weblium». 
Отже, результатом нашої роботи над творчим проєктом став продукт, який, на нашу думку, досить всебічно розкриває тему крос-медійності оновленого сервісу «Ютуб», використовуючи широкий інструментарій онлайнового конструктора «Weblium». Створений лонгрід має просвітницьку місію, оскільки він покликаний поінформувати аудиторію про новітні крос-медійні технології.
[bookmark: _Toc106295308][bookmark: _Toc106295476]БІБЛІОГРАФІЯ
1. Азєєв С. Трансмедійний сторітелінг як синергія жанрів, цифрового контенту та мультимедійних платформ. Діалог : Медіастудії. 2019. Вип. 25. С. 8–17.
2. МедіаЛаб. URL: https://medialab.online/news/fenomen-youtube-vse-chogo-vy-ne-znaly-pro-najpopulyarnishy-j-videohosty-ng/ (дата звернення: 20.04.2023).
3. Шашенко С. Комунікаційні аспекти сучасних мультимедійних лонгрідів: українська практика. Український інформаційний простір. Вип. 3. С. 197‑210.
4. Cross Bar [відео]. URL: https://www.youtube.com/watch?v=KNwLn
85I75Y&t=1s (дата звернення: 20.04.2023).
5. How to engage readers with digital longform journalism: веб-сайт. URL: https://www.americanpressinstitute.org/publications/reports/strategy-studies/engaging-longform-journalism/ (дата звернення: 06.05.2023).
6. Me at the zoo [відео]. URL: https://www.youtube.com/watch?v=jNQXA
C9IVRw (дата звернення: 20.04.2023).
7. NewsWhip: How Long Are the Most Shared Stories on social media? URL: https://www.newswhip.com/2017/01/long-shared-stories-social-media/ (дата звернення: 21.04.2023).  
8. NewsWhip: I thought long form was dead – then I saw these awesome stats. URL: https://www.newswhip.com/2013/12/article-length/ (дата звернення: 20.04.2023).
9. NewsWhip: I thought long form was dead – then I saw these awesome stats. URL: https://www.newswhip.com/2013/12/article-length/ (дата звернення: 20.04.2023).
10. Nielsen J. How users read on the Web. URL: https://www.nngroup.
com/articles/how-users-read-on-the-web/ (дата звернення: 20.04.2023).
