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ВСТУП
Актуальність теми. В останні роки туризм почав стрімкіше розвиватися і став масовим соціально-економічним явищем міжнародного значення. Такому поширенню спряло розширення міжнародних економічних, політичних, культурних та наукових зв’язків. Важливим є також те, що масовий розвиток туризму дає змогу мільйонам людей розширити знання з історії своєї батьківщини та інших країн, познайомитися з визначними пам’ятками, культурою, традиціями того чи іншого регіону.
Сучасний туризм сформувався в результаті еволюції й інтеграції мандрівок і рекреації. У багатьох країнах він є основним, найбільш прибутковим видом економічної діяльності і має дуалістичну природу: це одночасно подорожування і галузь народного господарства.

Європа – один із найважливіших фінансових, торгових, туристичних центрів світу. Наприкінці ХХ ст. Європа включає понад 42 країни. Європа – найважливіша у туристичному відношенні територія земної кулі. Тут виникли перші осередки туризму в стародавньому світі, тут зародився організований туризм 19 ст, тут знаходяться і найбільш відвідувані туристами держави. Європа дуже різноманітна за природними особливостями територія – тут турист може познайомитись практично з усіма зонами холодного та помірного поясу, аж до особливо популярних у туризмі середземноморських субтропіків. Тут багато морів, якими Європа буквально порізана, великих озер, дуже різних за довжиною та водним режимом річок, серед яких є й міжнародні, що протікають через кілька країн (Дунай, Рейн та ін.)

Масштаб Європи, кількість держав, природні та кліматичні пояси, різноманітний рельєф цієї частини світу, стародавня архітектура, пам'ятки стародавніх культур, безліч ВНЗ, дозволяє розвивати різноманітні види туризму (діловий, науковий, спортивний, освітній).
Метою дослідження є аналіз особливостей сучасного стану та тенденцій розвитку туризму в Європі.
Відповідно до мети були поставленні наступні завдання дослідження: 

· розглянути теоретичні питання дослідження туризму;
· висвітлити передумови формування та розвитку туризму в Європі; 

· проаналізувати туристичні ресурси Європейського регіону; 

· охарактеризувати сучасний стан та основні тенденції розвитку туризму в Європі;
· виявити проблеми та перспективи розвитку туризму.

 Об’єкт дослідження – туризм Європи.

Предмет дослідження - особливості та тенденції сучасного розвитку туризму в Європі.

Для досягнення мети та вирішення поставлених завдань використовувалися такі методи дослідження: як спостереження, порівняння, аналіз і синтез, системний, математико-статистичний, індуктивний та дедуктивний, а також конкретнонаукові методи - історико-географічний, картографічний, класифікації, типізації.
При написані дипломної автором особисто зібраний та опрацьований картографічний, літературний матеріал, сформульовані методичні підходи та висновки. Використані наукові положення, запозичені в інших авторів, мають відповідні посилання.
Структурa тa обсяг рoбoти. Рoбoтa склaдaється зі вступу, трьох рoздiлiв, виснoвкiв, списку викoристaних джерел та додатків. 
В першому розділі розглянуті теоретичні основи дослідження туризму, тут розглянуті особливості становлення та напрямки дослідження туризму, схарактеризовано поняття туризм та соціокультурне значення туризму.
В другому розділі схарактеризовані передумови розвитку сучасного туризму в Європі. 
Третій розділ присвячений характеристиці туристичних ресурсів Європейського регіону, також розглянутий сучасний стан та основні тенденції розвитку туризму в Європі.
РОЗДІЛ 1. 
ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ ТУРИЗМУ
1.1. Становлення та напрямки дослідження туризму
Починаючи з другої половини XX – початку XXI століття, туризм є органічною складовою суспільного життя, однією з найприбутковіших і динамічно прогресуючих галузей економіки. Завдяки змінам, які відбулися в суспільстві під впливом туризму, він став соціокультурним феноменом ХХ століття. Досягши провідних позицій в економіці і соціумі, туризм привернув увагу багатьох фахівців з різних галузей знань. 

Нині можна говорити про активний розвиток туризмознавства як нового напряму наукових досліджень. Виникнення різнопланових напрямів досліджень і становлення нової наукової дисципліни потребують дослідження теоретичної рефлексії щодо аналізу туризму як культурного феномена, чим і зумовлена актуальність дипломного дослідження [8]. 

Досліджувати туризм як особливий науковий напрям розпочали наприкінці XIX ст., коли він активно почав впливати на суспільство і суспільні відносини. Відомий економіст Торстейн Веблен у праці «The Theory of Leisure Сlass» (США, 1899) відзначав туризм як вишуканий, рафінований стиль життя.
Уже на той час немало людей здійснювали туристичні подорожі, щоб підкреслити свою належність до певної суспільної групи. Це сприяло стрімкому розвитку туристичної індустрії. Набутий емпіричний досвід у цій сфері і необхідність вирішення назрілих проблем потребували наукової рефлексії. 
Першими розпочали вивчати туризм у Швейцарії й Австрії: Дж. Ангерер (Johann Angerer) «Туризм у німецькому Південному Тиролі» («Das Fremdenwesen im deutsсhen Sudtirol») (1881), Е. Гюер-Фрьолер (Eduard Guyer-Fruler) «Готелієрство» («Das Hotelwesen») (1883, Цюріх), Дж. Страднер (Joseph Stradner), який виступив з доповіддю на конгресі в Австрії 1884 року, та ін. 1841 року німецький вчений Дж. Коль (J. G Kohl), досліджуючи рух народонаселення, видав працю з туристичної проблематики, у якій визначив туризм як «інший громадський рух» [40]. 1905 року було опубліковано працю австрійського дослідника Дж Страднера «Туризм», яка стала класичною для нового наукового напряму. У ній окреслено предмет дослідження і вперше порушено проблему туристичного районування, зокрема наголошено, що воно не збігається з політико-адміністративним поділом. Водночас, 1907 року Р. Юст захистив першу дисертацію з проблем туризму. Результати розвитку сфери туризму привертають увагу іншого австрійського вченого – К. Шпютца. У своїй монографії стосовно туризму та його наслідків у Тіролі (1919) [35] він розкрив трансформаційне значення «гостьового промислу» для поселенських інфраструктур в економічному, соціальному і культурному аспектах 
Плідними для розвитку науки про туризм і підготовки фахівців з вищою освітою стали 20-ті роки ХХ століття в Німеччині. Р. Глюксман (Robert Gluсksmann), перший директор Берлінського дослідного інституту туризму, сформулював завдання комплексного вивчення туризму: розкрити міждисциплінарний характер досліджень туризму «з економічної, організаційної, соціологічної, правової, географічної, метеорологічної й медичної сторін». 
У цей час були видані праці А. Грюнталя, у яких він визначив зміст і наукові завдання географії туризму, а також Г. Вегенера «Вивчення туризму з позицій географії» з питань взаємозв’язку туризму і природнокультурного потенціалу території, мотивації вибору туристами місць  відпочинку і наслідків туристського руху для навколишнього природного й культурного ландшафту [40]. 
Протягом 1930-х років німецькі дослідники вже змогли перейти від загальних питань до вивчення регіонального туризму (Х. Гассман – Гарцського гірничого масиву, Х. Деблер – мекленбурзьких курортів). Одну з перших типологій туристського руху створив Х. Позер, він також уперше застосував систему розрахунків економічної ефективності різних типів туризму.
 Цікавим є розвиток туризму у Німеччині за часів Третього Рейху, ідеологи якого естетизували потенційні туристичні об’єкти природного й історико-культурного значення, спонукаючи цим досліджувати сферу туризму. Завдяки руху KdF («сила через радість») поширювалась ідеологема про потенціал туризму у формуванні позитивного ставлення людини до своєї країни, у позбавленні комплексу неповноцінності. Ті наукові напрями, які не відповідали цим ідеологічним схемам, закривались [7]. Активно здійснювалась інституціоналізація нового наукового напряму. 
У Дюссельдорфі 1914 року було засновано Міжнародний інститут з вивчення готельної справи (Das Internationale Institut für das Hotelbildungswesen), перетворений 1920 року на Вище училище («Hoсhsсhule für Hotel- und Verkehrswesen»), та вже 1921 року він припинив свою діяльність. 1929 року в Берліні було утворено Дослідний інститут з туризму (Institut für Fremdenverkehrsforsсhung), який очолив Р. Глюксманн (Robert Glüсksmann), автор першого наукового видання з туризму «Arсhiv für den Fremdenverkehr» («Архів з туризму»). 
У Франції першим до туристичної тематики звернувся географ Р. Бланшар, який увів в науковий обіг поняття «туристична промисловість», що означало: «експлуатація краси» країни. Його стаття «Туризм у французьких Альпах» є першим дослідженням туризму у Франції. Р. Бланшар, Ж. Брюн, П. Відаль де ла Блаш заклали основи так званої школи «географії людини». Її представники приділяли увагу вивченню людини і її взаємовідносин з природою, приділяючи головну увагу впливу географічного середовища на різні форми діяльності людини. В їх працях надані докладні характеристики районів, де відображено спосіб життя і заняття частини населення, створено унікальні регіональні огляди, які містять багатий фактичний матеріал, особливо природознавчого і етнографічного характеру, і що відрізняються яскравістю стилю і образністю викладу. Дослідження Е. Мартона присвячені теоретичним проблемам як фізичної географії, так і регіонального країнознавства (Центральна Європа, Франція). 
Розвиток французької наукової школи протягом 1930-х років пов’язаний з дослідженням просторових конфігурацій туристичних потоків. Один з найвидатніших її представників Ж. М’єж у працях, присвячених туризму в Савої, виклав своє бачення модельних трансформацій туристичних дислокацій: від точково-лінійної системи (за мережею залізничного полотна) до моделі територіального розосередження. Провідним чинником цих трансформацій, на його думку, була моторизація, що створила передумови для туристського освоєння територій, віддалених від залізниці. Значну увагу дослідженням туризму надавали в Польщі. С. Лещіцький, професор Ягелонського університету (Краків), у праці «Географія туризму як науковий підхід до вирішення туристичних проблем» (1932) стверджував, що географія туризму має охоплювати «наукове визначення туристичної  привабливості ландшафту, вивчення можливостей розвитку туристського руху за умови збереження основних первинних ознак ландшафту й одночасне оцінювання оптимальних економічних результатів туристичної діяльності» [19]. 
Однак географічну домінанту він трактував надзвичайно широко, що виводило проблематику на рівень міждисциплінарного вивчення. С. Лещіцький порушив комплекс економічних, географічних, статистичних, юридичних, культурних і соціальних проблем, пов’язаних не тільки з географічним середовищем, а й з культурою, багатогранною природою самої людини. Його науковий підхід свідчив про якісно новий рівень географічного вивчення туризму. Протягом 1936–1939 років у Кракові було відкрито Лабораторію туризму при Інституті географії Ягеллонського університету й організовано дослідну комісію з ініціативи Ліги для підтримки туризму. Науковий доробок цієї установи становить вагомий внесок у вивченні туризму в Польщі. Географічні дослідження туризму в Кракові мали і прикладне значення, зокрема в теорії і практиці територіального планування [13]. 
Провідним напрямом роботи дослідників польської школи стало вивчення туристсько-курортного руху, пов’язаного з регіоном Карпат. Були запропоновані моделі й методи розрахунку ресурсної бази туризму. Практичний результат цих досліджень – ухвалення національної системи туристично-курортного районування (на території Польщі створено 6 основних туристичних і 10 курортно-дачних районів). 
Характерно, що польська наукова школа туризму діяла і в умовах соціалістичного режиму. У цей час А. Вжосек здійснив порівняльний аналіз районів Карпат і Судет щодо їх туристичної привабливості. Протягом 1920-30-х років формувалася північноамериканська школа досліджень у туризмі, мета якої – вивчення проблем рекреаційних ресурсів і раціонального природокористування. Найвідоміші її вчені – К. Мак-Меррі і Р. М. Браун – розглядали питання охорони природи для розвитку туризму й відпочинку населення [40]. 
З часом американські дослідники здійснили значний внесок у формування понятійного апарату, зокрема вони запропонувавши дефініцію «нові цивілізації відпочинку». Основну увагу привертало інфраструктурне середовище дозвілля. Так, С. А. Стенсфілд, спираючись на дані про розвиток туризму в Нью-Джерсі, за аналогією до «мегаполісу», увів в науковий обіг поняття «дозвілляполіс», яке означало особливий тип міської агломерації [10]. 
У працях представників північноамериканської школи широко застосовувались міждисциплінарні методики дослідження, математичний інструментарій (елементи диференціального аналізу, матричної алгебри, теорії ймовірності). Прикладом використання в туристичних дослідженнях прийомів системного моделювання стала розробка колективом під керівництвом Дж. Елліса багатофакторної моделі динаміки туристичних потоків за аналогією до принципу функціонування станцій – генераторів електроенергії. Завдяки американським ученим принципово нового якісного рівня набуло застосування в туристичних дослідженнях методів соціологічних дисциплін [7]. Американський психолог С. С. Плог уперше з історичної точки зору розглянув динаміку курортних зон, пов’язавши стадію розвитку дестинації з психографічними характеристиками основного контингенту відвідувачів. Він припускав, що цей контингент змінюється з розвитком туристичної території. Згідно з його концепцією, для туризму характерна зміна парадигм особистісних психологічних типів – аглоцентрика і психоцентрика. 
Перший тип туриста – екстраверт, любитель пригод, новизни й авантюр, другий – інтроверт, консерватор у побуті, не схильний до авантюр. З розвитком туристичних інфраструктур і посиленням повсякденної складової в туризмі, він, за схемою С. С. Плога, еволюціонує від аглоцентричного до психоцентричному типу. Таким чином, С. С. Плог збагатив досвід вивчення не тільки еволюції курортів, а й рекреаційної поведінки людей, одним із перших звернувся до психологічних аспектів туристичної діяльності, які донині висвітлені недостатньо [8]. 
Аналіз літературних джерел з розвитку сучасного туризму переконує, що найбільшу увагу дослідників привертають питання щодо формування понятійного апарату, закономірностей функціонування туристичного ринку як елемента світового ринку торгівлі послугами, менеджменту і маркетингу туризму. Одним з найбільш дискусійних є поняття туризму. Перше і найточніше його визначення 1954 року надали професори Бернського університету В. Хунзікер і К. Крапф. З часом його ухвалила Міжнародна асоціація наукових експертів туризму. Згідно з цим визначенням, туризм – це сукупність відносин, зв’язків і явищ, які супроводжують поїздку і перебування людей у місцях, які не є місцями їх постійного або тривалого проживання і не пов’язані з їх трудовою діяльністю. Це визначення, порівняно з попереднім, не містить нових елементів, а вводить новий підхід: виняток. В. Хунзікер і К. Крапф обрали визначення, відповідно до якого вважали туризмом усе, що хоч якоюсь мірою пов’язане з подорожуванням, за винятком зміни постійного місця проживання, а також поїздок, мотивованих трудовою діяльністю. Нині вже відомо, що міграція пенсіонерів та економічний туризм спростовують таке розуміння туризму. 
Важливе значення для дослідження феномена туризму мають публікації ООН, Всесвітньої Туристичної Організації (ВТО), Міжнародного Союзу туристичних організацій (МСОТО) та інших міжнародних організацій. 
Головне їх досягнення – розробка понятійного апарату. Нині найбільш поширеним є визначення туризму, схвалене на спільній конференції Всесвітньої асоціації туризму і Міжпарламентського союзу року (Гаага, 1989). У ньому йдеться про добровільність подорожування і значення сектора послуг. Критично розглядаючи таке визначення, можна зауважити, що у ХХІ ст. поняття Гаазької декларації стосовно виключення місця проживання і трудової діяльності не визначає повноцінного пересування, яке характеризує всіх учасників туризму. 
У матеріалах Всесвітньої конференції з туризму, проведеної Всесвітньою туристською організацією (ВТО) 1981 року в Мадриді, туризм визначається як один із видів активного відпочинку, що являє собою подорожування з метою пізнання певних районів, нових країн, яке поєднується в окремих країнах з елементами спорту. 1993 року статистична комісія ООН ухвалила більш повне визначення туризму: «Туризм – це діяльність осіб, які подорожують і перебувають у місцях за межами їх звичайного середовища протягом періоду, який не перевищує одного року поспіль, з метою відпочинку, діловими й іншими цілями» [22]. У науковій літературі є багато інших визначень туризму. 
Зокрема, П. Бернекер визначає туризм як сукупність взаємовідносин і послуг, пов’язаних з тимчасовою і добровільною зміною мандрівником місця проживання з некомерційних або непрофесійних причин. Західні вчені більшість наукових досліджень присвячують економічним аспектам туризму. Протягом багатьох років його розглядаютьяк галузь, що стимулює місцеву економіку, підвищує добробут, впливає на якість і рівень життя населення країни. Проте висловлюються й критичні погляди на туристичну діяльність. З’ясувалося, що запланований прибуток часом виявляється нижчим за очікуваний, а відтік капіталу з конкретних країн і перебільшення позитивних сторін часто не відповідають прогнозованим економічним перевагам у сфері туристичної індустрії. 
Більшість сучасних досліджень розвитку туризму належать зарубіжним економістам, зокрема таким як Б. Арчер, Д. Мак-Кі, А. Маммозадех, Р. Сеніор, С. Л. Дж. Сміт, Д. Вівер, Дж. Флетчер. Вони звертаються до таких проблем, як особливості, тенденції світового туристичного ринку, вплив туризму на національну економіку, особливо у країнах, що розвиваються, проблеми взаємодії національних і транснаціональних інтересів та багатьох інших.  
Значний внесок у розробку теорії розвитку туризму й індустрії гостинності належить німецькому соціологу Р. Бахлайтнеру, який вивчає «інформаційну силу туризму», його роль в діалозі культур, а також конфліктні аспекти цих явищ. Зокрема, він розглядає проблему соціальної дистанції між персоналом сервісних служб, місцевими жителями («аборигенами») і мандрівниками, а також проблему ідентифікації «своїх і чужих» працівниками індустрії гостинності залежно від того, до якої країни (за рівнем розвитку економіки і державним устроєм) належить турист [36, с. 90-97]. Цікаві ідеї висувають представники німецької школи соціології туризму, які визначають це явище, як і супутню йому інфраструктуру, з двох позицій: по-перше, зосереджуються на внутрішньому світі людини, її потребі в самоідентифікації і «тузі за спільнотою», на прагненні знайти себе в глобальному світі; по-друге, досліджують індустрію гостинності як індикатор явищ в сучасному суспільстві, особливо економічних і політичних. Регіональну індустрію гостинності розглядають Б. Фінні і К. Ватсон, а Д. Maккенел, М. Сміт [35] – індустрію гостинності як культурний «симулякр», або псевдопізнання один одного громадянами глобального суспільства. 
Протягом останніх десятиліть сфера туризму все частіше досліджується в межах гуманітарного знання, зокрема із застосуванням культурологічного підходу, який дає можливість показати вплив туристичної діяльності на соціальну і культурну сфери, на екологію, зовнішньоекономічну діяльність і міжнародні відносини. Таке переакцентування зумовлене тим, що в сучасному світі туризм з економічного перетворюється на соціальний і культурний феномен. Таким чином, здійснений огляд праць переконує, що явище туризму досліджують учені різних напрямів. Уже в середині ХХ ст. були сформовані основні наукові школи з вивчення туризму. Їх наукові зацікавлення тривалий час були пов’язані з економічними й соціальними проблемами розвитку  галузі. У 70-ті роки ХХ ст. туризм стає предметом наукового осмислення багатьох наукових дисциплін, що потребує історичного дослідження наукових рефлексій феномена.
1.2. Визначення поняття туризм
Сучасний туризм сформувався в результаті еволюції й інтеграції мандрівок і рекреації. У багатьох країнах він є основним, найбільш прибутковим видом економічної діяльності і має дуалістичну природу: це одночасно подорожування і галузь народного господарства. Такий дуалізм породжує проблеми в дефініції основних термінів. 

Відсутність загальноприйнятих визначень викликає методичні труднощі в сертифікації туристичного продукту, у статистичному обліку туризму, міжнародній співпраці у сфері туризму тощо. Тому для розуміння процесів у сфері туризму важливе значення має чітке тлумачення спеціальних термінів і понять. 

З часу, коли туризм став об’єктом наукових досліджень, здійснювались спроби надати йому точну характеристику. На думку вчених, є стільки ж визначень терміну «туризм», скільки і його досліджень. Основним є поняття «туризм». Деякі дослідники вважають, що воно має греко-латинське походження – tornus (поїздка, прогулянка, мандрівка). Офіційно термін «туристичний» поширився після першої виставки,  присвяченої туризму (Fiera Turistika), яка відбулася в Італії 1904 року. 

Поняття «міжнародний туризм» уперше уведене в науковий обіг 1937 року Радою Ліги націй. Згідно з його визначенням, туристом вважали особу, якій притаманні такі ознаки: пересування, тимчасове перебування в певному місці, відсутність зв’язку з працею і заробітком. На основі цих ознак формувалася специфічна туристична термінологія.
За визначенням ООН, туризм являє собою активний відпочинок, який впливає на зміцнення здоров’я, фізичний розвиток людини, пов’язаний з пересуванням за межами постійного місця проживання [4, с. 8]. 

На Манільській конференції (Філіппіни, 1980) туризм розглядався як один із видів активного відпочинку – подорож з метою пізнання певних районів, нових країн у поєднанні з елементами спорту. Манільська декларація з проблем розвитку світового туризму проголошувала, що туризм варто вважати діяльністю, яка посідає чільне місце у дозвіллі народів і безпосередньо впливає на соціальну, культурну, освітню, економічну і політичну сфери життя окремих держав і на їхні міждержавні відносини.  

Усі розглянуті визначення вказують на багатий внутрішній потенціал туризму, його зв’язки з усіма сферами суспільної діяльності людини. Нині найпоширенішим є визначення В. Хунцікера – К. Крапфа, згідно з яким туризм – це сукупність відносин і явищ, які є результатом пересування людей і їх перебування за межами місця проживання до того часу, коли перебування не стає постійним місцем проживання і не пов’язане з отриманням  прибутку [39].

Пошуки «оптимального» визначення туризму тривають, але в системі міжнародних організацій, на державному рівні склалися цілком певні тлумачення цього терміну. Всі інші трактування лише доповнюють його. 

Одним з останніх є визначення Статистичної комісії ООН 1993 року. Згідно з ним, туризм як один із видів подорожей має такі ознаки: нерегулярність подорожі, мотивація поїздки не пов’язана з пошуком постійної роботи або міграції, добровільність її здійснення. 

 Саме це визначення туризму використовується Всесвітньою туристською організацією. У Законі України «Про туризм» поняття «туризм» визначається як «тимчасовий виїзд людини з місця постійного проживання в оздоровчих, пізнавальних або професійно-ділових цілях без зайняття оплачуваною діяльністю» [24, с. 2]. 

У науковій літературі зміст терміну «туризм» розкрито у працях українських (В. Кравців, М. Крачило, С. Кузик, О. Любіцева, М. Мальська, М. Рутинський, В. Федорченко) і зарубіжних дослідників (В. Ґаворецькі, П. Жолдак, І. Зорін, Ц. Каспар, К. Крапф, М. Мироненко, В. Преображенський, В. Хунцікер та ін.). Більшість із них вважають туризм різновидом подорожі, під час якої її учасники перебувають поза межами постійного місця проживання з метою відпочинку, оздоровлення чи в інших справах. 

Так, М. Крачило характеризує туризм як різновид рекреації, активного відпочинку, «... під час якого відновлення працездатності поєднується з оздоровчими, пізнавальними, спортивними та культурнорозважальними цілями» [34, с. 75]. 
Значний внесок у розвиток методів дослідження туризму належить швейцарським і західнонімецьким вченим, зокрема Х. Вайсу, І. Криппендорфу, Р. Юнку. Так, 1975 року швейцарець І. Криппендорф у праці «Пожирателі ландшафту» уперше порушує проблему негативного впливу туризму на природне середовище [35, с. 13-15]. 1980 року в західнонімецькому журналі «Гео» було опубліковано статтю P. Юнка «Скільки туристів на 1 га пляжу? Слово на захист «м’якого» туризму», а 1981 року – книгу X. Вайса «Мирне руйнування ландшафту і заходи для його порятунку в Швейцарії» [33, с. 24-25]. 

На думку швейцарського дослідника К. Каспара, система «туризм» містить дві внутрішні субсистеми: суб’єкт з його туристичними потребами і мотивами поведінки; об’єкт туризму у складі трьох елементів – туристські центри, туристські підприємства і туристичні організації (державні і громадські організаційно-правові структури, які регулюють розвиток туризму). Швейцарські дослідники розглядають туризм як самостійну соціальноекономічну субсистему, яка одночасно інтегрована в суперсистеми – «суспільство» й «економіку» [37, с. 56-57].
На їх думку, у цей час відбувається взаємодія об’єкта і суб’єкта шляхом пізнання об’єктів за допомогою органів чуття людини (огляд визначних пам’яток, вивчення історії створення та процвітання, вивчення їх складу, змісту, пошук шляхів збереження здобутків нації). Розглянуті концепції дають змогу розглядати туризм на трьох основних рівнях. По-перше, – на рівні суспільства, на якому дослідження основних тенденцій розвитку туризму надають можливість зафіксувати й проаналізувати зміни в суспільних відносинах. 

Зокрема, Р. Бахлайтнер зазначає, що туризм на початку XXI ст. зазнав змін, адже «масовий туризм став звичайною практикою сучасного суспільства і одночасно символом глобалізації» [36, с. 91]. По-друге, – на мезо-рівні, який сприяє вивченню відносини між місцевим населенням і туристами, туристськими групами. По-третє – на мікрорівні, зокрема розгляд питань ідентифікації, мотивації туриста тощо. Таким чином, можна стверджувати, що всі концепції, які застосовуються нині у процесі аналізу туризму, мають комплексний характер і виявляють тенденцію до міждисциплінарних зв’язків. 

Це свідчить про складність досліджуваного явища і процесу, а також про важливість його дослідження для різних галузей наукового знання. Термінологія туризмознавства ще не набула загального визнання і перебуває у процесі розвитку й удосконалення.
1.3. Соціокультурне значення туризму
Сьогодні світ культури зазнає суттєвих змін: зростають її значення і роль в житті людини й суспільства, вона постає ефективним чинником становлення нової людської цивілізації і планетарного мислення, зміцнює взаєморозуміння і злагоду між народами як «фундаментальна основа процесів розвитку, збереження, зміцнення незалежності, суверенітету і самобутності народу» [5, с. 9]. Культура і туризм мають ідентичні шляхи історичної еволюції, що зумовлює спільність їх подальшого розвитку. У більшості країн світу відбуваються процеси демократизації культури і туризму. «Самосвідомість і пізнання навколишнього світу, розвиток особистості та досягнення поставлених цілей немислимі без набуття знань в галузі культури» [16, с. 110].
 Слово «культура» у перекладі з латинської означає «обробка, обробіток, вдосконалення, освіта, виховання» і характеризує рівень розвитку певної сфери життєдіяльності людини і її самої [7, с. 28]. Термін «культура» вживається для характеристики як певних історичних епох (антична культура) конкретних країн, держав, суспільств, племен, народів, народностей і націй, так і для специфічних сфер діяльності людини чи її життя. Іншими словами, розрізняють культуру художню, відпочинку, лікування, освіти, розваг, поведінки (спілкування), професійну, релігійну тощо.

Важливе значення для розуміння культури як суспільного феномена, її

місця і ролі в житті суспільства мають концептуальні підходи, обґрунтовані у працях вітчизняних і зарубіжних учених: В. Андрущенка, А. Арнольдова, Є. Бистрицького, О. Боголюбової, М. Гончаренка, І. Дзюби, Б. Єрасова, М. Кагана, Л. Когана, Л. Кассірера, А. Кребера, К. Леві-Строса, Ю. Лотмана, М. Михальченка, Е. Маркаряна, В. Межуєва, Е. Соколова, О. Уледова, В. Шейка, В. Шинкарука та ін. 

М. Ковальзон вважає культуру показником рівня розвитку людини, Ю. Лотман розглядає її як знакову, семантичну систему, форму спілкування між людьми. На думку О. Уледова, М. Кіма, культура – це якісна характеристика розвитку суспільства й людини. Багатозначність терміна «культура» передбачає не одне, а безліч його визначень, кожне з яких не тільки має своїх прихильників, а й усі права наукової дефініції. За словником Брокгаузена, слово «культура» в суспільних науках, особливо в історії, має двоякий сенс. По-перше, культуру розуміють як рівень освіченості народів або класів суспільства на противагу некультурним народам чи класам. Таке ж значення мають вирази «культурна людина», «культурна звичка» тощо. Більш широко це слово вживається для характеристики побуту або внутрішнього стану, не пов’язаного з рівнем освіченості народу. 

В історії розвитку культури наголошують на культурі побуту: розрізняють культуру матеріальну (житло, одяг, зброя, озброєння, прикраси тощо), духовну (мова, звичаї і звички, вірування, знання, література тощо) і суспільну (державні і суспільні форми, законодавство тощо). У більш вузькому сенсі, слово «культура» означає переважно культуру духовну. Враховуючи широке тлумачення поняття «культури», в сучасній науці прийшла до необхідності виділення конкретних «аспектів» культури як суспільного явища. Нині в культурологічних студіях виділяють наступні аспекти: генетичний; гносеологічний; аксіологічний; гуманістичний; нормативний; соціологічний. Сам термін «культура» поширився з німецької наукової літератури, у французів і англійців замість нього вживається слово «цивілізація» [8, с. 6]. 
Культуру розглядають за її складовими, видами, напрямами, формами прояву, носіям тощо. Культура – це певний історичний рівень розвитку суспільства, творчих сил і здібностей людини, виражений в типах і формах організації її життя і діяльності, у взаєминах, а також у створених нею матеріальних і духовних цінностях. Це загальне, філософське визначення культури, крім нього, набули поширення ще кілька, кожне з них по-своєму відображене в туризмі і має значення для розвитку туристичного бізнесу. 

У сучасній культурологічній і філософській літературі щодо осмислення і розуміння культури й туризму склалися дві протилежні традиції: одну з них можна назвати галузевою, іншу – академічною. У галузевому розумінні, культура – це все, створене людством, на відміну від створеного природою. «Вітчизняна «практично орієнтована традиція» пов’язує поняття культури насамперед з художньою практикою, з духовним удосконалення особистості. 

У західній науковій традиції, яка набула характеру «академізму», і у вітчизняній культурології реальний феномен культури розуміють переважно в соціально-етнографічному (поведінковому, комунікативному) і середовищному сенсі» [8, с. 29]. 

На думку окремих дослідників, галузевий і «середовищний» підходи до розуміння культури надають змогу ввести поняття «культурний туризм», за допомогою якого відбувається перетворення культури як процесу на продукт. Саме таким чином було сформульовано визначення культурного туризму: «як ідеальна арена, середовищний простір для дослідження природи культурного відтворення» [6, с. 10]. Це не суперечить іншим визначенням культурного туризму: «споживання туристами мистецтва, художньої спадщини, фольклору та цілого ряду інших проявів культури». Їх розглянуто у підрозділі, присвяченому культурному туризму. Поява такого нового виду туризму, як культурний, зумовлена новим розумінням культури в суспільному розвитку і усвідомленням необхідності зберегти культурну різноманітність у світі.          
Сучасна культура стає ключовим елементом гуманітарного розвитку суспільства. Завдяки їй люди мають змогу долучитись до духовного й художнього багатства світової цивілізації, втілювати свій творчий потенціал, збагачувати і зберігати різноманітну історико-культурну спадщину. Прагнення переосмислити роль і місце культури в сьогоденні сприяло оновленню концепції гуманітарного розвитку суспільства. У документі ЮНЕСКО «Наша творча різноманітність» (1996) дефініція людського розвитку характеризує його як «процес, який збільшує реальну свободу людей у досягненні будь-чого, що вони вважають цінністю». Культура посідає ключове місце в цій концепції, оскільки саме вона формує уявлення про суспільні нематеріальні цінності.
У передмові до документа ЮНЕСКО X. Перес де Куельяр розглядає людський розвиток як «процес розширення можливостей, починаючи від політичних, економічних і соціальних свобод, аж до індивідуальних можливостей бути здоровим, освіченим, творчо активним, підприємливим, користуватися самоповагою та правами людини». Провідна роль культури – збереження культурно-історичної спадщини; розвиток творчого потенціалу суспільства; сприяння культурній різноманітності в сучасних суспільствах; забезпечення доступу до всього культурного надбання. Не останнє місце в цьому процесі належить туризму. 

У доповіді ЮНЕСКО «Інвестування в культурне різноманіття і діалог між культурами» наголошено: «ремесла та індустрія туризму є прикладами того, якою мірою культурний фактор може посилювати життєздатність секторів, пов’язаних з культурою» [8, с. 196 ].  Найважливішими сферами культури є: пам’ятки історії і культури; художня література; кінематограф; сценічні, пластичні, музичні мистецтва; архітектура; самодіяльна творчість і народні промисли; естетична освіта; художнє виховання; педагогічна діяльність у цій сфері; міжнародний культурний обмін; телебачення; радіо; книгодрукування; бібліотечна справа; види діяльності, в результаті яких створюються і зберігаються, а також освоюються культурні цінності. Усе це надає своєрідного змісту культурному довкіллю. Безумовно, кожна культура становить цінність, створену певним ставленням людини до світу і до самої себе. 

Культурний потенціал − це показник культурних цінностей, представлений широким колом явищ: від архітектурних пам’яток до видів мистецтва, церемоній та звичаїв. Загальні визначення культури і культурної спрямованості туристичної діяльності стосуються культур різних країн, як частин культурного світу, середовища і об’єктів туризму. Слід зазначити, що культура сьогодні не може існувати поза національною середовищною формою самовираження. Як соціальний організм, соціальна спільнота, будь-яка нація самостійно визначають свій культурний розвиток. Проте незаперечним є і вплив світової культури на цей розвиток. Національні особливості зближують, зацікавлюють людей інших національностей, а не вилучають їх з національного середовищного оточення інших народів.

 У сучасних умовах світ − це широка картина середовищної етнічної різноманітності, яка не зменшується, а збільшується, збагачуючи все людство, розвиваючи його цивілізованість. Можна стверджувати, що потреба в культурному обміні, у пізнанні культурних цінностей інших народів становить одну з головних рушійних сил туризму. В культурології цінності розглядаються, перш за все, як фіксовані в людській свідомості характеристики відносин об’єкта до людини і, відповідно, людини до об’єкта. 

Серед різноманіття цінностей особливо  виділяють культурні цінності, оскільки саме вони найбільш тісно пов’язані з характером і особливостями кожної конкретної людської культури. Поняття «культурні цінності» охоплює досить широке й різноманітне коло явищ. За характером функціонування в середовищному просторі культурні цінності можна структурувати на два типи: − культурні цінності у вигляді предметів або результатів цілеспрямованої діяльності, матеріальних і нематеріальних продуктів, які існують самостійно в якісно-кількісному вимірі; − культурні цінності як показник певного рівня цивілізованості, вони характеризують усі сфери суспільного життя (працю, побут, поведінку, споживання; мовлення, мислення, міжособистісні відносини тощо) [8, с. 12]. 

Культурні цінності першого типу є специфічною продукцією культурної галузі. У своєму «виготовленні» вони проходять стадії, аналогічні до процесів у матеріальній сфері – виробництво, розподіл, обмін, споживання. Культурні цінності другого типу – це безпосередній результат освоєння продуктів культури суспільством загалом і його окремими членами. Іншими словами, хоча цей результат і не надається виміру, але цілком очевидна реальна «віддача» від культури, її активної взаємодії з усіма життєвими і виробничими процесами. Вочевидь, обидві ці групи культурних цінностей становлять «ядро» будь-якої культури і визначають її неповторний характер. Культурна складова становить основну частину туризму, люди подорожували з культурних причин ще за часів Римської імперії. 

Сучасність сформувала нову культурну парадигму осмислення багатоманітності культур світу. Нового змісту концепт «туризм» набуває із створенням мобільних технологій, які зумовили якісні зміни. Поява і розквіт культурного туризму, його інтегративна сутність, нове політичне й соціальне значення зумовлені процесами глобалізації. Таке нове бачення туризму зафіксоване в висновках міжнародних конференцій, у деклараціях, які закликають до «гуманного та  соціального бачення туризму». Це узгоджується з другим визначенням культури, побудованим на «культурі культури», тобто на моральних, духовних, інтелектуальних і художніх аспектах життя людини. 

Це визначення було проголошене на конференції в Мехіко 1981 року. Провідними організаціями з координації й стандартизації культурної і туристичної діяльності в усьому світі є ЮНЕСКО (Організація Об’єднаних Націй з питань освіти, науки і культури) і СОТ. Сфера їх діяльності – збирання даних, передання і поширення накопичених знань і досвіду. Дієві механізми співробітництва – генеральні асамблеї, конференції та інші заходи, які проводять ці дві організації, у яких беруть участь представники провідних організацій в галузі культури й туризму. Рішення, прийняті ними, мають рекомендаційний характер для окремих країн і становлять основу для розробки напрямів розвитку туризму. 

Конвенції і рекомендації ЮНЕСКО, зокрема з питань охорони культурної спадщини, основні принципи яких підтримані на засіданнях різних органів СОТ, заслуговують на особливу увагу. За висновками ЮНЕСКО, «туризм, пов’язаний з об’єктами всесвітньої спадщини ЮНЕСКО, відіграє важливу роль в заохоченні до культурної різноманітності, надаючи історичної глибини іншим культурам, показуючи інших людей в їх природному оточенні, підкреслюючи різноманітність форм культурного самовираження як колективної спадщини, яку необхідно зберегти і передати майбутнім поколінням. У сучасній літературі культурологічний сенс туризму розглядається як форма розвитку особистості. Туризм розширює межі людського пізнання, сприяє етнокультурній самоідентифікації людини, розкриттю її латентних потреб, розвиває і трансформує соціокультурну сферу діяльності людини. 

Знання про традиції і звичаї народів, можливість передавати ці знання від покоління до покоління надасть можливість зберегти ту унікальність і неповторність культурної спадщини народів, які завжди будуть становити духовну цінність для всього суспільства загалом. І саме культурний туризм пов’язаний з духовним буттям людини. Відвідуючи різні місця, осягаючи нове, людина пропускає все крізь себе, і ці спогади вже стають її особистим надбанням, надаючи змогу розширити горизонти його світосприйняття, адже культура − це «людське творіння, і її треба підтримувати так само, як люди підтримують своє життя.

 Культура – це важлива цементуюча і, водночас, роз’єднуюча властивість суспільства, засіб взаємозв’язку і внутрішньої диференціації народу» [6, с. 10]. Таким чином, туризм відіграє важливу роль в осмисленні ідентичності, у відродженні локальних традицій, в усвідомленні історико-культурного значення здобутків країни і гордості за неї. 

Туризм ефективно впливає на розвиток особистості, поглиблення її світогляду, творчої й організаторської діяльності. Як соціокультурна практика, туризм виконує також рекреаційну функцію, сприяє оздоровленню, покращанню навколишнього середовища, розширенню видів діяльності тощо. Усе це переконує в тому, що культурна спрямованість туризму – це один із найважливіших критеріїв туристичної діяльності. 

Водночас, не слід забувати про небезпеку, яку містить культурний туризм: «Він може «уречевлювати» інших людей, перетворюючи їх на прості об’єкти для відкриття і споживчий товар замість того, щоб надати їм можливість стати суб’єктами, які також можуть відкривати для себе нас» [6]. Збереження культурної різноманітності передбачає популяризацію його живих форм, самовираження і уникнення будь-яких дій або відносин, здатних знецінити ці форми самовираження, звести їх до простої імітації. У цьому сенсі, слід звернути увагу й на особливий культурний вплив туризму – культурний шок, який характеризує відносини між туристами і місцевим населенням. Різні системи цінностей, суспільна поведінка, відмінні інтереси туристів і місцевого населення породжують негативні явища в районах з активною і різноманітною соціально-культурною діяльністю. 

Розвиток туризму в них може викликати значні зміни в соціальній структурі, у навколишньому середовищі і місцевому культурному житті. Ідеться про явище так званого культурного шоку, викликане протилежними намірами й інтересами туристів і місцевого населення: коли одні відпочивають, інші змушені працювати. Таким чином, історична еволюція культури і туризму визначила спільність шляхів їх подальшого розвитку. В останні десятиліття у більшості країн світу відбувається демократизація культури і туризму. Розвиток особистості, її самосвідомість і знання навколишнього світу, досягнення мети залежить від знань культурного характеру, які людина здобуває під час  подорожі. Туризм є важливим засобом створення культурних зв’язків і міжнародного співробітництва. Культурні аспекти впливу туризму − це стимулювання діяльності людини в матеріальній і духовній сферах, збагачення насамперед її системі цінностей, знань, суспільної поведінки. 

На міжнародному рівні провідну роль в розвитку галузі туризму й культури відіграють СОТ і ЮНЕСКО, вони виконують координуючу роль, сприяють співпраці, переданню технологій, досвіду і методів управління, а також на розробці стандартів в галузі туризму і культури, щоб туризм міг здійснити свій внесок у збереження пам’яток культури й цінностей.
РОЗДІЛ 2.
ПЕРЕДУМОВИ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ В ЄВРОПІ
2.1. Економіко-географічні чинники 
Характер природних умов дуже впливає на вибір потенційними туристами маршруту чи району подорожі. Туристи беруть до уваги кліматичні та ландшафтні особливості, багатство та унікальності рослинного та тваринного світу, природні можливості для активного відпочинку. Як правило, прагнення відпочити, змінити обстановку поєднується у багатьох людей з бажанням познайомитись з екзотикою. Екзотичні природні об'єкти є одним із найважливіших туристських ресурсів. Найбільш широко для залучення туристів використовується унікальна природа та її пам'ятки у країнах Європи.

Дуже важливу для туризму роль відіграє географічне положення район або країни, насамперед тут вимагає відзначити близькість до моря, до гірських та лісових масивів, характер берегової лінії, становище країни щодо основних постачальників туристів, перебування регіону на важливих транзитних шляхах тощо. 

Велике значення для туристів має рельєф району. Популярністю користуються райони зі складним та, як правило, мальовничим рельєфом. Гірський рельєф виграє перед рівниною у естетичному плані. Він має і великий запас рекреаційних ресурсів завдяки чистоті гірського повітря, підвищеному рівню ультрафіолетового випромінювання, можливості організації гірськолижних та альпіністських центрів тощо. Тому не випадково багато гірських систем світу стали квітучими туристськими районами (Франція, Чехія, Німеччина, Австрія).

Прагнучи до повноцінного відпочинку, туристи воліють маршрути та пори року, що характеризуються сприятливими погодними умовами. Нерідкі примхи природи, властиві районам із нестійким кліматом, а також стихійні лиха сприяють зниженню кількості гостей у такі місця.

Враховуючи вимоги туристів до погодно – кліматичних умов, головні туристські регіони розташовані у зонах помірного клімату обох півкуль, а також на островах спекотного поясу, де висока температура компенсується морськими вітрами. Проте в останні десятиліття зріс інтерес туристів до екзотичних куточків земної кулі узбережжя та острова Середземного моря, Норвегія – країна озер. Наявність у країні морських та океанічних узбереж сприяє розвитку туристських регіонів. В умовах комфортного клімату, що добре прогрівається біля берегів морської води і наявності зручних пляжів вони можуть стати підходящим місцем для створення морських курортів, також морські узбережжя забезпечують зручність сполучення, можливість проведення круїзних подорожей, є чудовою природною прикрасою ландшафту (Болгарія, Хорватія, Греція, Іспанія , Італія, Франція) [27].

Річки та озера також є важливими туристичними ресурсами. Вони прикрашають ландшафт, формують сприятливий мікроклімат, пропонують туристам відпочивати на воді, займатися водними видами спорту, забезпечують туристичні центри водою. В даний час приозерні курорти та зони відпочинку Фінляндії, Польщі, Угорщини, Швейцарії та інших країн є найпопулярнішими районами туризму. До туристичних ресурсів відносяться і ліси, завдяки яким у місцях відпочинку створюється обстановка, що дозволяє «ізолюватися» від зовнішнього світу та «цивілізації». Ліс має дуже велике оздоровче значення, що знижує рівень шуму в зонах відпочинку (Швейцарія, Австрія, Німеччина).

Для більшості туристів характер тваринного світу, не відіграє ніякої ролі, проте, у ряді місць для залучення гостей велика увага приділяється їхньому інтересу до екзотичних тварин. Безліч національних парків, заповідників та відкритих для полювання зон Європи стали справжніми туристичними центрами (Біловізька пуща – Білорусія).

У деяких країнах (Чехія, Угорщина, Німеччина, Австрія тощо) важливим туристським ресурсом є мінеральні води та грязі, що мають цілющі властивості. Міжнародні курорти на мінеральних водах приваблюють стійкі потоки туристів.

В цілому про вплив економіко-географічних факторів на розвиток туризму в Європі можна сказати, що чим більшою кількістю різноманітних природних ресурсів, придатних для туризму, має певний район, тим більше у нього можливостей для залучення туристів.

Вплив економіко-географічних факторів на туризм у Європі здійснюється за двома напрямками: у першому – дані фактори виступають як об'єкт, який приваблює туристів у певний район, а у другому – як важливий засіб, за допомогою якого розвивається туризм [25].

Економіко-географічні чинники є об'єктом, сприяючим туризму, у тому сенсі, що економіка різних країн і районів різна між собою за структурою та рівнем усіх галузей господарства, за їх територіальним розміщенням та поєднаннями, специфікою технологічних процесів тощо, що викликає інтерес у представників ділових та промислових кіл. Зростання потреб світової економіки тягне у себе зростання міжнародних контактів. Нерідко в програму подорожей бізнесменів та промисловців входить відвідування наукових центрів та виробничих підприємств з метою ознайомлення.

Економіко-географічні фактори як засоби, що сприяють розвитку європейського туризму, визначаються зростанням туристичної інфраструктури та фондів розміщення, розвитком міжнародних та внутрішніх комунікацій, удосконаленням транспортних засобів.

Розвиток матеріальної бази туризму здійснюється двома методами: інтенсивним та екстенсивним. Готелі, мотелі, пансіонати та інші засоби розміщення з'являються на дедалі більшій території Землі, охоплюють найвіддаленіші та екзотичні куточки, розвиваючись та збільшуючись на освоєних вже раніше територіях. Так, у низці країн Європи численні замки переобладнані в сучасні готелі («замкові готелі», «позади» в Португалії). Також з'явилося безліч готелів та призначених для туристів різного класу (від п'ятизіркових до малих готелів) [31]. Починають з'являтися ланцюги готелів: Маріотт, Метрополь, готелі Хілтон, Редіссон, що ще більше приваблює туристів (недорогі номери).

У деяких країнах Європи застосовується різна класифікація послуг у готелі:

· Система «корон» у Великій Британії.

· Система букв у Греції.

· Система «яблук» (ферми у Словаччині).

Найбільш поширеною в Європі вважається класифікація послуг готелю за зірками від однієї до п'яти зірок.

За таким же принципом відбувається розвиток підприємств громадського харчування, роздрібної торгівлі, спортивних об'єктів, індустрії розваг відбуваються і серйозні якісні зміни, це, перш за все, модернізація та реконструкція об'єктів, впровадження новітніх технічних засобів та інформаційних технологій, зміна структури туристичних комплексів, що сприяє як поліпшення сервісу, і підвищення економічної ефективності у сфері міжнародного туризму [27].

Найважливіша роль розвитку туризму належить транспорту. Транспорт завжди був добре розвинений у переважно рівнинній Європі, а що почалося в 30-х роках. ХІХ ст. будівництво залізниць (вже до 1910 р. їх загальна довжина становила 325 тис. км) остаточно «вбило простір», за образним висловом Генріха Гейне. Наразі найбільші міста пов'язані і першокласними шосе, і високошвидкісними залізничними магістралями. Символом транспортного об'єднання Європи стало відкриття 1994р. тунелю під протокою Ла-Манш, який зв'язав Францію та Великобританію.

Обслуговування туристів може здійснюватися кількома видами транспорту: повітряним, залізничним, автомобільним та водним. Завдяки здатності швидко долати великі відстані за короткий проміжок часу найбільшою популярністю у туристів користується повітряним транспортом.

В останні десятиліття в результаті науково-технічного прогресу транспорт став більш швидкісним, безпечним, ємним та комфортабельним.
До економіко-географічних факторів, що впливають на розвиток туризму в Європі можна віднести такі положення [30]:

· економіко-географічне положення приймаючої країни (становище по відношенню до туристичних ринків, транзитні можливості).

· економічний рівень приймаючої країни та країн, що є для неї основними постачальниками туристів.

· наявність достатньої кількості кваліфікованих кадрів в організацію прийому зарубіжних туристів.

· конкретний для цієї території рівень ціни рекреаційні ресурси, послуги засобів розміщення, транспорту, комунального харчування.

· рівень розвитку зовнішніх та внутрішніх транспортних зв'язків даного району.
2.2. Історико-культурні чинники 
Кожна країна, кожен народ є носіями історико-культурних цінностей. Історико-культурна спадщина для туризму має особливо велике значення. Справді, що хочуть побачити туристи у тій чи іншій країні. Природу та історико-культурні цінності, які визначають туристську специфіку країни та району.

Існують у Європі країни з дуже розвиненими історико-культурними традиціями, витоки яких лежать у різних історичних епохах (Франція, Італія, Німеччина). У багатьох європейських державах є пам'ятники громадянської і культової архітектури, які стосуються античної епохи. Іншими словами, їхній вік обчислюється тисячоліттями. Такі пам'ятники у великій кількості знаходяться у країнах східного, південного Середземномор'я (Греція, Італія) та Македонії. Відвідування та огляд цих пам'яток – мрія багатьох та багатьох туристів.
Але ще більше історико-культурних пам'яток залишили середні віки та епоха Відродження. Переважна частина цих пам'яток – у Європі. Це і фортеці, і замки, і культові споруди, палаци і пам'ятники далекої громадянської архітектури. Ця група пам'яток знаходить мільйони своїх шанувальників.

Великий інтерес для туристів становлять і пам'ятники нового часу. Їх дуже багато у країнах Європи (Франція – Тріумфальна арка). Прямим продовженням цих порівняно молодих об'єктів (переважно XVIII–XIX ст.) є споруди вже нашого часу (ХХ ст.). Як не парадоксально це звучить, але багато з них, що з'явилися на пам'яті людей, що живуть нині, являють собою найцікавіші туристські об'єкти, в першу чергу через цікаві технічні рішення (Ейфелева вежа) [27].

Історія будь-якої країни наклала відбиток на всі процеси минулого та сьогодення, що проходили та проходять на її території. І цей відбиток тим глибший і цікавіший для туристів, чим давніша культура країни, чим вона «багатошарова». Туристу завжди цікавіше за одну поїздку побачити сліди культури кількох історичних епох (Франція, Італія, Німеччина).
РОЗДІЛ 3. 
ОСОБЛИВОСТІ СУЧАСНОГО РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ В ЄВРОПІ
3.1. Південноєвропейський туристичний субрегіон
Південноєвропейський туристичний субрегіон включає Албанія - Андорра - Боснія-Герцеговина - Ватикан - Гібралтар - Греція - Ізраїль - Іспанія - Італія - Кіпр - Македонія - Мальта - Монако - Португалія - Сан-Марино - Сербія - Словенія - Туреччина - Хорватія – Чорногорія.
Європейське Середземномор'я - один із найбільш популярних і відвідуваних туристичних районів світу. Тривалий часовий період із м'якими, комфортними для відпочинку погодно-кліматичними характеристиками, тепле море зі зручними пляжами, ландшафтне і природне біологічне різноманіття, розвинута транспортна і туристична інфраструктура та давні традиції гостинності, надзвичайно багата культурна спадщина перетворили Південну Європу на "мекку" міжнародного туризму. Провідними туристичними державами району є Іспанія й Італія, які щороку обслуговують до 60 і 50 млн туристів відповідно [25].
ІСПАНІЯ

Королівство Іспанія - держава на південному заході Європи, яка займає 85 % території Піренейського півострова. Загальна площа - 504,8 тис. км2, населення - 40,5 млн осіб, з яких 77 % - мешканці міст. Іспанія має вихід до Атлантичного океану, омивається водами Біскайської затоки і Середземного моря.
Геотуристичне положення країни напрочуд вигідне. Вона має вихід до узбережжя теплих морів, розташовується у безпосередній близькості від головних споживчих туристичних ринків на території з ландшафтним розмаїттям і комфортними погодно-кліматичними характеристики, які притаманні для значної частини території країни протягом більшої половини року. До специфічних рис геотуристичного положення Іспанії належить наявність двох міст на території Африки та острівних територій, природні умови яких дозволяють цілорічно розвивати пляжно-купальний відпочинок. Королівство володіє унікальною культурною спадщиною, яка стала наслідком тривалої взаємодії християнського й ісламського світів.
Геотуристичне положення - розташування географічного об'єкту (окрема культурно-історична пам'ятка, поселення, регіон, країна тощо) стосовно інших об'єктів, територіальних зосереджень рекреаційно-туристичних ресурсів, туристичних потоків, транспортних вузлів і магістралей, ринків збуту/отримання туристичних послуг тощо. Іспанія багата на природні, суспільні і подієві туристичні ресурси.

На території країни виділяються три типи клімату: помірний морський на північному заході і півночі з помірними температурами і рясними опадами протягом усього року; середземноморський на півдні й узбережжі Середземного моря з м'якими вологими зимами та спекотним сухим літом; континентальний пояс у внутрішніх районах країни з прохолодними зимами і теплим сухим літом. Середня річна кількість опадів коливається від 1 600 мм на північному заході і західних схилах Піренеїв до 250 мм на Арагонському плато і в Ла-Манчі. Більше половини території Іспанії щорічно отримує менше 500 мм опадів за рік і лише приблизно 20 % - понад 1 000 мм.
Температури скрізь, окрім внутрішніх районів, у цілому помірні. На північному заході пересічна температура січня складає +7° С, а серпня - +21° С; на східному узбережжі, відповідно +10° С і +26° С. Зими у внутрішніх районах холодні, нерідко бувають сильні морози і навіть сніжні буревії. Літо тут спекотне: середня температура линя і серпня - +27° С. У Мадриді пересічна температура січня становить +4° С, а липня - +25° С. Оскільки південно-східне узбережжя захищене від північних вітрів горами Кордильєри-Бетики, клімат там близький до африканського із дуже сухим і спекотним літом. Це область вирощування фінікової пальми, бананів і цукрової тростини. Улітку найбільш спекотна погода тримається в районі Андалузької низовини [27]. На південному узбережжі пересічна температура серпня - +29° С, але іноді температура вдень підвищується до +46° С; зими м'які, пересічна температура січня - +11° С.
Головний осередок природних туристичних ресурсів Іспанії - середземноморське узбережжя та острови (рис. 3.1).
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Рис. 3.1. Туристичні центри Іспанії [25]
Середземноморське узбережжя включає відомі курортні зони: Коста Брава, Коста дель Маресме, Коста дель Гарраф, Коста Даурада, Коста Азаар, Коста Бланка, Коста дель Соль. Виділяється також острівна частина, в яку входять Майорка, Ібіса, Гран Канарья, Тенеріфе. Коста Брава, що в перекладі означає "дикий, скелястий берег" - знамените узбережжя Каталонії, що простягнулося від кордону з Францією до курортного міста Бланес.
Скелі, які обриваються в море і дивовижні піщані пляжі - особливі риси ландшафтів цієї частини узбережжя. До найбільш відомих туристичних центрів Коста Брава належать Паламос, Льорет де Map (популярний молодіжний курорт), Бланес, що славиться своїм ботанічним садом.
Коста дель Марісме ("болотистий берег") - наступна на південь частина узбережжя Каталонії. Найбільш відомі туристичні центри - Малграт де Map, Пінеда де Map, Калелла та ін. 

Далі на південь лежить узбережжя Коста Даурада - "золотий берег", названий так за морські пляжі з дрібного м'якого жовтого піску. Гордістю Коста Даурада є другий за величиною тематичний парк Європи - Порт Авентура. На території області Валенсія розташована 120-тикілометрова частина узбережжя під назвою Коста Азаар з центром у місті Кастельон.
На південь від Валенсії розкинулася знаменита Коста Бланка - "білий берег" - частина узбережжя з відомими курортами Ганді, Хавеа, Бенідорм, Аліканте. Бенідорм, зокрема, відомий тим, що на околицях знаходиться тематичний парк Терра Мітіко, де в мініатюрі представлені давні легендарні цивілізації Середземномор'я. Територія Валенсії - це не тільки середземноморське узбережжя, а і внутрішні аграрні райони, які представляють інтерес для мандрівників через значну кількість природних заповідників.
На крайньому півдні Андалусії розташований відомий курортний район - узбережжя Коста-дель-Соль - "берег сонця". Ця частина Іспанії відома фешенебельними курортними центрами. Великою популярністю серед туристів користується острівна частина країни. Канарські острови розташовані навпроти африканських берегів, за 1000 км від Піренейського півострова. Завдяки комфортному клімату протягом усього року і чудовим пляжам, Канари надають можливість насолоджуватися красою моря протягом усього року. Санта Круз, Пуерто де ла Круз і пляжі у південній частині острова Тенеріфе; пляжі Лас Плайас дель Інглес і Маспаломас на острові Гран Канарья; Пуерто дель Кармен на острові Лансароте і Корралехо на Фуертевентура - ось лише деякі з місць найбільшого напливу туристів[26]. 

Розташовані у водах Середземного моря Балеарські острови мають низку рис, властивих тільки їм. Тут цікаве і різноманітне узбережжя, багатий світ птахів і вражаючі своєю красою пейзажі. Ібіса, третій за величиною острів Балеарського архіпелагу, визнаний у всьому світі як один із кращих курортів для молоді. Сюди в пошуках розваг з'їжджається молодь з усієї Європи. Майорка - найбільший острів Балеарського архіпелагу. Завдяки сприятливому середземноморському клімату, туристи відвідують Майорку цілий рік. На Балеарських островах зосереджено майже 25 % готельних місць Іспанії і щорічно тут відпочиває більше 10 млн туристів.

"Зелена Іспанія" - узбережжя Біскайської затоки. Ця частина країни, не дивлячись на красу природних ландшафтів і сприятли-вість літніх погодно-кліматичних характеристик, поки ще не повною мірою залучена до туристичного використання.
Іспанія володіє дивовижним культурним спадком. Фактично кожне міське і багато сільських поселень пишаються унікальними об'єктами архітектури, музеями, пам'ятниками, сакральними святинями. Але найбільша концентрація суспільних туристичних ресурсів притаманна великим містам, насамперед Мадриду, Барселоні та Валенсії (табл. 3.1).
Столиця Іспанії - Мадрид. Зародження міста пов'язане з будівництвом фортеці арабським еміром Мохамедом для захисту від можливих спроб іспанців відвоювати свої землі і звільнитися від влади арабів. У результаті реконкісти до кінця XV ст. увесь Піренейський півострів було звільнено. Вирішальним у долі Мадрида став 1561 р., коли король Філіп переніс сюди із Толедо столицю держави і Мадрид став центром політичного і культурного життя Іспанії.
Визначною пам'яткою Мадрида є архітектурний ансамбль Пласа Майор, що в перекладі означає "головна площа". З ранку до пізньої ночі на Пласа Майор працюють численні кафе, ресторани, бари, сувенірні крамниці. Туристів розважають вуличні музиканти.
Цілу сторінку в історії європейського туризму і паломництва займає "Шлях Святого Якова". У католицькій культурі він більше відомий як "Шлях Сантьяґо-де-Компостела" - знаменита дорога паломників до могили апостола Якова. Шлях до святині пролягав із Скандинавії, Кавказу, Британських островів, але був і лишається найбільш виразним на території Франції та Іспанії. Шлях Святого Якова почав активно формуватися з початку ІХ ст. У XII ст. папа Калікаст ІІ дарує паломникам до міста право на отримання індульгенції, що прирівняло Сантьяґо-де-Компостелу до Єрусалиму та Риму.
Таблиця. 3.1 

Визначні культурно-історичні об'єкти Іспанії [25]
	Місто
	Головні культурно-історичні памятки  

	Мадрид 
	"Музейний трикутник", який утворюють музей Прадо, музей королеви Софії і музей Тіссена-Борнеміси, розташовані в одному районі; Національний археологічний музей; Пласа Майор, на якій розташовані 136 будинків, збудовані у стилі мадридського бароко з 437 балконами, з яких у минулому спостерігали за королівськими церемоніями, рицарськими турнірами, коридою й аутодафе; у центрі площі – пам’ятник королю Філіпу ІІІ; Площа Пуерта дель Соль, з центру якої ведеться відлік дорожніх відстаней у країні; на площі встановлено пам’ятник "Ведмежа і полуничне дерево", який є символом міста і пам’ятник королю Карлу ІІІ; Площа Сібеліс, у центрі якої розташовано фонтан із колісницею богині Кібели, запряженою левами і пантерами; площу оточують чотири пам’ятки архітектури: Банк Іспанії, палац Буенавіста, будинок Головного поштового управління і особняк маркізів де Лінарес; Королівський палац в оточенні садів Сабатіні і парку Кампо дель Моро; Східна площа зі сквером із скульптурами іспанських королів і кінною скульптурою короля Філіпа IV; Арена для кориди "Лас Вентас"; пустинь Святого Антонія Флоридського; площа Іспанії; парк Ретіро;  Район AZCA – фінансовий центр, район хмарочосів;

	Барселона 
	Готичний кварталі Старе місто, де збереглися пам’ятки давньоримської епохи, середньовічні будівлі: каплиця св. Люції, церква Сант Пау дель Камп; Пагорб Монжуїк – один з найбільших міських парків Європи, на вершині якого збереглася фортеця, де розміщено Військовий музей; окрасами Монжуїка є Національний палац, в якому діє Національний музей мистецтва Каталонії, "Чарівний фонтан" (світломузичний), архітектурний музей під відкритим небом – "Іспанське село", де зібрані копії будівель з різних регіонів країни; Пагорб Тібідабо з парком атракціонів і храмом Святого Серця; Палац і парк Гуеля, будинок Бальо, собор Святого Сімейства, будинок Вісенс, будинок Кальвет – пам’ятки архітектури, створені А. Гауді;

	Валенсія 
	 Місто мистецтв і наук – грандіозний музейно-виставковий комплекс; Будинок гільдії ткачів шовку та ін. архітектурні пам'ятки;

	Таледо
	 Історичний центр міста – цілісний ансамбль середньовічного міста із численними рідкісними пам'ятками архітектури XII-XV ст.; Фортеця – унікальна фортифікаційна споруда, де збереглися стіни, 8 башт-воріт і 2 мости;


Значна і постійна кількість паломників вплинула на життя населення міст вздовж Шляху Святого Якова. Будувалися монастирі, церкви, таверни, якими також опікувалася церква, мости, облаштовувалися дороги, розвивалася торгівля. Мандрівників треба було розміщувати на ночівлю і харчувати. Монастирі та придорожні таверни процвітали: перші пропонували нічліг і поклоніння менш значним, але шанованим святиням, другі - пригощали простими стравами.
Сформувався особливий тип паломницької церкви, яка вийшла за рамки тісної романської архітектури, розширила внутрішній простір і, дякуючи особливому плануванню, регулювала значні людські потоки.
Паломництво до Сантьяґо-де-Компостела - явище унікальне і нині. Але зараз для більшості з тих, хто обирає цей шлях, який перетворився на популярний туристичний маршрут, головним спонукальним мотивом до подорожі є власне дорога, яку бажано пройти пішки. Під час мандрівки на першому плані є емоції, враження, знайомства, випробування власних сил, пошук внутрішньої гармонії чи спокою, а поклоніння мощам Святого Якова перетворюється на другорядну мету. Такі трансформації у розумінні паломництва розпочалися з ХІХ ст., із часу повторного "відкриття" Шляху Сантьяґо-де-Компостела після майже 300-річного забуття [27].

ІТАЛІЯ

Італійська Республіка, попри тисячолітню історію, країна досить молода. У своїх майже нинішніх кордонах на політичній карті світу вона існує з 1861 року. Об'єднання Італії завершилося у 1871 р. проголошенням Риму столицею. Загальна площа країни - 301,2 тис. км2. Територія Італії поділена на 20 регіонів, 5 з яких мають особливий адміністративний статус. Регіони, у свою чергу, розділені на 109 провінцій. Провінції складаються з комун.

Італія має вигідне стратегічне і геотуристичне положення. Вона займає увесь Апеннінський півострів, який глибоко заходить у центральне Середземномор'я, і частину континентальної Європи, знаходиться на шляху руху товарно-сировинних потоків із Близького Сходу до Європи, розташована у зоні комфортних погодно-кліматичних умов у безпосередній близькості до головних споживчих туристичних ринків, володіє надзвичайно багатим ландшафтним різноманіттям і неперевершеною культурною спадщиною.
    Всесвітньо відома історія, культурні пам'ятки, релігійні святині, твори мистецтва, краса природи, узбережжя теплих морів, вино та гастрономія, мода й італійський стиль життя - ось те підґрунтя, яке сприяло перетворенню Італії на одну із туристичних країн світового рівня. Індустрія туризму Італії належить до найбільш розвинутих у Європі і світі. Вона забезпечує формування 12 % італійського ВВП, що робить даний сектор економіки одним із основних у національному господарстві (у всій італійській промисловості створюється 26 % ВВП). З початку ХХІ ст., щороку країна приймає 35-40 млн міжнародних туристів, які забезпечують € 28-30 млрд грошових надходжень до національної економіки.

Рельєф Італії гористий. Лише 21 % території країни припадає на рівнини.

За кліматичними особливостями Апеннінський півострів і острів Сардинія - типові середземноморські райони, тоді як передгір'я Альп і басейн По - центральноєвропейські. За винятком гірських місцевостей, де температура з висотою знижується, решта Італії перебуває в зоні тривалого теплого літа. Зими на узбережжі м'які, з достатньою кількістю погожих сонячних днів. Однак лише південь Апеннінського півострова і Сицилію можна з повним правом вважати краєм сонця і теплого моря. У внутрішніх районах півострова на північ від Неаполя зимові заморозки заважають дозріванню цитрусових, а у верхньому поясі Апеннін сніг лежить до травня. У басейні По зими набагато суворіші, з частими туманами. В Альпах із жовтня до травня бувають сильні снігопади, що змінюються тривалими періодами з ясною сонячною погодою [26].
До Італії туристів приваблює відпочинок на морі. Найбільш популярні курорти розташовані на Лігурійському узбережжі (Сан-Ремо, Діано Маріна і багато інших) та на південь від Риму на Рив'єрі ді Улісс або узбережжі Одіссея, відомого ще з античних часів (рис. 3.2). Узбережжя Одіссея - це майже 100 км пляжів, дивної краси пейзажі, чисте море, багата флора і фауна, невеликі містечка з елегантною архітектурою, цікава історія і традиції. У 1998 р. узбережжя було відзначено "блакитним прапором" ЄС за чистоту моря та пляжів.
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Рис. 3.2. Туристичні центри Італії [25]
Відомим курортом є Реджо-ді-Калабрія. Із Калабрії практикуються екскурсії на острів Капрі - рідкісний за красою природних ландшафтів острів. Неподалік від Капрі розташований острів Іскья, знаменитий своїми термальними водами, які рекомендуються для лікування ревматичних захворювань і відновлення після травм опорно-рухового апарату, хронічних недуг дихальних шляхів і деяких гінекологічних захворювань.

Острів Сицилія є найбільшим у Середземному морі. Із континентом Сицилія пов'язана мережею залізничних, морських і повітряних шляхів сполучення. На цьому острові знаходиться найбільший діючий вулкан у Європі - Етна. Столиця Сицилії - місто Палермо. Туристичні ресурси Сицилії надзвичайно різноманітні: тепле морське узбережжя, багата флора, культурна спадщина, які є основою для розвитку пляжно-купального відпочинку, подієвого і гастрономічного туризму. На пляжах острова не скрізь піщане дно, є і кам'янисте із колоніями морських їжаків. Сицилія - острів, який відвідують в основному заможні люди. Ціни на товари тут вищі, ніж в інших провінційних містах Італії.
Сардинія - другий за величиною острів у Середземному морі. Сардинія була заселена з давніх часів, про що свідчать "кураги" - масивні кам'яні башти. Туризм - одна із головних статей доходу області. Курорти острова - Санта Маргеріта ді Пула і Смарагдовий берег - нині найбільш відомі та престижні і, як наслідок, - дорогі.

Основним спонукальним мотивом для подорожі до Італії лишається культурна спадщина. Найбільш відвідуваними туристичними центрами є Рим із руїнами давнього Колізею, який віднесено до "семи чудес світу" нового часу, храмами і музеями Ватикану, Флоренція, без якої неможливо уявити італійське Відродження, Піза, з її завжди падаючою вежею, Неаполь, із зовні сонним, але грізним Везувієм і Венеція - фантастичне місто на воді із палацами, мостами і каналами та десятки інших центрів, розкиданих територією Італії, де зберігаються неперевершені творіння людського генію (табл. 3.2).
Таблиця. 3.2
Визначні культурно-історичні об'єкти Італії [25]
	Місто 
	Головні культурно-історичні пам’ятки 

	Рим 
	Римський Форум – економічний, політичний і релігійний центр Давнього Риму; Імператорські форуми – залишки античних споруд; Колізей – давньоримський амфітеатр; Пантеон – давньоримський храм всіх богів; Замок Святого Ангела – мавзолей, який у середні віки був перебудований у замок; Собор Святого Петра – одна з найбільших церков світу (Ватикан); Площа Навона з фонтаном чотирьох річок; Площа Іспанії та Іспанські сходи, що ведуть до церкви Трініта-дель-Монті; Фонтан Треві – найбільш знаменитий фонтан Риму; Вілла Боргезе із розташованим у ній музеєм мистецтв; Площа дель Пополо з 36-метровим єгипетським обеліском і трьома фонтанами; Вітторіано – монумент на честь об'єднання Італії; Музей Пігоріні з колекціями із давньої історії, антропології й етнографії; Близько 400 церков;

	Мілан 
	Дуомо- готичний кафедральний собор з білого мармуру, який будувався майже 600 років; Замок Сфорца – резиденція міланських герцогів династії Сфорца, де розміщено ряд музеїв: давнього Єгипту, доісторичний, музичних інструментів, посуду; Ка Гранда (Університет Мілану); Площа і театр "Ла Скала"; Палаццо делла Раджоне;Палаццо Реале; Центральний вокзал (найбільший в Італії); Палаццо Сербеллоні; Галерея Вітторіо Емануеля II; Башта Веласка; Башта Пирелли – одна з найвищих будівель Італії; Новий міланський торгово-виставковий комплекс М. Фуксас; Картинна галерея Брера; Вулиця Montenapoleone;

	Турин 
	
Собор Іоанна Хрестителя, де зберігається Плащаниця Ісуса Христа. Вважається, що саме нею було накрите тіло Ісуса після його розп'яття; Башта-синагога Моле Антонелліана, в якій розташовано національний музей кінематографії Італії; Єгипетський музей – перший у Європі спеціалізований музей, присвячений давньому Єгипту; Давньоримський театр і ворота порту Палатина; Монастир Суперга – шедевр барокової архітектури, традиційне місце поховання представників Савойського дому;

	Венеція 
	Палац Ка'д'Оро,в якому розміщена галерея Franchetti – зібрання гобеленів, бронзових виробів і картин ХV-ХVІ ст.; Палац Дожів– найкращий зразок венеціанської готики; Музей Венеціанського мистецтва – величезне зібрання творів мистецтва ХVІІІ ст.; Галерея академії мистецтв, яка містить незмірне зібрання полотен художників ХІV-ХVІІІ ст.; Колекція сучасного мистецтва Пеггі Гуггенхейм;Міст Ріальто з гамірним базаром навколо нього; Площа Сан-Марко; Собор Сан-Марко;

	Неаполь
	Національні музей і галерея Каподімонте; Національний археологічний музей, де зібрана колекція знахідок у Помпеях і Геркуланумі; Сан-Карло– оперний театр Неаполя; Кастель-дель-Ово – середньовічна фортеця; КатакомбиСан-Гаудіозо, Сан-Дженнаро, Сан-Северо– ранньохристиянські підземні кладовища з античними мозаїками; Королівський палац – головна резиденція Бурбонів; Церква святої Клари – готична церква, монарша усипальня; Собор Святого Януарія – соборна церква Неаполя; Національний музей Сан-Мартіно;Замок Сант-Ельмо;

	Флоренція
	
Галерея Уффіці– палац, один із найбільших і значущих у Європі музеїв образотворчого мистецтва; Дуомо Санта-Марія-дель-Фьорі – кафедральний собор, найбільш відома архітектурна споруда флорентійського кватроченто; Палаццо Веккьо і площа Сіньорії;Палаццо Пітті; Палаццо Строцці;Барджелло– художній музей, який раніше був казармою і в’язницею; Палаццо Медічі-Ріккарді;Базиліка Санта-Кроче.


Невід'ємна частина культурного надбання - національна кухня. Італійське гастрономічне мистецтво здобуло світове визнання і нині є одним із найбільш модних. Для приготування страв використовуються найрізноманітніші продукти, спеції і приправи. Перевага віддається тушкуванню у власному соку з додаванням маслинової олії та вина. Але, насамперед, італійська кухня - це величезна кількість виробів із тіста, кожен з яких має неповторний смак. Національною стравою є не піца, як вважає більшість туристів, а паста - макаронні вироби різних форм і кольорів. Перебуваючи в Італії, слід неодмінно скуштувати ангелотті - пасту, схожу на вареники, але з дуже тонким шаром начинки (м'ясо, сир, шпинат), канеллоні - млинці із різною начинкою, лазанью - запечену між кількома тонкими широкими пластинками локшини м'ясну чи грибну начинку із сиром, равіолі - невеликі вареники із сирно-овочевою начинкою.

3.2. Північноєвропейський туристичний субрегіон 
До Північноєвропейського  туристичного субрегіону входять Велика Британія - Гренландія - Данія - Ірландія - Ісландія - Норвегія - Фінляндія – Швеція. Туристичний район Північна Європа включає країни, які окрім географічної близькості і розташування на півночі Європи мають і ряд інших загальних рис: культурно-історичну спільність, високий рівень економічного розвитку і добробуту, порівняно невелику чисельність населення, за винятком Великої Британії.
Велика Британія

Об'єднане Королівство Великої Британії та Північної Ірландії вважається батьківщиною сучасного туризму. Англієць Томас Кук першим у світі з 1840 р. започаткував туристичну діяльність: організовував екскурсійні поїздки, видавав до кожної подорожі путівники.
Об'єднане Королівство займає в Європі крайнє північно-західне острівне положення і має сухопутний кордон лише з однією країною - Ірландією. "Туманний Альбіон", як образно звуть країну європейці з материка, омивається водами Північної Атлантики і займає загальну площу в 224,8 тис. км2. Загальна кількість населення Великої Британії становить 61,1 млн. осіб. Велика Британія - країна міст і міського способу життя - рівень урбанізованості складає 90 %.

Королівство складається із чотирьох історико-географічних областей: Англія, Шотландія, Уельс та Північна Ірландія, кожна з яких має національну і культурну самобутність.

Визначальними рисами геотуристичного положення країни є: природна ізольованість, що сформувала особливе культурне середовище, безпосереднє межування із ємким споживчим туристичним ринком Європи і популярними рекреаційно-туристичними районами літнього і зимового відпочинку, розташування в зоні субкомфортних погодно-кліматичних умов з відносно багатою ландшафтною різноманітністю, потужна культурна спадщина.

Суттєвий вплив на клімат Великої Британії має тепла течія Гольфстрім, яка проходить вздовж її західного узбережжя. Територія країни розташована у зоні помірно-континентального клімату морського типу, який характеризується теплою зимою і нежарким літом. Більшу частину року температура повітря коливається між +10 і +20°С. Опади розподілені рівномірно протягом всього року з незначним максимумом в осінньо-зимовий період. Головними рисами погоди є нестійкість і ряснота опадів. Дощ і сонце можуть змінювати одне одного протягом лічених хвилин. Країна відома своєю хмарністю і туманами . Відпочинок на південних курортах Великої Британії рекомендується любителям прохолодного дощового літа, для яких засмага на сонці не є головною метою подорожі. Саме такі погодно-кліматичні умови панують в одному із відомих британських міст-курортів – Плімуті [26].

На півночі і заході країни переважає гірський рельєф, на півдні і на південному сході - горбистий.

Понад 10 % території Великої Британії займають природоохоронні території - національні парки і ландшафтні території. Найбільші за розмірами національні парки розташовані в Шотландії (Нортумберленд, Нордворкмурс, Ворюдир Далес), Уельсі (Ексмур, Дартмур) і Північній Англії (Дервент).

Велика Британія - країна із давньою історією і багатою культурою, які матеріалізовані у численних пам'ятках архітектури, археології, що стали основою для розвитку сучасного пізнавального туризму. Із них 27 занесені до списку Світової спадщини, створеного під егідою ЮНЕСКО і ще подані заявки на включення 17 об'єктів.

Найбільш відомими об'єктами зі згаданого списку є замки і фортеці короля Едуарда І у королівстві Гвінед, що в Уельсі, мегалітичні пам'ятки Стоунхедж, Ейвбері і прилеглі археологічні об'єкти в Південно-Західній Англії, місто Бат, Вестмінстерський палац у Лондоні, Старе і Нове місто в Единбурзі, Кентерберійський собор, абатство Святого Августина і церква Святого Мартіна в Кентербері та багато інших (рис. 3. 3).
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Рис.3.3. Туристичні об'єкти Великої Британії [25]
Велику Британію неможливо уявити без музеїв, які є чи не в кожному поселенні і пропонують багаті та цікаві експозиції. Найбільшими музейними центрами є Лондон, Единбург, Кардіфф та ін. міста (табл.3.3). Лондон, в якому налічується близько 240 музеїв, де зібрані найбільш значущі твори мистецтва, старожитності, артефакти практично з усіх країн, належить до переліку найбільших світових музейних осередків.
Таблиця 3.3 
Музеї Великої Британії [25]
	Місто
	Музей. Коротка характеристика 

	Лондон
	Британський музей – головний історичний музей країни, один з найбільших у світі; заснований у 1753 р.; був відкритий як зібрання старожитностей з Давнього Єгипту, Давньої Греції, Давнього Риму, Ассирії тощо; нині у його складі 10 підрозділів (доісторичний, грецький, римсько-британський, середньовічний, Ренесансу та ін.); має у своєму складі величезну бібліотеку; Галерея Тейт – художній музей, найбільше у світі зібрання англійського мистецтва ХІV-ХХ ст.; відкрита у 1897 р.; Музей мадам Тюссо – музей воскових фігур; перша постійна виставка була відкрита у 1835 р.; Лондонська Національна галерея – музей, де зібрано понад 2 тис. зразків західноєвропейського живопису ХІІІ - поч. ХХ ст.; заснована у 1824 р.; Музей природознавства – один з найбільших музеїв світу, який включає понад 70 млн експонатів з ботаніки, зоології, мінералогії, палеонтології; заснований у 1881 р.; Національна портретна галерея – один із найстаріших лондонських музеїв, відкритий у 1856 р.; Тауер – фортеця, колишні в’язниця, зоопарк і монетний двір; історичний центр Лондона; музейний комплекс, де зберігаються й експонуються скарби британської корони, середньовічна зброя; Музей Шерлока Холмса;

	Бірмінгем
	Музей Бірмінгема і картинна галерея, відкриті у 1885 р.; Музей ювелірного мистецтва; Якобінський сільський маєток – грандіозна споруда, збудована у 1618 р., де експонуються зразки меблів і речі побуту ХVІІ-ХVІІІ ст.;

	Ліверпуль
	Музей "Бітлз"; Музей рабства; Музей Ліверпуля;

	Шеффілд
	Оранжерея "Зимовий сад" – одна з найбільших у країні; Галерея живопису "Міленіум Галерея"; Музей поліції і пожежної служби; Музей – промислове поселення Ебідейл; Музей промисловості на острові Келем;

	Манчестер
	
Урбіс – музей міського життя; Манчестерська художня галерея; Галерея костюму;

	Единбург
	Національна портретна галерея Шотландії; Національна галерея Шотландії – одна з найдавніших; функціонує з 1859 р.; зібрана багата колекція європейського живопису і скульптури; Національний військовий музей Шотландії; Національна галерея сучасного мистецтва Шотландії; Королівський музей Шотландії;

	Бельфаст
	Музей Ольстера – музей археології, старожитностей, ірландського мистецтва, природознавства та історії; Музей-готель "Королівський спиртний салон".

	Кардіфф
	Національний музей Уельсу – мережа, яка складається з 8 музеїв, серед яких – Національний музей Кардіффа, Національний музей вугілля, Національний музей римського легіонера, Національний музей шерсті.


Лише Британський музей щорічно відвідує більше 4 млн відвідувачів. Така популярність пояснюється досить просто: по-перше, у ньому зосереджені унікальні колекції з історії, археології, етнографії, природознавства, живопису, скульптури, нумізматики тощо, які вважаються одними з кращих у світі; по-друге, експозиції постійно оновлюються, тому людям, які вже відвідували Британський музей, завжди буде на що подивитися; по-третє, вхід до музею безкоштовний. Британці лишаються оригіналами у всьому: для того, щоб пацюки та миші не псували унікальні колекції, у штат музею зараховано шість котів. Тому, якщо, прогулюючись залами Британського музею, побачите кота з жовтим бантом на шиї, знайте - перед вами державний службовець при виконанні своїх обов'язків.
ІРЛАНДІЯ

Сусідня із Великою Британією Республіка Ірландія надзвичайно цікава як осередок міжнародного туризму. Острівна країна площею 70,3 тис. км2 з населенням 4,2 млн осіб вже сама по собі є унікальним природним і культурним явищем і заслуговує на увагу. Це підтверджують понад 5 млн туристів, які щороку відвідують Ірландію.
До природних туристичних принад країни належать прибережні ландшафти, які надають широкі можливості для розвитку відпочинку на воді: яхтинг, морське рибалення, літнє купання. Ірландська озерна рівнина - ідеальне місце для любителів піших і велосипедних туристичних походів, рибалок.

Ірландія багата на культурно-історичні пам'ятки: середньовічні фортеці, замки, монастирі, собори, а також дольмени - доісторичні кам'яні споруди. Головним культурним осередком Ірландії є столиця - Дублін.

Традиційним для країни є релігійний туризм. Щороку в липні приблизно 50 тис. людей здійснюють паломництво на святу гору Кроу. Ця гора знаходиться на заході країни біля атлантичної затоки Клу. На Кроу піднімався свого часу Святий Патрік - покровитель Ірландії. Тут він сорок днів і ночей без їжі та води молився за спасіння ірландців та їх навернення до християнства [27].

3.3. Західноєвропейський туристичний субрегіон
Західноєвропейський туристичний субрегіон включає до свого складу Австрія - Бельгія - Ліхтенштейн - Люксембург - Нідерланди - Німеччина - Франція - Швейцарія

Західна Європа - традиційний туристичний район світового рівня, індустрія туризму якого пропонує високоякісний і різнохарактерний туристичний продукт - від пляжно-купального відпочинку і гірськолижного туризму до паломництва й екологічних турів.

Висока матеріальна і духовна культура, яка проявляється у вмінні оптимально організувати життєвий простір, розмаїття природи і "старого каміння", узвичаєна століттями система гостинності, високі гарантії особистої безпеки, політична стабільність, міжособистісна, міжетнічна і міжконфесійна толерантність, можливість вільного перетину державних кордонів перетворили Західну Європу на взірцевий туристичний простір. Безперечне лідерство за багатством туристичних ресурсів, їх різноманітністю і залученням до використання належить Франції та Німеччині.
ФРАНЦІЯ
Французька Республіка - одна із провідних туристичних країн світу. Географічне і геотуристичне положення країни надзвичайно вигідне. Франція займає західну частину континентальної Європи та острів Корсика, володіє надзвичайною природною різноманітністю, багатою культурною спадщиною, давніми традиціями гостинності і знаходиться фактично у центрі одного з найбільших світових туристичних ринків - європейського. Францію із повним на те правом можна називати середземноморською, атлантичною, альпійською та піренейською країною.

Країна ділиться на департаменти, метропольські регіони, округи, кантони і комуни. Існує також поділ на 37 історичних провінцій. Окрім того, країна володіє чотирма заморськими департаментами (Гваделупа, Французька Гвіана, острови Реюньон і Мартініка), які за статусом прирівняні до регіонів і чотирма заморськими територіями з особливим статусом (острови Уолліс і Футуна, Нова Каледонія, Французька Полінезія і Французькі південно-антарктичні території). До складу Франції входять ще дві залежні території - острови Майотта та Сен-П'єр і Мікелон. Наявність заморських територій, розташованих поблизу різних споживчих ринків - один із сприятливих чинників розвитку туристичної індустрії Франції і специфічна риса геотуристичного положення країни.

Загальна площа країни - 643,4 тис. км2, без заморських володінь - 547 тис. км2. Франція - "країна з провінцією" - роль столиці в політичному, соціально-економічному, культурному і туристичному житті є надзвичайно великою.

Клімат континентальної Франції переважно помірний, що забезпечує м'яку температуру повітря протягом всього року. Територія країни ділиться на чотири кліматичні зони:

- м'який і вологий океанічний клімат із прохолодним літом західніше лінії Байонна - Лілль;
- гірський клімат із суворою зимою і жарким літом в Ельзасі, Лотарингії, вздовж долини Рони і в гірських масивах (Альпи, Піренеї, Центральний масив);

- помірно-континентальний клімат на півночі, в паризькому і центральному регіоні, де прохолодна зима і тепле літо;

- південь країни належить до середземноморської кліматичної зони з теплою зимою і спекотним літом, що унаочнює кліматична діаграма Ніцци - курорту світового значення на узбережжі Середземного моря [26].

Територія всієї країни, кожен округ і кантон вміло розрекламовані й освоєні туристами. Та найбільш популярними туристичними центрами стали Париж, "візитівками" якого є Нотр-Дам-де-Парі, Ейфелева вежа, Лувр, Монмартр, Єлисейські поля, центр мистецтв Жоржа Помпіду, "Блошиний ринок" в Сент-Уені, які очолюють "топ-20" найбільш відвідуваних туристичних об'єктів Франції, а також Версаль, Реймс, замки у долині Луари, тематичний парк ЄвроДіснейленд, національний парк Сен-Клу, які щороку відвідують мільйони туристів.
Лазурний берег (Французька Рив'єра) на південному сході Франції на кордоні з Італією відомий престижними курортами: Канни, Грасс, Ніцца, Вільфранш, Больє, Менгоні, Антіб (рис.3.4). Французька Рив'єра - місце проведення фестивалів і карнавалів. Лазурний берег володіє всім необхідним для організації повноцінного відпочинку: розвинена мережа автострад, автомобільних і залізних доріг пов'язує його із усіма найбільшими містами Франції та Європи; міжнародний аеропорт у Ніцці обслуговує до 7 млн пасажирів на рік; готельне господарство складається в основному із готелів класу люкс.
На території Бретані і Нормандії (захід Франції) вражають уяву круті океанічні береги з рожевими та бузковими скелями і піщаними пляжами.

Нормандія - батьківщина імпресіонізму та великих письменників - Клода Моне, Гі де Мопассана та ін. Це земля, на якій збереглося безліч фортець, замків, абатств. Тут знаходиться багато пам'яток романської та готичної архітектури. У всьому світі відомі абатство Сан-Мішель, засноване в VII ст., розташоване на острові, а також собор в місті Руані, мальовничий Онфлер - місто художників і поетів, середньовічне місто Сен-Мало.
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Рис 3.4. Туристичні центри Франції [25]
Франція має давні традиції розвитку лікувально-оздоровчого туризму. Природною основою для його розвитку є багаті бальнеологічні ресурси й унікальний мікроклімат лісових масивів, гірських районів і морських узбереж. Частина курортних центрів розвивається із XVII-XVIIІ століть, а лікувальні властивості мінеральних вод, морського повітря і води використовуються з античних часів. Найбільш відомими курортами Франції є Віші, Ніцца, Біаріцц та багато інших у різних районах країни (табл. 3.4).
Таблиця 3.4 

Курорти Франції [ 25]
	Курорт
	Основні характеристики

	1
	2

	Віші
	Один із престижних світових бальнеотерапевтичних курортів із високо розвинутою курортною медициною, комфортабельними готелями, сектором розваг; розвивається з XVII ст.; природна основа розвитку – гідрокарбонатно-натрієві мінеральні і термальні води; спеціалізація: захворювання системи травлення (гастрит, гепатит, виразка шлунку, коліти), порушення обміну речовин (захворювання підшлункової залози, подагра), захворювання опорно-рухового апарату (артроз, ускладнення після травм, остеопороз), лікування хронічної втоми і стресів;

	Ла Боль
	Морський курорт у Бретані; природна основа розвитку – унікальний мікроклімат, який формується завдяки поєднанню морського повітря, насиченого іонами солей, випарів із соляних озер і лісового повітря, насиченого фітонцидами; спеціалізація: функціональний розлад нервової системи, захворювання опорно-рухового апарату, порушення обміну речовин; для оздоровлення і лікування застосовується таласотерапія;

	Порт Круесті
	Кліматичний приморський курорт; спеціалізація: функціональний розлад нервової системи, захворювання опорно-рухового апарату, порушення обміну речовин, відновлення після родів; природна основа розвитку – унікальний мікроклімат; для оздоровлення і лікування застосовується таласотерапія, дієтотерапія, водна гімнастика;

	Евіан-ле-Бен
	Бальнеотерапевтичний кліматичний низькогірний курорт на березі Женевського озера; природна основа розвитку: слабо мінералізовані гідрокарбонатно-натрієві лужні води і м'який клімат; спеціалізація: захворювання нирок і сечовивідних шляхів, захворювання серцево-судинної системи, порушення обміну речовин, захворювання органів травлення;


Продовження таблиці 3.4

	1
	2

	Екс-ле-Бен
	Бальнеотерапевтичний кліматичний передгірський курорт на березі озера Бурже; природна основа розвитку: термальні гідрокарбонатно-кальцієві і натрієво-магнієві мінеральні води, особливий мікроклімат; спеціалізація: ЛОР-захворювання, хронічні захворювання ротової порожнини, захворювання органів дихання, функціональний розлад нервової системи, захворювання опорно-рухового апарату;

	Біаріцц
	Бальнеологічний приморський кліматичний курорт на узбережжі Біскайської затоки; природна основа розвитку – морський мікроклімат і хлоридно-натрієва мінеральна вода; спеціалізація: загальне оздоровлення організму, функціональний розлад нервової системи; особливо рекомендується людям з надлишковою вагою;

	Портіччо
	Кліматичний приморський курорт на Корсиці;

	Ніцца
	Один із найбільш відомих і популярних приморських курортів на Середземноморському узбережжі;


НІМЕЧЧИНА

Об'єднання у 1990 р. двох німецьких держав, які існували із 1949 року, стало початком закінчення "холодної" війни і привело до появи політично повноцінного європейського економічного лідера. Із того часу країна доклала значних фінансових і матеріаль-них зусиль аби вирівняти рівні економічних та соціальних стандартів між Західною і Східною Німеччиною. Об'єднання Німеччини надало додаткового імпульсу для розвитку як внутрішнього, так і зовнішнього туризму.

Федеративна Республіка Німеччина розташована в центрі Європи і має вихід до Північного і Балтійського морів. Геотуристичне положення країни досить вигідне за рахунок центрального розміщення у межах Європи і близького розташування до головних районів зимового гірськолижного відпочинку й узбережжя теплого Середземного моря.

Загальна площа країни - 357 тис. км2. До складу ФРН входять 16 федеративних земель, у тому числі три міста (Бремен, Гамбург і Берлін), які мають статус федеративної землі. Основними елементами рельєфу країни є Північно-Німецька низовина на півночі, середньовисокі гори в центрі і Баварське плоскогір'я та Альпи на півдні. Природа подбала про ландшафтне різноманіття для Німеччини. На її території можна зустріти пейзажі на будь-який смак - від морських піщаних пляжів до гірських вершин і долин, що сприяє розвитку різних видів туризму.

Головна річка країни - Рейн. Серед інших - Дунай на півдні й Одер на сході. Німеччина багата озерами. Найбільшим є Боденське, частково розташоване на території Австрії та Швейцарії. Чиста вода і м'який клімат приваблює на береги озера велику кількість туристів.

Клімат країни - помірний, морський і перехідний від морського до континентального. Пануюче західне перенесення повітряних мас із циклональною циркуляцією приносить тепло і вологу з Атлантичного океану. У гірських районах характерна висотна кліматична поясність. Пересічна температура січня на рівнинах заходу і сходу коливається від -1° до +3о С (рис. 2. 13), на північному сході - від -1 до -2° С, на Баварському плоскогір'ї - від -2 до -4° С, у верхніх частинах Середньонімецьких гір температура складає -4° С, в Альпах - -5° С і нижче. Середня температура липня на півночі та північному заході - +16-17° С, у долинах Рейну, його приток і Дунаю - +18-20°С, у верхніх частинах Середньонімецьких гір і Альп - +14° С і нижче [27].
Німеччина не відстає від моди на поєднання оздоровлення з активним відпочинком. Тим паче, що для цього є природні передумови - поєднання гірських ландшафтів, м'якого клімату і лісових масивів. Країна володіє широкою мережею гірськолижних курортів, які задовольняють широкий спектр потреб як масового пересічного споживача, так і професійних гірськолижників. Гарміш-Партенкірхен, Оберсдорф, Берхтесгаден - далеко не повний перелік гірськолижних курортів, обладнаних за останнім словом техніки (рис. 3.5).
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Рис. 3.5. Туристичні центри Німеччини [25]
Німеччина здавна має розвинуте санаторно-курортне господарство. Перші відомості про користь підземних водних джерел, розташованих на території сучасної Німеччини, належать до античних часів. Слава ж про цілющі властивості мінеральних і термальних вод та ефективні лікувально-оздоровчі методики, які застосовували німецькі лікарі ще за часів Парацельса поширюється Європою з ХVІ-ХVІІ ст. На той же час припадає і початок формування курортної мережі країни, яка на сьогодні налічує близько 300 курортів. Баден-Баден, Вісбаден, Бад Кіссінген, Бад-Хомбург, Бад Ельстер - одні з перших і найбільш відомих нині курортних центрів країни, де туристи отримують послуги високої якості та різної функціональної спрямованості (див. Додаток А).
Німеччина - країна музеїв із багатими колекціями різноманітних творів мистецтва і свідчень розвитку матеріальної та духовної кульури всього світу. На відміну від Франції, де музейним мегацентром є Париж, у Німеччині у багатьох великих містах і численних музеях експонуються рівнозначні за значенням колекції. Серед таких міст, насамперед, виділяються Мюнхен, Ганновер, Бонн, Франкфурт-на-Майні, Дрезден (Див. Додаток Б). Разом із тим, Берлін, на рівні з Парижем і Лондоном, належить до найбільших музейних центрів Європи і світу. У німецькій столиці особливо виділяється "Музейний острів" - унікальний у своєму масштабі і наповненні історичний архітектурно-культурний простір, занесений до переліку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО. На острові Шпрееінзель, що утворився на річці Шпрее, розмістилася низка музеїв, галерей, архітектурних пам'яток. Непідробний інтерес у туристів викликають експозиції Пергамського музею, найбільш відомими із яких є Пергамський вівтар, який і дав назву музею, ворота Іштар із Вавилону, фриз із Мшатти, ворота Мілетського ринку. Не менш відвідуваними є Музей Боде, Стара національна галерея, Новий музей, в яких протягом сотень років були зібрані неперевершені колекції.

Німецькі музеї одними із перших у світі почали освоювати Інтернет-простір. Ці зусилля дозволяють сьогодні здійснювати віртуальні подорожі їхніми залами і знайомитися з шедеврами світового мистецтва, розміщеними в них, не вирушаючи в дорогу, що, зрозуміло, ніколи не замінить насолоди "живого" споглядання творів мистецтва.
3.4. Центрально-східноєвропейський туристичний субрегіон
Центрально-східноєвропейський туристичний субрегіон охоплює такі території Азербайджан - Білорусь - Болгарія - Вірменія - Грузія - Естонія - Казахстан - Киргизстан - Латвія - Литва - Молдова - Польща - Росія - Румунія - Словаччина - Таджикистан - Туркменістан - Угорщина - Узбекистан - Україна - Чехія

Центрально-Східноєвропейський туристичний район складається з країн із різними рівнями соціально-економічного розвитку і несхожими культурами, які заселені народами із відмінними ментальностями. На одному полюсі знаходяться Чехія, Польща, Угорщина, Словаччина, Румунія, країни Прибалтики й ін. - держави, які неоднаково успішно здійснили перехід від командно-адміністративної до регульованої ринкової економіки і стали членами Європейського Союзу. На іншому боці - Туркменістан, Узбекистан, Киргизстан - типові азійські держави із сировинно орієнтованими економіками й авторитарними політичними системами. Особливе місце і в районі, і в усьому світі посідає Російська Федерація з її претензіями на геополітичну винятковість й економічну роль у Європі та світі. Специфічне культурне й економічне середовище формують республіки Закавказзя. Така ж строкатість характерна і для ресурсної забезпеченості індустрії туризму та специфіки її розвитку в окремих державах.
ПОЛЬЩА

Польська Республіка (площа - 312,7 км2; населення - 38,5 млн осіб) є однією із найбільших країн Східної Європи. Вона розташована між Балтійським морем на півночі, Карпатами та Судетами на півдні.

Геотуристичне положення Польщі слід оцінювати як надзвичайно вигідне із кількох причин:

- територія країни розташована у зоні дії сезонно комфортних і субкомфортних погодно-кліматичних умов;

- країна має вихід до узбережжя Балтійського моря, що дозволяє пропонувати на ринку туристичних послуг пляжно-купальний відпочинок;

- для території характерним є ландшафтне різноманіття - від гірських до рівнинних і заболочених місцевостей, від незайманих природних ландшафтів до урбаністичних і руралістичних краєвидів;

- розгалужена річкова й озерна мережа;

- поляки пишаються багатовіковою історією і культурою, які полишили потужну матеріальну і духовну спадщину, що ста-ли основою розвитку пізнавального туризму;

- країна розташована у центрі ємного туристичного ринку.

У горах, розташованих на території Польщі, а це Карпати і Судети, практикуються гірськолижні тури, які відчутно дешевші, ніж у більш дорогих для туристів країнах - Австрії, Франції, Німеччині і Швейцарії.

На відпочинок до Польщі приїжджають жителі сусідньої Німеччини й інших країн Євросоюзу, багато з яких беруть участь в екологічних турах у польській провінції, де збереглися незаймані ліси, функціонують національні парки. Особливою популярністю користуються кінні тури, рибалення, велосипедний туризм.

До послуг туристів близько 500 км піщаних пляжів на узбережжі Балтійського моря, де сформувався ланцюг курортних центрів: Дарлувко, Дзввижино, Колобжег, Криница Морска, Леба, Мендзиздроє, Нехоже, Реваль, Свіноуйсце, Устка, Ярославець. Пляжно-купальний сезон (температура води - понад +180 С), триває із початку червня до початку вересня [26].
Північно-східну частину Польщі (Вармія, Мазури і Підляшшя) називають "зеленими легенями Європи". У цьому малолюдному районі переважають ліси і озера (Великі Мазурські озера). На схід розташовуються Бебжанські болота і Біловезька пуща. Ця територія приваблює перш за все любителів природи.

Польща багата численними архітектурними пам'ятками, такими, як королівські замки у Варшаві і Кракові, замками польських магнатів, костелами, фортифікаційними спорудами. До списку Світової спадщини ЮНЕСКО увійшли архітектурні ансамблі Кракова, Варшави, Торуня, але не менш привабливими для туристів є Гданськ, Познань та інші міста, в яких сконцентровані численні туристичні атракції світового рівня пізнавальної цінності (див. додаток В).

УКРАЇНА

Україна розташована у південно-східній частині Європи. Її територія із заходу на схід має протяжність 1316 км, із півночі на південь - 893 км. Площа країни становить 603,7 тис. км2, кількість населення складає 46,1 млн осіб. За цими кількісними характеристиками Україна посідає провідні позиції в Європі.

Геотуристичне положення України характеризується кількома головними особливостями:

- розташування у зоні дії сезонно комфортних і субкомфортних погодно-кліматичних умов;

- вихід до узбережжя Чорного й Азовського морів;

для території характерне ландшафтне різноманіття і густа річкова й озерна мережа;

- багатовікова історія і культура, перебування у зоні взаємодії католицизму, православ'я та ісламу;
- розташування у безпосередній близькості від ємного туристичного ринку Росії, населення якої є традиційним споживачем українських туристичних послуг.

Україна володіє значними природними туристичними ресурсами: сприятливими кліматотерапевтичними умовами, привабливими рівнинними, гірськими й аквальними (морськими та річковими) ландшафтами, багатою флорою і фауною. На їх основі створено національні природні парки, дендропарки, заповідники та заказники. Лікувально-оздоровчі ресурси країни - мінеральні і радонові води, лікувальні грязі, ропа лиманів, бішофіт, озокерит - належать до унікальних у світовому масштабі.

Для клімату нашої країни, у цілому сприятливого для господарювання і комфортного для життя людей, притаманна чітка сезонність. Пік туристичної активності припадає на літні місяці. Головний туристичний сезон із комфортним погодно-кліматичним режимом у країні триває близько 100 днів, але пляжно-купальний період, коли температура води перевищує +18° С, дещо менший і складає 60-70 днів. Зимовий туристичний сезон, якому притаманне поєднання мінусових температур і достатньо потужного і тривалого снігового покриву, чітко виражений у Карпатах та на Поліссі і складає близько 45 днів.

Загальна площа земель, придатних для рекреаційного і туристичного використання, складає майже 16 % від території країни.

Важливим ресурсом туристично-рекреаційної діяльності є ліси. Ними вкрито 14 % території України . Найбільші лісові масиви зосереджені в Карпатах, де лісистість досягає 40 %, у Кримських горах, де вона перевищує 30 % та на півночі країни - більше 25 %. На хвойні породи, відомі своїми лікувально-оздоровчими фітонцидними властивостями, припадає більше половини загальних запасів деревини. Основними районами поширення хвойних порід є Полісся та Карпати. За оцінками фахівців рекреаційне значення мають лише 10 % лісів державного лісового фонду [25].

На території України виявлено близько 500 джерел мінеральних вод різного рівня мінералізації. Найбільш поширеними є вуглекислі, сірководневі, залізисті, йодобромні, бромні, радонові (радіоактивні) мінеральні води. Понад 80 джерел мінеральних вод України використовуються для потреб близько 50 курортів, 20 бальнеолікарень, 40 заводів лікувально-столових вод. Найбільш потужні запаси мінеральних вод приурочені до надр Українських Карпат (Трускавець, Свалява, Поляна Квасова, Моршин та ін.), Українського кристалічного щита (Хмільних, Миронівка та ін.), Дніпровсько-Донецької западини (Миргород).

У гірських та передгірських районах Українських Карпат є значні запаси вуглекислих вод, на базі яких працює ряд курортів, наприклад Свалява. Гідрокарбонатно-сульфатні, кальцієво-магнієві, сульфатні, натрієво-кальцієві води з цінними лікувальними властивостями стали основою розвитку санаторно-курортного господарства в Трускавці та Східниці. У Моршині активно використовуються сульфатно-хлорні, натрієво-магнієво-кальцієві води.

Головне багатство курорту Миргород - хлоридно-натрієві і хлоридно-гідрокарбонатно-натрієві мінеральні води, які за складом і якістю близькі до тих, що на увесь світ прославили німецький Ба-ден-Баден.

Родовища бішофіту - мінералу з унікальними лікувальними властивостями - зустрічаються лише у кількох місцях на планеті: затока Кара-Богаз-Гол, Мертве море (Ізраїль), Росія та Україна (Полтавська і Чернігівська обл.). Бішофіт широко застосовується у лікуванні багатьох захворювань опорно-рухового апарату, нервової, серцево-судинної систем, а також в якості адаптогенного, антистресового та седативного засобу. В Україні лише 1 % від загального обсягу видобутку бішофіту використовується для лікувально-оздоровчих потреб, все інше - для технічних цілей (одержання магнію і його сполук, виробництво магнезіального цементу та ін.).

Промислові родовища озокериту або гірського воску - Бориславське, Трускавецьке, Дзвиняцьке та Старунське, знаходяться в Передкарпатті у надрах Львівської та Івано-Франківської областей і є найбільшими у світі. Озокерит - цінний різновид бальнеологічних ресурсів, який має протизапальні й обезболюючі властивості і використовується для оздоровлення і лікування теплом при артритах, артрозах, хронічних радикулітах, контрактурах, хронічних виразках тощо.

Ландшафтні ресурси є одними із головних серед природних туристичних ресурсів нашої держави. Українські ландшафти мають риси перехідності між мозаїчними західноєвропейськими й одноманітними східноєвропейськими, що формує достатню пейзажну різноманітність, яка найбільше цінується при виборі місць для відпочинку. Унікальними в цьому відношенні є два регіони: Українські Карпати та Крим. Карпати мають надзвичайно потужні ландшафтні ресурси, придатні для організації гірського зимового та літнього туризму. Кримські приморські ландшафти не поступаються кращим взірцям європейських пляжно-курортних місцевостей.

Атрактивними ландшафтами багатий Кримський півострів (Димерджі із "Долиною привидів", вулканічний масив Карадаг, Великий і Малий Кримські каньйони), Поділля з унікальними і найдовшими в Європі карстовими печерами та мальовничими каньйонами, Карпати, де кожен куточок є рідкісним і незабутнім, Полісся - край озерних, річкових і лісових ландшафтів.

На території Україні діє 4 біосферні заповідники загальною площею понад 240 тис. га, що становить 0,4 % території держави, 16 природних заповідників, площа яких складає 0,3 % від загальнодержавної та 29 національних парків, частка яких у площі країни досягає 2 % (рис. 3.6). У недалекому майбутньому ці показники планується довести відповідно до 0,5, 0,4 та 3,7 % за рахунок створення нових об'єктів природно-заповідного фонду, що сприятиме розвиткові екологічного туризму.

Україна належить до країн із потужними суспільно-історичними туристичними ресурсами. Численні унікальні пам'ятки архітектури, археології, мистецтва формують неповторну ауру історичної і культурної значимості нашої держави, що є додатковим позитивним чинником розвитку туризму в Україні.

Культурно-історичні пам'ятки є вагомою складовою туристично-рекреаційного потенціалу України. Туристів приваблюють залишки античних міст Північного Причорномор'я (Ольвія, Херсонес, Пантікапей), мегаліти (Кам'яна Могила на Запоріжжі), архітектура епохи Київської Русі, унікальні культові споруди (Софія Київська, Почаївська і Святогірська лаври, Спаській та Борисо-Глібський собори в Чернігові, собор Святого Юра у Львові та багато інших), замкові, палацові і парково-палацові комплекси (Паланок на Закарпатті, Ластів'яче Гніздо, Бахчисарай, Лівадійський і Воронцовський палаци у Криму, Сокиринці і Качанівка на Чернігівщині), фортифікаційні споруди (Білгород-Дністровська, Судацька, Хотинська, Кам'янець-Подільська фортеці), численні музеї з унікальними експонатами.
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Рис. 3.6. Природно-заповідний фонд України [25]
На весь світ відомий специфічний напрямок архітектури - українське бароко. Прикладами є Колегіум, Катерининська церква та будинок Якова Лизогуба в Чернігові, Миколаївський собор у Ніжині. Витворами людських рук є шедеври садово-паркового мистецтва, серед яких чільне місце посідають Софіївка й Олександрія та дендрологічні парки, наприклад Тростянець.
Територіальне розміщення заповідників та інших пам'яток історії та культури дозволяє виділити на території України три просторові рекреаційно-туристичні осередки, які сформувалися на основі суспільно-історичних ресурсів: західний, північно-центральний і південний. У межах кожного з них реальним і доцільним є створення кільцевих чи радіальних екскурсійно-туристичних маршрутів державного значення, пролонгованість яких на внутрішньому і зовнішньому ринку принесе економічний ефект.

Організаційними центрами західного осередку є Львів і Кам'янець-Подільський - міста із потужним суспільно-історичним рекреаційно-туристичним потенціалом і розвинутою інфраструктурою. Західне екскурсійно-туристичне кільце включає такі історико-культурні заповідники: "Львів", "Олеський замок", "Поле Берестецької битви", "Збараж", "Давній Галич", "Кам'янець".

Потужні ресурси північно-центрального регіону, із організаційними центрами Київ і Чернігів, дозволяють пропонувати різні спеціалізовані культурно-історичні тури з високим ступенем атракції: "Гетьманські столиці", "Історія Київської Русі", "Шляхами Шевченка", "Шляхами Гоголя" та інші.
Потужна культурна спадщина нашої країни створює чи не ідеальні передумови для розвитку багатьох видів рекреаційно-туристичної діяльності, в першу чергу, освітнього, релігійного, пізнавального туризму. Справа за малим: треба призвичаїтися цінувати власне культурне надбання, зрозуміти його значення і навчитися доносити його до інших.
ВИСНОВКИ
Європа - безперечний світовий лідер за рівнем розвитку туризму. На неї припадає 53 % від загальної кількості міжнародних туристичних прибуттів. Цьому сприяє спряжена дія кількох головних чинників:

- по-перше, потужний і багатоманітний туристичний природний і культурно-історичний потенціал: тисячі кілометрів морських пляжів, освоєні гірські системи, мозаїчність і різноманітність ландшафтів, рясна річкова й озерна мережа, багаті бальнеологічні ресурси, багатство різноманітних історичних, архітектурних і археологічних пам'яток, значна кількість культурних, сакральних і техногенних атракцій (мегаліти, монастирі, церкви, музеї, тематичні парки, аквапарки, розважальні заклади тощо), численні події, які використовуються в туристичній індустрії і формують значні туристичні потоки.

- по-друге, сприятливі соціально-економічні та суспільно-географічні чинники: високий рівень економічного розвитку більшості країн регіону, якісна транспортна і соціальна інфраструктура, тісне сусідство держав, давні та багаті культурні традиції, у тому числі напрацьована культура відпочинку і подорожі, релігійна й етнічна толерантність, яка притаманна населенню більшості країн Європи, відносно низький рівень злочинності і висока безпека життя, якісні трудові ресурси, традиційно високий рівень розвитку туристичної індустрії та якості обслуговування.

- по-третє, сприятливий політичний клімат: давні демократичні традиції суспільно-політичних устроїв, стабільність політичної ситуації в більшості європейських країн, функціонування Європейського Союзу, формування єдиної Єврозони і спрощення процедур в'їзду - виїзду туристів, що дозволяє безперешкодно відвідувати ряд країн.
На основі систематизації історичної фактографії виявлено етапи  формування і розвитку сучасного туризму в контексті еволюції культури,  обґрунтовано актуальність історико-культурологічної концепції розвитку  туризму.
Перспективи розвитку туризму в Європейському регіоні пов'язані із ширшим залученням ресурсів східноєвропейських, особливо пострадянських країн, їх інтеграцією до єдиного туристичного простору і створенням сучасної туристичної інфраструктури.

Європейське Середземномор'я - один із найбільш популярних і відвідуваних туристичних районів світу. Тривалий часовий період із м'якими, комфортними для відпочинку погодно-кліматичними характеристиками, тепле море зі зручними пляжами, ландшафтне і природне біологічне різноманіття, розвинута транспортна і туристична інфраструктура та давні традиції гостинності, надзвичайно багата культурна спадщина перетворили Південну Європу на "мекку" міжнародного туризму. Провідними туристичними державами району є Іспанія й Італія, які щороку обслуговують до 60 і 50 млн туристів відповідно.

Туристичний район Північна Європа включає країни, які крім географічної близькості і розташування на півночі Європи мають і ряд інших загальних рис: культурно-історичну спільність, високий рівень економічного розвитку і добробуту, порівняно невелику чисельність населення, за винятком Великої Британії.

Західна Європа - традиційний туристичний район світового рівня, індустрія туризму якого пропонує високоякісний і різнохарактерний туристичний продукт - від пляжно-купального відпочинку і гірськолиж-ного туризму до паломництва й екологічних турів.

Висока матеріальна і духовна культура, яка проявляється у вмінні оптимально організувати життєвий простір, розмаїття природи і "старого каміння", узвичаєна століттями система гостинності, високі гарантії особистої безпеки, політична стабільність, міжособистісна, міжетнічна і міжконфесійна толерантність, можливість вільного перетину державних кордонів перетворили Західну Європу на взірцевий туристичний простір. Безперечне лідерство за багатством туристичних ресурсів, їх різноманітністю і залученням до використання належить Франції та Німеччині.

Центрально-Східноєвропейський туристичний район складається з країн із різними рівнями соціально-економічного розвитку і несхожими культурами, які заселені народами з розбіжними ментальностями.

На одному полюсі знаходяться Чехія, Польща, Угорщина, Словаччина, Румунія, країни Прибалтики й ін. - держави, які з різною мірою успішності здійснили перехід від командно-адміністративної до регульованої ринкової економіки і стали членами ЄС.

На іншому боці - Туркменістан, Узбекистан, Киргизстан - типові азійські держави з сировинноорієнтованими економіками й авторитарними політичними системами.
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ДОДАТКИ
    Курорти Німеччини                            Додаток А
	Курорт
	Основні характеристики

	Баден-Баден
	"Літня столиця Європи" – один із найбільш популярних бальнеотерапевтичних курортів світового рівня з високо розвинутою курортною медициною, комфортабельними готелями, сектором розваг, особливо відомим є казино; у сучасному вигляді розвивається з XVI ст.; природна основа розвитку – хлоридно-натрієві мінеральні, радонові і термальні води, м'який клімат; спеціалізація: захворювання системи травлення, верхніх дихальних шляхів, опорно-рухового апарату, порушення обміну речовин, ревматичні та гінекологічні захворювання, лікування хронічної втоми і стресів, захворювання нервової системи, лікування посттравматичних і постопераційних синдромів;

	Бад-Рейхенхальм
	Гірський кліматичний курорт у Баварії; природна основа розвитку – унікальний мікроклімат і природні соляні джерела; спеціалізація: дерматологічні захворювання, профілактика і лікування ревматичних захворювань, захворювання опорно-рухового апарату, верхніх дихальних шляхів, гінекологічні захворювання;

	Вісбаден
	Бальнеологічний курорт; природна основа розвитку – термальні води; спеціалізація: захворювання опорно-рухового апарату, алергічні реакції, хронічні запалення, хронічні ревматичні захворювання, реабілітація після травм і операцій;

	Гарміш-Партенкірхен
	Один із найбільших кліматичних гірськолижних курортів Баварії, розташований біля підніжжя Цуґшпіцце – найвищої гори Німеччини;

	Оберстдорф
	Гірськолижний курорт на південному заході Баварії;

	Герольштейн
	Бальнеологічний курорт; природна основа розвитку – мінеральні води; спеціалізація: захворювання системи травлення;

	Бад Емс
	Бальнеологічний курорт; природна основа розвитку – термальні і високомінералізовані води; спеціалізація: захворювання опорно-рухового апарату, алергічні реакції, хронічні запалення, захворювання верхніх дихальних шляхів, лікування і профілактика ревматичних захворювань;

	Бінц
	Один із найбільших популярних приморських курортів на острові Рюген у Балтійському морі;

	Бад-Хомбург
	Бальнеологічний курорт міжнародного значення з високо розвинутою курортною медициною, готелями, сектором розваг - казино; природна основа розвитку – мінеральні води;

	Бад Кіссінген
	Бальнеологічний міжнародний курорт в Баварії з високо розвинутою курортною медициною; природна основа розвитку – вуглекислі хлоридно-натрієві мінеральні води, м'який клімат; спеціалізація: захворювання органів травлення, верхніх дихальних шляхів, опорно-рухового апарату, порушення обміну речовин, гінекологічні захворювання;

	Бад Ельстер
	Бальнеогрязевий передгірський курорт; природна основа розвитку – вуглекислі мінеральні води, торфові грязі, унікальний мікроклімат; спеціалізація: захворювання серцево-судинної системи, нирок і сечовивідних шляхів, гінекологічні й андрологічні захворювання, порушення обміну речовин.


      Додаток Б
Музеї Німеччини

	Назва музею і місце його розташування
	Коротка характеристика музею і його експозиції
	Веб-сторінка музеюв Інтернеті

	Німецький історичний музей, Берлін
	Один із найбільш відвідуваних музеїв Німеччини; експозиція включає більше 8 тис. експонатів, які охоплюють період від І ст. до н. е. до нашого часу.
	http://www.dhm.de/

	Єгипетський музей,Бонн
	Експозиція складається із близько 700 експонатів, які розповідають про історію Єгипту з ІV тисячоліття до н. е. до ІІІ ст.
	www.aegyptisches-museum.uni-bonn.de

	Баварський національний музей, Мюнхен
	Заснований у 1855 році; належить до найбільших художньо-історичних музеїв Європи; експозиція включає твори мистецтва різних епох і напрямків: від середньовіччя до нового часу, від класицизму до модерну.
	http://www.bayerisches-nationalmuseum.dе

	Національна галерея, Берлін
	Один з найбільших музейних комплексів Європи, який складається із 6 структурних компонентів: Стара національна і церква Фрідрігсвердер (мистецтво ХІХ ст.); музей Берґгрюна "Пікассо і його час", Музей сучасності, Нова національна галерея (мистецтво ХХ ст.); Гамбурзький вокзал (мистецтво ХХІ ст.).
	http://www.smb.spk-berlin.de

	Галерея старих майстрів, Дрезден
	Основа експозиції Дрезденської галереї – всесвітньовідома колекція майстрів живопису від епохи Відродження до бароко; зібрання формувалося з ХVІІІ ст.
	http://www.skd-dresden.de/de/museen/alte_meister.Html

	Штедель, Франкфурт-на-Майні
	Один із найбільших художніх музеїв Німеччини і Європи, який веде свою історію з 1815 року; колекція складається з 2,7 тис. картин, 600 скульптур, 100 тис. малюнків і охоплює період від ХІV ст. до нашого часу.
	http://staedelmuseum.de/sm/

	Нова пінакотека, Мюнхен
	Один із найбільших музеїв світу, колекція якого присвячена мистецтву ХІХ ст.; веде свою історію з 1853 року; у новому приміщенні функціонує з 1981 року.
	http://pinakothek.de/neue-pinakothek


Додаток В

Туристичні центри Польщі

	Місто
	Головні туристичні об’єкти

	Варшава
	Старе місто,занесене до списку Світової культурної спадщини ЮНЕСКО з численними пам'ятками, серед яких Барбакан – частина міської стіни; оборонна споруда, зведена у ХІV-ХVІІІ ст.; Одна із найкрасивіших площ міста – Замкова площа із колоною королю Сигізмунду ІІІ; Костел Святого Хреста; Єврейське кладовище; Парк Лазенки і Палац на воді – найбільш відомий парк Варшави із численними пам'ятками архітектури; Ринкова площа із собором Ордену сакраменток; Кафедральний собор Св. Яна; Палац Сташица; Цитадель; Галерея Захента – найбільша у Польщі; Галерея сучасного мистецтва; Галерея Пляц Замкови; Археологічний музей; Вилянув – парково-палацовий ансамбль – резиденція короля Яна ІІ Собеського; Королівський замок; Королівські Лазенки – парково-палацовий ансамбль; Палац Радзивілів; Національний музей і Музей Війська Польського; Етнографічний музей;

	Вроцлав
	"Свята квітка Європи, перлина серед міст", так називали це місто, збудоване на 12 островах, з’єднаних 112 мостами. Збереглися численні пам’ятки середньовічної архітектури;

	Гданськ
	Історичний квартал – Головне (старе) місто, де зосереджені найбільш важливі пам’ятки; Галерея живопису; Археологічний музей; Морський музей і Журав – унікальна споруда ХV ст., яка виконувала кілька функцій: міських воріт, оборонної вежі і портового крану; зоопарк;

	Краків
	Вавель – архітектурний комплекс у складі Королівського замку і Кафедрального собору св. Станіслава і Вацлава; Костел Св. Марії; Костел Св. Ганни з гробницею Коперника; Ягеллонський університет і бібліотека; Музей Чарторийських; Насипна дорога Пілсудського; неподалік від Кракова – соляні копальні Велички – найбільші у Європі; Водний парк;

	Лодзь
	Костел Успіня Богородиці; Палац Познаньського – найбільша у Польщі резиденція фабриканта, де нині розміщується музей історії Лодзя; Музей Текстильної Промисловості, де проводиться Тріенале декоративних тканин; вулиця Петрковська – найдовша торговельна вулиця в Європі;

	Люблін
	Старе місто із численними пам'ятками архітектури; Замок із готичною капелою Тройці; Костели домініканців і брігіток; Музей Любліна;

	Познань
	Ратуша і центральна площа Ринок; Архікафедральна базиліка св. Петра і Павла; Палац архієпископа; Костел св. Діви Марії; Академія Любранського; Палац Рачинського; Палац Дзялинських;

	Торунь
	Місто включене до списку Світової культурної спадщини ЮНЕСКО. У його межах знаходиться близько 200 пам'яток історії та культури, серед яких монументальні церкви, ратуша, житлові будинки;

	Закопане
	Найбільший у Польщі центр зимового відпочинку;


