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ВСТУП


В умовах повсюдної цифровізації як наукових баз різних дослідницьких структур, так і практично всієї доступної людям інформації постає питання про цінність і доступність об’єктивних знань для всього людства і конкретного народу зокрема.
Постійні трансформації зачіпають усі сфери людського життя і в тому числі науку. Змінюється позиціонування науки і її продуктів, будь то великомасштабні технічні проєкти або невеликі дослідження. Загострюється проблема збереження і популяризації наукової спадщини, але вищі навчальні заходи, маючи багаторічні наукові школи та високоякісний професорсько- викладацький склад намагаються відповідати трансформаціям сьогодення.
Одним з рейтингових, популярних та престижних університетів є Одеський національний університет імені І. І. Мечникова, чия наукова база налічує величезну кількість наукових праць. За весь час існування університету в Одесі формувалися наукові школи, серед яких значне місце посідає наукова школа професійної журналістики.
Наукова	спадщина		професійної		школи		журналістики		у	цьому навчальному закладі має свої особливості: наукова база почала формуватися ще до того, як факультет журналістики, реклами та видавничої справи став окремим	підрозділом	університету	(адже	журналістська	діяльність активізувалася у цьому закладі ще у дореволюційні часи, що також є показником важливості такої сфери, як журналістика і журналістикознавство).
Важливим є питання розробки способу популяризації досягнень науки для активізації процесу створення і розвитку наукових дискурсів та залучення громадськості до підвищення медіаграмотності в умовах масового поширення неперевіреної, некомпетентної інформації, що провокує появу суперечливих суджень, які, хоч спочатку і не помітні та відзначені тільки професіоналами і фахівцями, можуть привести до серйозних негативних наслідків.
Неможливо також заперечувати, що наукова база як конкретного факультету так і навчального закладу взагалі є основою розвитку подальших наукових робіт, і щоб захистити перспективи цього розвитку необхідно систематично проводити ревізію актуальних досягнень науки, а нарівні з цим популяризувати ці досягнення для, як вже було зазначено, активізації нових наукових дискурсів, що покликані й дедалі розвивати наукову сферу країни.
Ті невидимі наукові досягнення конкретних підрозділів мають потенціал розвинутися до масштабних проєктів. Як то кажуть, Рим будувався не один день — і точно так само наукова база України виникла не на порожньому місці: вона є результатом багатовікової роботи видатних особистостей, які по крупицях створювали і збирали все те, що зараз знаходиться в розпорядженні українських бібліотек, університетів, шкіл тощо. Тому незаперечно важливо звертати увагу на деталі роботи наукових підрозділів, тому що саме з цих деталей будується наука.
Важливо зазначити, що цими «деталями» є не тільки конкретні наукові роботи. Якщо говорити конкретно про університети, то науковою спадщиною можна вважати не тільки тексти, видані як конкретно для вчених, так і для широкої аудиторії, але в тому числі і високоосвічені кадри, які, продовжуючи свій вчений шлях, мають потенціал привнести в українську науку щось нове: малопомітне або ж, з рівною вірогідністю, революційне. Таким чином, важливо враховувати не тільки наукову, а й освітню базу конкретного підрозділу.
Актуальність роботи обумовлена необхідністю демонстрації та популяризації наукових та освітніх досягнень факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова в умовах сучасних трансформацій наукового знання, форматів наукових робіт та шляхів доступу до наукової спадщини конкретної структурної одиниці в умовах масового оцифрування інформації.
Метою роботи є дослідження процесу створення та розвитку наукової школи,  її  стилю,  наукової  спадщини  загалом  в  умовах  сьогоденних
трансформацій комунікації, вивчення особливостей популяризації наукового знання, дослідження системи устрою конкретного наукового підрозділу (факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова) та описання діяльності підрозділів обраного факультету для подальшого формування проєкту, який демонструватиме наукову спадщину конкретних підрозділів та факультету загалом.
Поставлена мета передбачає виконання наступних завдань:
дослідження	актуального	статусу	наукового	знання	та	його трансформації в умовах сьогодення;
виявлення особливості сучасної популяризації наукового знання;
визначення сучасного розуміння цінності наукового знання;
дослідження професійної школи журналістики на прикладі факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова;
дослідження найпопулярніших наукових видань на базі обраного об’єкта дослідження;
дослідження способів поширення наукового знання;
дослідження науково-освітньої діяльності підрозділів факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова;
дослідження способів використання наукових матеріалів під час навчально-освітнього процесу на факультеті;
розробка проєкту видання про наукову спадщину факультету.
Об’єктом дослідження є наукова діяльність і наукові роботи факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова.
Предметом дослідження є результати наукової діяльності наукових підрозділів  факультету  журналістики,  реклами  та  видавничої  справи
Одеського національного університету імені І. І. Мечникова та факультету загалом.
Структура роботи: робота складається зі вступу, змісту, чотирьох розділів, висновків, бібліографії та додатків.
ВИСНОВКИ


Поставлені завдання роботи передбачали дослідження нинішнього статусу наукового знання та його трансформації в умовах сьогодення, виявлення особливостей сучасної популяризації наукового знання, дослідження функціонування професійної школи журналістського знання на прикладі факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова та дослідження науково- освітньої діяльності підрозділів факультету. Результати проведеного дослідження демонструють наявність швидких трансформацій у позиціонуванні та розумінні продуктів наукової діяльності, плюс, наявні зміни у процесі популяризації наукового знання. Зокрема, розділені думки науковців з цього приводу: деякі науковці виступають за популяризацію наукових знань серед наукових працівників, деякі ж в свою чергу відстоюють позицію, що має на увазі впровадження наукового знання у загальне інформаційне поле задля підвищення зацікавлення у науці як пересічних громадян, так і потенційних інвесторів, які не є науковцями (наприклад, бізнесменів). Це також стосується питання необхідності наукового стилю у його традиційній формі в умовах сьогодення.
Описано принцип функціонування професійної журналістської школи Одеси, зокрема, на прикладі факультету журналістики, реклами та видавничої справи Одеського національного університету імені І. І. Мечникова, також як приклади зображенні одні з найпопулярніших видань на базі факультету, які використовуються не тільки у науково-навчальному процесі специфічно для здобувачів освіти зі спеціальності «журналістика», а також є доступними масовій аудиторії. Перший приклад, збірка «Діалог: Медіа-студії», написаний з урахуванням традиційних наукових стандартів, але доступність цього ресурсу надає можливість як іншим науковцям та науковицям, та і пересічним громадянам використати ці матеріали для аналізу, що провокує створення нових та об’єднання тих дискурсів, що вже існують. У свою чергу другий
приклад, «Місцева преса: посібник для ЗМІ», демонструє високу доступність для широко загалу. Його цільовою аудиторією є учасники освітнього процесу зі спеціальності «журналістика», і нарівні з цим обраний авторками стиль посібника робить можливим користування ним масової аудиторії, яка може бути як медіаграмотною, так і не мати базових знань про медіаграмотність, медіакритику та медіаекологію.
Також було досліджено процес формування професійної школи журналістики та виявлено, що журналістська діяльність, у вищому навчальному закладі зокрема, активізувалася ще задовго до появи факультету журналістики як самостійного підрозділу. Отже, факультет журналістики, реклами та видавничої справи з’явився за реальною необхідністю у підготовці фахівців у цій сфері та є логічним продовженням історії місцевої журналістики. При цьому діяльність факультету також вливає на інформаційний простір, отже, у цьому циклічний процес перетворень та реорганізацій на базі факультету його діяльність значно вплине на майбутнє як місцевої, так і глобальної журналістики.
Так само, було досліджено видання на базі факультету, які не є загальнодоступними, але є принципово значущими для світу науки та можуть бути ефективно використані при формуванні сучасних, модернізованих дисциплін для майбутніх фахівців сфери журналістики.
З огляду на те, що актуальні та попередні наукові надбання обов’язково стають базою для майбутніх практичних і теоретичних досліджень й експериментів, важливо систематично проводити огляд нинішньої спадщини та визначати її цінність. Важливо також враховувати, що спадщиною будь- якого наукового підрозділу є не тільки фізичні носії, на яких зберігається інформація, а також кадри, які виховуються професійною школою для потенційного розвитку конкретних сфер людської діяльності. Факультет журналістики, реклами та видавничої справи, з огляду на результати цього дослідження, має значну наукову та матеріально-технічну базу для розвитку необхідних навичок та отримання знань зі спеціальності 061 «журналістика».
Місцева професійна школа журналістики нині забезпечує здобувачів освіти та науково-професійний склад підрозділів необхідними інформаційними матеріалами та технічними одиницями, які використовуються задля створення унікальних проєктів та проведення досліджень.
Кожен підрозділ факультету пропонує здобувачам освіти ґрунтовну науково-освітню базу, а нарівні з нею можливості розвитку у науці, про що свідчить систематичність науково-студентських конференцій та відкритість локальних видань для публікації результатів досліджень студентів та студенток у співавторстві з викладачами та викладачками.
Щодо продуктивності кафедр у співробітництві із закордонними колегами, кооперація не є стабільною. Втім, співробітництво наявне та побудоване здебільшого на особистих контактах представників та представниць науково-викладацького складу з колегами з інших закладів, як українських, так і закордонних.
Враховуючи потенціал видання «Місцева преса: посібник для ЗМІ» у популяризації науки, можна припустити, що саме така форма подачі наукової інформації є оптимальною для того, щоб зацікавити у науці та вихованні медіаграмотності широку аудиторію, яка може мати як ґрунтовні, так і поверхові знання у сфері журналістики, а також може не мати медіаосвіти взагалі. В умовах масової цифровізації, коли збільшується кількість знань та швидкість обертів кодів у інформаційному середовищі, важливо знаходити ефективні шляхи подачі правильно забраної, проаналізованої та оформленої інформації, тому створення подібних медіапродуктів може стати одним з орієнтирів розвитку науки.
На базі проведеного дослідження було створено медіа-проєкт, головною метою якого є популяризація знань про наукову спадщину факультету журналістики, реклами та видавничої справи ОНУ імені І. І. Мечникова —
«FJNauka», що містить ряд матеріалів інформаційного, аналітичного, художньо-публіцистичного та освітнього характеру. Реалізований проєкт знаходиться у Додатку 1 до представленої роботи.
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