Одеський національний університет імені І. І. Мечникова
Факультет міжнародних відносин, політології та соціології
___________________Кафедра політології______________

Д и п л о м н а    р о б о т а
на здобуття ступеня вищої освіти «магістр»

на тему: «Блогосфера як інструмент політичної мобілізації (на прикладі місцевих виборів-2020)»

«The blogosphere as a tool for political mobilization (on the example of local elections in 2020)»



Виконав: студент  денної форми навчання
Спеціальності 052-політологія
Волков Олександр Бюлентович
Керівник к.політ.н., викладач Дяченко О.В. _______ 
                                                                                                                                                                                                    (підпис)                                                                                                                                             
                                                 Рецензент к.філос.н, доц. Огаренко Є.С.





Рекомендовано до захисту                                    Захищено на засіданні  ЕК№  2
На засіданні кафедри                                             «___»   2020 р., протокол №
 «___»  2020 р.
Протокол №                                                       Оцінка _________/_______/______
Завідувач кафедри                                             Голова ЕК
д.філос.н.,проф ______Попков В.В.                д.філос.н.,проф ______Попков В.В         
	




Одеса – 2020 року


ЗМІСТ
ВСТУП………………………………………………………………………..3 стр.
РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ БЛОГОСФЕРИ………………………………………………………………...7 стр.
1.1. Теоретичні основи формування блогосфери ……………….………7 стр.
1.2. Політичні особливості блогосфери……………………………………13 стр.
Висновки до розділу 1………………………………………………………19 стр.
РОЗДІЛ 2.БЛОГОСФЕРА В СУЧАСНОМУ СВІТІ…………………...21 стр.
2.1. Розвиток блогосфери в Україні.……………………………………. 21 стр.
2.2. Розвиток блогосфери  в світі.…………………………..…………….30 стр.
Висновки до розділу 2………………………………………………………35 стр.
РОЗДІЛ 3. ВПЛИВ БЛОГОСФЕРИ НА ЖИТТЯ УКРАЇНЦІВ…………37стр.
3.1. Блогосфера як засіб маніпулювання українцями під час виборів ..37 стр.
3.2. Вплив блогосфери на місцеві вибори 2020 року в Україні………41 стр.
Висновки до розділу 3………………………………………………………53 стр.
ВИСНОВКИ……………………………………………………………..……55 стр.
Список використаних джерел………………………………………………66 стр.




























ВСТУП
	Актуальність дослідження. В умовах стрімкого розвитку цифрової культури, ЗМІ перестають бути єдиним інструментом формування новинної повісті дня. Важливу роль в цьому відношенні придбали інтернет-ресурси, а зокрема блоги. Кожний окремий блог є незалежним медійним майданчиком, господар якого (блогер) вільно публікує змістовні повідомлення від свого імені. Навколо цих повідомлень розгортається комунікація відвідувачів блогосфери.
Слово «блогосфера» запустив у вжиток як жарт Б. Грехем 10 вересня 1999 року. Дослівно він сказав: «Goodbye, cyberspace! Hello, blogiverse! Blogosphere? Blogmos?». Потім в 2002 році військовий У. Квік ввів поняття блогосфери в мовний оборот серед спільноти військових блогів, які висвітлювали американську операцію в Афганістані. У тому ж 2002 року поняття блогосфери вперше з'являється в російських блогах Живого Журналу. Блогосфера є найважливішим полігоном для докладного вивчення громадської думки людей і «одиниць культурних інформацій». Блогосфера враховується в багатьох академічних, близько академічних, а також неакадемічних роботах, що вивчають сучасні глобальні тенденції в соціумі.
Термін блогосфера визначити просто - він побудований за принципом знайомого поняття «атмосфера». Блогосфера - сукупність десятків мільйонів блогів. Усередині блогосфери існує тісний зв'язок між блогами, блогерами, що формує всередині власну субкультуру. Саме блогери є активною масою читачів інших блогів, коментують, створюють спільноти або перебувають в опозиції один одному. Ця субкультура і сприяє тому, що блогосферу можна назвати феноменом, тобто явищем, яке важко осягнути.
 В даний час блогосфера займає вагоме місце в медіапросторі, до блогів почали проявляти інтерес представники великих політичних об'єднань. Блогосфера, є багатомовним і мультикультурним простором комунікації, яке на сьогодні активно формується по всьому світу як динамічна сучасна інформаційна оболонка.
З'являється блогосфера як особливе середовище, яка дозволяє вільно висловлювати і відстоювати свою точку зору. Зростання її популярності, як засобу поширення новин, показує зростання неспроможності традиційних засобів масової інформації задовольнити потреби суспільства в різнобічному висвітленні поточних подій. Блоги дуже впливають на різні сторони життя суспільства.
Феномен блогосфери полягає в тому, що за кілька років утворився новий інформаційний простір, швидше реагує, більш незалежне і складніше контролюється. Дуже швидко став популярним такий вид діяльності, як блогінг, який виступив основним проявом масової громадянської журналістики.
Блогінг став важливим інструментом формування громадської думки, часто враховується в академічних і неакадемічних роботах, які досліджують сучасні глобальні соціальні, економічні та політичні тенденції в мережі інтернет.
Також слід зазначити, що саме блогінг допомагає політичним акторам досягати своїх цілей. З огляду на взаємозв'язок реального і офлайнового просторів, політична комунікація в блогосфері також з часом змінюється, і в силу постійної зміни політичних реалій офлайн блогерам доводиться підбирати нові інструменти, стратегії для формування громадської думки, при цьому беручи до уваги як нові технологічні зміни, так і мінливу специфіку інтернет-комунікації.
Отже, актуальність даної теми ще раз підтверджує, що блогосфера і, зокрема, вплив блогосфери на життя українців досі не висвітлений належним чином у наукових працях. Тому дослідження української блогосфери можна визначити як актуальний і перспективний напрям у політології, що уможливить краще розуміння реалій та перспектив.
Об’єктом дослідження даної роботи є блогосфера як інструмент політичної мобілізації.
Предметом дослідження виступають особливості блогосфери і її вплив на місцеві вибори.
Мета дослідження полягає у виявленні блогосфери як інструмента політичної мобілізації і тенденцій розвитку впливу блогосфери на місцеві вибори
Досягнення зазначеної мети зумовило необхідність вирішення
наступних завдань:
1. вивчити теоретичні основи формування блогосфери в науковій літературі;
1. виявити політичні особливості блогосфери;
1. описати розвиток блогосфери в Україні;
1. розглянути розвиток блогосфери в світі;
1. визначити блогосферу як засіб маніпулювання під час виборів;
1. провести дослідження впливу блогосфери на місцеві вибори в Україні.
Наукова новизна проведеного дослідження пов'язана з недостатнім числом наукових робіт в політичній сфері, які висвітлюють в національному і порівняльному контексті феномен блогосфери як інструменту мобілізації. Тому автор пропонує змістовно уточнити теоретичні основи блогосфери; систематизувати етапи розвитку блогосфери в Україні і в світі; виявити вплив маніпуляцій в блогосфері під час виборів.
Теоретичною базою дослідження виступили роботи українських вчених О. Козаченко [13], 61 С. Коноплицький [15], О. Маліс [18], І. Тирон [27], В. Фатурова [28], С. Шевченко [33], В. Щербина [34] та інші.
Методи дослідження. У роботі був застосований комплекс дослідницьких методів, а саме системний підхід, відповідно до положень якого в ході роботи застосовувався комплекс методів як загальнонаукового плану, так і методи які представляють методичний апарат стосовно галузі політичних наук, а саме описовий, типологічний методи, структурний, компонентний, опозиційний аналіз і синтез, систематизація, узагальнення, інтерпретація. Використання даних методів пояснюється тим, що блогосферу необхідно вивчати та розглядати як одну із складових політичної системи.
Структура роботи: Робота складається зі вступу, трьох розділів, шести підрозділів, висновків та списку використаних джерел. У першому розділі ми спостерігаємо теоретико-методологічні основи блогосфери, а саме започаткування та політичні особливості блогосфери.
 У другому розділі розглядається блогосфера в сучасному світі, розвиток блогосфери в Україні та світі.
У третьому розділі розглядаємо вплив блогосфери га життя українців, а саме блогосфера як засіб маніпулювання під час виборів, та вплив блогосфери на місцеві вибори.
Структура роботи: Список використаних джерел нараховує 42 найменування. Обсяг роботи 70 сторінок, враховуючи список використаних джерел.


















ВИСНОВКИ
Метою дипломної роботи є виявлення блогосфери як інструмента політичної мобілізації і тенденцій розвитку впливу блогосфери на місцеві вибори, отже виходячи саме з мети дослідження були виконанні наступні завдання:
⎯ вивчені теоретичні основи формування блогосфери в науковій літературі які говорять нам наступне, а саме, що термін «блогосфера» з’явився в 1989 році, а перші блоги в їхньому сучасному виді з'явилися наприкінці 1997 р. або початку 1998 р., хоча аналоги блогів існували вже давно. Взагалі, блог - це сайт з датованими текстовими та мультимедійними записами в зворотному хронологічному порядку і з можливістю коментування. Також блог трактується як «особистий мережевий щоденник» про життя автора. Перевага блогів перед електронною поштою, чатами, групами новин полягає в можливості публікації відгуків і коментарів. Якщо конкретніше, то Інтернет-блоги - це творчий розвиток ідеї інтернет-форумів убік їхньої індивідуалізації, підвищення прав і можливостей окремих користувачів. Популярність  блогів викликана тим, що сучасна людина стала більше прагнути до самовираження, до самостійного формування свого кола спілкування й кола джерел інформації. Блоги надали для цього зручні технічні засоби. Сьогодні блогосфера - це глобальна база всіх блогів мережі інтернет, які використовуються для пошуку та обміну інформацією, формування і висловлювання громадських думок; це динамічно розвивається соціальна мережа, вузлами якої стають блоги, а сполучними нитками - взаємини між блогерами та їх аудиторією. Блогосфера визначається як «найпряміший» комунікаційний канал, з особливим принципом подачі інформації - спрямованістю «до своїх» (читачі блогу і його автор говорять однією мовою - розмовному). Комунікаційна особливість полягає в поєднанні своєї внутрішньої комунікації з самим собою і діалогічність: звернення до себе, до іншого і себе як іншому.
Існує п'ять основних способів використання блогосфери, яким відповідають певні функції блогів: 
1. Блогосфера як новинний портал (інформаційна, культурно освітня, комунікаційна та ідеологічна функції). 
2. Блогосфера як політична платформа (ідеологічна, інформаційна, комунікаційна функції). 
3. Блогосфера як інструмент інтернет-активізму (організаторська, ідеологічна комунікаційна функції). 
4. Блогосфера як інструмент освітньої діяльності (культурно освітня, комунікаційна функції).
 5. Корпоративний блогінг (організаторська, комунікаційна, інформаційна функції). 
6. Блогосфера як розважальний майданчик (рекреаційна функція).
Найактуальнішою областю поширення блогосфери виступає політика, тут політичні блоги розвиваються найбільш динамічно. Наприклад, блоги широко використовуються під час передвиборних кампаній. Також вони застосовуються з метою політичної боротьби. Політичні блоги висвітлюють широкий спектр тем і позицій, стають майданчиками для проведення дискусій, що відображають незалежну точку зору, а також обговорень, що стосуються поза мережею рухів. Блогосфера як інструмент дозволяє формувати настрої і вивчати думки блогерів по відношенню до різних сфер життєдіяльності суспільства, рекламувати ідеї, символи, погляди, створювати аргументаційну базу для вирішення існуючих політичних проблем.
⎯ виявлені політичні особливості блогосфери, вище ми вже згадали про те, що політика є важливою сходинкою в блогосфері, а тепер розберемо по порядку. Вітчизняна політична наука зосередила свою увагу на дослідженні потенціалу блогосфери як політичного інструменту комунікації. Поруч із рядовими користувачами активними дописувачами у соціальних мережах й інших онлайн-медіа стали політичні сили і політики різних рівнів. Загальною рисою входження політичної складової в інтернет-простір стало копіювання вже існуючих форм мережевої комунікації. Йдеться, зокрема, про використання поштових розсилок, реєстрацію у соціальних мережах, участь в інтернет-флешмобах, ведення блогів. Платформою для реалізації та розвитку останніх є блогосфера як сукупність усіх блогів у форматі соціально-комунікативної мережі. У політичному блог-дискурсі, представленому політичними оглядачами, більш опосередковано виражений голос політичного інституту або політика, що свідчить про домінування дискурсу мас-медіа над політичним дискурсом у політичному блог-дискурсі. політичний блог характеризується рядом додаткових специфічних, саме для цього виду політичного дискурсу, ознак, оскільки дискурс політичних блогів орієнтований не тільки на адресата, але й на самих авторів, яким важливо висловитися з приводу тої чи іншої політичної події, тобто, тут також важливий принцип рефлексії. З іншого ж боку, вплив потенціалу на читача також може превалювати, коли мова йде про політичні інтереси та вподобання. 
Не зважаючи на динамічну поширеність блогінгу, зокрема політичного, на нашу думку, цей засіб політичної комунікації повинен розширювати свій інструментарій та спектр функцій. Йдеться передусім про відсутність у блогосфері державних установ соціальної спрямованості. Так, блогінг міг би стати каналом інформування і зворотного зв′язку між державною інституцією та громадянином. Блоги дозволили б не лише інформувати, але й роз′яснювати певні аспекти реалізації державної політики (податкової, тарифної, освітньої, медичної тощо). Поруч зі значною кількістю персональних блогів політиків варто активізувати й корпоративні блоги політичних партій, які б перейняли частину функцій партійних штабів та регіональних осередків у частині комунікації з потенційним електоратом. Окрім того, блог – це конвенційний засіб політичної боротьби у якості медіа-платформи для публічного опонування та дискусій. З огляду на те, що за блогами перших осіб держави стежить багатомільйонна міжнародна аудиторія, варто приділяти більшу увагу якості блог-контенту, адже його зміст впливає на оцінку репутації країни в цілому.
⎯ описаний розвиток блогосфери в Україні свідчить нам про наступне, що українська блогосфера вона на пряму пов’язана із засобами масової комунікації, утворюючи при цьому нову інфраструктуру преси. Розвиток блогосфери в Україні можна приписувати від 2005 – 2006 рр. Процес поширення блогерської активності в Україні наслідував ті самі процеси в Росії, але з деяким відставанням. Утім, вплинули на цей процес і суто українські чинники, особливо – події «помаранчевої революції». Розвиток української блогосфери можна сміливо назвати вільним і необмеженим з боку владних інституцій. Водночас у таких країнах, як Китай, Іран, Саудівська Аравія, РФ за «неправильні» пости автора можуть притягнути до суду. Особливістю української блогосфери на першому етапі її існування був наздоганяючий характер розвитку. Причому українці наслідували не російські зразки, а синхронно з першими російськими блогерами опановували блогінг по західних, переважно американських зразках. Адже піонерами блогосфери були американці.
Українські медійники не відставали взагалі. Популярне видання «Кореспондент.net» започаткувало рубрику «блоги» вже на початку 2006 р. Першими авторами виступили журналісти О. Іваненко, Ю. Мак-Гаффі, В. Сич. «Українська Правда», заснована Г. Гонгадзе, підхопила ініціативу влітку 2007 р. Першими відкрили власні блоги на цьому ресурсі С. Лещенко, І. Луценко, О. Медведєв. Приблизно тоді ж відкрилися блоги на сайті видання «Новинар» та «ЛІГА.net», і цю практику згодом запровадив «Лівий Берег», «Український тиждень» та інші видання. Водночас українська блогосфера за останні кілька років змінила напрям свого розвитку від створення, просування та розвитку власних блогів до масового переходу до сервісів мікроблогінгу та соціальних мереж, таких як Twitter і Facebook. Умонтовування українських блогів у соціальні мережі значно спростило розвиток автономних блогів, які були й залишаються потужним інструментом особистого просування. Це значним чином розширило коло блогерів, адже просувати, рекламувати свою сторінку за допомогою таких сервісів значно простіше. 
Українська блогосфера стала інструментом зовнішньої і внутрішньої політики. Політична блогосфера складається так, що майже кожна політична сила в Україні має своє «представництво» у блогосфері. Боротьба за симпатії виборців перетворилась на ключовий чинник активної присутності у блогосфері українських політиків. В результаті однією з найбільш виразних і яскравих особливостей української блогосфери стала її політизованість. Якщо політик прагне опанувати сучасні технології роботи в інформаційному просторі, він обов’язково звернеться до блогосфери як зручного інструменту. 
Блогосфера розвивається стихійно. Відсутність цензури та будь-яких формальних принципів, правил, субординації роблять її потужною силою, здатною конкурувати зі звичайними засобами масової інформації, в яких ієрархічність (читач журналіст-редактор) залежність від державних або бізнес інститутів, має складний устрій та внутрішню структуру, власні кодекси законів, які є перешкодами для подальшого розвитку. Тому блогосфера є одним з найпотужніших інформаційних інструментів сучасної політичної діяльності і незамінним, оперативним та досить економним засобом управління політичним капіталом. 
Для української блогосфери характерні високий рівень політизованості та набуття рис громадської журналістики. Водночас зростає інформаційна роль блогів як своєрідної альтернативи офіційним ЗМІ. Можна сказати, що своєю масовою присутністю на інформаційному полі українські блогери змінюють не лише його структуру, але й саму журналістику, змушуючи медійників працювати оперативніше.
⎯ розглянуто розвиток розвиток блогосфери в світі: сьогодні у світі нараховується понад 50 млн блогів, аудиторія яких становить більше 100 млн осіб (причому український сегмент блогосфери розвивається доволі динамічно). Відповідно, дедалі частіше блоги привертають увагу дослідників. Причина, перш за все, в тому, що блоги якнайкраще конденсують самоусвідомлення наших сучасників, адже відвертість і щирість цінуються в цьому просторі найбільше.
Вперше ЗМІ залучили до своїх новинних випусків контент з блогосфери у 2001 р. – це були кадри атаки на Всесвітній Торговий центр у Нью-Йорку 11 вересня. Від 2004 р. медійні компанії вже систематично звертаються до блогосфери, оприлюднюючи огляди блогів та залучаючи популярних блогерів до коментування новин. Але справжній сплеск уваги до блогосфери з боку медій фіксують у 2006 – 2007 рр.
Зокрема, вже у 2003 р. блогерська спільнота США проявила себе у підтримці кандидата в президенти Г. Діна. Щоправда, на той час блогосфера ще не набула достатньої впливовості, щоб ця стратегія могла призвести до перемоги. Вже з 2004 р. американські партії Республіканців та Демократів акредитовували блогерів на найбільші свої партійні події. При чому Демократи США досягли кращих результатів, що довели президентські вибори 2008 р. Активність у блогосфері проявили й ліві партії США. На початку наукові дослідження блогінгу акцентували на можливостях блогів як дешевого інструменту поширення політичної участі, а також як виклик медіа-елітам. Однак скоро було доведено, що блоги політичної орієнтації є набагато менш відвідуваними й цікавими для аудиторії західних країн, ніж розважальні або гумористичні блоги. Блоги не знецінили і не змінили структури еліт, що існували в американському суспільстві, хоч на початку на них покладалися саме такі надії.
Саме зараз виявилося, що за кількістю блогерів Росія займає десяте місце серед всіх країн світу.На першому місці, що не дивно, США - в цій країні розташована майже третина блогерів з усього світу - 29,2%. На другому місці Британія - 6,75% блогерів від їх загальної кількості. Далі йдуть Японія, Бразилія, Канада, Німеччина, Італія, Іспанія і Франція. Частка російських блогерів світової блогосфері - 2,31%.
Російська політична блогосфера більш схильна до обміну посиланнями між різними полюсами політичної арени в порівнянні з іншими блогосфери, які ми вивчали (наприклад, американської та іранської). У російській блогосфері менш виражений феномен самоповторенні і ізоляції всередині кластера, що відображає тільки одна думка. Розвитку політичної блогосфери в Росії послужило створення особистої сторінки Д. А. Медведєва на інтернет-платформі LiveJournal в 2009, після чого блоги стали масово створюватися главами регіонів РФ.
Коротко зупинимося на аналізі інформації про регіональні блогерів (з Білорусі, України, Вірменії, Ізраїлю тощо). Американців здивувало, що велика частина російськомовних блогерів (60%) пише про Росію із-за кордону. Найчастіше з України, з Білорусі, Ізраїлю та Вірменії. Тому в контексті наведеного дослідження можна було б говорити не про російську, а єдиної глобальної російськомовній блогосфері.
На сьогодні практичні всі політики використовують свій власний блог, за допомогою якого можна завоювати популярність спочатку серед блогерів, які миттєво поширять його серед респондентів. Прикладом можуть бути мікроблоги Д. Трампа та Х.Клінтон, блоги Б. Обами, У. Кларка та Дж. Керрі та ін. Функціонування блогів передбачає не тільки пасивне споживання представленого в них контенту, але й відповідну політичну дію в формі обговорення.
⎯ визначили блогосферу як засіб маніпулювання під час виборів та зрозуміли, що блогосфера – це більш інструмент для впливу на психіку і свідомість соціуму. Чому? Тому що саме вона має здатність формувати, впливати, управляти, маніпулювати, інтерпретувати, конструювати. Тут створюється вторинний продукт - артефакт (по суті, штучно зроблений) в інформаційному просторі. Маніпулювати як? За допомогою соціальних медіа і месенджерів можна впливати на політичні погляди - більш того, на те, як ми мислимо про політику.
Нова віртуальна реальність, породжена соціальними медіа, назавжди змінила наше уявлення про політику. Спілкування між владою і суспільством стало більш швидким і безпосереднім - або принаймні набуло такого вигляду. Політичні сили знайшли нові способи для поширення своїх ідей і пошуку однодумців.
В ситуації передвиборної кампанії, блогосфера відчувала спокуса продемонструвати свої можливості впливу на масову політичну свідомість. Найчастіше вони були багаторазово збільшені в разі об'єднання із засобами масової інформації. Але навіть потужний кумулятивний ефект тотального інформаційного впливу буває короткостроковим, якщо цей вплив, не підкріплене реальною політикою, сприймається масовою свідомістю як обман. Подібна ситуація іноді призводить до відчуження політично активних громадян від блогосфери.
Політичний блогінг представляє великий арсенал маніпулятивних можливостей, що обумовлюється рядом факторів: 
1. представленістю в блогах декількох видів текстів, що володіють великим маніпулятивним потенціалом (передвиборча агітаційна мова, піар кампанії політика, політична реклама, коментарі); 
1. широкою читацькою аудиторією; 
1. відсутністю медіа-фільтра та цензури; 
1. можливістю інтерактивного діалогу.
У досить великої кількості блогерів, під впливом актуального політичного порядку денного, який транслюють політичні блоги, повинна відбутися політизація свідомості, в результаті чого їх інформаційний контент, спочатку далекий від політики, подається вже через призму особистого ставлення до актуальних питань внутрішньої політики, до політичних діячів, уряду, партій та соціальних груп, чиї інтереси стикаються на політичній арені. В результаті дисперсний інформаційний потік може демонструвати політико-ідеологічну єдність, а керуючим фактором є ситуація в середовищі блогерів щодо системи політичних орієнтирів.
Політичне спілкування ведеться всіма засобами, які сприяють передачі інформації від політиків або правлячих кіл до цільової аудиторії, на яку вони бажають вплинути. Відповідно, політичні блоги стають своєрідними медіаторами, в рамках яких здійснюється опосередкована комунікація політиків з аудиторією.
«Політичне маніпулювання виступає однією з умов стабільного існування політичних режимів і дозволяє контролювати особистість і її свідомість. Засоби політичного маніпулювання потрібно постійно розвивати та вдосконалювати, оскільки вони допомагають політичним режимам стабільно функціонувати. Політичне маніпулювання має бути спланованим і організованим, оскільки може нести в собі потенційні ризики для розвитку суспільства в цілому».
Можна «маніпулювати цифрами, результатами досліджень, доводячи, що виконати дані обіцянки є можливим и не викликає труднощів»
⎯ провели аналіз дослідження впливу блогосфери на місцеві вибори в Україні та можемо зробити наступні висновки, що Українські політики слідкують за сучасними трендами і в пошуках взаємодії зі своїми виборцями вирушають до соціальних мереж, зокрема Facebook та Instagram. Вони і їх команди створюють публічні сторінки та охоче використовують таку можливість як рекламні повідомлення, часом не маркуючи ці дописи як політичні. Найбільш активними ці сторінки, звісно, були в час місцевих виборчих перегонів, однак навіть зараз вони продовжують запускати політичну рекламу. 
З моменту старту офіційної частини передвиборчої кампанії 5 вересня найбільше грошей витратили політичні партії. За період моніторингу було зафіксувано 81 політичну партію – учасницю виборчого процесу, що використовувала рекламу у Facebook для власної агітації, поширювало пости і викладали відео в підтримку певних партій. 
Безперечним лідером виявилась політична партія «ЗА МАЙБУТНЄ», яка витратила на рекламу у Facebook понад 385 тисяч доларів. Дивлячись на результати виборів і аналізуючи їх повністю, можна зробити наступні висновки, дана партія успішно пройшла в багатьох містах України, і стала переможцями зі своїми кандидатами, варто відзначити даних кандидатів, а саме: Олександр Мамай в Полтаві і Анатолій Бондаренко в Черкасах, Віталій Малецький у Кременчуці, Ігор Поліщук в Луцьку, Геннадій Дикий в Білій Церкві, Олександр Саюк в Нікополі, Валерій Баранов в Бердянську, Ірина Плетньова в Умані, Олександр Кодола в Ніжіні, Ігор Чайка у Ковелі, Василь Гуляєв у Чорноморську та Борис Карпус у Нововолинська. Виходячи з результатів, можна сказати про те, що реклама була направлена ​​в потрібне русло, а значить і вплив блогосфери зробило позитивну динаміку на голосуючих.
На початку кампанії «НАШ КРАЙ» була не надто активною, після другої половини вересня партія значно активізувалась і витратила на рекламу у Facebook понад 173 тисячі доларів. Що стосується проаналізованих результатів партії «НАШ КРАЙ», а так само її кандидатів, тут варто відзначити, що пройшли наступні кандидати: Володимир Москаленко в Коростень, Сергій Хорті в Рубіжному. Однак відсоток перемог становить найбільш малий відсоток порівнюючи з попередньою партією.
Відома всім партію «Слуга народу», вона отримала третє місце за розміром витрат на агітацію у соціальних мережах: за період моніторингу на публікацію рекламних повідомлень партія витратила 164 тисячі доларів. Партія не просто ні вплинула на голосуючих громадян, а ще й втратила довіру громадян, піар-реклама зовсім не допомогла діючої партії, але все ж ми зможемо відзначити наступні особи, які пройшли з цією партією: Андрій Абрамченко в Ізмаїлі , Сергій Ананко у місті Сміла та Володимир Коваленко у Новій Каховці.
«Європейська Солідарність» посіла четверту сходинку за витратами на розміщення політичної реклами у Фейсбук із близько 110 тисячами доларів. Незважаючи на критику влади, на нові обіцянки і втрату грошей на рекламу, блогосфера не особливо ефективно вплинула в даній ситуації, тож всього лише одне місто Рівне та Олександр Третяк пройшли з перемогою.
П’яте місце – у партії «Голос», що витратила понад 73 тисячі доларів на онлайн агітацію у Facebook. Партія «Голос», не пройшла в цьому році зі своїм кандидатом до міської ради ні в одному місті України. Рівень довіри становить дуже маленький відсоток, хоча партія мала абсолютно нові і молоді особи, непогану програму і навіть кілька етапів розвитку декількох місто, але на жаль так і не була обрана зі своїми кандидатами.
Партія «Пропозиція» витратила на політичну рекламу близько 69 тисяч доларів. Що стосується аналізу партії «Пропозиція» на відміну від Голоси все таки пройшла зі своїм кандидатом Борисом Філатовим в Дніпрі, також з Олександром Сенкевичем в Миколаєві, з Сергієм Сухомлином в Житомирі, і 53,53% набрав Андрій Райкович в Кропивницького. Виходячи з результатів, блогосфера вплинула на думку і достатню кількість підтримало кандидатів з цією партією.
А ось така партія як «Опозиційна платформа – За життя» витратила майже 62 тисячами доларів, ці гроші вона витратила на 2627 Фейсбук-реклам, що транслювалися з понад 49 партійних сторінок. активностей, які проводить партія. Аналіз партії ОПЗЖ говорить про наступне, що вони також не зганьбилися, і пройшли зі своїми кандидатами в чотирьох містах. ОПЗЖ увійшли в Білгород-Дністровський, в Дружківку, Констянтінівку та в Кривий Ріг.
Партія «Перемога Пальчевського» посіла восьму сходинку із майже 46 тисячами доларів, які вона витратила на 654 рекламні дописи. Тут варто зробити наступні висновки, що можливо неправильно вкладені кошти відбилися на результатах виборів, а також нескінченна реклама та відеоролики з кандидатськими не отримали настільки сильною популярності і не змогли вплинути жодним чином на думку голосуючих.
Партія «Демократична Сокира» здійснювала агітацію лише з 8 сторінок, витративши на агітацію понад 36 тисяч доларів. Дана партія не дивлячись на внесення грошей, нескінченну рекламу так і не отримала позитивних результатів. Проте не впадає у відчай і навіть зараз веде активний блог в соціальних мережах, поширює рекламу, пропонує нововведення в програмі освіти і намагається знайти шляхи вирішення актуальних проблем.
Відома партія «Батьківщина» займає десяту сходинку із майже 29 тисячами доларів, які вона витратила на трансляцію 806 реклам у Фейсбук. Всіма відома партія Юлії Володимирівни, все-таки зайняла місця в Україні, сюди можна включити місто Суми і кандидата Олександра Лисенка, Прілуки- Ольга Попенко і на цьому завершити дані результати.
Можна зробити висновки, що блогосфера має здатність формувати, впливати, можна  впливати на політичні погляди - більш того, на те, як ми мислимо про політику, але виходячи з правильно підібраних яскравих прикладів далеко не всі здобули перемогу і позитивних результатів завдяки благосфері, відповідно моя думка злегка розділилося, тому даний питання залишається все ще актуальним і до кінця невирішеним.
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