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ВСТУП
Журналістика сьогодні – це одна з найпрестижніших професій у світі. Більшість студентів, які вступають на факультет журналістики, мріють опанувати цю професію, вони готові отримувати досвід. Проте потенціалу самих студентів зовсім недостатньо для отримання якісних знань. Тут дуже важливим є момент журналістської освіти у вищих навчальних закладах, а саме викладання дисциплін з потрібного фаху, забезпечення достатньою кількістю технічних засобів та багато іншого. 
Критика якості журналістської освіти з кожним роком посилюється. Це насамперед пов’язано з проблемами, які виникають в основних напрямках функціонування сучасної журналістської освіти та у специфіці педагогічного процесу. 
Актуальність полягає у тому, що із безлічі проблем сучасного журналістського життя слід виділити одну найважливішу – проблему журналістської освіти.
Сьогодні в Україні склалася парадоксальна ситуація: у той час, коли щодня збільшується кількість газет, журналів, у тому числі Інтернет-видань, теле- і радіокомпаній, катастрофічно не вистачає професіонально-грамотних журналістів. Це пов’язано з неякісною журналістською освітою у ВНЗ.  Застарілі стандарти вищої освіти в Україні не встигають за стрімким розвитком інноваційних процесів. Навчальні плани передбачають більшу частину годин, які відводяться на лекційні заняття, не приділяючи достатньої уваги реаліям практичного професійного життя. У зв'язку з цим надзвичайно гостро постає проблема щодо змісту й організації професійної підготовки майбутніх працівників мас- медіа у ВНЗ.
Об'єктом нашого дослідження є робочі навчальні плани; сайти факультетів/кафедр журналістики та реклами і зв’язків з громадськістю; враження студентів. 
Предмет нашого дослідження – проблеми зародження та становлення журналістської освіти в одеських університетах. 
Мета нашого дослідження: виявити ключові проблеми зародження та становлення журналістської освіти в Одесі. 
Для розв'язання поставленої мети потрібно вирішити наступні завдання:
1.  дати визначення поняттю «моніторинг» як одному із методів дослідження у журналістикознавстві; 
1.  дати визначення поняттю «контент-аналіз»;
1.  провести опитування серед студентів таких одеських ВНЗ, як: ОНУ ім.
 І.І. Мечникова, Одеський національний політехнічний університет, НУ «Одеська юридична академія», Південноукраїнський національний педагогічний університет ім. К.Д. Ушинського та ОНАЗ ім. О.С. Попова, на предмет висвітлення проблем журналістської освіти у цих вищих навчальних закладах та виявити певні закономірності;
           - здійснити аналіз веб-сайтів факультетів/кафедр журналістики та реклами і зв'язків з громадськістю ВНЗ м. Одеси;
           - дослідити історію створення факультетів/кафедр журналістики та реклами і зв'язків з громадськістю;
         - порівняти дисципліни, що забезпечують професійну підготовку;
         - дослідити робочі навчальні плани факультетів/кафедр.
         Методи нашого дослідження: у ході роботи над темою було використано метод аналізу, спостереження, порівняння, узагальнення та моніторингу.
Наукова новизна дослідження полягає у тому, що в ній вперше було здійснено спробу моніторингового аналізу одеських вузів на предмет висвітлення проблем журналістської освіти в Одесі.
Практичне значення одержаних результатів. Матеріали кваліфікаційної роботи бакалавра можуть бути використані для подальших наукових розробок, при написанні курсових та дипломних робіт студентів.
Структура роботи: Робота складається зі вступу, першого розділу, який присвячений поняттю «моніторинг» як одному із методів дослідження у журналістикознавстві, поняттю «контент-аналіз»; другого розділу, який присвячений історії зародження та становлення факультетів журналістики та кафедр «Реклами і зв'язків з громадськістю» в одеських ВНЗ, а також проаналізовано сайти факультетів/кафедр журналістики та реклами і зв'язків з громадськістю одеських ВНЗ (у першу чергу увага приділялася інформаційному наповненню сайтів); третього розділу, в якому було проведено опитування серед студентів на предмет виявлення проблем журналістської освіти у ВНЗ м. Одеси; четвертого розділу, в якому було проаналізовано робочі навчальні плани та дисципліни, що забезпечують професійну підготовку журналістів; висновків; списку використаних джерел, який складається з 15 позицій.



























ВИСНОВКИ
Результати проведеного дослідження дають підставу зробити наступні висновки:
Моніторинг – це метод вивчення складних неоднорідних систем, який передбачає:
– цілеспрямоване тривале спостереження за об'єктом моніторингу;
– якісний та кількісний аналіз (оцінювання) об’єкту;
– прогнозування змін у системі в цілому.
Сьогодні моніторинг активно застосовується в усіх сферах життя, у тому числі і в освіті. Моніторинг, який проводиться в освітньому закладі дає можливість на ранніх етапах виявити причини, які стали сповільнювати навчальний процес і дає можливість керівництву ВНЗ самостійно формулювати та вирішувати освітні проблеми.
Контент-аналіз – це кількісно-якісний метод, який дозволяє класифікувати отримані дані на категорії. До основних вимог контент-аналізу належать об’єктивність, систематичність та вимірюваність. 
У ході нашого дослідження було опитано 75 студентів-журналістів, які здобувають освіту в одеських університетах, на предмет виявлення плюсів та мінусів журналістської освіти у ВНЗ. Результати опитування ми розділили на дві частини. 
Першу частину «Журналістська освіта очима студентів: позитивні сторони» ми поділили на п’ять категорій: «Творчі проекти» (такою ситуацією задоволені 80% студентів НУ «ОЮА»; в ОНУ імені І. І. Мечникова – 48%; в ОНПУ та ОНАЗ імені О.С. Попова – 40%, і у ПНПУ імені К.Д. Ушинського – 33%); «Гордість факультету» (в ОНУ імені І.І. Мечникова, НУ «Одеська юридична академія» та ОНАЗ імені О.С. Попова – по 75% студентів назвали цей позитивний момент; в ОНПУ – 70%; у ПНПУ імені К.Д. Ушинського – 54% опитаних); «Дружні відносини між викладачами і студентами» (тут погляди усіх респондентів збіглися на 100%); «Цікаві дисципліни» (такою ситуацією задоволені 85% студентів в ОНУ імені І.І. Мечникова та НУ «Одеська юридична академія»; 80% – в ОНАЗ імені О.С. Попова; в ОНПУ і ПНПУ імені К.Д. Ушинського – по 74%); «Зустрічі з цікавими людьми» (85% студентів у НУ «ОЮА»; в ОНУ імені І.І. Мечникова, студентів, які поділяють такі погляди 55%; в ОНАЗ імені О.С. Попова – 37%; в ОНПУ – 35%; у ПНПУ імені 
К.Д. Ушинського таких студентів налічується 33%). 
Другу частину «Журналістська освіта очима студентів: проблеми та шляхи їх вирішення» ми поділили на наступні категорії: «Теорія замість практики» (ситуацією незадоволені 75% студентів у ПНПУ імені 
К.Д. Ушинського; 67% студентів ОНУ імені І.І. Мечникова та ОНПУ; в ОНАЗ імені О.С. Попова – 33%; у НУ «ОЮА» – 10%); «Студентам не дають можливості себе проявляти» (цю проблему назвали 85% студентів ПНПУ імені  
К.Д. Ушинського; в ОНУ імені І.І. Мечникова – 60%; в ОНПУ відсоток таких студентів становить – 70%; в ОНАЗ імені О.С. Попова – 45% та 12% студентів в НУ «ОЮА»); «Недостатній рівень викладацького складу» (таку проблему називають 80% студентів ПНПУ імені К.Д. Ушинського; 66% в ОНПУ та ОНУ імені І.І. Мечникова; в ОНАЗ імені О.С. Попова – 54%; у НУ «ОЮА» таких студентів 45%); «Престиж ВНЗ не гарантує якісної освіти» (тут погляди усіх студентів збіглися на 100%); «Мобільність студентів є дуже низькою» (таку проблему вбачають 74% студентів ПНПУ імені Ушинського; 50% – в ОНПУ; 36% – в ОНАЗ імені О.С. Попова; 33% – в ОНУ імені І.І. Мечникова та 29% – у НУ «ОЮА».
Досліджуючи офіційні сайти, ми звертали увагу на інформаційне наповнення веб-сторінок. У центрі нашої уваги опинилися два види інформації: для абітурієнтів і для студентів, а також, як часто оновлюється інформація на сайтах.

Лише три факультети із п’яти мають власний веб-сайт, який знайомить користувачів з потрібною інформацією – це факультет журналістики, реклами та видавничої справи ОНУ ім. І.І. Мечникова, факультет журналістики НУ «ОЮА» та кафедра «Інформаційної діяльності та медіа-комунікацій» ОНПУ. Інші ж два взагалі не мають власних сайтів. Інформація знаходиться на сайтах тих факультетів, на базі яких були створені сучасні кафедри «Реклами і зв’язків з громадськістю».
Оновлення на сайтах відбувається дуже рідко та містить багато помилок. Назви рубрик часто не відповідають змісту. Переважна більшість сайтів не мають інформації, яка була б корисною, як для абітурієнтів, так і студентів.
Після дослідження історії створення факультетів/ кафедр журналістики, та кафедр «Реклами і зв'язків з громадськістю» ми встановили, що журналістська освіта в одеських ВНЗ досить молоде явище. До 2016 року лише два університети готували журналістів – ОНУ ім. І.І. Мечникова та НУ «ОЮА». А починаючи уже з 2016 року формуються кафедри, що спеціалізуються на рекламі та піар – у ОНАЗ ім. О.С. Попова та у ПНПУ ім. К.Д. Ушинського. 2017 року в ОНПУ з’явилася спеціальність «журналістика».
Дослідження навчальних дисциплін ми поділили на дві частини. У першій частині, ми порівнювали дисципліни, що забезпечують навчальний процес зі спеціальності «Журналістика» у трьох ВНЗ: у ОНУ ім. І.І. Мечникова, НУ «ОЮА» та ОНПУ.
Результати дослідження дали змогу зробити наступні висновки: більшість дисциплін співпадають. Зокрема, це дисципліни з циклу професійної підготовки, такі як: міжнародна журналістика, вступ до спеціальності, теорія масових комунікацій, риторика, прес-служби та інформаційні агенства, новітні
медіа, дизайн видання, журналістський фах, медіаправо, іноземна мова.
У другій частині ми порівнювали дисципліни, що забезпечують підготовку зі спеціалізації «Реклама і зв'язки з громадськістю» у НУ «ОЮА», в ОНАЗ ім. О.С. Попова та у ПНПУ ім. К.Д. Ушинського. Обов’язковими дисциплінами, які вивчають студенти, здобуваючи цю спеціалізацію і які відповідно співпадають у трьох ВНЗ є: історія реклами та PR, копірайтинг, спічрайтинг, іміджологія, аудіовізуальні технології, теорія та практика реклами, бредінг, комунікаційний консалтинг, організація роботи прес-служби.
У процесі дослідження навчальних планів ми з’ясували, що якщо порівнювати кількість годин, які відводяться на лекційні та практичні заняття, то більшу частину становлять лекції. Різниця між розподілом лекційних занять і практичних в ОНПУ становить 130 годин, у НУ «ОЮА» – 294 години, в ОНАЗ ім. О.С. Попова – 2 години. Значна увага приділяється виконанню самостійних робіт. У ОНПУ з сумарної кількості годин, які відводяться на вивчення дисципліни, що забезпечують професійну підготовку (2840 год), самостійна робота становить 1530 годин.
У НУ «ОЮА» загальний обсяг годин становить 1935 год., з яких 773 год. відводиться на виконання самостійних робіт. 
В ОНАЗ ім. О.С. Попова загальний обсяг годин за 4 навчальні роки становить – 2100 годин, з яких на самостійну роботу. відводиться 1262 години. Майже повністю відсутні лабораторні заняття.
У робочому плані факультету журналістики, реклами та видавничої справи ОНУ ім. І.І. Мечникова чітко простежується дотримання вимог, які прописані в освітній програмі (1рік навчання = 60 кредитів). Значна кількість годин відводиться на різні види практик (ознайомча, виробнича, переддипломна) та написання курсових і дипломних робіт.
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