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ВСТУП
Актуальність теми дослідження. 	У сучасний період, в умовах ринкового механізму регулювання економіки об'єктивно складаються умови, що ведуть до ускладнення завдань прийняття управлінських рішень. Розширюються масштаби і різноманітність економічних і соціальних процесів, більш складними і розгалуженими стають фінансові, організаційні, технічні і соціальні зв'язки. Ускладнення об'єктів управління і підвищення складності вирішуваних завдань пред'являють підвищені вимоги до якості управлінських рішень і до оперативності їх прийняття і реалізації, а в особливості цінових рішень щодо нових товарів та послуг.
У зв'язку з цим все більшого значення набувають прогнозування і передбачення прийнятих рішень. І оскільки кожне рішення  це проекція в майбутнє, а майбутнє завжди містить елемент невизначеності, то для керівника важливо правильно визначити вид невизначеності і облік його в технології прийняття рішень.
Ефективне рішення – основна передумова забезпечення конкурентоспроможності продукції та фірми на ринку. Тому проблема прийняття ефективних рішень в умовах невизначеності стоїть дуже гостро. Таким чином, актуальність даної проблеми не тільки існує, а й зростає у зв'язку з виникненням нових умов.
Нинішній рівень розвитку ринкової економіки призвів до того, що ціноутворення є складною, багатогранною системою, де є певні правила гри. На процес формування ринкових цін впливають різноманітні чинники. В одних випадках ці фактори зменшують свободу підприємств в стратегії ціноутворення, а в інших розширюють її.
Поняття ціни як суми, яку покупець платить за товар або послугу, трансформується в міру розвитку суспільства. У країнах третього світу ціна все ще залишається основним визначальним фактором вибору покупця, в той час як в розвинених країнах все більшого значення набувають нецінові фактори.
Ціна і ціноутворення є ключовими поняттями, на яких заснована ринкова економіка. З цієї причини кожен бізнесмен або керівник компанії повинен мати чітке уявлення про те, які існують фактори ціноутворення. Під ціноутворенням розуміється формування вартості того чи іншого товару або послуги, виходячи з різних складових.
Здійснюючи вибір в різноманітті конкурентних товарів, представлених на ринку, сучасні споживачі орієнтуються не на ціну, а на сприйняту цінність. Одні і ті ж види товарів з приблизно однаковими характеристиками можуть мати значно відрізняється ціну. Завдання маркетологів компанії - переконати споживачів у тому, що більш висока ціна обумовлена ​​підвищеною споживчою цінністю, яку клієнт отримає в результаті придбання товару.
Незважаючи на наростаючий вплив нецінових факторів, визначення ціни не може проходити у відриві від ринкової ситуації та впливу конкурентів, можливостей виробництва або життєвого циклу товару.
Ціна, позначена компанією, як правило, знаходиться в межах мінімального і максимального значень. При цьому максимум ціни визначається межею вартості в сприйнятті споживачем. І при встановленні максимального значення ціни товар не буде користуватися попитом. А мінімум ціни визначається на основі витрат виробництва, але при продажу за такою ціною компанія не зможе отримати прибуток. У пошуках оптимальної ціни, яка врівноважувала б витрати виробника і очікування споживачів.
Мета і завдання дослідження. Метою дипломної роботи є визначення найголовніших факторів при прийняті рішення про ціну нового товару та вдосконалення підходів до систематизації і аналізу інформації, необхідної для ухвалення управлінських рішень щодо ціни на нову продукцію.
Згідно з поставленою метою в роботі передбачається розв’язання таких завдань:
· визначення теоретичних аспектів встановлення ціни на новий товар;
· визначення методичних підходів до формування структури факторів ціноутворення;
· визначення факторів, що впливають на встановлення ціни на новий товар;
· аналіз факторів ціноутворення;
· обґрунтування інструментарію та напрямів підвищення ефективності процесу прийняття управлінських рішень про ціну нового товару;
· дослідження процесу ціноутворення ПАТ «Житомирський маслозавод», виявлення в ньому сильних та слабких сторін;
· визначення напрямків теоретичних та прикладних перетворень у аналізі факторів ціноутворення при встановленні ціни на новий товар для ПАТ «Житомирський маслозавод»
Об’єктом дослідження виступає процес визначення та встановлення цін на продукцію ПАТ «Житомирський маслозавод».
Предмет дослідження – сукупність прaктичних, методичних та теоретичних підходів до виявлення та дослідження важливих факторів ціноутворення в процесі встановлення ціни на новий товар на ПАТ «Житомирський маслозавод».
Інформативною базою дослідження виступають праці як вітчизняних, так і зарубіжних фахівців щодо ціноутворення, цінової політики, факторів та особливостей цього процесу, матеріали спеціалізованої періодичної преси, нормативно–правові матеріали, бухгалтерська звітність підприємства.
Практичне значення та важливість одержаних результатів полягає у розробці та економічному обґрунтуванні напрямів оптимізації та всебічного покращення процесу визначення ціни на нові товари на ПАТ «Житомирський маслозавод» за допомогою змін в чинній системі. Вказані напрями дозволять підвищити ефективність процесу визначення та встановлення ціни, що забезпечить подальшу прибуткову діяльність та високу конкурентоспроможність даного підприємства.
Структура дипломної роботи. Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел, додатків.
[bookmark: _GoBack]ВИСНОВКИ
У дипломній роботі досліджується комплекс теоретичних і практичних питань, пов'язаних з процесом вдосконалення процесу прийняття рішень про ціну нового продукту на підприємстві. Дослідження дозволило зробити ряд висновків і внести ряд пропозицій щодо збільшення показників ефективності використання сучасних методів ціноутворення, основні з яких наступні:
1) Метою діяльності будь–якого підприємства є отримання максимального прибутку. Прибутковість бізнесу багато в чому залежить від того, наскільки ефективно встановлені ціни на продукцію компанії. Це вимагає розробки раціональних підходів до процесу ціноутворення, який є практично безперервним через фактори конкурентного ринку. В таких умовах проблема визначення чинників ціноутворення та напрямків їх впливу на ціноутворення стає особливо актуальною. Ціна – один з найважливіших компонентів маркетингового комплексу, так як вона забезпечує прибуток компанії, яка надає споживачам свої товари або послуги. Коли немає достатньої інформації про властивості продукту, споживачі схильні сприймати товар та робити висновки про його якість через призму ціни. Тобто найчастіше ціна – показник якості. Цінова політика є важливим елементом стратегічного управління і вимагає ретельного економічного аналізу і маркетингової підтримки. Суть цінової політики полягає у встановленні таких цін на товари і послуги фірми і можливості їх варіювати в залежності від ринкового попиту для захоплення певної його частини, забезпечення запланованого обсягу прибутку і рішення інших стратегічних і операційних завдань. .
2) Було проведено аналіз підходів до питань ціноутворення серед вітчизняних та зарубіжних вчених, які висвітлюють різні фактори ціноутворення на конкурентному ринку. Однак, незважаючи на різноманітність і глибину досліджень, універсальних інструментів ціноутворення в практиці підприємств до сих пір не існує. Була виявлена велика кількість теоретичних підходів до визначення факторів цінової політики. На наш погляд фактори цінової політики слід розділяти на дві групи: зовнішні(які є неконтрольованими) і внутрішні(які можно контролювати). Крім контрольованость і неконтрольованость чинників з боку підприємства також враховуються зворотний зв'язок і адаптація. Традиційно факторами ціноутворення вважаються об'єктивно існуючі моделі, драйвери, істотні обставини або умови, основні причини, які мають вирішальний вплив на ціноутворення, їх рівень, динаміку і співвідношення.
3) В результаті вивчення джерел, присвячених проблемам ціноутворення, був зроблений висновок про відсутність єдиного підходу до класифікації факторів, що впливають на прийняття рішень щодо ціноутворення. Недотримання принципу ієрархії і системного підходу призвело до того, що багато класифікації в одній групі об'єднують фактори різного рівня, які мають прямий і непрямий вплив. Тому ми проаналізували і згрупували велику кількість різних ресурсів, щоб створити найбільш цілісну картину, яку ми представили у розділі 1.2.
4) Після аналізу діяльності окремого підприємства було доведено, що фактори ціноутворення є дуже важливі і їх слід враховувати в наступних областях:
· виявлення чинників, що впливають на цінові рішення підприємства;
· групування чинників ціноутворення з визначенням зовнішніх і внутрішніх факторів;
· оцінюванні характеру і ступеню впливу основних зовнішніх і внутрішніх факторів ціноутворення і ранжуванні їх за ступенем важливості;
· визначенні рівня значущості факторів ціноутворення на кожному етапі ціноутворення;
· аналізі динаміки та оцінюванні взаємодії факторів цінової політики підприємства.
5) Було узагальнено та сформульовано загальні пропозиції щодо вдосконалення цінової̈ політики промислових підприємств: для мінімізації̈ ризиків підприємствам необхідно максимально враховувати як внутрішні фактори, контрольовані керівництвом підприємства і контрольовані службою маркетингу, так і зовнішні фактори прямого впливу (частково контрольовані та неконтрольовані з боку підприємства) та опосередкованого впливу (неконтрольовані з боку підприємства), що в кінцевому результаті підвищить ефективність діяльності підприємств.
6) Було досліджено загальний стан та операційно–виробнича діяльність ПАТ «Житомирський маслозавод», яке виступає провідним підприємством молочної продукції в Україні. Основа спеціалізації компанії – виробництво повного асортименту молочної продукції. Продукція заводу користується великим попитом як на ринку України, так і за кордоном. Основна продукція заводу – морозиво, якого виробляється більше 600 тон на добу.
7) За результатами фінансово–економічного аналізу діяльності ПАТ «Житомирський маслозавод» були зроблені наступні висновки:
· величина чистого прибутку від продажів в 2019 році не змінилась у порівнянні з 2018, але собівартість знизилась на 6%.
· валовий прибуток виріс на 9%, але виросли адміністративні витрати та витрати на збутову діяльність, тому чистий прибуток залишився на рівні попереднього року.
· значення коефіцієнта поточної ліквідності за 2017–2019 роки спочатку збільшилось на 40%, а в 2019 знизився на 18% у порівнянні з 2018. Aле все одно індикатор становить 132% у 2019 році, що свідчить про достатню здатність компанії негайно погашати короткострокову кредиторську заборгованість.
· на даному етапі у ПАТ «Житомирський маслозавод» абсолютна ліквідність становить 9,8%, що не входить у рекомендований діапазон, але протягом останніх трьох років цей показних зростає у прогресії.
· у 2019 році коефіцієнт автономії становить 74,4%  –  підприємство є незалежним від кредиторів, ROA ставить 9,1%, a RCA  – 27%, тобто використання активів компанії є досить вдалим та ефективним.
· оборотність загальних активів має негативну динаміку, тому компанії необхідно переглянути використання наявних активів. Оборотність робочого капіталу мала максимальне значення у 2018 та знизилась у 2019 , тому доречним буде приділити увагу використанню також і робочого капіталу. Оборотність дебіторської заборгованості також має динаміку до зниження, що свідчить про необхідність перегляду системи розрахунків із клієнтами.
· індикатори ділової активності вказують на поступове зростання активності ПАТ «Житомирський маслозавод» і мають позитивну тенденцію до зростання, хоча темпи зростання можуть бути покращені.
· широта асортименту морозива ПАТ «Житомирський̆ маслозавод» представлена 8 продуктовими лініями, насиченість асортименту складається з  87 товарних позицій̆.
· ПАТ «Житомирський маслозавод» стабільно посідає 5 місце, що свідчить про те, що він займає велику частину ринку України.
· основними конкурентами є ТМ «Ласунка», ТМ «Ласка », ТМ «Лімо», ТМ «Хладик» та інші.
8) Проаналізувавши цінову політику ПАТ «Житомирський маслозавод», було встановлено, що компанія використовує ряд цінових стратегій для отримання довгострокових переваг перед конкурентами, зміцнення ринкових позицій і забезпечення бажаного рівня прибутку в процесі продажів. Нами було запропоновано використання SWOT–аналізу для визначення доцільності застосування різних цінових стратегій в конкретному випадку для кожного нового продукту. На основі аналізу пропонується робити висновки про: профілі сильних або слабких сторін; шанси і ризики зовнішнього середовища; специфіку визнання можливостей і загроз, пов'язаних з галуззю; конкурентну ситуація в даній галузі і положення конкурентних сил, наміри галузевих перетворень стратегічних бізнес–одиниць; ринкову ситуацію на ринку при реалізації попередніх стратегічних заходів; можливості встановити власну частку ринку і можливість її утримання або зміни в ту чи іншу сторону (збільшення – зменшення); стратегічний потенціал або можливості, які можуть бути доступні при реалізації обраної стратегії розвитку. Використовуючи дані SWOT–аналізу, було зроблено висновок, що компанія ПАТ «Житомирський маслозавод» має можливість застосовувати стратегію високих цін на свої нові продукти.
9) Для максимізації прибутку компанії ПАТ «Житомирський маслозавод» було запропоновано шукати можливості зниження собівартості виробляємої продукції. Процес зниження собівартості є можливим через  зростання продуктивності праці, економію матеріально–сировинних і паливно–енергетичних ресурсів, поліпшення використання основних фондів, збільшення обсягів виробництва та зменшення витрат від браку.та із застосуванням постійного технологічного прогресу:  впровадження нового обладнання, комплексна механізація і автоматизація виробничих процесів, вдосконалення технології, впровадження сучасних видів матеріалів дозволяють значно знизити собівартість продукції. Основними резервами зниження собівартості продукції є: збільшення обсягів виробництва; зниження витрат виробництва за рахунок підвищення рівня продуктивності праці, економного використання сировини, палива, електроенергії, зниження непродуктивних витрат і втрат від браку.
10) В результаті аналізу та досліджень підприємства була зроблена пропозиція щодо  прийняття остаточного рішення про рівень цін на новинки після отримання додаткових відгуків безпосередньо від споживачів за результатами реалізації пробної партії нового продукту і подальшого анкетування аудиторії покупців. Запропонована методика формування цінової стратегії ПАТ «Житомирський маслозавод» на нову продукцію включає шість послідовних етапів: постановка дослідницьких цілей, залучення фахівців, розробка анкет, обґрунтування стратегічних альтернатив форм проведення дослідження, аналіз та обробка інформації та  розроблення рекомендацій та вибір остаточного варіанту цінової̈ стратегії̈.  На нашу думку саме проведення подібного анкетування дозволить ПАТ «Житомирський маслозавод» оптимізувати процес визначення ціни на нові товари бо саме таким чином можливо отримати дані безпосередньо від кінцевих споживачів, які у своїй множині визначають рівень попиту та обсяги реалізації нового товару. Приймаючи до уваги отриману інформацію відділ маркетингу може приймати обґрунтовані рішення щодо цін на нові товарні позиції.
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14. Дейли Джон Л.. Эффективное ценообразование – основа конкурентного преимущества / Э.В. Кондукова (пер.с англ.и ред.).  М.; СПб.; К. : Издательский дом "Вильямс", – 2004. – 302 с. 
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Рис. А.1 Узагальнена структура витрат виробничого підприємства.
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Рис.Б.1 Види собівартості за складом витрат та їх характеристика.
 Джерело: [14].
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Рис. В.1 Організаційна структура управління ПАТ «Житомирський̆ маслозавод»
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Рис. В.2 Виробничо–організаційна структура ПАТ «Житомирський маслозавод».
Джерело: [52].
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Рис. Д 2.1 Динаміка абсолютного та відносного приросту виручки ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
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Рис. Д.2.2 Динаміка рентабельності активів  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].
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Рис. Д.2.3 Динаміка показників поточної та абсолютної ліквідності  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].
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Рис. Д.2.4 Динаміка коефіцієнту автономії  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].
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Рис. Д.2.5 Динаміка рентабельності оборотних активів  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].
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Рис. Д.2.6 Динаміка чистої маржи та рентабельності загальних активів  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].
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Рис. Д.2.7 Динаміка оборотності загальних активів , робочого капіталу та дебіторської заборгованності  ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2015–2019 р.
Джерело: [52].

ДОДАТОК  E
[image: ]Рис. E.1 Структура країн експортерів ПАТ «Житомирський маслозавод»
Джерело: [52].








Додаток Ж
[image: ]
Рис. Ж.1 Структура реалізованої продукції ПАТ «Житомирський маслозавод» за 2019 рік.
Джерело: [52].
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Пояснення до Рис.Ж.1
Джерело: [52].
ДОДАТОК З[image: ]
Рис З.1 Покращена організаційно–виробнича структура ПАТ «Житомирський маслозавод»
Джерело: [52].


ДОДАТОК И

Анкета для отримання зворотного зв’язку з метою виявлення рівня задоволеності споживачів новим товаром
1. Стать:
a. чоловіча;
b.  жіноча.
2. Вік:
a.  до 15 років включно;
b.  від 15 до 40 років; 
c.  більше 40 років.
3. Рід діяльності:
a.  службовець;
b.  працівник;
c.  учень;
d.  не працюю.
4. Середньомісячний дохід:
a.  до 3000 грн включно;
b. від  3000 до 20000 грн; 
c.  понад 20000 грн.
5. Для кого ви купуєте наше морозиво?
a.  для себе;
b.  для сім’ї;
c.  для дитини;
d.  для мого ресторану або кафе.
6. Де Ви їстимете це морозиво?
a. вдома;
b. на ходу;
c. в машині;
d. інше ______.
7. Я купив саме це морозиво, тому що_______.
8. Яка ціна Вас влаштовує: 
a. до 40 грн включно;
b. від 40 до 60 грн;
c. від 60 до 100 грн;
d. ціна не є важливою.
9. Вам подобається упаковка нового морозива?
a. так;
b. ні _________.
10. Оцініть якість морозива–коктейлю (висока – 5 балів, низька – 1 бал):__________.
11. Де ви придбали наше морозиво?
a. в фірмовому магазині;
b. в кафе; 
c. в супермаркеті.
12. Чи є обрана назва вдалою?
a. так;
b. не зовсім;
c. зовсім ні, треба______.
13. Чи сподобалась Вам упаковка нового товару?
a. так;
b. ні, тому що_________.
14. Оцініть смак морозива–коктейлю від 0 до 5 балів _______.
15. Чи приваблює Вас яскравий колір коктейлю–морозива?
a. так;
b. ні.
16. Чи задоволені ви інноваційною рідкою консистенцією морозива–коктейлю?
a. так;
b. ні, було би краще, якщо_____.
17. Чи задоволені ви обраним товаром? Оцініть від 0 до 5 балів ________.
18. Якщо в магазині немає нашої марки морозива, то ви_______.
19. На що ви більше звертаєте увагу при виборі морозива?
a. смак і якість;
b. ціна;
c. зовнішній вигляд і упаковка.
20. Чи задоволені ви асортиментом нашого бренду?_____________.
21. Чи має для Вас значення фірма–виробник (імпортний або місцевий)?
a. так;
b. не має .
22. Як часто Ви вживаєте морозиво?
a. кілька разів на день;
b. не кожен день декілька разів на тиждень;
c. декілька раз на місяць;
d. декілька разів на сезон;
e. декілька разів на рік.
23. Яке значення ви надаєте складу морозива?
a. дуже важливо – завжди вивчаю;
b. важливо ;
c. не цікавлюсь.
24. Яке морозиво Вам подобається найбільше? 
a. вершкове;
b. фруктове.
25. Як часто ви готові їсти це морозиво влітку?
a. декілька разів на день;
b. раз у день;
c. декілька разів на тиждень;
d. декілька раз на місяць;
e. раз у місяць.
26. Як часто ви готові їсти це морозиво взимку?
a. декілька разів на день;
b. раз у день;
c. декілька разів на тиждень;
d. декілька раз на місяць;
e. раз у місяць;
f. не буду їсти.
27. Чи виникали у Вас проблеми з якістю нашої продукції?
a. якщо так, то опишіть будь ласка які: ________________________________;
b. немає.
28. Ваші побажання та поради щодо поліпшення якості нашої продукції _________.

Джерело: Розроблено автором.
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Bunysenwii Kanitan 0 0

Yesoro 820 000 - 830 000 970 000 - 980 000

[l0BrocTpOKOBI 30608 R3aHHA | 3aGeaneveHHn

BifcTpoyeHi nopaTKoBi 30608'A3aHHS 0 0

[loBrocTpoKoBi KpeauTH Gatkis 110000 - 120 000 100000 - 110000
IHui A0BrOCTPOKOBI 30608 A3aHHA 0 31000 - 32 000
[losrocTpoKosi saGeanedents 0 0

Uinbose dinancysanHs 460 - 470 70-75

Yesoro 120000 - 130 000 130 000 - 140 000

MoTousi 30608'3aHHs | 3aGeanevents

KopoTKoCTPOKoBI KpeauT Gatkie 180 000 - 190 000 180 000 - 190 000

MoTouHa KpeaUTOpCbKa 3a60proBaHicTb 3a:

https://youcontrol.com.ua/contractor/?yea

=2018&id=9091238&tb=financial-statements Crpannua 3us 7
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AOBOCTPOKOBUMM 30608 A3aHHSAMM

ToBapu, po6oTH, nocnyru

POpaXYHKaMMU 3 BIOAXETOM

Y TOMy uMCAIi 3 IOAATKY Ha NPUBYTOK

po3paxyHKamit 3i CTpaxyBaHHs

pospaxyHKami 3 onnati npai

MoTousi 3abeaneventia

[loxon maGyTHix nepioais

IHwi MOTONHI 30608'A3aHHS

Yevoro

30608'A3aHHS, MOB'A3aH 3 HEOGOPOTHMMM aKTUBAMM,
YTPUMYBaHAMMN AN IPOAAXY, Ta FpYNaMy BUGYTTA

iHaHCOBO-MaiHOBMI! CTaH

68000 - 69 000

850 - 860

520 - 530

2500 - 2600

9400 - 9500

390 - 400

130 000 - 140 000

400 000 - 410 000

1300 000 - 1400 000

IHdopmauia npo ¢diHaHcoBi pe3ynbraT 3a 2018 pik*

Ginancosi peayneTath

UncTii Aoxia sin peanisaui npoayKLi (rosapis, posir, nocnyr)

UicTi sapobnei cTpaxosi npemii

Cosisapricts peaniaosaroi npoayKuii (rosapie, po6ir, nocnyr)

UicTi noHeceH 36UTKN 3a CTPaXoBUMM BUTINATaMMA

Banoswii:

npu6yToK.

https://youcontrol.com.ua/contractor/?yea

2200000 - 2300 000

1600 000 - 1700 000

580 000 - 590 000

=2018&id=9091238&tb=financial-statements

77000 - 78 000

1100 - 1200

730 - 740

3800 - 3900

12000 - 13 000

390 - 400

20000 - 21000

300 000 - 310 000

1400 000 - 1500 000

1900 000 - 2000 000

1400 000 - 1500 000

500 000 - 510 000
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36uTOK 0 0

IHwi onepauiitni AoxonM 6200 - 6300 5900 - 6000
AnwiHicTpaTUBHi BUTPATH 64000 - 65000 50000 - 51000
BuTpaTU Ha 36yT 270 000 - 280 000 250 000 - 260 000
11w onepauivi euTpaTh 14000 - 15000 5800 - 5900

®diHaHCOBWIt pe3ynbTarT Bij onepaLiiHoi AifANbHOCT:

npu6yTOK 230 000 - 240 000 190 000 - 200 000
36uToK 0 0

Doxia sin ysacti & Kanitani 0 0

IHui dikaHcosi Aoxoan 15-20 20-25

Hui goxopn 640 - 650 1000 - 1100
Dinancosi BuTpaTh 60000 - 61000 45000 - 46 000
Brpatu sia yuacti & Kanirani 0 0

IHuwi BuTpaTI 590 - 600 1000 - 1100

DiHaHCOBMIA pesynbTaT 0 ONOAATKYBaHHS:

npueyToK 170 000 - 180 000 150 000 - 160 000
36UTOK o 0

Butpaty (aoxia) 3 noaaTky Ha NpuUGYTOK -34 000..-33 000 28 000 - 29 000
MIpHByToK (264TOK) BIA NHTMHEHO AiAnbHOCTI nicnn [ 0

onopatkysans

Yuctuin hiHaHCOBMI pesynbTar:

npU6yTOK. 130 000 - 140 000 120 000 - 130 000

36uTOK 0 0

https://youcontrol.com.ua/contractor/?yea

=2018&id=9091238&tb=financial-statements CTpanmua 5 us 7
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Cykynhwi goxin

[oowika (yuiikKa) HeoGOpOTHMX aKTHBIE

Doowika (yuiHiKa) diHaHCOBMX IHCTPyMeHTiS

Haxonseni kypcos pisHuui

HacTKa IHILOrO CyKYHOro A0XOAY COUHOBAHMX Ta CribHIK
nignpuemcts

THWMi CyKynHuih AOXIR

1HWMi CyKynHWi A0XIA A0 OMORATKYBAHHS!

TMOAATOK Ha MPUGYTOK, NIOB'A3AHMIA 3 IHLLIMM CYKYHIM A0XOAO0M

1HWMI CyKynHUA AOXIA NiCAs ONOAATKYBaHHA

Cykynhwi goxin

EnewmenTh onepaliiiuix suTpar

MarepiansHi satpati

BuTpaTh Ha onnary npaui

Biapaxysanis Ha couiansHi saxonm

AmopTuauis

IHui onepauiiisi suTpaTh

Pazom

PO3paXyHOK N1OKaSHHKIE MPUGYTKOBOCTI aKLiA

CepearopiHa KinbKIcTs IPOCTAX ki

CKOpHroBaHa cepeaHbopiuHa KinbKICTL NPOCTX KA

https://youcontrol.com.ua/contractor/?yea

130 000 - 140 000

1100000 - 1200 000

150 000 - 160 000

28,000 - 29 000

130 000 - 140 000

240 000 - 250 000

1600 000 - 1700 000

=2018&id=9091238&tb=financial-statements

120 000 - 130 000

1100000 - 1200 000

110000 - 120 000

21000 - 22000

97000 - 98 000

230 000 - 240 000

1500000 - 1600 000

04.12.2020, 5:25 PM
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MCTIA NPHBYTOK (36ATOK) Ha OAHY NPOCTY akito - -

‘CKOPMIOBaHWii WMCTA NPMBYTOK (36MTOK) Ha OBy MPOCTY - B
akuito

[Dvsinenan Ha oaHy npocTy akuio . o

* 3acTepexeHHs ANa Kopuctysadis!

Ananituina iHdopMaLlia posainy «inarcit» Cuctemu YOUCONTROL» (BKN04HO 3 YCiMa HOTO MAPO3AINaMH) MaE BUKNIOHO
PeKoMeHAaLliiHwii xapakTep. GOpMYBaHHS Liei IHGOPMALL, yTIOPSAKYBaHHS i POSTaLBaHH i CK/TAOBUX YACTUH, A TAKOX
1106y/408a (ByHKLIOHANbHWX 38'A3KIB MX HEIO Ta/a60 CTBOPEHIMM Ha il OCHOBI 6a3aMy (KOMNINALIAMY) AaHUX Ta/a60 iHLIOK
iHbOPMaLIct0, € Pe3yNbTaToM POBOTH CrieLiabHMX NPOrpaMHMX 3aco6is.

Ananiiana iHdopMaLin posainy «dinarcu» He saminioe HasaHy odiLiiiHy iHbopMaLito, He BCTaHOBAIOE ByAt-siki dakTh abo
0BCTaBHUHM, LUO MIOTb IOPUAMIHE 3HAUEHHS, /i HE MOXE 6YTH BUKOPUCTaHa AK KCTIEPTHI, ayAMTOPCHKi Ta iHuLi odiLliHi
BUCHOBKM.

BUKOPUCTaHHA 3a3HAUEHO! IHBOPMALYT 6YAb-SKUMI 0COBIMM 1A NPUIAHSTTA YTIPABAIHCHKIX, OPUANHUK, DiHaHCOBMYX,
oprasizaLiiikiX Ta ByAb-AKUX IHILMX pilieH, Aifi 360 6e3AIANLHOCTI SAIACHIOETHCA HUMM BUKTIONHO Ha BNaCHHiA poacy | TOB
«0-KOHTPOJ1» 3a ixHi HaCAAKN BIAMOBIAANBHOCTI He Hece.

YouControl — oBHe A0CHE Ha KOXHY KOMNaHito YKpaiHi 3APEECTPYBATUCS HA YOUCONTROL.COM.UA

© YouControl. All rights reserved
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ral [laHi 3MIHIOIOTBCA LLOAEHHO. AxTyansHo Ha 04.12.2020

KoXHy
BEGIOYKpAIAN youcontrol.com.ua
AKLIOHEPHE TOBAPUCTBO "YXUTOMUPCbKWIA MAC/I03ABOA"
JSC "ZHYTOMYR BUTTER PLANT"
00182863
BxouTb y 1Y
®diHaHCOBO-MaiiHOBMIA cTaH 3a 2019 pik*
AkTuB
Heo6opoTHi akTuen
HemarepianbHi aktueu 1400 - 1 500 820 - 830
nepeicHa BapTicTb 4800 - 4900 4800 - 4900
HakonuyeHa amopTusauis 3400 - 3 500 4000 - 4100
HesasepuueHi KaniTansHi insecTuuii 31000 - 32 000 75000 - 76 000
‘OcHoBHi 3acobu /900 000 - 910 000 880 000 - 890 000
nepeicHa BapTicTb 1400 000 - 1 500 000 1500 000 - 1 600 000
3HOC 520 000 - 530 000 650 000 - 660 000
IHBECTULiiiHa HepyXOMICTD. [] 0
L0BroCTPOKOBI GioNoriuHi akTUBM 0 0
[loBrocTpokoBi hiHaHCOBI iHBECTULII:
o 0
https:/Jyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=9091238&tb=financial-statements Crpanuua 1us 7
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AKi 06IKOBYIOTLCS 32 METOAOM yuacTi 8
Kaniani iKW NiAnpUEMCTE

iHWi diHaHcoBi iHBECTULT

[losrocTpokosa Ae6iTopcbka saGoprosakicTs

BiacTpoveHi nopaTosi akTUuBM

1Hui HeOGOpOTHI aKTHBH

Yevoro

06oporHi akTHaN

3anack

MoTous Glonoriuni akTHem

[De6iTopceka sa6oprosaHicTs 3a NPoAyKLo, TOBapH, oBoTH,
nocnyru

[e6iTopcbka 3a60proBaHicTb 3a po3paxyHKamu:

32 BUAAHAMM aBaHCaMU

3 GlopKeToM

Y TOMy uMCrIi 3 IOAATKY Ha NPUBYTOK

IHwa noTouHa Ae6iTopcbKa 3a6oproBaHicTs,

MoTousi ikaHcosi iHsecTAul

Tpouwii Ta ix exsisaneHTh

BUTPaTY Mali6yTHix nepioais

IHuwi 060poTHI aKTBH

Yevoro

HeoBopoTHi aKTe, yTpMyBaHi AnA IPOAaXY, Ta Py BuGyTTa

iHaHCOBO-MaiHOBMI! CTaH

https:/fyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=9091238&

45- 50

1200 - 1300

9000 - 10000

950 000 - 960 000

190 000 - 200 000

210 000 - 220 000

12000 - 13 000

23000 - 24 000

10000 - 11000

350 - 360

11000 - 12000

450 - 460

170 - 180

450 000 - 460 000

1400 000 - 1500 000

inancial-statements

45- 50

2100 - 2200

17000 - 18 000

980 000 - 990 000

180 000 - 190 000

250 000 - 260 000

6000 - 6100

13000 - 14,000

9700 - 9800
340 - 350
0

36000 - 37 000

440 - 450

10-15

490 000 - 500 000

1400 000 - 1500 000

04.12.2020, 5:24 PM
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MNacus

Bnachwit Kaniran

3apeecTposanwi (naitosuid) Kanitan 5300 - 5400
Kaniran y goouitkax 0

Donatkosui Kanitan 10000 - 11000
Pesepanuii Kanitan 0
Heposnopine Wit npu6yToK (HENOKpATHI SGHTOK) 950 000 - 960 000
Heonnauenwii Kanitan 0

Bunysenwii Kanitan 0

Yesoro 970 000 - 980 000

[l0BrocTpOKOBI 30608 R3aHHA | 3aGeaneveHHn

BifcTpoyeHi nopaTKoBi 30608'A3aHHS 0

[loBrocTpoKoBi KpeauTH Gatkis 100000 - 110 000
IHui A0BrOCTPOKOBI 30608 A3aHHA 31000 - 32000
[losrocTpoKosi saGeanedents 0

Uinbose dinancysanHs 70-75

Yesoro 130000 - 140 000

MoTousi 30608'3aHHs | 3aGeanevents

KOpoTKOCTPOKOBI KpeawTH GakKis 180,000 - 190 000

MoTouHa KpeaUTOpCbKa 3a60proBaHicTb 3a:

https:/fyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=0091238&tb=financial-statements

5300 - 5400

3900 - 4000

1000000 - 1100 000

1000000 - 1100 000

2300 - 2400

2300 - 2400

200 000 - 210 000

04.12.2020, 5:24 PM
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AOBOCTPOKOBUMM 30608 A3aHHSAMM

ToBapu, po6oTH, nocnyru

POpaXYHKaMMU 3 BIOAXETOM

Y TOMy uMCAIi 3 IOAATKY Ha NPUBYTOK

po3paxyHKamit 3i CTpaxyBaHHs

pospaxyHKami 3 onnati npai

MoTousi 3abeaneventia

[loxon maGyTHix nepioais

IHwi MOTONHI 30608'A3aHHS

Yevoro

30608'A3aHHS, MOB'A3aH 3 HEOGOPOTHMMM aKTUBAMM,
YTPUMYBaHAMMN AN IPOAAXY, Ta FpYNaMy BUGYTTA

iHaHCOBO-MaiHOBMI! CTaH

77000 - 78 000

1100-1200

730 - 740

3800 - 3900

12000 - 13 000

390 - 400

20000 - 21 000

300 000 - 310 000

1400 000 - 1500 000

IHbopmauia npo ¢diHaHcoBi pe3ynbraTi 3a 2019 pik*

Ginancosi peayneTath

UncTii Aoxia sin peanisaui npoayKLi (rosapis, posir, nocnyr)

UicTi sapobnei cTpaxosi npemii

Cosisapricts peaniaosaroi npoayKuii (rosapie, po6ir, nocnyr)

UicTi noHeceH 36UTKN 3a CTPaXoBUMM BUTINATaMMA

Banoswii:

npu6yToK.

https:/fyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=9091238&

2200000 - 2300 000

1500 000 - 1600 000

630 000 - 640 000

inancial-statements

68000 - 69 000

1100 - 1200

870 - 880

4300 - 4400

13000 - 14000

70-75

81000 - 82000

370 000 - 380 000

1400 000 - 1500 000

2200 000 - 2300 000

1600000 - 1700 000

580 000 - 590 000

04.12.2020, 5:24 PM
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36uToK

IHui onepauiiini goxoan

AawikicTpaTheHi BuTpaTh

BuTPaTY Ha 36yT

IHui onepauiiisi suTpaTh

5000 - 5100

71000 - 72000

320 000 - 330 000

16 000 - 17 000

®diHaHCOBWIt pe3ynbTarT Bij onepaLiiHoi AifANbHOCT:

npu6yToK.

36uToK

Tloxia sig ysacri s kanirani

IHui dikaHcosi Aoxoan

IHwi foxoau

Ginancosi suTpara

Brparu si yuacri s kanirani

4w BuTpaTh

220 000 - 230 000

25-30

1500 - 1600

63000 - 64000

710-720

DiHaHCOBMIA pesynbTaT 0 ONOAATKYBaHHS:

npu6yToK.

36uToK

BuTPaTM (R0XIA) 3 MORATKY Ha MPUGYTOK

Tpu6yToK (36UTOK) BiA NpUIMHEHOi AisnbHOCTI Ricns
onogaTkysas

Yuctuin hiHaHCOBMI pesynbTar:

fpu6yToK.

36uTOK

https:/fyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=

160 000 - 170 000

-31000..-30 000

130 000 - 140 000

09123841

inancial-statements

6200 - 6300

64000 - 65000

270 000 - 280 000

14000 - 15000

230 000 - 240 000

0
0

15-20
640 - 650

60000 - 61000

590 - 600

170 000 - 180 000

-34000..-33 000

130 000 - 140 000

04.12.2020, 5:24 PM
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Cykynhwi goxin

[oowika (yuiikKa) HeoGOpOTHMX aKTHBIE

Doowika (yuiHiKa) diHaHCOBMX IHCTPyMeHTiS

Haxonseni kypcos pisHuui

HacTKa IHILOrO CyKYHOro A0XOAY COUHOBAHMX Ta CribHIK
nignpuemcts

THWMi CyKynHuih AOXIR

1HWMi CyKynHWi A0XIA A0 OMORATKYBAHHS!

TMOAATOK Ha MPUGYTOK, NIOB'A3AHMIA 3 IHLLIMM CYKYHIM A0XOAO0M

1HWMI CyKynHUA AOXIA NiCAs ONOAATKYBaHHA

Cykynhwi goxin

EnewmenTh onepaliiiuix suTpar

MarepiansHi satpati

BuTpaTh Ha onnary npaui

Biapaxysanis Ha couiansHi saxonm

AmopTuauis

IHui onepauiiisi suTpaTh

Pazom

PO3paXyHOK N1OKaSHHKIE MPUGYTKOBOCTI aKLiA

CepearopiHa KinbKIcTs IPOCTAX ki

CKOpHroBaHa cepeaHbopiuHa KinbKICTL NPOCTX KA

https:/fyoucontrol.com.ua/contractor/?type=last_year&id=9091238&

130 000 - 140 000

1100000 - 1200 000

180 000 - 190 000

33000 - 34000

130 000 - 140 000

280 000 - 290 000

1700000 - 1800 000

inancial-statements

130 000 - 140 000

1100000 - 1200 000

150 000 - 160 000

28000 - 29 000

130 000 - 140 000

240 000 - 250 000

1600 000 - 1700 000
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MCTIA NPHBYTOK (36ATOK) Ha OAHY NPOCTY akito - -

‘CKOPMIOBaHWii WMCTA NPMBYTOK (36MTOK) Ha OBy MPOCTY - B
akuito

[Dvsinenan Ha oaHy npocTy akuio . o

* 3acTepexeHHs ANa Kopuctysadis!

Ananituina iHdopMaLlia posainy «inarcit» Cuctemu YOUCONTROL» (BKN04HO 3 YCiMa HOTO MAPO3AINaMH) MaE BUKNIOHO
PeKoMeHAaLliiHwii xapakTep. GOpMYBaHHS Liei IHGOPMALL, yTIOPSAKYBaHHS i POSTaLBaHH i CK/TAOBUX YACTUH, A TAKOX
1106y/408a (ByHKLIOHANbHWX 38'A3KIB MX HEIO Ta/a60 CTBOPEHIMM Ha il OCHOBI 6a3aMy (KOMNINALIAMY) AaHUX Ta/a60 iHLIOK
iHbOPMaLIct0, € Pe3yNbTaToM POBOTH CrieLiabHMX NPOrpaMHMX 3aco6is.

Ananiiana iHdopMaLin posainy «dinarcu» He saminioe HasaHy odiLiiiHy iHbopMaLito, He BCTaHOBAIOE ByAt-siki dakTh abo
0BCTaBHUHM, LUO MIOTb IOPUAMIHE 3HAUEHHS, /i HE MOXE 6YTH BUKOPUCTaHa AK KCTIEPTHI, ayAMTOPCHKi Ta iHuLi odiLliHi
BUCHOBKM.

BUKOPUCTaHHA 3a3HAUEHO! IHBOPMALYT 6YAb-SKUMI 0COBIMM 1A NPUIAHSTTA YTIPABAIHCHKIX, OPUANHUK, DiHaHCOBMYX,
oprasizaLiiikiX Ta ByAb-AKUX IHILMX pilieH, Aifi 360 6e3AIANLHOCTI SAIACHIOETHCA HUMM BUKTIONHO Ha BNaCHHiA poacy | TOB
«0-KOHTPOJ1» 3a ixHi HaCAAKN BIAMOBIAANBHOCTI He Hece.

YouControl — oBHe A0CHE Ha KOXHY KOMNaHito YKpaiHi 3APEECTPYBATUCS HA YOUCONTROL.COM.UA

© YouControl. All rights reserved
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AG6CONOTHUI NPUPICT BUPYYKM 33 PiK, MAIH FPH

AG6CONOTHUI NPUPICT BUPYYKM
XapaKTepuaye 36i/bLIEHHS Yu
3MeHLLEHHS YMCTOrO [,0X0AY KOMMaHii 3a
pik. Xo4a BUCOKMIA NpUPICT MOXe
CBIAYMTH NPO MO3UTUBHY AMHAMIKY
HapOLLEHHS MPOAAXxy, oro BapTo
CrniBCTaBASATM 3 PO3MiIPpOM camoi
KOMNaHii.

A6CONIOTHMI NpUpicT = Bupyuka -
MwuHynopiyHa BupyyKka

O — MoKa3H1KK KOMNaHii

BigHOCHMI1 NpupicT BUPYYKK 3a pik, %

BigHOCHMI NpUpicCT BUPYYKM - BKa3ye Ha
CKiNbKK BiICOTKIB 3MIHUBCSA YUCTMIA
Aoxif KoMnaHii 3a pik. Bucoki Temnu
NPUPOCTY MOXYTb CBIJYUTH 5K PO
NO3UTUBHY AMHAMIKY HapOLLEHHS
npoAax, TaK i Npo HU3bKy 6asy
NOPIBHSHHS, L0 XapaKTepHe /ANl HOBUX
4M HEBeNMKNX KomnaHii. Tomy Leit
MOKa3HWK BapTo PO3NIsAATH PasoM i3
a6COMOTHIUM MPUPOCTOM.

BigHOCHM# NpupicT = (Bupyuka -
MuHynopiuHa BupyuKa) / MuHynopiuHa
Bupyyka x 100%

3426 2451 170,9 2578 131

500.0
250.0

00
2015 2016 2017 2018 2019

289%  16,0%  9,6% 133%  0,6%

50%

25%

0% o o
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MpubyTKoBiCTD

ROA - PenTabenbHicTb akTusis @

PeHTabenbHicTb akTusis (ROA) -
iHMKaTOpP NPMBYTKOBOCTI, WO NoKasye
CKinbKM NPUBYTKY NPUHOCHTL KOXHa
FPUBHA aKTUBIB KoMnaHii. KoediljieHT
[ia€ PO3YMIHHS HACKINbKY eheKTUBHO
MeHe/KMEHT BUKOPUCTOBYE aKTUBY
hipmu Ans reHepallii npuéyTky. Bia'emHi
3HaueHHs! CBIfYaTb NPO 36UTKY.

© — nokasHUKM KoMNaHi

© — cepepgHi no ranysi

20%

10%

0%

13,8%

14,7%

9,2%

9,8%

9,1%





image28.png
NikeigHicTb

MoToyYHa NniKBigHICTb

MoTouHa niksigHicTb (Current Ratio) -
XapaKTepuaye 3[aTHICTb KOMMaHil
roraiaTu CBoi MOTOYHi 3060B'A3aHHSA
CTPOKOM 10 T POKy 3a paxyHOK
060pOTHUX aKTUBIB. IHAMKATOP J03BONSE
3pOo3yMiTH, UM € y dipMm pecypcy, siKi
MOXHa BUKOPUCTATH [/1A MOralleHHs
KOPOTKOCTPOKOBWX BUMOT KPEAUTOPIB.
PekomeHpoBaHe 3Ha4yeHHs > 100%.

O — nokasH1KW KOMMaHil
O — cepegHi Mo ranyai

A6contoTHa NiKBIgHICTb

A6contoTHa nikBigHicTb (Cash Ratio) -
HaMb6iNbLL XXOPCTKMI iHAUKATOP
NiKBiAHOCTI, Lo Bifo6paxae 3paTHiCTb
KOMMaHii norawuary noTouHi
3060B'I3aHHS JI1LLIE 3@ PaXyHOK
rPOLLIOBMX KOLUTIB Ta iX eKBiBaNeHTIB.
IHAMKaTOp A03BONIAE 3PO3YMITH, UM € Y
hipMK KOLLITU 17151 3340BOJIEHHSI BUMOT
KPeAUTOPIB Ha MOTOYHY AaTy.
PekomeHpoBaHe 3Ha4YeHHs > 20%.

© — nokasH1KW KOMMNaHil
O — cepegaHi Mo ranyai

300%

200%

100%
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10%
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2231% 207,8%
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109,0%
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132,0%
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MnaTocnpoMoXHicTb

KoediLieHT aBTOHOMIl

KoediuieHT aBToHOMiT (Equity-to-Assets) -
iHAMKATOP NNaTOCNPOMOXHOCTI, LU0
XapaKTepuaye 4acTKy B/IaCHOTO Kanitany
KOMMaHii'y 3arabHiii CyMi KOLITIB,
iHBeCTOBaHMX y ii AifNbHICTb. YUM BULLMIA
uen KoedillieHT, TUM 6ibLL KOMNaHis €
(iHaHCOBO He3anexHoo Bif KpeAUTopIB.
JAns HediHaHCOBUX KopriopaLyii
OonTUMasbHe 3HaYeHHs cknagae >= 50%.

O — nokasH1KW KOMMaHil
O — cepegHi Mo ranysi
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PeHTa6enbHiCTb 060POTHUX aKTUBIB 50%

(RCA) - iHaMKaTOp NPUBYTKOBOCTI, L0 %
25%

BKa3Yye CKifIbKv NPUBYTKY reHepye KokHa

PUBHSA 060POTHUX aKTUBIB KOMMaHIi. & o
YuM BuLLe 3HaYeHHs KoedillieHTa, TUM 2015 2016 2017 2018
Kpallle KOMNaHisi BAKOPUCTOBYE 060POTHI

KOLUTM ANt reHepaLii NpuéyTky. Bin'emHi

3HaueHHs! CBIfYaTb NPO 36UTKY.

© — nokasHUKKM KoMNaHi
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NPM - Yucra mapxa

Yucra mapra (NPM) - iHaukaTop
NpUBYTKOBOCTI, LU0 Bijo6paxae
BiZHOLIEHHS YCTOrO NPUBYTKY A0
3aranbHoi BUPYYKM KOMNaHiil. Yum Bulla
YMCTa MapXa, TUM 6iflbLu epeKTUBHOK
BBaXAETbCH KOMMaHis 3 TOUKM 30py
KOHBepTaLil NpoAaXxis y peanbHUii
npubyTOK. BiA'eMHi 3HaueHHsi CBigYaTL
npo 36UTKU.

© — NoKasHUKKM KoMNaHii
© — cepepi no ranysi

ROTA - PeHTaGenbHICTb 3arabHuX akTusis

PeHTa6enbHICTb 3aranbHX akTUBIB
(ROTA) - iHaMKaTop NpUBYTKOBOCTI, O
PO3PaXxoBYETLCSH K BiHOWIEHHS
orepaujiitHoro npuéyTKy (Y1CcTOro Aoxoay
A0 BUpaxyBaHHsA BiACOTKIB Ta N0AaTkis)
RO 3aranbHUX aKTUBIB KOMNaHii. Ha
BiAMiHy Big ROA, npu poapaxyHky ROTA
BUKOPUCTOBYETHCS HE YMCTUI NMPUBYTOK,
a onepauiiHuit NpubyToK GipMu, Lo
[03BONAE aBCTParyBaTmUCh Bif BNANBY
oAiaTKiB Ta 60ProBoro HaBaHTaXeHHs Ha
il poxigHicTb.

© — NoKasHUKKM KoMnaHii
© — cepepi no ranysi
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AinoBa aKTUBHICTb

060pOTHICTb 3aranbHUX aKTUBIB

060poTHICTb 3aranbHux akTusis (Total
Assets Turnover) - iHauKaTop Ainosol
aKTUBHOCTI, LL|O [J03BONSE BUMIPATH
NPOAYKTUBHICTb aKTUBIB KOMNaHii
LUSISAXOM X MOPIBHSAHHS i3 06CArOM
BUPYYKU. ONTUMabHI 3HAYEHHA
3anexarb Bif ranysi.

O — MoKa3H1K1 KOMNaHii
O — cepegHi no ranysi

060pOTHICTb po6oyoro Kanitany

060pOTHICTb po6oyoro Kanitany
(Working Capital Turnover) - iHgukaTop
[AiNoBoi aKTUBHOCTI, LLI0 NOKasye
e(eKTUBHICTb BUKOPUCTaHHS PO604Oro
KaniTany KoMnaHii 3 Touku 3opy
3reHepoBaHoOl HUM BUPYYKHW. Po6ounii
Kanitan € pi3HULIEH MiXK 060pOTHUMM
aKTMBaMM Ta NOTOYHUMM
3060B'A3aHHAMM. ONTUMANbHI 3HaYeHHs
3anexarb Bif ranysi.

O — noKa3HWUKKU KOMMaHii
O — cepegHi no ranysi
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060poTHICTbL AebiTopcbKoi 3a6oproBaHoCTi
¢

060pOTHICTb A€6iTOpPCbKOT
3aboprosaHocTi (Receivables Turnover) -
iHAMKaTOP AiNOBOI aKTUBHOCTI, WO
10Ka3ye CKiNbKy Pas NpoTsAroM poky
norawaeTbes fe6itopcbka
3a60proBaHiCTb. Y4M BULLE 3HAYEHHR
OKA3HUKa, TUM WBMALLIE KOMNaHis
3/1aTHa CTAYBaTU NNaTy 3 KIIEHTIB 38
HajlaHi ToBapu 4u nocnyru. OnTUManbHi
3HaueHHs 3anexatb Big ranysi.

© — nokasHUKKM KoMnaHi

© — cepepgHi no ranysi
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IHWi

Mopo3uBO Ta iHLUi BUAK XapHoBOro Nboay, Lo MICTATb a6o
He MICTATb Kakao

Mnoau Ta ropixu, cupi a6o BapeHi y Bogi Yu Ha napi,
MOPO>XeHi, 3 0iaHHAM a60 6e3 J0AAHHA LIYKPY UM iHLINX
I'IiFlCOl'IOFL)KyBaanVIX peyoBUH

Xni6o6ynouHi, 6OPOLIHSAHI KOHANUTEPCbKI BUPO6U, 3 BMICTOM
a6o 6e3 BMICTy kakao; BadenbHi MiacTUHU, MOPOXHI
Kancynu, NpUAaTHi ANs BUKOPUCTaHHA y hapmaLieBTuLyj,
BacdenbHi 061aTku AN1A 3aneyaTyBaHHs, PUCOBUI nanip Ta
aHanoriyHi NpoayKTH

IHwWi 0BOYI, NPpUroTOBJIEHi a60 KOHCEpPBOBaHI 6e3 fofaHHs
OUTY Y OLITOBOI KUCTIOTH, MOPOXKeHI, KpiM NPOAYKTIB
‘ToBapHoi no3uuii 2006

EKCTpaKTy¥ conofoBi; roTOBI XapyoBi NPOAYKTH 3 60pOLUHa,
KPYMKK, KpyniB, Kpoxmarto a6o coslof0BOro eKCTpakTy, 6e3
BMICTY Kakao a6o 3 BMIiCTOM MeHLU K 40 Mac. % Kakao B
nepepaxyHKy Ha NOBHICTIO 3HEXMPEHY OCHOBY, B iHLLOMY
MicLi He 3a3HayeHi; roTOBi Xap4oBi NPOAYKTY i3 CUPOBUHM
ToBapHMUX no3uLiin 0401-0404, 6e3 BMicTy a6o 3 BMicTOM
Kakao MeHLU K 5 Mac. % y nepepaxyHKy Ha NoBHICTIO
3HEXUPEHY OCHOBY, B iHLLOMY MiICLi He 3a3HayeHi

Bupo6u 3 MakapoHHoro TicTa BapeHi a6o HeBapeHi,
HaunHeHi (M'ACOM YK IHLWUMK NpoAyKTamu) abo
HeHauuHeHi, a60 MPUroTOB/IEH IHLLIMM CMOCO60M,
Hanpu1Kaz, cnareti, MakapoH#, NOKILMHE, PXKKM, Franyiikm,
PpaBioi, KaHeNoHi; KycKyc, roTOBUiA abo He roToBUiA A0
BXUBaHHA

SAmkm, KOpobKK, NaKyBanbHi KOP3NHK, 6apabaHu Ta
aHanoriyHa Tapa 3 iepeBnHY; iepes’sHi GapabaHu
(KOTyLLKW) Ans Kabenis; NiAA0HN, NiAAOHN 3 6opTamu Ta
iHLWi AepeB’sHi 3aBaHTaXKyBasbHI LUTY; 06UYANKN
AepeB'sHi

0Boui (cupi a6o BapeHi y BoAi UM Ha napi), MOPOXeHi

Mapacosnbku Ta NapacosnbKu Bifi COHLA (BK/HOYaoum
napacosibKu-nanuuyj, cajoBi Napacosibkv Ta NoAi6Hi
napacosnibku)

B060Bi 0BOUI, NyLLeHi a60 HenyLLeHi, CBiXKi a60 OXONOoKeHi
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