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АНОТАЦІЯ
до магістерської роботи «Управління ціновою політикою підприємства в умовах зовнішньоекономічної діяльності»
Текстова частина дипломної роботи складає  73 с.,  15  рис., 17  табл.,  53 джерела.
В дипломній роботі розглянуто основні питання системи ціноутворення як пріоритетного напряму економічного функціонування підприємства в мінливому зовнішньому середовищі. Приділено увагу теоретико-методологічним основам управління цінової політикою підприємства. Досліджено процес управління ціноутворенням та етапи реалізації функцій управлінської діяльності на усіх рівнях керуючої системи організації, що є необхідною умовою реалізації стратегії розвитку підприємства. 
Об'єкт дослідження дипломної роботи – ТОВ «Ювента-Юг», офіційний дистриб’ютор німецької торгової марки «Kärcher». 
Методи дослідження – економіко-статистичний аналіз, метод графічного зображення та інші.
У дипломній роботі викладені теоретичні та практичні основи формування і вдосконалення механізму ціноутворення на підприємстві, а також проведено аналіз його виробничо-господарської діяльності за 2016-2018 роки, в результаті якого було окреслено основні напрями вдосконалення системи ціноутворення, а звід це і підвищення ефективності діяльності організації в цілому.
Висновки: Ціна це складна економічна категорія, у якій перетинаються практично всі основні проблеми розвитку економіки, і суспільства в цілому, тому основним завданням управлінської ланки підприємства є сформувати таку систему коригування цін, яка забезпечить оперативне реагування цін на зміни зовнішніх і внутрішніх чинників ціноутворення і сприятиме підвищенню конкурентоспроможності цього підприємства. 
Ключові слова: ціна, система цін підприємства, механізм ціноутворення, попит та пропозиція, інноваційний розвиток, методологія оцінювання, конкуренті переваги.
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ВСТУП
Актуальність теми зумовлена тим, що на сьогодні механізм керування, методи господарювання, фінансування, кредитування, ціноутворення поки що не відповідають повною мірою сучасним ринковим вимогам, тому що функціонування ринкової економіки вимагає удосконалення господарського механізму, і, насамперед цінового.
Тема даної дипломної роботи набуває значної актуальності, оскільки в дослідженні висвітлюються принципові питання ціноутворення, його інструменти та особливості їх практичного застосування як на окремому підприємстві, так і в галузі в цілому.
Проблемам ціноутворення приділяється багато уваги вітчизняними та зарубіжними фахівцями, такими як І.А. Бланк, М.Д. Виноградський, М.Я. Коробов, Г.В. Савицька, А.Д. Шеремет та ін. В їх працях детально розглянуті теоретичні засади і методи управління ціноутворенням на підприємствам, основні заходи з оптимізації цього процесу.
Вдосконалення цінового механізму є предметом наукових досліджень таких вітчизняних учених, як М.М. Артуса, Т.І. Артьомової, О.А. Біттера, Ю.Е. Губені, С.М. Кваші, Л.В. Козак, В.В. Липчука, Є.Й. Майовця, В.Я. Месель-Веселяка, В.М. Онєгіної, Т.О. Осташко, В.І. Охріменка, М.К. Пархомця, Б.Й. Пасхавера, П.Т. Саблука, Р.І. Тринька, І.П. Хомина, М.Й. Хорунжого, Л.О. Шкварчук, О.Г. Шпикуляка, О.М. Шпичака, В.В. Юрчишина та ін. У їхніх працях розроблено основоположні принципи формування системи цін. Однак до цих пір недостатньо вивченими залишаються питання формування цінового середовища, сприятливого для розвитку вітчизняних підприємств, його взаємозв’язку з цінами світового ринку. 
Зв’язок магістерської роботи з науковими програмами, планами, темами. Магістерська робота виконана на кафедрі менеджменту та інновацій Одеського національного університету імені І.І. Мечникова відповідно до плану наукових досліджень кафедри у процесі виконання держбюджетних тем:  «Соціальна відповідальність бізнесу та інституціональні новації» (номер державної реєстрації 0114U001555, 2014-2018 рр.) – змодельоване аналітичне забезпечення системи планування економічних результатів.
Метою даного дослідження є розкриття теоретичних основ формування цінової політики, узагальнення практичного досвіду ТОВ «Ювента-Юг» і розробка рекомендацій щодо оптимізації ціноутворення на підприємстві. 
Для досягнення мети поставлені наступні завдання: 
1. Розглянути теоретико-методологічні основи управління цінової політикою підприємства;
1. Опрацювати еволюцію теорій та економічні аспекти ціноутворення, систематизувати основні класифікаційні ознаки цін;
1. Провести оцінку стану управління ТОВ «Ювента-Юг», звертаючи увагу на показники рентабельності, ділової активності, ліквідності,  проаналізувати зовнішні та внутрішні чинники ціноутворення;
1. Розробити теоретичні та практичні рекомендації щодо формування ефективної цінової політики на підприємстві в умовах конкурентного середовища.
Об’єктом проведеного дослідження є процеси оптимізації цінової політики та рівня конкурентоспроможності ТОВ «Ювента-Юг».
Предметом дослідження є теоретичні, методичні та практичні аспекти підвищення оптимізації цінової політики ТОВ «Ювента-Юг».
Методика дослідження. У дослідженні застосовувались такі методи: абстрактно-логічний (теоретичні узагальнення та формування висновків); монографічний (вивчення способів оцінки цінового механізму); порівняння (порівняння рівня ціноутворення); економіко-математичні методи (визначення впливу окремих чинників на рівень цін).
Інформаційною базою дослідження є відповідні законодавчі та нормативно-правові акти України (закони України, укази Президента України, постанови Кабінету Міністрів України), праці вітчизняних і зарубіжних авторів, спеціальні та науково-практичні інформаційні джерела, у тому числі матеріали періодичних видань та спеціальні монографічні джерела за темою дипломної роботи, результати власних спостережень автора.
Практична значимість дипломної роботи полягає в тому, що на підставі результатів проведеного дослідження було розроблено заходи щодо оптимізації цінової політики підприємства.
Апробація результатів дослідження та публікації. Матеріали магістерської роботи мають практичне значення, оскільки проведені розрахунки підтверджують їх економічну ефективність і корисність для підприємства та можуть бути застосовані на практиці. 
За результатами дослідження опубліковано статтю у фаховому збірнику «Ринкова економіка» Одеського національного університету ім..І.І. Мечникова на тему: Удосконалення механізмів ціноутворення на продукцію аграрних підприємств.
Дипломна робота складається зі вступу, трьох основних розділів, висновків, списку використаної літератури і доповнень.
У першому розділі дипломної роботи розглянуті теоретичні і методологічні аспекти управління ціновою політикою підприємства. 
У другому розділі розглянуті основні організаційні, економічні і фінансові показники діяльності підприємства і проведений їх аналіз. Також були проведені дослідження зовнішнього і внутрішнього середовища ТОВ «Ювента-Юг», окреслені і проаналізовані сильні і слабкі сторони, рекомендовані найбільш відповідні стратегії розвитку фірми.
Третій розділ є розробкою і впровадженням основних напрямів вдосконалення цінового механізму та підвищення конкурентоспроможності ТОВ «Ювента-Юг».








ВИСНОВОКИ  ТА ПРОПОЗИЦІЇ
Від результатів розробки ефективної цінової політики прямо залежать результати діяльності підприємства. Критеріями ефективності цінової політики підприємства є, насамперед, підвищення попиту на продукцію, роботи й послуги підприємства, а також забезпечення реалізації стратегічних цілей підприємства й одержання прибутку. Проблема ціноутворення займає ключове місце в системі ринкових стосунків. Після проведення в Україні ринкових реформ підприємства в основному застосовують вільні (ринкові) ціни, величина яких визначається попитом і пропозицією. Вони можуть мінятися на одну і ту ж продукцію залежно від об'єму продажів або умов оплати. Як правило, чим більше об'єм продажів доводиться на одного споживача, тим нижче відпускна ціна одиниці продукції. 
Актуальність даної теми пояснюється тим, що на даний момент в Україні широко розвинена підприємницька діяльність, а з цим пов‘язана сильна конкуренція майже у всіх галузях. Тому кожне підприємство для підвищення своєї конкурентоспроможності на ринку повинно вжити заходів для покращення цінової політики. Вдала цінова політика на підприємстві допоможе завоювати лідируючі позиції на ринку та отримати хороший прибуток. 
Об’єктом нашого дослідження було обрано ТОВ «Ювента-Юг» яке є офіційним дистриб’ютором німецької торгової марки «Kärcher», що спрямована на поповнення ринку якісною надійною технікою фірми «Kärcher».
Аналіз основних показників економічної діяльності й фінансового стану дозволяють зробити наступні висновки: підприємство розширює свою діяльність, збільшуються абсолютні показники, такі, як виторг і чистий прибуток, поліпшуються показники ефективності використання ресурсів, підприємство розширює свою частку ринку, діяльність є рентабельною, фінансовий стан ТОВ «Ювента-Юг» є досить задовільним, підприємство відносно платоспроможне але не завжди здатне вчасно погашати свої поточні зобов'язання і є платоспроможним на перспективу, тобто має можливість розплачуватися й по довгострокових зобов'язаннях, оскільки капітал підприємства здебільшого вкладений у фінансування досить ліквідних активів
В третьому розділі на основі даних про діючу цінову політику було проаналізовано її ефективність, запропоновано та обґрунтовано заходи щодо її покращення, розраховано наслідки впровадження нової цінової політики.
Вся продукція компанії «Kärcher», та інших аналогічних компаній, є досить еластичною за ціною. Це пояснюється тим, що подібні товари є запланованими з боку споживачів і тому люди заздалегідь цікавляться цінами різних фірм. Звідце, в результаті аналізу отриманних данних нами було зроблено наступні висновки: 
– ТОВ «Ювента-Юг» працює на специфічному ринку, де діють фірми з подібними видами товарів, тому конкуренція досить інтенсивна; 
– цінова політика ТОВ «Ювента-Юг» має своєю метою забезпечення підприємству завоювання якомога більшої частки ринку; 
– у формуванні цінової політики враховуються специфічні фактори, які пов'язані із процесом формування ціни на товар, відносини із постачальниками та споживачами, фактор часу та репутація фірми; 
– специфікою ціноутворення на даному підприємстві є те, що ціна формується самими менеджерами в залежності від ситуації і інформаційного середовища;
– ТОВ «Ювента-Юг» зазвичай має цінову перевагу перед більшістю конкурентів; 
– недоліком у ціновій політиці ТОВ «Ювента-Юг» є слабкий рівень дослідження ринку та негативний вплив деяких факторів зовнішнього та внутрішнього середовища. 
Серед заходів спрямованих на вдосконалення цінової політики ТОВ «Ювента-Юг» можна виділити наступні:
- компанія має сформувати чіткий стратегічний підхід при визначенні цінової політики в основу якого має бути покладений комплексний механізм ціноутворення; 
 - при коригуванні рівня торгової націнки необхідно враховувати кон`юктуру ринку, поведінку споживачів та їх ставлення до продукції, враховувати мінливість ринку та оперативно впроваджувати короткострокові заходи, що мають бути спрямовані на запобігання негативних фінансових наслідків від коливання попиту та пропозиції.
- рекомендується застосування цінових та нецінових методів стимулювання збуту, зорієнтованого на уточнення рівня ціни та забезпечення її відповідності наявним умовам процесу реалізації продукції «Kärcher».
Всі ці рекомендації, на нашу думку, мають суттєво вдосконалитити цінову політику ТОВ «Ювента-Юг» та підвишити ефективність його діяльності в цілому.
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