
СОЦІАЛЬНО-ЕТИЧНИЙ АСПЕКТ ТРАНСФОРМАЦІЇ 
ІНСТРУМЕНТАЛЬНОГО МАРКЕТИНГУ 

Практиці функціонування підприємств України притаманна 
безкомпромісність при досягненні цілей. Поряд з декларуванням споживача як 
генератора потреб, які необхідно задовольнити, в дійсності переважають 
зосередженість на заходах штучного формування попиту. Ускладненість 
застосування соціально орієнтованої концепції маркетингу' відносин зумовлена 
потребою реорганізації не лише виробничо-збутової діяльності підприємства, а 
і його внутрішньої структури для зосередженості на споживачі як центральній 
фігурі маркетингу відносин. 








