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                                                                          ВСТУП

Актуальність дослідження. Туреччина – країна номер один за популярністю серед туристів. Займає лідируючі позиції у всіх рейтингах. Більшість туристів важко літній відпочинок без Туреччини. Відмінний сервіс, хороша їжа, бездоганний сервіс у поєднанні з доступною ціною роблять цю країну однією з відвідуваних (порівняно з іншими морськими курортами). Найвищі позиції у рейтингах відводять Туреччини рейси із багатьох обласних центрів України. Найбільш популярні Львів та Київ. Туреччина приваблює українських туристів тим, що одна із перших пропонує якісний туристичний продукт.
Пандемічний 2020 виявився складним для українського та світового туризму. Усі відомі курорти були змушені припинити свою діяльність. Туреччина не є винятком. Однак ця країна разом з Єгиптом однією з перших відновила туристичні відносини та з 2020 року приймає Covid-туристів без обмежень та ПЛР-тестів. 1 липня
Туреччина вже багато років лідирує серед морських курортів світу, але у 2016 році стали популярними курорти ОАЕ, Шрі-Ланки, Занзібару та Тунісу. Туреччину як найпопулярніший туристичний напрямок найбільше вивчають дослідники зі США, Німеччини та Великобританії [9, 15, 29, 20, 19].
Мета роботи – аналіз туристичної привабливості для туристів. На основі отриманих знань скласти авторський тур до Туреччини.
Для досягнення поставленої мети визначено такі завдання: 1. Описати привабливість Туреччини для туристів.
2. Проаналізувати рекреаційно-туристичні ресурси Туреччини як фактор розвитку туризму та рекреації.
3. Охарактеризувати вплив рекреаційного туризму та екскурсійних ресурсів на розвиток подорожей.
4. Створіть авторський тур
 
5. Проаналізувати чинники стрімкого розвитку туристичної привабливості Туреччини для одеситів.
Об'єктом дослідження є територія Турецької Рів'єри як місце, яке відвідують туристи.
Предметом дослідження є привабливість Турецької Рів'єри для туристів на пляжі та для екскурсійного відпочинку в умовах карантину мешканців міста Одеси.
Обсяг та структура магістерської роботи. Робота складається із вступу, трьох розділів, висновків та списку літератури. Загальний обсяг роботи складає сторінки друкованого тексту. Робота містить ____ малюнків, ____ таблиць. У списку використаних джерел __________ імен.




















ВИСНОВКИ
Туреччина, офіційно Турецька Республіка, красива країна, розташована між Чорним і Середземним морями, що межує з Вірменією, Грузією та Іраном на сході, Іраком та Сирією на південному сході, Грецією на заході та омивається Егейським морем. межує з Болгарією на північному заході. Туреччина має величезний туристичний потенціал. Пляжі та курорти субтропічних узбереж доповнюються найбагатшими археологічними та архітектурними пам'ятками, що належать до часів Хетської держави та гомерівської Трої. Тут особливо багато пам'яток часів Стародавньої Греції та Риму. 
Реалізації цього потенціалу заважають релігійні питання та слабкість відповідної інфраструктури. Знову ж таки велике значення для неї має нинішній потік туристів до Туреччини з України та інших країн СНД. Найвідомішою курортною зоною було узбережжя Середземного моря із центром в Анталії.
Туреччина має високий рівень розвитку і дуже грамотно використовує свій туристичний потенціал. Завдяки багатогранній та чудовій історії, природним ресурсам та багатій архітектурній спадщині, а також грамотному підходу фахівців туризму, які створюють необхідні туристські продукти, проекти, стратегічні плани щодо вдосконалення існуючих та розвитку нових видів туризму. Туреччина входить до десятки найпривабливіших країн світу.
Туристи міста Чернівці здебільшого обирають Туреччину – 35%, Єгипет – 20%, Болгарію – 30%. Велике значення мають курорти країни, які мають різний туристичний потенціал, послуги та готелі різної цінової категорії. Більшість туристів обирають Мармаріс та Бодрум (узбережжя Егейського моря). Середземноморське узбережжя Туреччини також популярне, як і кілька років тому. Найпопулярніші туристичні курорти – Кемер та Аланья.
Результати опитування показали, що Туреччина лідирує на ринку за кількістю проданих турів за останні 10 років. Найчастіше люди купують туристичні пакети "все включено" на літні канікули.
Створений екскурсійний тур запропонує туристам найкращі перлини Туреччини.
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