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ВСТУП
Формування позитивного туристичного іміджу українських регіонів сьогодні дуже актуальне. Неможливо переоцінити важливість формування туристичного іміджу та бренду території. Індивідуальність та неповторність туристичного іміджу кожного регіону необхідна, адже це не лише привертає увагу, а й безпосередньо впливає на інвестиційний клімат та можливості залучення додаткових ресурсів для розвитку регіональної економіки. Зважаючи на ці взаємозв’язки, зрозуміло, що позитивний імідж регіону, що запам’ятовується, необхідний. Підтримка іміджу регіонів є перспективним шляхом формування позитивного іміджу нашої країни в цілому.
У дослідженні представлено основні структурні елементи іміджу регіону, за допомогою яких можна створити цілісний позитивний образ, що приваблює цільову аудиторію. Отриманий імідж регіону допоможе вирішити багато проблем: виховання молодого покоління, залучення великої кількості туристів, підвищення інвестиційної привабливості конкретного регіону, збільшення грошових надходжень. Створення туристичного іміджу регіону є пріоритетним завданням туристичної галузі. У даній роботі досліджуються можливості розвитку туризму в південному регіоні України. Разом з описом рекреаційних особливостей представлено економічну складову регіону та туристичну самобутність. Розглянуто основні напрямки туристичного потенціалу регіону. Метою дослідження є аналіз сучасного потенціалу природних ресурсів у сфері рекреації та туризму в Україні в Причорноморському регіоні, також виявити наявні можливості матеріально-технічної бази в цьому регіоні, проаналізувати та знайти можливості вдосконаленяя існуючих стратегій розвитку рекреаційно- туристичних територій в регіоні Українського Причорномор'я; визначити перелік першочергових завдань, необхідних для цього.
Аналіз останніх досліджень та публікацій свідчить, що серед західних, науковців над створенням концепції іміджу територій працювати Ф. Коглзр, Дж. Траут, К. Дінні, С. Бріггс. Проблемам регіональної туристичної політики присвячується роботи Д. Стеченка, І. Безуглова, С. Мархоноса, С. Уліганця

Аспекти формування географічних образів територій висвітлено в працях Д. Замятіна, К. Мезенцева, О. Новікова, М. Мироненка, О ГІарфіненка, К. Шинкової та ін. Аналіз досліджень і публікацій останніх років показує, що вивченням проблематики розвитку рекреаційно-туристичної сфери в регіонах України займаються багато вітчизняних вчених: З.В. Герасимчук, П.В. Гудзь, О.І. Гулич, Ф.Ф. Мазур, Л.М. Черчик.
Методологічну основу даного дослідження складають роботи географів та науковців - експертів з регіонального маркетингу та менеджменту туризму. Сутність і особливості туристичного брендингу з’ясовано в роботах Ю. Карягіна, З. Тимошенко, Т. Демура, Г. Муніна та О. Музиченко- Козловської. Концепцію туристичного бренду України досліджувала Т. Жданова , а перспективи розвитку – О. Тєлєтов, В. Зарубіна, О. Тімашова. Проблему оцінювання ефективності туристичного бренду міста розглянуто в праці Ю. Миронова. У зазначених дослідженнях наведено комплексну характеристику понять «бренд» і «туристичний бренд», визначено їхню сутність, складники та переваги. Однак на даному етапі спостерігається відсутність спеціальних систематизованих праць, які містили б узагальнену інформацію про туристичний бренд України загалом, а також бренди окремих міст і регіонів зокрема.
В роботі були використані такі методи дослідження як аналіз та синтез, логічний підхід, визначення, опис, інтерпретація, порівняльно-географічний. Обраний набір методів є найбільш оптимальним щодо визначення образоформуючих чинників. Метою написання роботи є узагальнення, систематизація інформації про туристичний бренд як інструмент покращення іміджу і туристичних можливостей регіону, з’ясування регіональних особливостей його впровадження.
Поставлена мета досягається за допомогою вирішення наступних завдань:
· розглянути рекреаційно-туристичні ресурси Причорноморського регіону України, завдяки яким країна має широкі можливості розвитку туризму;

· дати характеристику ресурсам, курортам Причорномор'я України	та найбільш відомим туристичним центрам;
· проаналізувати стан і тенденції розвитку туризму в країні;
· розглянути заходи щодо створення туристичного образу бренду в данному регіоні;
· дослідити перспективи подальшого розвитку туризму та бренду регіону на даній місцевості.
Об'єкт дослідження - туристична образ Причорномор'я України та особливості його формування.
Предметом дослідження є туристична характеристика регіону, яка включає в себе аналіз і оцінку об’єктів, що впливають на можливості та особливості розвитку туризму загалом, його туристичного образу.
Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, які в свою чергу поділяються на підрозділи, висновку та списку використаних джерел. За результатами досліджень побудовані тематичні графіки, карти та таблиці. Повний обсяг аркушів: 97, кількість рисунків: 33, таблиць: 11, кількість використаних джерел: 66.

ВИСНОВКИ
Кожне місто, регіон, країна має свої особливості. Люди часто подорожують лише для того, щоб побачити ці властивості. Від того, наскільки добре відомі ці особливості, залежить кількість туристів. Тому ідентифікація та брендування місцевих особливостей є важливими, особливо для українських міст.
Загалом під брендом чи образом міста розуміють ідентичність міста, яка найбільш адекватно і системно відображає образ міста, виражений через креативні, продумані ідеї, цінності та образи. практично основний
До формування бренду міста можуть пілштовхнути унікальні природні, кліматичні та географічні умови, будь-яка подія, різноманітні пейзажі, особистості, символи, міфи та легенди і навіть оригінальні товари, що викликають позитивні, приємні асоціації з містом, емоції.
Метою створення регіонального бренду є забезпечення присутності цього бренду в інформаційному просторі, забезпечення впізнаваності бренду, створення регіону з впливом та створення умов для залучення фінансових ресурсів.
Встановлено, що американські образи туристичних міст базуються на міцній маркетинговій політиці, що є основою, для розвитку бренду. Європейські міста періодично виділяються сильними історичними брендами. Чудово, що коли ти чуєш про одне з цих міст, ти чітко уявляєш його суть, є чіткі асоціації з ним. Це означає, що бренд створений правильно. Українські міста при створенні бренду в основному спираються на історичні цінності та пам’ятки архітектури в місті або природне надбання
Аналіз популярних міських брендів в Україні та світі показує, що кожен з них має переваги та недоліки. Деякі забувають про розвиток бренду, вважаючи, що достатньо один раз створити успішний бренд. Проте образи міст повинні постійно оновлюватися, адаптуватися до сучасних умов. Варто перейняти досвід інших успішних брендів міського туризму та привернути увагу туристів чимось

новим. Таким чином сформується лояльність туристів, які захочуть повернутися в це ж місто, а нові туристи захочуть дізнатися нове.
Ми створили новий бренд міста Чорноморськ на основі пам’яток історії та архітектури. Це місто розташоване на перехресті важливих доріг, має цікаву історію, тому є всі можливості створити відомий туристичний бренд. Ми створили дерево цілей та визначили основні механізми реалізації цих цілей у місті Чорноморську. Визначено основні цільові категорії та методи просування бренду: розробка інформаційних засобів маркетингової комунікації, інформування цільових груп та створення ефективного іміджу. Було проведено аналіз сильних і слабких сторін і виявлено значні можливості для покращення.
Також були визначені основні проблеми та перспективи просування бренду в інших містах України. Основними причинами призупинення брендингу в Україні є: відсутність впевненості в тому, що брендинг є вигідною інвестицією, відсутність практичного досвіду брендингу, брак коштів для розвитку та подальшого просування. Для їх подолання необхідно залучати висококваліфікованих спеціалістів (економістів, маркетологів та дизайнерів), які допоможуть створити перспективний бренд, проводити інформаційні заходи, залучати потенційних інвесторів та отримувати підтримку органів влади на національному рівні.
Тому українські міста є перспективними та мають усе для того, щоб створити ефективний бренд, який привабить більше туристів та збільшить прибутки місцевого бізнесу та міста загалом.
Одним із способів оприлюднити конкурентні переваги регіону та підвищити його привабливість для цільових груп аудиторії є створення успішного бренду. Регіональний бренд - це комплекс цінностей, що відображає унікальні характеристики регіону та громади, що проживає в ньому, завойовуючи популярність і визнання серед споживачів. Важливу роль відіграє туристичний бренд українського регіону. Для того, щоб країна була популярною серед потенційних туристів, необхідний процес створення позитивного іміджу держави у світі та більш ефективний менеджмент.

СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ
1. Аналіз товарної структури експорту українського причорномор’я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://ujae.org.ua/analiz-tovarnoyi-struktury-eksportu- ukrayinskogo-prychornomor-ya/
2. Ахмад Номір Салех. Організаційно-економічні стратегії розвитку немасових видів туризму в українському причорномор'ї. Культура народів Причорномор'я. 2009. №172. С.14-17.
3. Біловодська О. А., Гайдабрус Н. М. Стратегічний підхід до формування бренда міста. Маркетинг і менеджмент інновацій. 2012. № 2. С. 22-31.
4. Біловодська Олена Анатоліївна, Гайдабрус Наталія Віталіївна, Теоретико- методичні засади створення бренда міста, 01.02.2012, с.36
5. Брендинг дестинацій як стратегія розвитку території: соціально-управлінський підхід	Безрідна	Л.	В.	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://cyberleninka.ru/article/n/brending-destinatsiy-kak-strategiya-razvitiya- territorii-sotsialno-upravlencheskiy-podhod
6. Брендинг і маркетинг територій. У чому секрет найбільш успішних міст в Україні? [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://pleddg.org.ua/wp- 65 content/uploads/2019/09/Case_Study_PLEDDG_Regional_BrandingMarketing_2019
.pdf
7. Бутенко, А.І. Інноваційний потенціал регіонів Українського Причорномор'я / А.І. Бутенко, Є.В. Лазарєва // Регіональна економіка. — 2013. — № 2(68). — С. 106-
113. — Бібліогр.: 12 назв. — укр.
8. Винний	замок	у	Молдові	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://life.nv.ua/food-drink/moldova-gde-pobyvat-v-vinnom-zamke-i-na-kraftovoy- vinodelne-vina-i-eda-50162473.html
9. Візуалізація бренду міста. 2019 [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://dystosvita.gnomio.com/pluginfile.php/52265/mod_page/content/6/BrendBook
_d od.pdf
10. Геополітичне становище північного причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://ukrbulletin.univ.kiev.ua/Visnyk-11/Korolenko.html

11. Зелений туризм на Півдні України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://tripmustgoon.com/ru/blog/green-tourism
12. Ільїна О.В. Туристичний бренд як інструмент підвищення іміджу і туристичних можливостей україни [Електронний ресурс]. – Режим доступу:https://gj.journal.kspu.edu/index.php/gj/article/view/64/58
13. К. В. Степанова Українське причорномор'я в системі єврорегіонального співробітництва [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://ird.gov.ua/sep/sep20163(119)/sep20163(119)_135_StepanovaKV.pdf
14. Карягін Ю.   Маркетинг   турпродукту   /   Ю. Карягін, З. Тимошенко, Т. Демура. – К. : Кондор, 2009. – 394 с.
15. Керівні принципи   туристичного   бренду   України
[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу	: http://goodgoodbrands.com/files/ukraine/ukraine_tourist_brand_brandbook_UKR_w eb.pdf.
16. Концептуальні напрями розвитку рекреаційно-туристичного комплексу українського причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://tourlib.net/statti_tourism/molodeckij.htm
17. Коржунова Н.В. Рекреаційна діяльність у Причорноморському регіоні // Екологічні проблеми Чорного моря. Збірн. матеріалів до 6 Міжнар. симпоз. Відп. ред. Г.Г. Мінічева, Б. М. Кац. Одеса: ОЦНТЕІ, 2004. С. 241-243.
18. Крамар О. Причорномор’я: Складна реальність, великі перспективи [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://tyzhden.ua/prychornomor-ia- skladna-realnist-velyki-perspektyvy/
19. Крим і Причорномор’я в українській геополітиці: минуле і сучасність [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://ua.krymr.com/a/28304129.html
20. Крим та українське Причорномор’я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://uahistory.co/pidruchniki/vlasov-2020-ukraine-history-7-class/23.php
21. Культурна спадщина українського Причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://spadok.org.ua/tavriya/kulturna-spadshchyna-ukrayinskogo- prychornomor-ya

22. Кучеренко К. Міжнародний туристичний бренд країни : понятійно- категорійна сутність /    К. Кучеренко // Наука й економіка. – 2013.  –    N4.
– С. 126–133.
23. Льовочкіна Н. О. Туристичні бренди території: структура та особливості [Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://tourlib.net/statti_tourism/levochkina.htm
24. Маньковська Г.В. Музеї на туристичних маршрутах півдня України // Стійкий розвиток туризму на Чорноморському узбережжі. Зб. матер. Симпозіуму. Відп. ред. Б. М. Кац, Т. А. Сафранов, О. А. Слюсаренко. Одеса: ОЦНТЕІ, 2001. С. 406- 412.
25. Маркетинг у сільському туризмі: методичний посібник Випуск 4, «Центр розвитку та правової підтримки села». Одеса, 2009. 56 с.
26. Масюк Ю. Формування брендів туристичних підприємств за сучасних умов / Ю.Масюк // Вісник Львівського націнального університету ім. І.Франка. Серія міжнародні відносини. – Львів, 2008. – Вип. 24. – C. 201–207
27. Менеджмент сільського туризму: методичний посібник Випуск 5, «Центр розвитку та правової підтримки села». Одеса, 2009. 56 с.
28. Миронов   Ю.    Оцінювання    ефективності    туристичного   брендингу міста
/ Ю. Миронов, М. Миронова // Інтеграційні та інноваційні напрями розвитку індустрії гостинності : збірник тез доповідей VI Всеукраїнської наукової кон-ференції (Одеса, 29 березня 2017 р.). – Одеса : Фенікс, 2017.
– С. 3–5.
29. Молодецький А.Е. Рекреаційна перлина Одеси – Куяльницький курорт // Краєзнавчий вісник. Глав. ред. Кравченко В. А. 2001. №1 (15). С. 25-27.
30. Молодецький А.Е., Васильєва Л.Д., Царук Л.О. Культура народів Причорномор'я. 2009. №176. С.141-143.
31. Молодецький О.Є., Орлова М. Л. Актуальні напрямки розвитку етнічного туризму у структурі територіальних рекреаційних систем України // Географія в інформаційному суспільстві. Зб. наук. праць у 4-х тт. К.: В-во Обрії, 2008. Т. ІV. С.196-198.\

32. Музиченко-Козловська О. Туристичний брендинг : сутність, складові та переваги / О. Музи-ченко-Козловська   //   Вісник   Національного університету «Львівська політехніка». – 2014. – No 797. – С. 396–402.
33. Одеса - моє місто. сторінки історії [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://omr.gov.ua/ua/odessa/about/stranici-istorii/
34. Одеса та Причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://iloveua.org/region/odessa
35. Офіційний сайт відділу міжрегіонального економічного розвитку Українського Причорномор'я	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: http://www.impeer.od.ua/uk/leadership-4/departments/department-of-interregional- economic-development-of-ukrainian-black-sea.html
36. Офіційний	сайт	м.	Миколаїв	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://mkrada.gov.ua/
37. Офіційний	сайт	м.	Одеса	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://omr.gov.ua/
38. Офіційний	сайт	м.	Херсон	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://miskrada.kherson.ua/
39. П’янкова О. Бренди та торгові марки : сутність понять,	функції,	класифікація
/	О.	П’янкова	//	Аспекти соціально-економічного розвитку транзи-тивної економіки : [кол. моногр.]. – Умань, 2012. – Ч. 2. – С. 204–214.
40. Панкова Є.В. Туристичне краєзнавство. Розділ VII Туристичні ресурси Степової (Південної) України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://tourlib.net/books_ukr/pankova7.htm
41. Перші кочовики Північного Причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://sites.google.com/site/historiescountryua/doistoricnij-period/persi- kocoviki-pivnicnogo-pricornomor-a
42. Північне	Причорномор'я	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://www.wiki.uk- ua.nina.az/%D0%9F%D1%96%D0%B2%D0%BD%D1%96%D1%87%D0%BD%D

0%B5_%D0%9F%D1%80%D0%B8%D1%87%D0%BE%D1%80%D0%BD%D0% BE%D0%BC%D0%BE%D1%80%27%D1%8F.html
43. Причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://anga.ua/region/prichornomor_ya.html
44. Причорномор’я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://ukrainer.net/regions/prychornomoria/
45. Причорномор’я. Винний Гід України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://www.uabestwine.com/prychornomoria
46. Річки Причорномор’я кличуть у онлайн мандрівку [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://www.davr.gov.ua/news/richki-prichornomorya-klichut-u- onlajn-mandrivku
47. Смирнова Т. А., Приварникова І. Ю. Формування бренду міста як інноваційний шлях підвищення його привабливості для туризму. Вісник Дніпропетровського університету. Серія «Менеджмент інновацій». 2015. Вип. 5. 2015. С. 93-100.
48. Створення кластерів – ґрунт для формування малого та середнього бізнесу [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.mbm.ru/
49. Стратегії маркетингу територій [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://studfile.net/preview/5437034/page:4/
50. Студенніков І. Транскордонне співробітництво як чинник реалізації євроінтеграційних прагнень України та інструмент регіонального розвитку // Міжнародна конференція «Розвиток транскордонного співробітництва з регіонами країн-членів ЄС»: Збірник доповідей. 18.05.2007 / Голов.управління зовнішньо екон. діяльності та європ. інтеграції Одес. Облдержадміністрації. – Одеса: Астропринт, 2007. – С. 26-31.
51. Сучасні стратегії регіонального розвитку Українського Причорномор’я: виклики та	рішення	[Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: http://kntu.net.ua/index.php/ukr/Pro-universitet2/Novini-universitetu/H- Mizhnarodna-naukovo-praktichna-konferenciya-Suchasni-strategiyi-regional-nogo- rozvitku-Ukrayins-kogo-Prichornomor-ya-vikliki-ta-rishennya

52. Тєлєтов О. Дослідження та перспективи роз-витку туристичного бренда України / О. Тєлєтов, В. Зарубіна, О. Тімашова // Маркетинг і менедж- мент інновацій. – 2014. – No 1. – С. 27–42.
53. Толочко П. Старожитності Степового Причорномор’я і Криму. Том XVIII [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://www.starozhitnosti-stepovogo- prichornomor-ja-i-krimu-tom-xviii.html
54. Туризм регіонами. Причорномор'я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.ukrtourism.com/region-black_sea/turizm_by_regions/list.html
55. Туристичний   бренд   України   :   концепція,   месенджі,    графіка [Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу	: http://wikicitynomica.org/future/turistichniy-brend-ukraini-kontseptsiya.html.
56. Туристичні бренди українських міст [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://er.nau.edu.ua/bitstream/NAU/51180/1/%D0%A4%D0%9C%D0%92_2021_2 42_%D0%9F%D1%87%D0%B5%D0%BB%D0%BE%D0%B2%D1%81%D1%8C
%D0%BA%D0%B8%D0%B9%20%D0%92.pdf
57. Туристичні ресурси Степової (Південної) України. Миколаївська область [Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://tourlib.net/books_ukr/pankova72.htm
58. Туристичні ресурси Степової (Південної) України. Одеська область [Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://tourlib.net/books_ukr/pankova71.htm
59. Туристичні ресурси Степової (Південної) України. Херсонська область [Електронний	ресурс].	–	Режим	доступу: https://tourlib.net/books_ukr/pankova73.htm
60. Українське Причорномор’я – рідкісний куточок дикої природи в центрі Європи [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://uatv.ua/uk/ukrayinske- prychornomor-ya-ridkisnyj-kutochok-dykoyi-pryrody-v-tsentri-yevropy-video/
61. Українське Причорномор’я [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://www.ubsr.org.ua/%d0%bf%d1%80%d0%be-%d0%bd%d0%b0%d1%81/

62. Українське Причорномор’я: вектори стратегічного розвитку та європейських стандартів життя. ІХ міжнародна науково-практична конференція [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://economics.net.ua/ukra%D1%97nske- prichornomoryavektori-strategichnogo-rozvitku-ta-yevropejskix-standartiv-zhittya
63. Формування бренд-орієнтованої маркетингової програми управління національним туристичним брендом: дисертація канд. економ. наук, спец.:
08.00.03 – економіка та управління національним господарством / В.В. Костинець. – К.: Нац. академія управління, 2014. – 210.
64. Формування туристичного іміджу регіону [Електронний ресурс]. – Режим доступу: https://tourlib.net/statti_tourism/loseva.htm
65. Чернякіна А. О. Брендинг туристської території: помилки та ключові аспекти створення в рамках кластерного підходу розвитку туризму [Електронний ресурс].	–	Режим	доступу:	https://cyberleninka.ru/article/n/brending-turistskoy- territorii-oshibki-i-klyuchevye-aspekty-sozdaniya-v-ramkah-klasternogo-podhoda- razvitiya-turizma/viewer
66. Яворська В. В. Вплив міжнародних транспортних коридорів на розвиток туризму регіону Українського Причорномор’я / В. В. Яворська, К. В. Коломієць, В. А. Сич // Науковий вісник Херсонського державного університету. Серія : Географічні науки. - 2017. - Вип. 7. - С. 248-253. - Режим доступу: http://nbuv.gov.ua/UJRN/ksuhsgs_2017_7_38
[bookmark: _GoBack]
