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Вступ
Актуальність наукової роботи. У суспільстві,  що трансформується та розвивається, посилюється значення та роль політичної репутації. У сучасних умовах дане явище репрезентоване в достатній мірі контекстно в залежності від цілого переліку умов. Найбільшою загрозою для конституювання репутації є компромат. Компромат зазвичай являє собою документи (папери, фото -, аудіо -, відео матеріали), що містять дані, які викривають потаємні сторони діяльності лідера або організації. Така інформація не розголошується та утворює собою таємницю.
Репутація є предметом дослідження у історії, соціології та правовій науці, має прояви у царинах менеджменту та маркетингу. У політичній науці явище репутації набуває іншого значення, оскільки проявляє високий ступінь мінливості та динамізму в залежності від обставин. 
Реалізація політичної програми надає широкі можливості для створення політичної репутації, пролонгування певних тенденцій на майбутнє. Тому політична репутація є стратегічним аспектом позиціонування лідера або політичної сили будь - якого формату й ідеологічного спрямування. Репутаційний «зріз» політичних подій віддзеркалює дієвість або бездіяльність держава та політичних акторів, висвітлює прогалини у політичних процесах, навіть, акцентує увагу на довірі як елементі політичного успіху у всі часи. Важливо пам’ятати, що репутація завжди відповідає на виклики середовища.
Об’єктом дипломного дослідження є сутність та особливості політичної репутації у функціональному вимірі.
Предметом дипломного дослідження є компоненти політичної репутації як механізми та інструменти протидії компромату.
Мета - проаналізувати причини політичної суб’єктності політичних партій та умови її втрати / набуття. Реалізація мети можлива за умови рішення слідуючих дослідницьких завдань: 

- проаналізувати витоки, принципи формування та реалізації репутації та політичної репутації;

- розкрити теоретико - методологічні засади політичної репутації;
- на основі вивчення основних підходів до змісту понять "імідж" та "репутація" визначити  базові розбіжності;
- визначити стратегічні та тактичні пріоритети формування політичної репутації у процесі протидії компромату;

- охарактеризувати особливості впливу компромату на суб’єкти політичного процесу;
- надати характеристику змін репутації, які можливі за умови впливу компромату та дифамації;
- надати характеристику протидії компромату при формуванні репутації в Україні.
Ступінь наукової розробленості. Проблематика розробки механізмів протидії компромату у процесі конституювання репутації як цілісного сегменту розглядається у багатьох аспектах як в зарубіжній, так і в вітчизняній політичній науці. Феномен проаналізовано в працях таких науковців, як К. Дженазі, Г. Доулінг, Е. Гріффін, К. ван Ріл, В.Ріндова, І.Смайжене, К. Букша, В. Венедиктова, О.Трубецького, Ф. Шарков та ін. репутаційні складові діяльності органів державної влади широко висвітлені у працях Т.Е.Василевської, Н.Т.Гончарук, В.М.Князєва, С.В.Колоска, І.І.Колосовської, А.В.Ліпенцева, М.М.Логунової, Н.Р.Нижник, О.Ю.Оболенського, В.М.Олуйка, Л.А.Пашко, Ю.Г.Падафет, М.І.Пірен, Г.Г.Почепцова, В.А.Ребкала, Є.В.Ромата, М.І.Рудакевич, С.М.Серьогіна, В.М.Сороко, Л.М.Усаченк
Українські автори розкривають в тому числі сутнісні аспекти репутації у контексті її формування та реалізації у політичному процесі. Слід виокремити роботи, які поєднують науковий та практичний інтерес до взаємовпливу політичної репутації та іміджу: наукові доробки, М.Ф.Головатого, П.С.Гуревича, А.О.Деркача, К.В.Єгорової - Гантман, С.В.Колоска, І.І.Колосовської, Т.З. Адамьянц, Г.Г. Почєпцова, О.Ю.Панасюка, Г.Г.Почепцова, А.М.Цуладзе, В.М.Шепеля, О.Б.Шестопал та ін. Умовно у науковій літературі представлено два базових погляди (виміри) співвідношення та співіснування політичного іміджу та репутації: 
Методи дослідження. Основним методологічним підходом в аналізі політичних партії та їх суб’єктності є міждисциплінарний підхід. Він дозволяє виявити найбільш суттєві аспекти феномену репутації у політичному процесі. Фактично застосовуються елементи системного, генетичного, порівняльного, комунікаційного та, навіть, соціокультурного підходів. У цьому аспекті вплив компромату розглядається як системний виклик політичній репутації лідера. Можливість безпосередньої протидії компромату як застосування комунікаційних механізмів і засобів у досить різних соціокультурних умовах середовища. Серед теоретичних методів, що були використані, слід виділити такі: науковий аналіз, синтез, екстраполяція, дедукція, аналогія та інші. Прикладні методи дослідження у роботі: моніторинг, контент - аналіз, використання даних статистики, опитувань громадської думки на різних рівнях. Окремо використано репутаційний  метод. Він має власні межі застосування у дослідженні, та акцентує увагу саме на відмінностях між різними шляхами та форматами у реалізації персональних можливостей діючих політиків.
Глибинний та загалом продуктивний аналіз проблематики захисту політичної репутації від негативного впливу компромату, виявлення базових принципів й механізмів, неможливий без поєднання теоретичного та суто практичного (прикладного) ракурсів. Проте суттєва перевага надається прикладним методам дослідження. Причиною цього є власне практичний характер наукової проблеми.
Структура. Дипломна робота складається з двох розділів, п’яти  підрозділів, висновків, списку використаних джерел та літератури. Загальний об’єм курсової роботи складає 70 сторінок.
Висновки
В епоху інформаційного суспільства, коли засоби масової інформації мають вагомий вплив на формування суспільної думки, репутація будь-якого суб'єкта і об'єкта стала відігравати набагато важливішу роль, ніж раніше. Нові інформаційно-комунікаційні технології сприяли активному включенню широких мас населення в політичні процеси країни. Поступово в масовій свідомості став закріплюватися логічний ланцюжок: репутація - життєвий успіх. Політична репутація партії чи політика стала однією з ключових моментів політичного успіху або провалу, свого роду «знаком якості» того чи іншого суб'єкта політичного процесу.

Репутація - це контекстно сформована громадська думка про якості, достоїнства та недоліки тієї чи іншої персони.

В свою чергу, політична репутація – це складена думка про людину, яка є представником державної влади, службовцем для народу. На відміну від всіх репутацій, політична репутація є найбільш важливою та складною у власному формуванні. Щоб зберегти хорошу політичну репутацію потрібно пролонгувати власні позиції та прикласти значні зусилля та того щоб їх відповідно закріпити. Будь-який потенційний промах може назавжди погубити її, про відновлення мови не може і бути.
Аналіз зарубіжних та вітчизняних наукових робіт, присвячених вивченню репутації, доводить, що вона досліджується в чотирьох основних аспектах: кооперативному, комунікативному, особистісному та інтелектуальному. Проте репутація розглядається також і у суто політологічному вимірі. Слід відзначити вплив цього феномену загалом на управлінські процеси та реалізацію програмних настанов, а саме «можна змоделювати поняття «репутаційного управління», як віддзеркалення керівником власної управлінської діяльності, що ґрунтується на двох типах процесів: ратифікації (створенні) та реїфікації (оприлюдненні) положень політичної програми.

Політична репутація є певним виміром розуміння народного вибору, прояви довіри до політика та його програми. Репутація політика також говорить про те, наскільки добре його оцінив народ. Якщо народ виявляє недовіру до політика, на виборах не голосує за даного кандидата, то це означає, що політик має сумнівну репутацію.
Безумовно необхідно розмежовувати поняття «репутації» та поняття «іміджу». Імідж – це узагальнений портрет особистості або партії. Фактично він уявляє собою штучну конструкцію, яка відтворює успішні стратегію та тактичні прийоми конкуренції образів. Політичний імідж є поверхневий конструктом. Він формує в суспільній або індивідуальній свідомості емоційне ставлення до особистості або організації. 
Тобто це сукупність властивостей, приписуваних рекламою, пропагандою, модою, забобонами, традицією і т. д. певному суб'єкту з метою викликати певні реакції по відношенню до цього суб'єкту. ЗМІ спрямовані на підтримку іміджу політика та представляють своєрідне поле діяльності образів діючих політичних суб’єктів. Таке «поле» або простір має віртуалізований характер та відірване від репутаційних елементів.
Проведений аналіз понять «репутація» і «імідж», дозволяє зробити висновок про те, що імідж є цілеспрямовано сформований, емоційно забарвлений «зовнішній образ» суб'єкта. Репутацію необхідно розглядати через призму професійних і моральних вчинків суб'єкта. Реалізація політичної програми за всіма параметрами неможлива без репутації, як уособлення якості.
Впливати на репутацію та імідж суб’єкта можливо через компромат. Компромат – це будь-яка невигідна для політичних опонентів інформація, що представляє їх у невиграшному світлі, яка може бути здобута як засобом професійного пошуку, так і в результаті витоку інформації про ганебні характеристики опонента з різних джерел, включаючи як помилкові, так і справжні відомості. Тобто це опис деяких фактів біографії, особистих якостей і дій кандидата, які, з точки зору суспільства, не дають кандидату право не тільки претендувати на виборну посаду, але взагалі виключають його з числа порядних і нормальних людей. Наскільки дані факти відповідають дійсності - неважливо; іноді, ніж безглуздіше виглядає компромат, тим він краще працює. Такий перебіг його впровадження пояснюється суто стереотипним характером перцепції або окремих суспільних груп, або суспільства в цілому.

 Діапазон гидот, які можуть сказати про кандидата, обмежується тільки уявою «компроматника». Якщо об’єктивною є відсутність уяви, то кандидата звинуватять у крадіжці, зв'язках з терористами і в нетрадиційній сексуальній орієнтації. Такі звинувачення є поверхневими, проте також можуть спричинити 
Як елемент політичної реклами, компромат може грати двояку роль: щодо зниження авторитету опонентів підвищувати в передвиборній гонці політичну значимість кандидата-замовника (основна функція компромату), а також в результаті непродуманих і не прорахованих на перспективу дій політтехнологів стимулювати зростання впізнаваності та популярності опонента засобом створення мимовільної додаткової реклами (побічна функція). 
Стандартний  набір прийомів «брудного» політтехнолога давно відпрацьований та має системний характер, тобто тут прослід оковуються як загальна стратегія спрямованої інформаційної атаки копроматом, так і суто тактичні елементи, які змінюються під час політичної боротьби та, певним чином, виступають у якості робочих гіпотез. Серед методів у традиційному застосуванні можна виокремити -  «наочний матеріал» (написи на парканах і будинках, підкидні листівки і листи, плакати, газети-одноденки і фальсифіковані газети з наклепом), розпускання чуток.

Серед популярних компрометуючих тем можна виділити наступні: пошук власності за кордоном, зв'язок з криміналом, злодійство, хабарництво, розвал господарства. Іноді в достатній мірі «екзотичним» є натяк на зв'язок кандидата з сатанізмом і потойбічним світом. Часто елементи такого відкритого наклепу використовуються під час пропагандистської атаки на конкурента. Зокрема, можна виокремити такі «випади» зі сторони медіа- та квазіполітичних експертів РФ як країни - агресора проти першого ешелону українських політиків.  
Особливе місце серед засобів оприлюднення компромату займає розсилання електронних повідомлень. Зрозуміло, політичний компромат існував ще до виникнення електронної пошти і був просто перенесений в нове, електронне, середовище. Такий засіб комунікації надав беззаперечні переваги суб’єктам розсилки.
Такі листи також діляться на два сорти: в одних політичний суперник очорняється безпосередньо, інші представляють собою підробки, написані від імені суперника (наприклад, лідера партійного руху або політичної партії, громадського діяча, опініон - лідера, чиновника тощо). 
У листах-підробках використовуються наступні прийоми: перебільшення позитивних якостей політика, що перетворює їх в негативні; невеликі зміни в слоганах або програмі, що призводять до спотворення їх сенсу до прямо протилежного; навмисне спотворення цілей, з якими члени партії здійснювали ті чи інші вчинки; використання каламбурів, які надають назвам або іменам негативний відтінок.

Протидіяти компромату можливо. В першу чергу, його можна елементарно не помічати. Однак, існують стратегії, відмінні від ігнорування , які передбачають безпосередню критику конкурентів. Перш за все, зупинимося на «критиці з образу», яка є неодмінною складовою будь-якої виборчої кампанії. Так, кандидат, що відробляє образ «найсильнішого» критикує противників за слабкість; «Найрозумніший» звинувачує їх в дурості і некомпетентності; «Чудотворець» критикує за безрукість і невмілість; «Найчесніший» викриває брехунів і лицемірів і т.д. 
Насправді, це не зовсім критика, оскільки реально вона не переслідує мети ослаблення конкурентів. Швидше це один із способів впровадження власного позитивного образу (формування образу на контрасті). Характерно, що в якості мішені для критики тут зовсім не обов'язково використовувати одного з конкурентів по виборах. Цілком підійде будь-який добре відомий в окрузі політик (політики). Такий політик є відкритим до агресивних випадів. Більш того, реакція на агресивну критику може посилювати тиск на людину.
Якщо ж говорити про критику, яка має пряму мету - боротьбу з конкурентами, то така критика повинна бути дуже чітко співвіднесена з позитивними образами, які ці конкуренти відіграють і з усією виборчою компанією. Критика «взагалі» неприпустима. Вона не тільки не приносить ефекту, але може навіть призвести до прямо протилежних результатів 

Існує два ефективних засоби потенційної або реальної критичної атаки на політичних конкурентів. Така атака створює своєрідні умови конституювання образу та репутації (при збереженні багатьох суттєвих «умовних» моментів)
1. Критика, яка спрямовується на руйнування позитивного образу конкурента. Тут удар наноситься по його базовому електорату і при успіху можна взагалі залишити конкурента без голосів. Тут при можливості потрібно пред'являти виборцям яскраві і незаперечні факти, які б виламували конкурента з образу. 
2. Критика спрямовується на підкреслення  антиобразу конкурента. На відміну від попереднього, цей напрямок не викликає особливих труднощів при реалізації, оскільки тут сам конкурент, інтенсивно формує власний позитивний образ і є своєрідним союзником критика. Накачування антиобразу, в першу чергу, блокує розширення електоральної бази конкурента, але одночасно з цим в деякій мірі зміцнює його позицію по відношенню до базового електорату: посилення антиобразу непрямим чином підсилює і позитивний образ.
І тим не менше, перед тим, як захищатися від потенційної та особливо критики, слід подумати: а чи варто взагалі це робити? Критику з боку свідомо більш слабких конкурентів найкраще просто ігнорувати. Також не представляє особливої ​​небезпеки критика «взагалі», яка не зачіпає ні образу, ні антиобразу кандидата.

Непряма оборона від критики часто виявляються ефективнішою ніж пряма. Якщо критика спрямована на руйнування позитивного образу, то кращий спосіб реакції на неї - жорстко утримувати свій образ в ході кампанії. У цьому випадку будь-яка дія кандидата і його команди стає непрямою відповіддю на критику. Найбільш важким завданням у такій ситуації є контроль саме за діяльністю команди. 
Кожен член такої партійної команди стає потенційною мішенню для агресії відповідно, яка передається досить різними каналами: ЗМІ, радіо, відкритті публічні зібрання і т. д. Кожен член команди у такому разі повинен вибудовувати власну поведінку у прямій відповідності з лінією партійної поведінки, корпоративної етики та взаєзлагодженої роботи на всіх рівнях. Конкуренти завжди завдають прямих або непрямих ударів компроматом саме по тим членам команди, які менш за інших відповідають партійним та лідерським сподіванням. 
Крім того, слід пам'ятати, що часто кращий метод оборони - це напад. Якщо обставини все ж таки змушують відповісти на критику (наприклад, в зв'язку з тим, що подальше мовчання може бути сприйнято виборцями як слабкість), то іноді найкращою відповіддю може виявитися різка атака на критику конкурента (конкурентів), яка не зважаючи на коректність, в рамках виборчої кампанії іноді виявляється найбільш ефективною.

Найбільш неефективним засобом протидії у практичному вимірі є так звані виправдовування, тобто спроби виправити образ, повернути його до більш стабільного стану. Позиція того, хто виправдовується - одна з найневдаліших для ведення виборчої кампанії. Виправдання завжди сприймається як ознака слабкості, а слабкість - це останнє, що варто демонструвати виборцям, щоб перемогти на виборах.

Ефективною відповіддю на викид компромату є і деякі інші види атаки - це агітаційна тема-відбиття «Хто боїться кандидата?». Напади на кандидата зображуються як результат паніки його «ворогів». Таке відбиття з позиції сили може використовувати дії конкурентів для зміцнення позитивного образу кандидата.

Необхідно відзначити, що ефективність використання «брудних технологій» безпосередньо пов'язана з рівнем суспільної свідомості, політичної культури суспільства. Чим сильніше громадяни дезорієнтовані в тому, що відбувається, тим більш суб'єктивний характер носить їх вибір, тим легше за допомогою прямого обману вплинути на нього. Тому головним суб'єктом виборчого конкурентного процесу є не партія, а конкретна особистість, конкретний політик, точніше - його імідж.
Прикладами атаки компромату на репутацію в українській політиці є справа Г. Гонгадзе (2001), так званий «касетний скандал», продаж «Кольчуг» Іраку (2002), корупційні скандали в оточенні В. А. Ющенка (2005), власне звинувачення у нетрадиційній сексуальній орієнтації О. В. Ляшка (2014 р.). В українській практиці найбільш поширеними є саме корупційні компромати на різних рівнях владної та суто політичної вертикалі. 
В умовах проведення АТО компромат набуває зовсім іншого значення. Він трансформується у потужну зброю та є наявним засобом у впливі на політичні програми кандидатів та політичних партій.  Компромат  може розкривати суттєві прогалини у програмах політичних лідерів та політичних партій, тобто мати у відповідному ракурсі спрямування досить «позитивне» значення. 
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