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ВСТУП 

Актуальність теми. Розширення форм взаємодії культур сходу і заходу 

зумовлено багатьма специфічними умовами розвитку сучасного суспільства, 

серед яких: інноваційні комунікаційні технології, активізація соціальної 

мобільності, процеси культурної інтеграції та уніфікації, що сприяють 

формуванню особливого погляду на культурні особливості різних народів і 

країн.  

Специфічною рисою сучасності є перерозподіл позицій на політичній 

карті світу. Якщо до недавнього часу ставлення Європи до Азії в значній мірі 

ґрунтувалося на патерналізмі, то сьогоднішній економічне піднесення Китаю і 

аПівденної Кореї - «Азіатських тигрів» - зумовлює зміну політичного, 

економічного і, звичайно, наукового інтересів. Республіка Корея 

характеризується також підйомом національної культури - двадцять років тому 

в країні почався період активного поширення традиційної та сучасної культур 

спочатку на території східної Азії, а потім і по всьому світу. 

Починаючи з 1990-х рр. корейська популярна культура, що отримала 

назву «корейська хвиля», поступово набуває широкої масової популярності.  

Масштаб і швидкість поширення даного феномена зумовлюють появу 

нових досліджень, присвячених питанням посилення і популяризації азіатської 

культури. Зазначеними факторами визначається актуальність обраної теми - 

виникнення зростаючого інтересу до «корейської хвилі» в різних країнах, 

переважно в молодіжному середовищі.  

Основна увага в даній роботі буде приділятися роботам західних та 

східних дослідників, що вивчають даний феномен, серед них: Кім Юна, Марк 

Рассел, Майл Брін, Валентина Марінеску, ЯнгБонг, Кім Сок Ян та Емма 

Селмон. Серед вітчизняних дослідників ми можемо назвати Тетяну Габрусенко 

та Олену Лачіну. Звернемося ми також до історичних джерел, де описано 

формування взаємовідносин між континентами. Серед них теорії Г. Гегеля, К. 

Ясперса, К. Юнга, П Сорокіна та С. Хантінгтона. 
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Мета роботи полягає у розкритті поняття «корейська хвиля», а також в 

аналізі механізмів формування культурних продуктів, що  успішно і активно 

завойовують світову популярність та виявленні причин росту феномена. 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити ряд дослідницьких 

завдань, а саме: 

- виділити етапи розвитку феномена; 

- вивчити історичні передумови взаємовідносин сходу та заходу; 

- виявити специфіку роботи індустрії; 

- проаналізувати і виділити основні відмінні риси та причини росту 

популярності досліджуваного явища. 

Об'єктом дослідження виступає феномен «корейської хвилі». 

Предметом постає питання і причини поширення на західному ринку 

мас-медіа продуктів «корейської хвилі». 

Методи дослідження, що використовувалися в роботі: 1) метод 

структурного аналізу – використовується для встановлення елементів, що 

формують «корейську хвилю»; 2) метод порівняльного аналізу – 

використовується для виявлення особливостей функціонування мас-медіа на 

заході та сході; 3) метод соціокультурного аналізу – використовується для 

встановлення соціокультурних умов та причин, що сприяють розвитку 

феномена.  

Структура роботи включає в себе вступ, три розділи (8 підрозділів), 

висновки та список використаних джерел та літератури (45 позицій). 
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ВИСНОВКИ 

В результаті проведеного дослідження ми дійшли наступних висновків:  

По-перше, становлення «корейської хвилі» відбувалося в декілька етапів і 

тісно пов’язане з розвитком економіки Південної Кореї та державною 

політикою, що проводилася урядом.  

З метою створення позитивного образу своєї країни корейський уряд 

активно підтримує та сприяє поширенню «корейської хвилі» на території всіх 

континентів, залучаючи до просування діаспору та поціновувачів даної 

індустрії медіа. 

По-друге, історія осягнення азіатського континенту мала свої специфічні 

аспекти, які наклали певний відбиток і досі провокують неоднозначне 

відношення серед західних медіа-споживачів. Азіатський континент тривалий 

час сприймався заходом як придаток до власної культури, тому повноцінного 

«діалогу» ми отримати не могли. Окрім того, світосприйняття двох континентів 

було надто різним, щоб забезпечити розуміння один одного. Цим пояснюється 

обережність західних медіа стосовно приголомшливої популярності 

«корейської хвилі» та їх небажання регулярного транслювання на 

центральному телебаченні.   

Слід також зазначити, що історичні події, які відбувалися на території 

Південної Кореї, спровокували надзвичайний синтез  двох різних систем 

світосприйняття, що створили передумови до появи унікальної системи 

створення та функціонування корейської індустрії мас-медіа.  

По-третє, шляхом порівняння із західною моделлю функціонування 

медійного ринку, ми зуміли виокремити специфічні риси роботи індустрії, що 

притаманні, на даний момент, Південній Кореї, однак починають активно 

використовуватися іншими країнами азіатського континенту.  

Окрім того, способи створення та просування власного медіа-продукції, 

на даний момент стають конкурентоспроможними по відношенню до 

класичного підходу, притаманного Заходу. 
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Унікальна модель створення виконавців та медійних особистостей, що є 

трансляторами національної культури, привертає увагу та не залишає сумнівів 

щодо ефективності такого способу просування.  

По-четверте, аналізуючи роботу медійного ринку, ми зуміли виокремити 

основні механізми, що сприяють збільшенню попиту на продукцію «корейської 

хвилі». Ми дізналися, що основним і найдієвішим механізмом просування є 

мережа інтернет, яка сприяє залученню великої кількості користувачів та 

прихильників цього руху. Наступним механізмом, що сприяє поширенню є, 

власне, самі поціновувачі чи, доцільніше сказати, фанати цього культурного 

феномена. Вони активно займаються поширенням відповідного контенту та 

цілеспрямовано привертають увагу до роботи індустрії. Важливу роль відіграє, 

як вже зазначалось вище, політика, яку проводить уряд.     

По-п’яте, одним з головних завдань нашої роботи було проаналізувати та 

зуміти знайти причини, чому «корейська хвиля» почала настільки стрімко 

завойовувати аудиторію за межами власної країни.  

Першопричиною ми можемо вважати вдалий синтез культурних кодів 

заходу та сходу, що Корея зуміла правильно поєднати. Південна Корея стала 

свого роду «містком»,  де захід і схід змогли віднайти власне місце та створити 

універсальний, зрозумілий в усьому світі культурний «діалог». 

До другої причини ми відносимо появу зацікавленості у західної 

аудиторії через потяг до всього «нового». У кожного континенту поняття 

«новизни» та відношення до нього було різним, однак універсальність мови, 

яку використовувала «корейська хвиля», посприяла тому, аби вона прижилась 

серед західних медіа-споживачів. 

Третім фактором, знову ж, неможливо не відзначити політику країни, яка 

зацікавлена в тому, аби привернути якомога більше уваги до власної країни з 

боку туристів.  

Зважаючи на все вищесказане, ми можемо узагальнити і сказати, що 

«корейська хвиля» - це яскравий приклад поєднання асиміляції культурних 
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кодів, що надішли ззовні, але були правильно інтерпретовані та введені в 

повсякдення і усвідомлення власної національної ідентичності. В цьому і 

полягає головна причина появи настільки глобального феномена, який 

продовжує набирати обертів по всьому світі.  
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