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	У світі досконалої конкуренції вся продукція гомогенна. Існують незліченні покупці і продавці. Не існує необхідності в стратегії. Однак в більшості ринків не існує досконалої конкуренції; вони дефіцитні і асиметричні. Кількість продавців і покупців обмежена, продукція гетерогенна, джерела потоків інформації, або якась фірма має перевагу, хмарні унікальні початкові умови, які не відтворюються для інших, або поставки обмежені. Стратегія допомагає не використовувати ринок, який існує відповідно до умов конкуренції і повинен відігравати суттєву роль при максимізації прибутку. Дотримання стратегії має дві життєво важливі цілі. Це пов'язано із зовнішнім позиціонуванням фірм по відношенню до її конкурентам в даній галузі [32]. Правильно використовують сильні і слабкі сторони компанії, адекватно реагують на загрози ринку і вищі можливості, ефективна стратегія може створити конкурентну перевагу, що приносить прибуток компанії, вище середньогалузевої. Тому дуже важливо при формулюванні будь-якої стратегії.
	Друга мета стратегії - внутрішня координація всієї діяльності фірми та інвестицій. Стратегія може бути реалізована без урахування ефективності. Всі види її діяльності (дослідження і розробки продукту до його маркетингу) повинні бути узгоджені з цією позицією і один з одним. Точно так же повинні бути присутніми і інвестиції: необхідно, щоб вони підсилювали один одного, і в той же час приводили в рух все нові і більш значущі конкурентні переваги. В цілому, стратегія - це набір рішень і дій, спрямованих на створення конкурентних переваг, і так само сукупність аналітичних інструментів для розуміння позицій на ринку і впливу на неї.
	Актуальність роботи обумовлена ​​інтересом і невивчених теми узгодження інтересів партнерів.
	
Мета роботи: обґрунтування теоретико-методичних положень та практичних рекомендацій щодо управління  узгодженістю інтересів партнерів на межфірмовому рівні.
Досягнення мети зумовило необхідність формулювання та вирішення таких основних завдань:
1) дослідити тенденції сучасного підходу до управління бізнесом;
2) визначити поняття, види межфірмових зв’язків та узгодження інтересів;
3) сформувати проектування стратегічного партнерства та реалізації нефірмових зв’язків;
4) визначити ідентифікацію проблем розвитку стратегічних партнерських відносин між сферами виробництва, освіти та науки;
5) узагальнити особливості стратегічних підприємств в Україні.
Об'єктом дослідження: узгодженість інтересів партнерів на міжфірмовому рівні.
Предметом дослідження: управління  узгодженістю інтересів партнерів на межфірмовому рівні
	У роботі для вирішення поставлених завдань використано загальнонаукові та специфічні методи, зокрема: узагальнення, систематизації, емпіричного дослідження, системного та логічного підходу.






[bookmark: _GoBack][bookmark: _Toc57204318][bookmark: _Toc58918612][bookmark: _Toc58921548]
СПИСОК ЛІТЕРАТУРИ

1. Белошапка В.А., Загорний Г.В.Стратегічне управління: принципи та міжнародна практика. 2002. 352 с.
2.  Бакушевич І. В., Гощинський А. В., Слава С. С. Використання міжнародного досвіду для мережевої взаємодії бізнесу, освіти і науки в Україні Науковий вісник Ужгородського університету. Серія : Економіка.2015.Вип.1(1).С.90-93.URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nvuuec_ 2015_ 1(1)__21.
3. Безрукова О. Документ Інтернет-конференції «Сетеві форми міжфірменної кооперації: стратегічні визови та конкурентоспроможність нових організацій XXI века» [Електронний ресурс] О. Безрукова. - Режим доступа: http: // ecsocman.hse.ru/text/16210608/.
4. Богачова О. В. Законотворчий процес в Україні: проблеми вдосконалення : автореф. дис. канд. юрид. наук: спец., 2006.24 с.
5. Головко Т.В., Сагова С.В. Стратегічний аналіз: Навчально-методичний посібник для самостійного вивчення дисципліни., 2002. 198 с.
6. Господарський кодекс України від 16.01.2003 р. № 436-IV[Електронний ресурс] – Режим доступу: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/436-15.
7. Гребешкова О.М. Альтернативи розвитку компанії: особливості формування за різних цільових настанов. Економіка:  проблеми теорії та практики: збірник наукових праць. Випуск 218: В 4т. Том II.-Дніпропетровськ: ДНУ, 2006. 403-412 с.
8. Державна служба України з питань регуляторної політики та розвитку підприємництва [Електронний ресурс] – Режим доступу : http://www.dkrp.gov.ua;
9.  Дуброва О. С. Стратегічна стійкість підприємства: складові та напрями її забезпечення. Вісник Хмельницького нац. у-ту. 2010. № 1. С. 15-19.
10. Євтодієва Т. Є. Мертежні друковані організації логістичної інфраструктури . Вісник МГОУ. Серія «Економіка» №3. 2011. С. 110-115.
11.  Завадський І.С. Менеджмент: Management.  У 3т. - Т. 1-3-вид., Доп. К.: Вид-во Свропі. ун-ту 2001. 542 с.
12.  Зименко М. І. Управління організаційною стійкістю виробничо-господарських систем: Автореф. Донецький національний ун-т. Донецьк, 2006. 16 с.
13. Каленюк І. С. Організаційно-економічні механізми взаємодії освіти, науки і виробництва. Вісник ЗНУ: зб. наук. праць. Економічні науки. 2011. № 14. С. 22-28
14. Коломоєць Т. О. Адміністративне право України : Запорізький націон. ун-т, 2009. с. 330.
15. Кравченко О. В. Поняття стратегії розвитку підприємства. Вісник Сумського національного аграрного університету. 2010. № 1(22). С. 267-272.
16. Крихівська Н. О. Аналіз наукових підходів до дефініції поняття «партнерські відносини». Вісник Чернівецького торговельно-економічного інституту. Економічні науки. 2014. Вип. І (53). С. 19-25.
17.  Кудрявцев А.А. Інституційні чинники активізації соціальних інвестицій підприємницьких структур / Автореф. дис. канд. екон., 2005. 212с.
18.  Кущ С. П. Маркетинг взаємин на промислових ринках: изд-во "Вища школа менеджменту "; Издат. будинок держ. ун-ту, 2008. 272 с.
19. Лациба М. Як політичні партії розвивають підприємництво: Агентство «Україна», 2009. 116 с.
20.  Лобіювання – легітимний інструмент впливу на політику. Інформаційний бюллетень Міжнародного центру перспективних досліджень. 2007. № 30 [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://old.icps.com.ua/files/articles/47/34/nl_ukr_20070917_0377.pdf .
21.  Магомедова А. М. Особливості партнерських відносин між суб‘єктами підприємництва: Вид-во типографія «Люкс». 2012. № 2 (18), том 6. С. 134-142.
22.  Магомедова А. М. Теоретичні засади формування партнерських відносин між суб’єктами підприємництва. URL: http://archive.nbuv.gov.ua/ ejournals /PSPE/2011_4/Magome dova_411.htm
23.  Королев Ю., Коротнев Д., Менеджмент. Колос С, 2007. 424с.
24.  Москвітіна Т. Д. Комерційні зв’язки торговельного підприємства : навч. посіб. К. : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2002. 126 с.
25.  Мочерний С.В., та ін. Економічна енциклопедія: у трьох томах. Видавничий центр “Академія”, 2000. 864 с.
26. О. П. Подцерковний, О. О. Квасніцька, А. В. Смітюх та ін. ;Господарське право : підручник за ред. О. П. Подцерковного.  Харків : Одіссей, 2010. 640 с.
27.  О. Харченко. Стратегія підприємства: конспект лекцій. Суми : Сумський державний університет, 2016. 80 с.
28.  Олійник А. Модель мережевого капіталізму. Питання економіки. 2003. С. 130-142.
29. Орлюк О. П. Фінансове право: навч. посібник..: Юрінком Інтер, 2003. 527 с.
30. Попова М.А., Садченко Е. В. Динамічні процеси в природоохоронній діяльності: сучасні маркетингові тенденції: монографія / НАН України, Ін-т пробл. ринку і екон.-екол. досл. Одеса: ІПРЕЕД НАН України, 2020. 180 с. URL: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28043
31. Сарай Н. Стратегічний аналіз виробничого потенціалу та його роль в процесі формування стратегії розвитку підприємства. Економічний аналіз. 2010.  С. 160-163.
32. Садченко О.В., Барчан М.Н. Економіко-екологічні ризики в господарській діяльності: монографія; НАН України, Ін-т пробл. ринку і екон.-екол.ісследов. Одеса: ІПРЕЕД НАН України, 2016. 222 с
33. Скакун О.Ф. Теорія держави і права: Підручник. - Харків: Консум; Ун-т внутр. справ, 2000. 704 с.
34.  Стейкхолдер. Вікіпедія. [Електронний ресурс] – Режим доступа:http://ru.wikipedia.org/wiki/%D1%F2%E5%E9%EA%F5%EE%EB%E4%E5%F0.
35. О. Харченко. Стратегія підприємства.Сумський державний університет, 2016. 80 с.
36. Федотова І. В. Визначення рівня стратегічної стійкості функціонування АТП . Економіка транспорт. комплексу : зб. наук. пр. 2012. Вип. 20. С. 90-102.
37. Шевченко Д. А. Щодо категорії «принцип» у кримінальному праві 432. Форум права. 2011. № 2. С. 10-13.
38. Шершньова З. Є. Стратегічне управління. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://studentbooks.com.ua/content/view/638/42/1/1/;
39. Henry Etzkowitz. The Triple Helix: University-Industry-Government Innovation In Action. London: Routledge, 2008. 177 p.
40. Making industry-university partnerships work: Lessons from successful collaborations . [G. Edmondson [et al.]. Science Business Innovation Board AISBL, 2012. 51 p.
41. Partnerships That Work University Business Magazine [Electronic resource].- Access mode:www.universitybusiness.com/article/partnerships-work.
42.  Porter M. Competitive advantage: creating and sustaining superior performance. N.Y., 2002. 
43. Sadchenko O. O socjetalnym systemie innowacyjnego rozwoju społeczeństwa // Innowacje w gospodarce, przedsiębiorstwie i społeczeństwie: monograph (Poland) Scientific editing Zbigniew Malara, Jan Skonieczny. Wroclaw, Wroclaw Polytechnic Institute, 2018. Pg.87-95. http://dspace.onu.edu.ua:8080/jspui/handle/123456789/19289
