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Вступ
У сучасному суспільстві процес соціалізації дітей має різні спрямованості, однією з яких є споживча (економічна) соціалізація. Діти є активними споживачами товарів і послуг, що володіють споживчим потенціалом. Актуальність моєї роботи зумовлена необхідністю отримання нових знань щодо споживчої поведінки та споживчої соціалізації дітей як специфічного феномена.
Дослідницький інтерес до споживчої соціалізації дітей пов'язаний з бурхливим поширення споживчих практик в сучасному суспільстві. Як відзначав ще Жан Бодріяр, сучасне суспільство змушує людину до надлишкового і нескінченного споживання [6].
Сучасне суспільство ускладнюється, розвиваються суспільні відносини і змінюються уявлення про різні явища. У зв'язку з цим в соціології дитинства виникає суспільнасуспільна і наукова потреба в отриманні нових знань в явищах соціальної дійсності щодо дитинства.
Сучасна соціологія дитинства базується на трьох підходах, які виділили О.А. Колосова і С.М. Майорова-Щеглова. Перший «Дитина як соціальний суб'єкт» розглядає дітей як активних членів суспільства і тому вважає за необхідне вивчати повсякденне життя дитини у всіх її проявах.
Другий підхід, який можна назвати «Теорія зміни форм дитинства», заснований на порівняльному аналізі різних груп, об'єднаних за віком та за різними підставами: за правами, обов'язками, економічній участі, потребам та ін.
Третій підхід, який розглядає «Біосоціальність (гібридність) дитинства», в якому автори мають на увазі прояви життєдіяльності юного індивіда, які є наслідком взаємодії вікового і соціального. Остання ідея веде до міждисциплінарних досліджень в області дитинства, що виникає замість нинішніх мультидисциплінарних зусиль, коли знання про дітей формується як просте підсумовування даних різних наук в біологічному, психологічному, культурному і соціальному розвитку дітей.
Соціологія дитинства все більше орієнтується на вивчення нових феноменів (вплив нових практик репродукції людини на батьківсько-дитячі, суспільні відносини, нові ролі дітей в споживчій соціалізації, гламуризація дитинства, інформатизація «з пелюшок», «квазідитинство», патерни урбанізованого дитинства, «доброзичлива до дітей» соціальна інфраструктура і ін.).
У роботі охарактеризовано процес споживчої соціалізації дітей, як повноправних членів суспільства. В даний час все більше виробників товарів і послуг починає розуміти, яким споживчим потенціалом володіє дитяча цільова аудиторія. Сучасні діти мають досить коштів, щоб здійснювати самостійно невеликі покупки. Вони отримують кишенькові гроші від батьків на повсякденні витрати, також їх заощадження формуються з грошей, подарованих родичами на свята.
За допомогою телевізійної реклами, спільнот в Інтернеті, різних журналів, прямо або опосередковано, діти дізнаються про появу нових товарів і модних тенденцій. Більшість батьків, будучи не в змозі відмовити своїй дитині в проханні, рано чи пізно куплять йому бажану річ, або дадуть гроші на здійснення покупки. Однак, дитина може накопичити гроші сама, скористатися кишеньковими грошима і купити вподобану нею річ, а не просити її у батьків.
Метою споживчої соціалізації дітей є здобуття навичок споживчої поведінки і засвоєння знань про економічні поняття, що характеризують різні аспекти споживання: предмет покупки, місце покупки, використання покупки.
Споживча соціалізація дітей є невід'ємною частиною всього процесу інкультурації в сучасному інформаційному суспільстві, яка є підвидом економічної соціалізації, що має свої особливості, механізми, стадії і методи. В процесі споживчої соціалізації відбувається накопичення споживчого досвіду і розширення споживчого репертуару по мірі дорослішання дитини.
Формулювання проблеми
Споживання як специфічний феномен соціальної реальності має широке дискусійне поле в сучасних соціально-орієнтованих дисциплінах. Однак аспект споживчої соціалізації дітей мало охоплений в сучасній соціології, на відміну від проблеми споживання в цілому і споживчої соціалізації, що свідчить про необхідність нових теоретичних і емпіричних підходів в цій області.
Теоретико-методологічна база дослідження
У зарубіжній літературі вивченням розвитку економічних уявлень дітей в залежності від класового становища батьків займалися такі вчені, як Г. Маршал і Л. Магрудер, М. Хеір і Ф. Моррісон. Однак вони не розглядали вплив соціально-економічного статусу сім'ї на процес проходження дитиною споживчої соціалізації. Окремо, питанням впливу дітей на здійснення покупок батьками займалися J. McNeal, K. Sunita, A. Martensen і L. Gronholdt. J. Morley вивчав джерела надходження дитячих доходів.
Серед вітчизняних вчених О.Н. Балакірєва, А.І.Денісюк, Т.В. Бондар, Український інститут соціологічних досліджень ім. А. Яременко, Київський міжнародний інститут соціології та інші.
Таким чином, є велика область для дослідження аспектів купівельної поведінки дітей з прив'язкою до соціально-економічного становища сім'ї.
Мета - виявити особливості споживчої поведінки дітей, обумовленої споживчою соціалізацією дітей у сім'ях з різнім соціально-економічнім статусом.
Об'єкт - споживча поведінка дітей (на прикладі репрезентативного дослідження старшокласників м.Одеса).
Предмет - особливості споживчої соціалізації і споживчої поведінки учнів.
Задачі:
1. Охарактеризувати нові дослідницькі концепції в соціології дитинства.
2. Визначити категорії «соціалізація» та «споживча соціалізація» в рамках соціології дитинства.
3. Провести порівняльний аналіз споживчої поведінки дітей з сімей з різним соціально-економічним статусом (на прикладі репрезентативного опитування учнів одеських шкіл, 2006 і 2016 рр.)
4. Визначити, як змінилася споживча поведінка одеських школярів за десять років, і що вплинуло на ці зміни.
Робоча гіпотеза:
Учні з більш забезпечених сімей мають більший досвід у розпорядженні кишеньковими грошима.
Емпірична база дослідження:
Були взяті результати репрезентативних досліджень, що були проведені кафедрою соціології Одеського національного університету в 2006 і 2016 роках, під керівництвом кандидата соціологічних наук, доцента Романенко С.В. В ході дослідження в 2006 році методом анкетного опитування бувло опитанийо 391 учень 8-11 класів. Загальна похибка вибірки становить в цілому по старшокласникам 8-11 класів - 3,47%. У 2016 році було опитано 397 осіб. Похибка вибірки склала 4,9%.
Інтерпретація основних понять:
Соціалізація – процес формування соціальних цінностей, якостей, властивостей, знань і умінь, завдяки яким, людина стає повноцінним членом суспільства.
Споживча соціалізація – процес передачі від старшого покоління до молодшого умінь, знань, відносин і культурних цінностей.
Споживча поведінка – сукупність дій, що вживаються людьми при придбанні, споживанні товарів і послуг.
Дитинство - період життя людини від народження до 18 років.. Дитинство – період інтенсивного біологічного, соціального і психологічного розвитку.
Кишенькові гроші – кошти, які батьки дають своїм дітям на дрібні витрати.
















Висновки:
Споживча соціалізація дітей - особливий напрямок, який провокує розвиток нової тематики соціології дитинства і появи нових методів її вивчення.
Соціалізація дітей пов'язана з низкою соціокультурних змін, які безпосередньо стосуються феномена споживання. Будучи однією з найважливіших сфер життєдіяльності людини, споживання займає одне з ключових місць у сучасному суспільстві, набуваючи все більшого значення.
Нові тенденції роблять все більш істотний вплив на механізми соціалізації і соціалізаційніі траєкторії, напрямку життєвого шляху, що відображають динаміку процесу соціалізації дітей. Споживчі практики не тільки складають значну частину повсякденності дітей, відіграють важливу роль у всіх видах активностей, а й набувають характернихі риси та особливостейі стилів життя. Активним агентом конструювання виступає суспільство, формуючи споживчі орієнтації і задаючи певні споживчі стандарти.
Поширення масової споживчої культури супроводжується твердженням певного набору цінностей: культу насолоди, комфорту, достатку, особистого егоїзму і споживання.
У суспільство споживання виявляється включеною більшість членів суспільства, так як масово поширювані споживчі цінності так чи інакше ними засвоюються, незалежно від реальної кількості покупок. Діти не є винятком, навпаки, вони представляють величезну цільову аудиторію маркетологів.
Споживча соціалізація є складним процесом, який повинен оцінюватися з декількох позицій: впливу ресурсів і мікрофакторів дітей на процеси засвоєння навичок і споживання знань,; принципів побудови відносин з учасниками процесів соціалізації,; впливу соціалізації на поведінку дітей на ринку.;
Але тим не менш, споживча соціалізація є важливою частиною загального процесу соціалізації в сучасному суспільстві. В процесі споживчої соціалізації відбувається накопичення споживчого досвіду і розширення споживчого кругозору по мірі дорослішання дитини.
Виходячи з мети роботи робимо висновки що особливостями споживчої соціалізації учнів є те, що на їх споживчу поведінку і активність впливає кількість кишенькових грошей, які видаються їм.
На основі теоретичної бази робимо висновок, що на споживчу поведінку впливають також такі фактори як: вік, стать, батьки, однолітки, реклама, Інтернет. Дані представлені в роботах І.В. Алешиной, Е.А. Колосової, Г. Кросу, Д. Роедерр і ін.
При аналізі результатів емпіричного дослідження було виявлено те, що учні чиї батьки мають високий соціально-економічний статус є більш активними споживачами на ринку, їх економічні навички і засвоєння знань про економічні поняттях в споживанні розвиваються стрімкіше. Це пов'язано з тим, що їм видають більше кишенькових грошей, вони раніше набувають власногоий досвіду і самостійностіість в загальному процесі споживання.
Слід зазначити, що аналіз, проведений в даній дипломній роботі, стосується лише частини вивчення споживчої соціалізації дітей, в подальшому має сенс досліджувати споживчу соціалізацію більш глибинно, використовуючи як кількісні, так і якісні методи, такі як фокус-група, контент-аналіз. метод глибинного інтерв'ю. Дослідити те, як однолітки впливають на споживчі та «брендові» вподобання учнів, як реклама і ЗМІ формують уявлення про споживання, як впливають на вибір предмета споживання Інтернет і «блогери» та інші.
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