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Актуальність дослідження. У сучасному світі відбувається постійне вагоме зростання кількості та значення інформації, що супроводжується появою нових засобів її трансляції, а також становленням інформаційного суспільства. Сучасна людина живе в стрімкому інформаційному потоці серед безліч нових засобів мас-медіа, які здебільшого покликані  впливати на психіку людини з метою комерції, маніпуляції тощо. 
Суспільна свідомість - це відображення прагматичного ставлення людей один до одного й до природи в процесі взаємовідносин людини з дійсністю. Засоби масової інформації впливають на суспільство в цілому та на кожну людину зокремо, детермінуючи появу певних емоцій, поглядів, переконань. Завдяки засобам масової інформації відбувається суттєвий вплив на соціально-політичну думку - стан масової свідомості, який містить у собі приховане чи відверте ставлення різних соціальних спільнот до проблем, подій дійсності.
У сучасному інформаційному просторі значний вплив на масову свідомість здійснює блогосфера. Наом Хомський називає альтернативними ті засоби масової інформації, «які не відображають точку зору корпорацій і / або державних структур». Відповідно цього визначення блогосфера є частиною альтернативної журналістики. 
Блогосфера - сукупність десятків мільйонів блогів. Усередині блогосфери існує тісний зв'язок між блогами, блогерами, що формує всередині власну субкультуру. Саме блогери є активною масою читачів інших блогів, коментують, створюють спільноти або перебувають в опозиції один до одного. Ця субкультура сприяє тому, що блогосферу можна назвати феноменом, тобто явищем, яке важко осягнути. Крім того, блогосфера - динамічно, активно розвивається як сфера альтернативної журналістики. Для її вивчення можна використовувати ті ж методи, що і для традиційної журналістики, мережевих засобів масової інформації.
Феноменальність блогосфери полягає в тому, що висновки, отримані сьогодні, можуть стати абсолютно невірними, або не актуальними завтра. Це не просто частина журналістики, а й частина суспільного життя та віртуальної реальності.
Блогосфера - це субкультура, але її вивчення в цій якості має певні проблеми. Блогосфера, як ноосфера журналістики, не має звичних для дослідника ознак субкультури - фізичних атрибутів, інтерпретації вербальних кодів, особливостей мови та поведінки. Канал комунікацій диктує свої засоби комунікації. Усі ознаки в цих течіях носять електронний вигляд - текстовий, фото і відеоматеріали. Звідси виникає упор на текстову складову - сленг, стиль, шрифт, використання ідеограм, що зображують емоцію - «смайлики».
Існування блогосфери дає можливість мільйонам людей одночасно висловлювати свою думку, надавати різноманітну інформацію в різних формах. Замість редакційного завдання на перший план виходять особисті інтереси та уподобання блогера, або орієнтація на певну цільову групу з комерційною метою. У будь-якому випадку, тематику і мета блогу визначає його автор.
Читачі блогосфери створюють парадокс, який практично неможливий в традиційній журналістиці. З одного боку, всі хочуть отримати об'єктивну інформацію, знати факти, «істину». Коли ж справа доходить до вибору каналу інформації серед блогів, в першу чергу звертаються до тих авторів, які не приховують своїх особистісних оцінок, а найчастіше і емоцій.
Також слід зазначити, що саме блогінг допомагає політичним акторам досягати своїх цілей. З огляду на взаємозв'язок реального і офлайнового просторів, політична комунікація в блогосфері також з часом змінюється, і в силу постійної зміни політичних реалій офлайн блогерам доводиться підбирати нові інструменти, стратегії для формування громадської думки, при цьому беручи до уваги як нові технологічні зміни, так і мінливу специфіку інтернет-комунікації. 
Вітчизняна політична наука зосередила свою увагу на дослідженні потенціалу блогосфери як політичного інструменту комунікації: блогосферу як автокомунікативну технологію досліджує А. Досенко, вітчизняну блогосферу – Ю. Половинчак, глобальну політичну блогосферу – О. Зернецька, статус і призначення політичних блогів – Н. Стеблина та ін. Важливим залишається вивчення аспектів політичної комунікації (Ю. Ганжуров, Ю. Рубан), зокрема в умовах інформаційного суспільства (Н. Громадська, С. Жданенко, М. Остапенко), та подальші дослідження таких її засобів як соціальні медіа та соціальні мережі (А. Зуйковська, О. Онищенко, А. Янченко). 
Отже, блогосфера і, зокрема, вплив блогосфери на свідомість українців досі не висвітлений належним чином у наукових працях. Тому дослідження української блогосфери можна визначити як актуальний і перспективний напрям у політології, що уможливить краще розуміння реалій та перспектив. 
Об’єктом дослідження даної роботи є блогосфера як інструмент політичної мобілізації. 
Предметом дослідження виступають особливості блогосфери і її вплив на вибори. 
Мета дослідження полягає у вивченні блогосфери як інструмента політичної мобілізації (на прикладі виборчої кампанії 2019 року в Україні).
Досягнення зазначеної мети зумовило необхідність вирішення наступних завдань: 
1. Проаналізувати блогосферу як науковий феномен; 
2. Вивчити особливості блогосфери у політичному контексті; 
3. Дослідити розвиток блогосфери в Україні та світі;
4. Визначити особливості використання блогосфери як засобу маніпулювання під час виборів; 
6. Вивчити вплив блогосфери на прикладі виборчої кампанії 2019 року в Україні. 
Наукова новизна проведеного дослідження полягає в уточненні наукового контексту феномену блогосфери, систематизації наукових знань щодо особливостей розвитку блогосфери, узагальненні наукового контексті політичних маніпулятивних впливів блогосфери під час виборів. 
Теоретичною базою дослідження виступили роботи українських вчених О. Козаченко, С. Коноплицький, О. Маліс, І. Тирон, В. Фатурова, С. Шевченко, В. Щербина та інші. 
Методи дослідження. Під час дослідження використано теоретичні методи наукового пошуку відповідно до системного підходу: описовий, типологічний методи, структурний, компонентний, опозиційний аналіз і синтез, систематизація, узагальнення, інтерпретація. Використання цих методів зумовлено необхідністю вивчення блогосфери як однієї зі складових політичних систем. 
Структура роботи: Робота складається зі вступу, трьох розділів, шесті підрозділів, висновків до розділів, загальних висновків, списку використаних джерел. 
У першому розділі розкрито теоретико-методологічні основи феномену блогосфери та його основних особливостей.  
У другому розділі розкрито стан розвитку та місце блогосфери в Україні та світі. 
У третьому розділі розкрито вплив блогосфери на свідомість людини вцілому та як засіб політичного маніпулювання під час виборів зокрема. 
Структура роботи: Список використаних джерел нараховує 42 найменування. Обсяг роботи 72 сторінки, враховуючи список використаних джерел. 
 
 
 
[bookmark: _Toc90852716] 
[bookmark: _GoBack]ВИСНОВКИ

Суспільна свідомість – це відображення прагматичного ставлення людей один до одного й до природи в процесі взаємовідносин людини з дійсністю. Засоби масової інформації через суспільство в цілому впливають на кожну людину окремо, зумовлюючи певні емоції й дії. Таким чином, завдяки засобам масової інформації формується громадська думка - стан масової свідомості, який містить у собі приховане чи відверте ставлення різних соціальних спільнот до проблем, подій дійсності.
Журналістика це соціальний інститут, що функціонує з метою забезпечення всебічного й об'єктивного інформування всіх суб'єктів суспільного життя про соціальну дійсність, що необхідне для оптимального функціонування суспільства як саморегульованої системи. Соціальна місія журналістики полягає у інформуванні громадян задля їхнього розвитку. Функціонування журналістики забезпечується в сучасному світі через її інфраструктуру, яка складається з технічних, інформаційних, організаційно-управлінських, навчальних закладів та установ.
Блогосфера виступає як альтернативної журналістики. Блогосфера - сукупність десятків мільйонів блогів. Усередині блогосфери існує тісний зв'язок між блогами, блогерами, що формує всередині власну субкультуру. Саме блогери є активною масою читачів інших блогів, коментують, створюють спільноти або перебувають в опозиції один до одного. Існування блогосфери дає можливість мільйонам людей одночасно висловлювати свою думку, надавати різноманітну інформацію в різних формах. Феноменальність блогосфери полягає в тому, що висновки, отримані сьогодні, можуть стати абсолютно невірними, або не актуальними завтра. На нашу думку, блогосфера - складова альтернативної журналістики, що найбільш швидко змінюється. Це не просто частина журналістики, а й частина суспільного життя та віртуальної реальності.
Політична комунікація як соціально-інформаційне поле політики останнім часом такоє відходить від традиційних засобів. Політичні діячі, не відмовляючись від живого спілкування й обміну думками, трансформували контакти з прихильниками й опонентами в онлайн-комунікацію. Новою ж дієвою платформою для презентації своїх думок, позицій, заяв і аргументів постала блогосфера. 
Важливим є тема саме  співвідношення політичного дискурсу та блог дискурсу, який є частиною нових засобів масової інформації. У політичному блогдискурсі, представленому політичними оглядачами, більш опосередковано виражений голос політичного інституту або політика, що свідчить про домінування дискурсу мас-медіа над політичним дискурсом у політичному блогдискурсі. Спираючись на відповідні аспекти соціальних онлайн-медіа, можна визначити, що політичний блогінг – це процес фіксації певних соціальнополітичних подій і явищ в онлайн-щоденнику (блозі) з одночасною презентацією оціночного судження щодо них або із закликом їх оцінити. 
Організатори блоґерських сторінок по-різному формують стосунки з підписниками, входячи з власних інтересів, та намагаються максимально задовольнити потреби і бажання дописувачів, яких запрошують до мережі. Індивідуальні блоги малопоширені, часто їх активність знижується через рік від моменту створення. Це зумовлено тим, що автор виснажений, вклавши у такий блог багато сил і часу, або ж у блогу недостатньо підґрунтя, щоб бути конкурентоспроможним на ринку поряд з відомими популярними виданнями. З іншого боку, індивідуальні блоги часто викликають більше розуміння у громадськості, і їхні автори намагаються публікувати якомога якісніший та актуальніший матеріал, аби зацікавити читачів. 
Виборчі кампанії 2019 року поширювали через фальшиві новини з метою підриву авторитету та гідності кандидатів використовувалися під час агітації, зокрема між двома турами голосування на виборах Президента України. Місія Світового конгресу українців підтвердила розповсюдженість дезінформації про Україну загалом та про президентські вибори зокрема. Поширення фальшивих новин із зовнішніх та внутрішніх джерел зафіксували також спостерігачі Європарламенту. Україна має сформувати систему боротьби за чистий інформаційний простір та міцне підґрунтя у вигляді нормативно-правових актів щодо захисту свободи слова журналістів.
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