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ВСТУП

Тема кваліфікаційної роботи присвячена характеристиці туристичного потенціалу країн Західної Європи.
Актуальність теми обумовлена тим, що туризм як форма економічної діяльності – це об’єктивне глобальне явище, яке гармонізує і диверсифікує фундаментальні процеси господарського освоєння простору. У багатьох випадках туризм виконує допоміжні господарські функції і доповнює домінуючі виробництва. При відсутності природних передумов для розвитку промисловості чи сільського господарства і наявності туристичних ресурсів, туризм претендує на провідні позиції в господарському освоєнні простору. Рівнозначність глобального і регіонального векторів сучасного міжнародного туризму роблять його унікальним і потужним чинником економічного розвитку на різних ієрархічних рівнях. Використовуючи переваги двох головних тенденцій розвитку світового господарства, міжнародний туризм наочно демонструє переваги застосування регіонального підходу у глобалізованому світі, при якому культурна самобутність місцевих громад і унікальність регіонів перетворюються на масовий туристичний продукт.
Об’єкт дослідження – туристичний потенціал країн Західної Європи.
Предмет дослідження – вивчення особливостей формування туристичного потенціалу країн Західної Європи.
Мета дипломної роботи – дати характеристику туристичного потенціалу країн Західної Європи.
У зв’язку з метою роботи вирішувалися такі завдання: 
1. розкрити зміст туризму як соціокультурного феномену сучасної цивілізації;
1. проаналізувати особливості організації та управління туристичною діяльністю в Європейському туристичному регіоні; 
1. 
1. 
1. розглянути значення та місце країн Європи на міжнародному туристичному ринку;
1. дати загальну характеристику туристичного потенціалу країн Європи;
1. дати характеристику туристичним центрам країн Західної Європи.
Кваліфікаційна робота написана на основі літературних джерел та статистичних матеріалів. У роботі були використані такі методи наукових досліджень, як літературний, картографічний, статистичний та інші.
Кваліфікаційна робота складається з трьох розділів, вступу та  висновків. В першому розділі проаналізовані теоретичні питання дослідження туристичної діяльністї Європейського туристичного регіону, у тому числі розкритий зміст туризму як соціокультурного феномену сучасної цивілізації та проаналізовані особливості організації та управління туристичною діяльністю в Європейському туристичному регіоні. В другому розділі розкрито значення та місце країн Європи на міжнародному туристичному ринку, у тому числі дана загальна характеристика міжнародного туристичному ринку та характеристика туристичного потенціалу країн Європи. В третьому розділі проаналізований туристичний потенціал країн Західної Європи. 











ВИСНОВКИ

На основі проведених досліджень можна зробити висновки, що географічне положення, клімат і рельєф, а також історико-культурна спалщина країн Західної Європи сприяють розвитку різноманітних видів туризму. Але природною основою, на якій сформувалася туристична індустрія країн – це тепле морське узбережжя та гірські ландшафти.  
Францію можна назвати країною Середземного моря, Атлантичного океану, Альп і Піренеїв. Заморські території, розташовані поблизу різних ринків споживання, є одним із сприятливих факторів розвитку туріндустрії Франції та специфічною особливістю геотуристичної ситуації в країні. 
Франція – одна з провідних туристичних країн світу. Географічне та геотуристичне становище країни дуже сприятливе. Займаючи західну частину континентальної Європи та острів Корсика, Франція відрізняється надзвичайною природною різноманітністю, багатою культурною спадщиною, давніми традиціями гостинності та фактично знаходиться в центрі одного з найбільших світових туристичних ринків – Європи. 
Геотуристичне становище Німеччини також дуже сприятливо у центрі Європи і має вихід до Північного та Балтійського моря. Основними особливостями рельєфу країни є Північно-німецька низовина на півночі, середньогірські гори в центрі та Баварське плоскогір'я та Альпи на півдні. Природа подарувала Німеччині різноманітність ландшафтів. Серед ресурсів природних туристів велике значення мають мінеральні води та лікувальні грязі. Німеччина давно славиться своїми підземними джерелами мінеральних і термальних вод, на основі яких утворилися бальнеологічні центри – це  Баден-Баден, Вісбаден, Бад-Кіссінген, Бад-Хомбург, Бад-Ельстер. 
Німці – нація, що подорожує. Поступово зростає популярність Німеччини і як країни призначення – європейці, американці, японці «відкривають» для себе нову об'єднану Німеччину, її природні чудеса та багату культурну спадщину. 
Альпійська країна – це Швейцарія, яка фактично знаходиться у центрі Європи між Францією, Німеччиною, Австрією, Ліхтенштейном та Італією. Таке «сусідство» створила висока зональність Альп: екосистеми, в яких пальми та мімози змінюються широколистяними деревами, потім хвойними лісами, потім альпійськими луками та льодовиками. Швейцарія також багата на озера і належить до екологічно безпечних країн європейського туристичного регіону. Ці природні ресурси активно використовуються у туристичній галузі. 
Столиця Австрії – Відень – вважається одним із найкрасивіших міст світу та розташована на перехресті європейських доріг, на березі Дунаю. Архітектурною пам'яткою міста є знаменитий собор Святого Стефана, збудований у XIV-XV століттях у готичному стилі. До пам'ятних місць Відня відносяться палац Бельведер, Віденський оперний театр, Віденський Будинок мистецтв, музеї, Національна бібліотека та місця, пов'язані з життям та творчістю великих композиторів: Гайдна, Моцарта, Бетховена, Брамса, Штрауса. Велике зацікавлення у туристів викликає Зальцбург, місто, де народився геніальний композитор Вольфганг Амадей Моцарт. Тут розташований палац Мірабель – пам'ятка архітектури ХVІІ століття. будинок, а також Мелькське абатство, найвідоміший монастир Австрії, розташований у містечку Мельк. 
Значні історико-культурні памятки збереглися у Великому Герцогстві Люксембург – це мала держава у Західній Європи без виходу до моря.  Тут залишились руїни давньоримської чатової вежі, скельова капела Сен-Кірен (VI та XVI ст.), готична церква Сен-Мішель (1519 pік), Палац Великих герцогів (XVI ст.), Собор Люксембургської Богоматерї, Палац юстиції (1556-1572 pоки), кафедральний собор Нотр-Дам (1613-1621 pоки), ратуша (1830 pік), Національний музей, Замок Мамер. Туристів таеож приваблюють старовинні замки Віанден, Вітранж, Вільц; базиліка Санкт-Віллібрордус у м. Ехтернах, готична церква (XIV-XVI ст.) в Сет-Фонтені, площа Гийома II.
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