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ВСТУП

Люди в наш час дуже люблять подорожувати, адже у порівнянні з іншими періодами розвитку людської культури тепер ми маємо значно більше можливостей для тревел-відпочинку: є вільний час, є більше фінансів, є більше транспортних засобів для зручного і безпечного подорожування.  Подорожі вирішують цілу низку задач. Під час подорожі можна відпочивати, пізнавати світ міркувати про життя здобувати новий життєвий досвід, збагачуватися уявленнями про інші культури тощо. 
Якщо сучасна людина має попит на подорожування, то, зрозуміло, з‘являється ціла низка пропозицій для задоволення таких потреб. У сучасному світі широко розвинутою є індустрія туризму, за допомогою якої можна обрати відпочинок на будь-який смак. Є країни, які спеціалізуються на туризмі як основному сегменті бізнесу та будують свою економіку, орієнтуючись на подорожувальників, які залишають гроші в країні під час своїх відвідин. Серед таких країн можна назвати європейські, перш за все Франція, Італія, Іспанія, Греція, скандинавські країни, Туреччина, Тайланд, Єгипет тощо.  Ці країни мать дуже розвинену туристичну галузь та величезний досвід обслуговування туристів, вони також спеціально займаються популяризацією подорожей, приверненням уваги до власних ресурсів, які можуть цікавити туристів (історичні і культурні пам‘ятки, курорти, природні об‘єкти, рослинний світ, екзотичні місця тощо). 
Однак, не лише туристична галузь займається популяризацією туризму. Значною мірою туристичні вподобання сучасної людини формуються завдяки роботі масмедіа. Туризм та тревел – популярні теми засобів масової інформації. Вони присутні як в новинних жанрах, так і в аналітиці та публіцистиці. Це пояснюється тим, що подорожування завжди пов‘язане з новизною, пригодами, несподіванками, відкриттями, враженнями, а все може стати приводом для журналістських публікацій. 
Подорожі досить привабливо виглядають на екрані, і сучасні ЗМІ, які значно мірою зорієнтовані на візуальний та аудіовізуальний контент, охоче присвячують увагу тревел-проблематиці. 
У своїй кваліфікаційній роботі ми вирішили теж зосередити увагу на масмедіа, що займаються тревел-проблематикою. Серед усього розмаїття таких масмедійних продуктів нашу увагу привернули українські тревел-шоу. Таких проєктів на вітчизняному телебаченні досить багато, що й визначає актуальність нашого творчого доробку.  
Зокрема ми поставили перед собою мету дослідити імідж телеведучих українських тревел-шоу, оскільки особистість, що репрезентує тему тревелу, має надзвичайно важливе значення для подачі інформації про подорожі. 
Поставлена мета передбачала вирішення кількох завдань роботи:
· надати загальні уявлення про туризм як вид діяльності та його різновиди; 
· описати світовий досвід туризму як складової економіки різних країн; 
· визначити причини популярності телевізійних тревел-шоу; 
· відслідкувати комунікаційні ефекти, спричинювані тревел-шоу; 
· написати низку журналістських матеріалів, аби розкрити потенціал ведучого тревел-шоу.  
Предметом нашого дослідження був імідж вітчизняних телеведучих тревел-шоу, а об‘єктом – факти і коментарі щодо діяльності вітчизняних телеведучих тревел-шоу. 
У процесі виконання завдань ми використовували загальнонаукові та журналістські методи дослідження: спостереження, опис, аналіз, моніторинг. 
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ОБҐРУНТУВАННЯ ПІДГОТОВКИ ПРОЄКТУ
Туризм є складним і багатогранним явищем, яке відіграє важливу роль у сучасному світі, поєднуючи економічні, культурні, соціальні та екологічні аспекти.
Туризм – це діяльність, пов'язана з подорожами людей до різних місць поза межами їхнього постійного проживання з метою відпочинку, дозвілля, культурного обміну, освіти або інших особистих і професійних цілей. Туризм охоплює широкий спектр видів діяльності і може включати відвідування культурних та історичних пам'яток, активний відпочинок, екстремальні види спорту, гастрономічні подорожі, лікувальні тури тощо [див: 2, 5, 7]. 
Основними різновидами туризму є: 
1. Рекреаційний туризм: орієнтований на відпочинок та розваги, зокрема включає пляжні відпустки, відпочинок на гірськолижних курортах, подорожування у круїзах тощо. 
2. Культурний туризм: включає відвідування культурних та історичних пам'яток, музеїв, фестивалів, архітектурних об'єктів і місць зі значним культурним значенням.
3. Екологічний туризм (екотуризм): зосереджується на подорожах до природних об‘єктів, територій з метою насолоджування флорою та фауною, збереження довкілля та підтримки місцевих громад. 
4. Пригодницький туризм: включає активні види відпочинку, такі як піший похід, альпінізм, рафтинг, парапланеризм тощо. 
5. Гасторономічний туризм: зосереджується на вивченні та смакуванні місцевої кухні, знайомство з місцевими кулінарними традиціями.
6. Лікувальний туризм: включає подорожування з метою отримання медичних послуг або лікувальних процедур, зокрема до санаторіїв, профілакторіїв, спа-курортів тощо. 
7. Діловий туризм: передбачає поїздки, пов'язані з професійною діяльністю, такою як відвідування конференцій, виставок, ділових зустрічей тощо [див.: 2]. 
Туризм в усьому світі має розвинену систему, адже являє собою послугу, яка має приносити порожувальнику максимум задоволення та комфорту. До компонентів туризму належать туристичні дестинації (місця, які приваблюють туристів своїми визначними пам'ятками, природними красотами, культурними об'єктами тощо) та туристична інфраструктура (готелі, ресторани, транспорт, туристичні агентства, інформаційні центри та інші послуги, які забезпечують комфорт і безпеку туристів) [див.: 7]. 
Є ціла низка країн світу, де туризм – значна складова економіки. Зупинімося коротко на огляді найпопулярніших туристичних країн світу та їхніх туристичних особливостях [див.: 5].  
Франція щороку приймає мільйони туристів і є однією з найбільш відвідуваних країн світу. У Франції найпопулярнішим містом для туристів є Париж, відомий як місто кохання. Париж пропонує відомі пам'ятки, такі як Ейфелева вежа, Лувр, Собор Паризької Богоматері та Єлисейські поля. Також користується попитом Лазуровий берег, популярний курортний регіон на південному узбережжі, відомий своїми пляжами, розкішними курортами та нічним життям. У Франції є багато історичних замків, музеїв, природних заповідників, які охоче відвідують туристи.  
Іспанія приваблює туристів своїми культурними подіями, архітектурою, пляжами та кулінарними традиціями. Місто Барселона відоме своєю архітектурою Гауді, зокрема Саграда Фамілія та Парк Гуель, місто Мадрид – столиця країни з багатою культурною спадщиною, музеями, такими як Прадо, королівський палац тощо. Регіон Андалусія приваблює туристів унікальною культурою фламенко, мавританською архітектурою та містами, такими як Севілья та Гранада. 
Італія славиться своїм історичним спадком, мистецтвом, кухнею та різноманітністю пейзажів. Найпопулярнішим містом для туристів, звісно, є Рим, місто-музей під відкритим небом з такими пам'ятками, як Колізей, Римський форум та Ватикан. Місто Флоренція відоме в усьому світі як місто мистецтва з музеями та галереями, такими як Уффіці та Палаццо Пітті. Місто Венеція приваблює своїми каналами, гондолами та архітектурою.
США пропонують туристам широкий спектр природних і культурних визначних місць. Місто Нью-Йорк – це місто, що ніколи не спить, з такими пам'ятками, як Статуя Свободи, Центральний парк, Таймс-сквер та Бродвей. У США багато цікавих для туристів національних парків, таких як Єллоустоун, Гранд-Каньйон, Йосеміті та Зайон. Лас-Вегас манить мандрівників своїми казино, шоу та розкішними готелями.
Китай пропонує багатий культурний та історичний спадок, а також унікальні природні ландшафти.  Місто Пекін – столиця країни з такими визначними місцями, як Заборонене місто, Велика Китайська стіна та Літній палац. Місто Шанхай  – це сучасний мегаполіс з хмарочосами, історичними районами та набережною. Сіань відомий армією теракотових воїнів. 
Таїланд запрошує туристів своїми пляжами, храмами та гостинністю. Місто Бангкок – столиця з численними храмами, такими як Ват Пхра Кео, ринки та палаци. Пхукет та Крабі – популярні пляжні курорти з прекрасними пляжами та можливостями для дайвінгу та інших водних видів спорту. Чіангмай – місто на півночі з багатою культурою, храмами та гірськими пейзажами.
Туреччина – одна з найпопулярніших у туристів країн світу. Стамбул – місто, що об'єднує Європу та Азію, з такими пам'ятками, як Айя-Софія, Блакитна мечеть та палац Топкапи. Каппадокія відома своїми унікальними ландшафтами, підземними містами та повітряними кулями. Анталія – популярний курорт на середземноморському узбережжі з розкішними пляжами та античними руїнами.
Греція приваблює туристів своєю давньою історією, археологічними пам'ятками та мальовничими островами. Афіни – столиця з Акрополем, Парфеноном та численними музеями. Санторіні – острів, відомий своїми білими будинками з синіми дахами, чудовими заходами сонця та пляжами з чорним піском. Крит – найбільший грецький острів з історичними місцями, такими як палац Кноссос, та прекрасними пляжами.
Єгипет пропонує туристам можливість досліджувати стародавні цивілізації та насолоджуватися червономорськими курортами. Місто Каїр – столиця  з Єгипетським музеєм та пірамідами Гізи, Луксор –  відомий  своїми давніми храмами та Долиною царів, Шарм-ель-Шейх – популярний курорт на Червоному морі з можливостями для дайвінгу та підводного плавання.
Ці країни пропонують різноманітні туристичні можливості, від культурних і історичних досліджень до активного відпочинку та релаксації на пляжах, що робить їх популярними серед туристів з усього світу [див.: 2, 5].  
Який вплив має туризм? Складових цього є кілька. 
По-перше, туризм має економічний вплив. Туризм – це важливе джерело доходів для багатьох країн і регіонів, що створює робочі місця та сприяє розвитку інфраструктури.
По-друге, туризм має культурний вплив. Туризм сприяє культурному обміну, збереженню та популяризації культурної спадщини країни. 
По-третє, туризм має екологічний вплив. Туризм може мати як позитивний, так і негативний вплив на довкілля. Екотуризм сприяє збереженню природних територій, тоді як масовий туризм може призвести до забруднення та деградації довкілля. 
По-четверте, туризм має соціальний вплив. Туризм впливає на місцеві громади, покращуючи їхні життєві умови, але також може призводити до соціальних конфліктів та зміни традиційного способу життя [див.: 5, 7].  
Враховуючи усе, викладене вище, стає зрозумілим, чому телевізійні шоу про туризм є такими популярними в усьому світі: туризм приваблює подорожувальників і тому стає цікавою темою для телевізійних програм, адже в такий спосіб можна обрати напрям подорожі, підготуватись до неї, рахувати специфіку країни, а ще можна фактично подорожувати, сидячи на дивані, якщо бракує фінансів чи часу або не дозволяє здоров‘я.  
Телевізійні тревел-шоу мають значний вплив на популярність туризму, завдяки їхній здатності привертати увагу широкої аудиторії і надихати людей на подорожі. Зокрема це їм вдається зробити тому, що телевізійні тревел-шоу здатні: 
1. Підвищити обізнаність про нові напрямки туризму.  
Туристичні телевізійні шоу знайомлять глядачів з різноманітними місцями по всьому світу, включаючи менш відомі або віддалені місця. Наприклад, шоу «Орел і Решка» часто показує як популярні туристичні місця, так і менш відомі куточки світу, що може зацікавити глядачів і мотивувати їх відвідати нові напрямки.
2. Змінити сприйняття відомих місць.  
Телевізійні шоу можуть змінювати уявлення людей про певні місця, показуючи їх з різних ракурсів і підкреслюючи їхні унікальні особливості. Наприклад, шоу «Світ навиворіт» з Дмитром Комаровим часто демонструє екзотичні та культурно багаті регіони, які можуть здатися недосяжними або небезпечними, але завдяки програмі стають більш привабливими для туристів.
3. Впливають на туристичні тренди.  
Шоу можуть створювати нові тренди в туризмі. Наприклад, після випуску серій про певне місце, багато людей можуть захотіти його відвідати, що призводить до збільшення туристичного потоку до цього регіону. Крім того, телевізійні шоу можуть популяризувати певні види активного відпочинку, такі як екотуризм, гастрономічний туризм або пригодницький туризм.
4. Підтримують місцеву економіку.  
Показані в шоу місця можуть отримувати економічну вигоду від збільшення числа туристів. Це включає розвиток місцевого бізнесу, створення нових робочих місць та покращення інфраструктури.
5. Мають освітній аспект. 
Туристичні шоу можуть також мати освітній аспект, підвищуючи культурну обізнаність і розуміння глядачів про різні народи, традиції та способи життя. Це може сприяти більшій толерантності та відкритості до інших культур.
6. Просувають сталий туризм.  
Багато сучасних туристичних шоу роблять акцент на екологічно відповідальному туризмі, що сприяє підвищенню обізнаності про важливість збереження природи та культурної спадщини. Наприклад, шоу можуть показувати екологічні практики, які можна застосовувати під час подорожей, або зосереджуватися на підтримці місцевих громад.
7. Формують візуальну привабливість країни, міста, місцевості.  
Високоякісна візуальна подача, зйомка з дронів, барвисті пейзажі та детальні зображення культури та природи місць роблять туристичні шоу надзвичайно привабливими. Це може спонукати глядачів відчути сильне бажання особисто побачити ці місця.
Телевізійні шоу про туризм відіграють важливу роль у популяризації подорожей, впливаючи на вибір напрямків, туристичні тренди та ставлення людей до подорожей. Вони можуть збільшувати туристичний потік до певних місць, підтримувати місцеві економіки, сприяти освітнім цілям і популяризувати сталий туризм. 
Серед найбільш популярних українських тревел-шоу варто назвати проєкт «Орел і Решка», який зосереджений на тому, аби показати як бюджетні, так і розкішні варіанти подорожей [див.: 10]. Це шоу допомагає людям побачити, що подорожувати можна на будь-який бюджет. Ще один вдалий варіант вітчизняного тревел-шоу – це «Світ навиворіт» [див.: 14, 15]. Ця програма, висвітлюючи менш відомі та екзотичні місця, сприяє розвитку інтересу до таких напрямків і підтримує сталий туризм. 
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ОПИС ПІДГОТОВКИ ПРОЄКТУ
Свій кваліфікаційний проєкт ми присвятили вивченню феномена ведучих вітчизняних тревел-шоу, адже вважаємо, що популярність у глядацької аудиторії, з одного боку, та вплив на активізацію туризму, з іншого, напряму залежать від зусиль ведучих рейтингових тревел-шоу. Глядачі сприймають далекі і невідомі міста, країни, краєвиди крізь призму сприймання усього цього розмаїття ведучими, які стать посередниками між манливим, але далеким, світом і знайомим, звичним, буденним, домашнім життям.  
Перш ніж приступити до написання власних журналістських матеріалів вказаної проблематики, ми попрацювали з довідковою літературою, джерелами, аби розширити свої уявлення про туристичну галузь як окрему серу діяльності. Збагатившись знаннями, ми притупили до осмислення ролі ведучого телевізійного тревел-шоу у спонуканні громадськості до подорожування як різновиду відпочинку та саморозвитку. 
Жанровими ознаками наших публікацій стали ознаки жанру огляду (одна публікація), проблемного нарису (три публікації). Ці жанрові форми  видалися нам найвдалішими для досягнення мети кваліфікаційного проєкту. 
Ми підготували для публікації чотири матеріали. 
Перша публікація під назвою «Українські тревел-шоу: що і для чого» – це огляд вітчизняних тревел-шоу. Мета, яку ми ставили перед собою, – це показати, що в сегменті тревел-шоу представлено досить багато проєктів, тож кожен зможе обрати на власний розсуд програму, крізь призму якої матиме можливість поміркувати над тим, чи варто подорожувати і якщо варто, то куди і як саме.
Друга публікація – «На що впливає ведучий тревел-шоу?» – це проблемний нарис. Тут ми хотіли трохи розширити уявлення аудиторії про те, яким значущим може бути імідж телеведучого тревел-шоу, аби вони замислилися над власними вподобаннями і свідомо обрали таку програму, де ведучий має якісний імідж, адже це свідчить і про якість проєкту в цілому. Робити вибір за читачів ми, звісно, не мали наміру. 
Третя публікація – «Дмитро Комаров як натхнення для подорожування» – це проблемний нарис про те, як ведучий тревел-шоу стає приводом для подорожування завдяки своєму іміджу та харизмі, а ще відданості справі, якою займається щиро, а не за гроші. 
Четверта публікація – «Імідж телеведучого як привід для популярності тревел-шоу» – теж проблемний нарис. Тут мова йде перш за все про те, що вдало розроблений імідж ведучого може стати головним чинником популярності тревел-шоу. Мета цієї публікації в тому, аби змусити наших читачів свідомо ставитися до тих вражень, що спеціально формують у нас телевізійні проєкти, аби ми їх переглядали знову і знову.  



ВИСНОВКИ

Свою кваліфікаційну роботу ми присвятили аналізу іміджу телеведучих вітчизняних тревел-шоу, адже вважаємо, що саме імідж тих, хто репрезентує перед нами далекі країни і невідомі світи, має вирішальне значення для утримування уваги  телеаудиторії. 
Аби досягти мети кваліфікаційного проєкту і підготувати до друку власні публікації вказаної тематики, ми ретельно опрацювали інформацію щодо туризму як галузі діяльності, познайомилися зі світовим туристичним досвідом та визначили, яке значення має тревел-журналістика, зокрема у форматі тревел-шоу, для популяризації туризму та заохочення людей до подорожування як  відпочинку та пізнання себе і світу. 
Поставлена мета передбачала вирішення кількох завдань роботи. Ми надали загальні уявлення про туризм як вид діяльності та його різновиди; описали світовий досвід туризму як складової економіки різних країн; визначили причини популярності телевізійних тревел-шоу; відслідкували комунікаційні ефекти, спричинювані тревел-шоу; написали чотири  журналістських матеріали, аби розкрити потенціал ведучого тревел-шоу.  
Предметом нашого дослідження був імідж вітчизняних телеведучих тревел-шоу, а об‘єктом – факти і коментарі щодо діяльності вітчизняних телеведучих тревел-шоу. 
У процесі виконання завдань ми використовували загальнонаукові та журналістські методи дослідження: спостереження, опис, аналіз, моніторинг. 
Жанровими ознаками наших публікацій стали ознаки жанру огляду (одна публікація), проблемного нарису (три публікації). Ці жанрові форми  видалися нам найвдалішими для досягнення мети кваліфікаційного проєкту. 
Ми підготували для публікації чотири матеріали. 
Один з них мав на меті показати, що в сегменті тревел-шоу представлено досить багато проєктів, тож кожен зможе обрати на власний розсуд програму, крізь призму якої матиме можливість поміркувати над тим, чи варто подорожувати і якщо варто, то куди і як саме. Другим ми хотіли трохи розширити уявлення аудиторії про те, яким значущим може бути імідж телеведучого тревел-шоу, аби вони замислилися над власними вподобаннями і свідомо обрали таку програму, де ведучий має якісний імідж, адже це свідчить і про якість проєкту в цілому. У третьому ми міркували над тим, як ведучий тревел-шоу стає приводом для подорожування завдяки своєму іміджу та харизмі, а ще відданості справі, якою займається щиро, а не за гроші. У четвертому матеріалі йшлося про те, що вдало розроблений імідж ведучого може стати головним чинником популярності тревел-шоу. Метою тут було спонукання читачів до свідомого вибору ведучого, якому довіряєш. 
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ДОДАТКИ

Українські тревел-шоу: що і для чого
Якщо ви замислюєтесь над туристичним відпочинком, радимо вам не поспішати, адже пропозицій у цьому питанні надзвичайно багато. Аби обрати той варіант подорожі, що принесе вам максимум задоволення, до вашої уваги огляд українських тревел-шоу. Переглянувши сюжети таких проєктів, ви будете мати силу силенну матеріалу для міркувань і вибору напряму подорожі та варіанту туристичного відпочинку. Якщо  у вас зараз немає часу чи фінансових можливостей для подорожування, тим більше радимо вам звернути увагу на вітчизняні тревел-шоу, адже вони можуть стати для вас тимчасовим варіантом відпочинку, поки не з‘явиться можливість вирушити у справжню подорож.  
Орел і Решка.
Це одне з найпопулярніших українських тревел-шоу, яке виходить з 2011 року. Концепція шоу полягає в тому, що двоє ведучих приїжджають до нового міста, і за допомогою монети визначають, хто буде жити розкішно з «золотою картою», а хто – з обмеженим бюджетом у 100 доларів. Шоу охоплює як популярні туристичні напрямки, так і менш відомі місця, показуючи різні способи відпочинку та подорожей. Увагу глядачів утримує саме контраст між дорогим і бюджетним варіантами подорожування, адже цікаво слідкувати за тим, що можна собі дозволити, якщо у тебе немає фінансових обмежень, і як можна вийти із ситуації, якщо грошей зовсім обмаль. Виявляється, що обидві форми відпочинку можуть бути змістовними і цікавими. 
Цю програму полюбляють сотні тисяч глядачів, однак, і критиків  неї теж вистачає. В основному дорікають авторам проєкту за те, що розкішне життя на відпочинку є лише фасадом, за яким ховається інша картинка дійсності, однак, радимо вам самостійно робити висновки, переглянувши випуски цього тревел-шоу. 
Світ навиворіт.
Подорожування до найвіддаленіших і найекзотичніших куточків світу, дослідження життя місцевих жителів, їхніх традицій та звичаїв разом з неповторним ведучим Дмитром Комаровим пропонує це тревел-шоу. Шоу робить акцент на культурних особливостях та незвичайних практиках відпочинку, а ведучий без вагань глибоко занурюється в життя кожної країни, охоче експериментуючи над собою. Інтриги та емоційного накалу цьому тревел-шоу надає саме відчайдушна поведінка ведучого, який ризикує здоров‘ям чи спокоєм заради гострих відчуттів, – кудись піднімається, щось куштує, з кимось змагається тощо. 
Вдома краще.
Це тревел-шоу присвячене подорожам Україною. Ведучі показують красу та унікальність різних регіонів країни, відвідують історичні пам'ятки, природні чудеса та місцеві фестивалі. Проєкт націлений на популяризацію внутрішнього туризму та відкриття цікавих місць у рідній країні.
Check-in Україна.
Це ще одне тревел-шоу про подорожі Україною. Ведучі подорожують нашою країною, відвідуючи відомі та маловідомі туристичні об'єкти. Шоу охоплює різні аспекти подорожей – від культурних подій до гастрономічних відкриттів, пропонуючи глядачам ідеї для власних подорожей по Україні.
Подорожуй з нами.
Це тревел-шоу про подорожування Україною та світом. У програмі  показують різні способи відпочинку, різні туристичні маршрути та культурні особливості тих чи інших цікавих у туристичному сенсі місць. Шоу орієнтоване на широку аудиторію і намагається охопити всі аспекти подорожування.
Інспектор Фреймут. Міста. 
У цьому специфічному тревел-шоу відома телеведуча Ольга Фреймут відвідує різні міста України, перевіряючи якість обслуговування в готелях, ресторанах та інших закладах. Хоча основний акцент робиться на інспекції, шоу також розповідає про цікаві місця та історію міст, які відвідує ведуча.
Ці шоу не лише розважають, але й інформують глядачів про різні куточки світу та України, надихаючи на власні подорожі та відкриття. Кожне з них має свою унікальну концепцію та підхід до розповідей про подорожі, що робить їх цікавими та захоплюючими для різних аудиторій. 
Обравши тревел-шоу на власний смак, ви зможете не лише зануритись в атмосферу туризму, а й відчуєте на собі, що подорожі є не тільки приємним способом проведення вільного часу, але й важливою складовою особистого зростання, розвитку, самопізнання. Не ігноруйте цю можливість.
Софія Григорчук



На що впливає ведучий тревел-шоу?
Люди люблять подорожі з багатьох причин, і ці причини можуть бути дуже різними в залежності від особистих уподобань, життєвих обставин та культурного контексту. Чому подорожі приваблюють людей, сказати просто і важко одночасно. Туризм – це новизна життя, відкриття небачених світів, знайомство з іншими культурами, збагачення досвідом мистецтва, насолоджування природою. Натомість ухвалити рішення про те, щоб підвестися з дивана, обрати маршрут, підготуватися до непередбачуваних несподіванок, – на все це потрібні персональні зусилля, докласти яких іноді заважають лінощі, звичка до комфорту, неготовність до змін тощо.   
Тревел-шоу – це такий формат інформаційного продукту, який зокрема може спонукати нерішучих стати більш рішучими і почати подорожувати. На нашу думку, такі спонукальні можливості тревел-шоу пов‘язані перш за все з ведучими програми. Імідж і поведінка ведучого відіграють ключову роль у сприйнятті телевізійної програми глядачами. Оскільки туристичний маршрут завдяки ведучому постає перед аудиторією в особистісному, суб‘єктивно-персоналізованому вимірі, це має своїм наслідком, ефектом долання тих бар‘єрів, що постають на шляху потенційного туриста: дивишся на екран, спостерігаєш за улюбленим ведучим і подорож стає вже більш реалістичною, а незнайома місцевість, яка до цього лякала, здається вже не такою непередбачуваною і загрозливою, а сама подорож починає захоплювати і радувати, адже ведучий програми заражає радістю та оптимізмом.    
Для ведучого будь-якого аудіовізуального твору важливим є імідж. Ми часто підсвідомо любимо чи не любимо конкретну програму через її ведучого, адже всю інформацію він пропускає через себе, і саме у форматі його сприйняття ми оцінюємо усе, про що повідомляється з екрану. Натомість у випадку тревел-шоу особистість ведучого та його імідж має чи не найпринциповіше значення. Це пояснюється тим, що природа, її краєвиди, місцевість, культурні пам‘ятки, витвори мистецтва, гастрономічні новації – усе це неможливо відчути на відстані. Все це перетворюється на бездушну ілюстрацію, як нема сенсу споглядати. Інша справа, якщо усе це пройшло крізь душу, серце, тіло конкретної людини, якій довіряєш і з якою хочеш спілкуватися, чиїми відчуттями дорожиш. На це здатен лише справжній ведучий тревел-шоу, який потрапив у проєкт не випадково, а зайняв у трневел-шоу своє місце. 
Ведучий тревел-шоу має викликати довіру і користуватись авторитетом. Саме такий ведучий сприймається як надійне джерело інформації. Глядачі довіряють ведучому, і ця довіра переноситься на програму в цілому.
Ведучий тревел-шоу повинен бути привабливим і мати харизму. Ведучі з харизмою та привабливістю можуть залучати широку аудиторію. Їхня енергія і своєрідна манера подачі матеріалу роблять програму цікавою, особливою, неповторною. 
Ведучий тревел-шоу повинен бути компетентним подорожувальником. Імідж ведучого як професіонала в своїй галузі підсилює впевненість глядачів у якості інформації, що надається. 
Ведучий тревел-шоу повинен бути типовим туристом, який ідентифікується з цільовою аудиторією програми. Ведучі, які вміють знайти спільну мову з глядачами, створюють відчуття близькості та розуміння. Вони можуть стати «голосом народу» або представниками певних соціальних груп, що допомагає зміцнити зв'язок між програмою та її аудиторією.
Справжній ведучий тревел-щоу – це бренд, обличчя програми. З таким ведучим асоціюється увесь проєкт, а його рейтинги напряму залежать від ставлення аудиторії до ведучого. Іміджеві ризики також несе сам ведучий: скандал чи втрата довіри глядачів негативно позначається на рейтингах програми. Поганий імідж ведучого відлякує глядачів і провокує зниження інтересу до програми. Таким чином, імідж ведучого є одним із ключових факторів, який може визначити успіх чи невдачу телевізійного тревел-шоу. 
Не ставлячи перед собою задачу сформувати у вас ставлення до того чи іншого ведучого вітчизняних тревел-шоу, все ж рекомендуємо вам самостійно поміркувати над тим, чи відповідають ведучі ваших фаворитів тревел-сегменту високим вимогам іміджу ведучого і зробити висновки. 
Софія Григорчук


Дмитро Комаров як натхнення для подорожування
Чому ми подорожуємо? На це питання є кілька відповідей. 
Подорож – це пошук нових вражень та пригод. Подорожі дозволяють людям відкрити для себе нові місця, культури та традиції. Відвідування нових країн чи міст приносить нові емоції та пригоди, яких вони не можуть знайти вдома.
Подорож – це розширення світогляду. Подорожуючи, люди дізнаються більше про різні культури, мови, кухню та історію. Це допомагає розширити їхні горизонти, розвиває толерантність та розуміння інших культур.
Подорож – це відпочинок та релаксація. Подорожі дають можливість втекти від повсякденних турбот і стресу. Відпочинок на пляжі, прогулянки в горах чи навіть відвідування спа-центрів допомагають відновити сили та покращити самопочуття.
Подорож – це самоосвіта та особистий розвиток. Під час подорожей люди набувають нових навичок, таких як орієнтування на місцевості, спілкування іноземною мовою або адаптація до нових умов. Це сприяє їх особистому розвитку та самоосвіті.
Подорож – це нові соціальні зв‘язки. Туризм – чудова можливість зустріти нових людей, знайти друзів або навіть партнерів. Соціальні зв’язки, встановлені під час подорожей, можуть бути дуже цінними та тривалими.
Подорож – це втілення мрій. Для багатьох людей подорожі є способом здійснити свої мрії, такі як відвідати відомі пам’ятки, побувати в екзотичних місцях або зайнятися улюбленими видами спорту чи активного відпочинку.
Подорож – це втеча від рутини, повсякденності. Щоденне життя часто стає рутиною, і подорожі надають можливість вирватися з цього кола, побачити щось нове та змінити обстановку. 
Подорож – це натхнення і креативність. Нові враження, краєвиди та культурні особливості часто стають джерелом натхнення для творчих людей – художників, письменників, музикантів та фотографів. 
А звідки ми знаємо про всі ці можливості, що надає нам подорож, якщо маємо малий досвід подорожування або взагалі його не маємо? Про це нам може бути відомо з досвіду інших людей, людей, яким ми довіряємо і думку яких цінуємо. Для значної кількості українців таким натхненником для подорожування є Дмитро Комаров. 
Дмитро Комаров – український журналіст, телеведучий та автор популярного тревел-шоу «Світ навиворіт». Його кар'єра і особистість значно вплинули на український телепростір, а також на популяризацію подорожей серед глядачів. Він починав свою кар'єру як журналіст, працюючи в різних українських виданнях. Ще до кар‘єри у тревел-журналістиці він завжди мав пристрасть до подорожей і відкриття нових культур, що згодом стало основою його професійної діяльності. 
Тревел-шоу «Світ навиворіт» стало візитною карткою Дмитра Комарова. Воно вперше вийшло в ефір у 2010 році. У цьому шоу Дмитро подорожує  різними країнами, показуючи глядачам маловідомі аспекти життя, культури та природи.
Комаров – унікальний ведучий на вітчизняному телебаченні, що демонструє власний стиль ведення програми та неповторний підхід до подачі інформації. За журналістськими параметрами його сюжети – це глибокі репортажі, що часто мають екстримальний характер. Комарова не цікавить відвідування популярних туристичних місць, він проникає в глибину місцевих культур, вивчає традиції та побут людей, що живуть у віддалених куточках світу. Цей ведучий не боїться труднощів і небезпек. Він неодноразово показував ризиковані ситуації, в які потрапляв під час своїх подорожей, що додає його програмі особливої динаміки та автентичності. 
Завдяки своєму харизматичному веденню та унікальним сюжетам, Комаров здобув величезну популярність серед українських глядачів. Шоу «Світ навиворіт» стало одним з найпопулярніших тревел-шоу на українському телебаченні. Вплив цієї програми очевидний як і визнання першості Комарова як ведучого тревел-шоу. Дмитро Комаров отримав кілька нагород за свою роботу, включаючи національні телевізійні премії. Його внесок у популяризацію подорожей і культурного розмаїття був високо оцінений. 
Багато випусків «Світу навиворіт» мають соціальну значущість. Дмитро висвітлює проблеми, з якими стикаються місцеві громади, такі як бідність, екологічні загрози, збереження культурної спадщини. Загалом ведучий активно займається благодійністю, використовуючи свою популярність для підтримки різних соціальних проєктів та допомоги нужденним. 
Дмитро Комаров – яскравий приклад ведучого, який не лише відкриває нові горизонти для глядачів, але й робить значний внесок у розвиток культури подорожей. Його сміливість, допитливість та здатність бачити світ з незвичайних ракурсів роблять його програму «Світ навиворіт» унікальною та захоплюючою, спонукаючи сотні і тисячі людей виходити у великий світ за новими враженнями і відкриттями. 
Софія Григорчук




Імідж телеведучого як привід для популярності тревел-шоу
Імідж телеведучого – це узагальнене враження або уявлення, яке формується у глядачів про конкретну особу, що звертається до нас з екрану  телевізора. Цей імідж складається з багатьох елементів і є результатом як свідомих зусиль самої особи та команди, що працює над створенням цього образу, так і несвідомих вражень глядачів. 
Імідж телеведучого – важлива професійна складова фахової роботи телебачення. Імідж телеведучого виникає не випадково, а стає результатом копіткої роботи усієї команди проєкту. Що включається як складові до іміджу телевізійного ведучого: зовнішній вигляд, манера поведінки у кадрі, особисті якості, професійні навички. Зупинімося на цьому трохи детальніше.  
Зовнішній вигляд телеведучого – це одяг, макіяж, зачіска, аксесуари. Все це відіграє важливу роль у враженні, що справляє ведучий на глядачів. Зовнішній вигляд може бути офіційним, неформальним, модним або класичним, залежно від формату програми і цільової аудиторії. Правильний, акуратний макіяж та доглянута зачіска є важливими елементами зовнішнього вигляду телеведучого.
Поводження в кадрі – не менш значуща складова іміджу телеведучого. Зокрема сюди входить манера спілкування (голос, дикція, тембр, стиль мови, жести, міміка), що демонструються людиною у кадрі. Важливо, щоб манера спілкування була природною і відповідала формату програми. Поведінка ведучого теж може бути різною: впевненість, спокій, доброзичливість, емоційність, динаміка тощо.  
Особисті якості телевізійного ведучого, так звана харизма або особливий шарм чи  привабливість, які притягують увагу глядачів, мають надзвичайне значення. Яскравих ведучих камера любить, вони завжди виглядають вдало на екрані та подобаються аудиторії. Часто ми називаємо це емпатією, вмінням співчувати та розуміти емоції інших людей. 
Але телевізійний ведучий – це професійний комунікатор, який повинен володіти навичками спілкування та бути ерудованим, демонструвати знання у сфері, про яку розповідає. Це дозволяє підтримувати високий рівень програми. Важливе значення мають і ораторські здібності, вміння чітко та зрозуміло висловлювати свої думки, вміння підтримувати цікаві бесіди та аналізувати інформацію.
Імідж телеведучого має величезний вплив на його професійну кар'єру та популярність. Позитивний імідж може залучити більшу аудиторію, підвищити рейтинг програми та збільшити кількість рекламодавців. Водночас, негативний імідж або скандали можуть завдати шкоди кар'єрі та репутації телеведучого. Соціальні аспекти іміджу також мають значення. Сформована репутація та поведінки поза екраном, у взаємодії з громадськістю, активність у соціальних мережах, де ведучий може ділитися своїми думками, новинами та взаємодіяти з аудиторією, теж стать іміджевими ознаками. 
Прикладом яскравого іміджу ведучого тревел-шоу на вітчизняному телебаченні ми вважаємо імідж Ольги Фреймут у програмі «Інспектор Фреймут. Міста». Тут Ольга постає як дуже своєрідна ведуча. Вона характеризується неймовірною елегантністю, якщо говорити про зовнішній вигляд. Вона має дуже строгу манеру поведінки у кадрі та постає неперевершеним професіоналом в рамках програм-інспекцій. Цей імідж надзвичайно пасує формату програми і явно був спеціально розробленим для проєкту, але сама Ольга так вдало вписується у параметри іміджу, що складається враження, що значна кількість цих рис є і в її характері, адже вона виглядає дуже природно і переконливо. 
Імідж телеведучого – це складна комбінація зовнішніх і внутрішніх факторів, які разом формують цілісний образ, що сприймається глядачами. Цей образ впливає на те, як ведучого сприймають, і визначає його успіх у телевізійній індустрії. 
Софія Григорчук
