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ВСТУП
Із виникненням Інтернету користувачі пророкують зникнення з книжкових полиць друкованих книг, з газетних кіосків − періодичних видань. Багато хто погоджується з цією думкою і вже давно перейшов на електронний формат. Переглядаючи місцеву пресу, мимоволі згадуєш ці передбачення, бо неякісну пресу зовсім не хочеться тримати в руках. 
Актуальність роботи: тема цієїдипломної роботи є дуже актуальною, адже проблемам непрофесійності масових видань приділяють мало уваги. Пересічний читач отримуєнеякісний продукт, не розуміючи цього. Формуючи уявлення про якісний продукт, ми виховуємо естетичний смак аудиторії та встановлюємо певні правила та рамки для друкованих ЗМІ, дотримання яких підтримуватиме читацький інтерес та взагалі життя української видавничої продукції. Зараз реципієнта можна порівняти з примхливою дитиною, яку вже не здивуєш яскравої обгорткою від цукерки, потрібно щось більше, більш вражаюче, інтригуюче та водночас розвиваюче. Саме постійний моніторинг аудиторії, насичені матеріали допоможуть читачам очікувати з нетерпінням кожен новий номер.
Одним із основних напрямків дипломної роботи є вироблення конкретних порад скромному редакційному колективу газети, конструктивна критика та пошук джерела проблем. Разом усі ці поради допоможуть газеті вдосконалитися і, сподіваємося, поставити місцеву галузеву журналістику на більш високий професійний рівень.
Питання редакторських аспектів у місцевих виданнях потребує активної позиції щодо неї та дій. Ось чому є важливими дослідження журналістських матеріалів та аналіз преси.
Об’єктом дослідження в нашій науковій праці є періодичне галузеве видання «Чорноморський гудок». Предмет дослідження – окреслення спектра найрозповсюдженіших помилок у вибраній нами газеті. Мета дипломної роботи: дослідити стан корпоративної преси та визначити місце «Чорноморського гудка» у контексті подібних видань, виходячи з його художньо-технічного оформлення
Мета роботи була досягнута за допомогою послідовного виконання таких завдань: 
· проаналізована наукова література з досліджуваної теми;
· здійснено аналіз загального стану корпоративної періодики;
· окресленно помилки, властиві корпоративному виданню;
· показано місце видання «Чорноморський гудок» в контексті аналогічних видань;
· досліджено й охарактеризовано газету «Чорноморський гудок» з різних аспектів;
· виявлено шляхи покращення видання.
У дипломній роботі ми використали такі методи дослідження: описовий, порівняльний, аналіз та синтез, пошуковий та структурний.
Структура роботи: вступ, два розділи, висновки бібліографія. 
У вступі окреслено мету, завдання, об’єкт, предмет і актуальність роботи. Перший розділ розглядає поняття корпоративного видання і співвідношення його характеристик терміну із досліджувальним у дипломній роботі виданням. Другий розділ присвячений питанню дотримання журналістських стандартів на прикладі «Чорноморського гудка». У цьому розділі докладно розглядаються помилки архітектоніки побудови шпальти, фотографії в структурі газети тощо. У висновках узагальнені результати дослідження. Бібліографія містить 22 пункти наукової та навчально-методичної літератури. У додатках розміщені приклади сторінок у соціальних мережах.







ВИСНОВКИ

У своїй роботі ми здійснили аналіз видання «Чорноморський гудок». Нам стали відомі стандарти, яких не дотримується редакція. Загальний розгляд періодичного видання підтвердив, що «Чорноморський гудок» відноситься дійсно до спеціалізованих видань, відповідаючи вимогам ДСТУ.
На  підставі  вивченої  літератури  і  власного  дослідження, присвяченого газеті «Чорноморський гудок», можна сформулювати такі типові помилки корпоративних видань.
По-перше, це боязнь «живих» текстів і заголовків. Звичайно, корпоративне видання покликане відображати позицію компанії. Але це зовсім не означає, що подавати таку інформацію необхідно так само сухо й нудно, як це виглядає в офіційних паперах. Зрештою, для цього періодичне видання не потрібно − досить роздрукувати наказ або інший документ великим накладом, та й роздати його співробітникам. Варіантів цікавої подачі таких текстів досить багато. Зрештою, можна скористатися будь-яким журналістським жанром − усе залежить від теми й можливостей. Не годиться тільки сухий звіт або злегка переписаний документ.
По-друге, у газеті «Чорноморські новини» чимало випадків, коли не приділялася належна увага роботі з фотографіями. Ілюстрація – важлива складова інформаційного матеріалу будь-якого видання, а особливо корпоративного. І невміння правильно користуватись усіма перевагами фото призводить до невтішних наслідків.
По-третє, у газеті «Чорноморський гудок» виявлені проблеми з графічним оформленням номерів. Невдало підібрані кольори, не гармонійно розбиті на колонки матеріали призводять щонайкраще до обурення читачів, а щонайгірше – до нерозуміння концепції видання та змісту матеріалів.
Найпоширеніша помилка – зміст матеріалів, далекий від журналістських стандартів. Газета «Чономорський гудок» є типовим прикладом корпоративного видання. Її періодичність, тираж, інформаційна політика, обсягє тотожними до схожих вузькопрофільних корпоративних видань. Незважаючи на те, що видання існує ще з 1936, року його тематичне та художньо-технічне виконання потребує покращень. Газета віддає перевагу інформаційним жанрам, уникаючи аналітичних матеріалів. Газетанайчастіше висвітлює події соціальної,культурної, загальноосвітньої та спортивної тематики.
В дипломній роботі відображена низка помилок проілюстрованих прикладами з «Чорноморського гудка»:
· Рубрики виокремлені не яскраво, використовуються, як визначення тем матеріалів.
· Дисонанс розміщення матеріалів – поряд зі статтями розміщена реклама.
· Зловживання Інтернетом – часті випадки запозичення матеріалів зі всесвітньої павутини.
· Не відповідність заголовків матеріалам.
· Неузгодженість кольорів, немає постійного кольорового оформлення газети.
· Перенасиченість видання ілюстраціями.
· Не вірне колонування матеріалів.
Проте, виправлення цих помилок і дотримання журналістських та видавничих стандартів не гарантуватимуть успіху «Чорноморському гудку». Тому, ми запропонували просувати корпоративне видання в Інтернеті, а саме через соціальні мережі. Це допоможе залучити нових передплатників газети, створить атмосферу дружності, що й так має на меті корпоративне видання. В третьому розділі дипломної роботи наведені поради щодо просування видання у соціальних мережах, з урахуванням контенту та стратегіями.
Число корпоративних та районих газет, що успішно конкурують з традиційними ЗМІ, стрімко зростає. Тому в межах цього факту треба пам’ятати, що під час створення концепції нового видання важливий високий рівень дизайну, багатий зміст, тематична оригінальність, які роблять їх важливим інструментом управління корпоративною культурою і незамінним джерелом інформації для читачів.
Створення принципово нового обличчя видання диктується сучасністю і уналежнюється простим дотриманням норм та правил під час художнього-технічного планування майбутнього видання. Простота, членованість, доступність та зрозумілість – це найважливіші аспекти, які допоможуть зробити газету максимально читабельною. 
Професійні знання з підготовки та оформлення видання принципово важливі. Нами було продемонстровано, до чого призводить неусвідомлення або незнання простих правил редакторського аналізу. Саме тому в умовах сьогодення важливо не просто бути обізнаним у цій сфері, а й цікавитися новими підходами.
Справа корпоративної преси в нашій країні вельми невтішна та, схоже, не позбавлена перспектив. Для поновлення та свіжого погляду на таку пресу потрібна докорінна реорганізація. 
До дизайну та оформлення концепції видання і справді слід ставитися з великою фантазією, проте не слід забувати про наявність обов’язкового багажу відповідних знань. Існування неякісної преси породжує існування ще більш неякісної преси.
Варто розуміти, що корпоративне видання відрізняється метою від звичайного: по-перше – все ж таки залишатися інформаційним виданням, по-друге – не забруднювати свою репутацію таким дріб’язком, як невмінням підбирати заголовки. Адже корпоративне видання відповідає за імідж представленої компанії та отримує більше прискіпливої уваги від читачів, ніж будь-яке інше періодичне видання. Тому, сподіваємося, що представлена критика та поради знайдуть своє місце у практичному застосуванні.
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