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Засоби масової інформації України в час війни пережили значні трансформації. З одного боку, вони стали надзвичайно активними та мобілізованими, зосереджуючись на забезпеченні громадськості інформацією про війну та її наслідки. З іншого боку, відбулося значне зміщення у способах та формах представлення інформації, а також у способах взаємодії з аудиторією. Виявити особливості такої трансформації ЗМІ у воєнний час є важливим та актуальним завданням, яке й покликана вирішити наша робота.
Ті ЗМІ, що належали проросійським власникам та виправдовували країну агресора, — не мали шансів на існування. А інші були змушені підлаштовуватися під умови сьогодення.
ЗМІ стали відігравати важливу роль у формуванні громадської думки щодо війни, розповсюджуючи інформацію про військові дії, гуманітарну ситуацію та життя українських біженців.
Актуальність та ступінь розробленості проблеми обумовлюють вибір об’єкта, предмета, мети та завдань роботи.
Об’єкт дослідження –– робота ЗМІ в умовах воєнного стану.
Предмет дослідження –– особливості трансформації засобів масової інформації, що змогли адаптуватися до воєнних умов (на прикладі регіонального телеканалу).
Мета роботи –– розкрити актуальну проблему виживання та адаптації засобів масової інформації під час війни.
Поставлена мета передбачає виконання наступних завдань:
· дослідити діючі ЗМІ з точки зору їхньої організації , реформації та адаптації;
· проаналізувати реалізацію та якість роботи сучасних ЗМІ у воєнних умовах;
· створити оригінальний творчий інформаційний продукт — проблемний теленарис.
Методи дослідження: теоретичні –– вивчення джерел інформації різних напрямків; емпіричні –– моніторинг ЗМІ; прикладні –– створення власного контенту (проблемний теленарис).
Структура роботи: робота складається зі вступу, двох розділів, висновків та бібліографії.
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ВИСНОВКИ

Як бачимо, засоби масової інформації України в час війни пережили значні трансформації. З одного боку, вони стали надзвичайно активними та мобілізованими, зосереджуючись на забезпеченні громадськості інформацією про війну та її наслідки. З іншого боку, відбулося значне зміщення у способах та формах представлення інформації, а також у способах взаємодії з аудиторією.
ЗМІ стали відігравати важливу роль у формуванні громадської думки щодо війни, розповсюджуючи інформацію про військові дії, гуманітарну ситуацію та життя українських біженців.
Отож, у своїй дипломній роботі ми розкрили актуальну проблему виживання та адаптації засобів масової інформації під час війни на прикладі телеканалу ТОВ ТРК «ІТ-3». Дослідили діючі ЗМІ, з точки зору їхніх організації, реформації та адаптації. Проаналізували реалізацію та якість роботи сучасних ЗМІ в воєнних умовах.
Під час зйомки нашого телевізійного нарису ми використали чималу низку знань та умінь з телевізійної журналістики, практичне втілення проєкту дало змогу пересвідчитися, що запорукою успішного продукту є поєднання сучасних технічних можливостей виробництва медійного продукту з комунікаційними рисами універсального журналіста. Адже реалізувати телевізійний сюжет, присвячений проблемі трансформації діяльності ЗМІ під час війни, нам допомогли навички роботи з професійною технікою та програмним забезпеченням, а також уміння комунікувати з героями синхронів нашого сюжету за різних умов, у тому числі й в онлайновому форматі. 
Таким чином, у межах дипломної роботи ми розробили сценарій та створили власний творчий продукт –– теленарис, головною метою якого було на конкретному прикладі розібрати та показати проблемну адаптацію телеканалу в умовах війни в різних аспектах. У власному відеопродукті розкриваються проблеми, з якими стикнувся кожен герой теленарису: журналісти, оператори, монтажер та головний редактор.
Також розкривається тема вирішення проблем та детальні можливості виходу із надзвичайних ситуацій. Тому ми на власному прикладі показали через що потрвібно пройти заради мети та улюбленої справи. Разом наближаємо нашу перемогу!
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