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Розвиток міжнародного туризму є як наслідком, так і однією з причин глобалізації. З одного боку, безпрецедентне зростання туризму в сучасну епоху було би навряд чи можливим без здешевлення авіаперевезень, інформаційної доступності та міжнародної стандартизації туристських послуг. Глобалізація веде до однорідності, однорідність – до здешевлення сервісу, а здешевлення – до зростання попиту і пропозиції. З іншого боку, розвиток туризму підживлюється природним бажанням людей подорожувати, бачити і пізнавати світ. Колись подорожі за кордон були долею багатих і знатних. Сьогодні це доступно всім. Переміщення мільйонних потоків людей з континенту на континент, з одних країн в інші є одним з найбільш значущих проявів глобалізації. У 2019 р. відзначено 1,5 млрд міжнародних прибуттів. Сектор подорожей і туризму створював  до пандемії COVID-19 10,2% світового валового продукту, десяту частину робочих місць у світі, вносячи значний внесок у світову економіку
Процеси концентрації виробництва і централізації капіталу призводять до утворення транснаціональних компаній (ТНК). Їх виробничі системи не збігаються з обрисами державних кордонів. Своїми виробничими мережами вони охопили значну частину світового простору. ТНК, в тому числі і в туристичній сфері, відіграють активну роль у глобальних інтеграційних процесах. Деякі дослідники розглядають їх як матеріальну основу майбутньої глобальної цивілізації. Глобальний туристичний ринок характеризується високою динамікою, швидким науково-технічним прогресом, уніфікованістю підходу до регулювання використання туристичних послуг. За прогнозами Всесвітньої туристичної організації, світова індустрія туризму входить у період постійного збільшення обсягу міжнародних подорожей, зростання конкуренції на ринку туристичних послуг, що потребуватиме безперервного аналізу розвитку транснаціоналізації останнього з метою задоволення потреб споживачів міжнародного туристичного продукту. 

Мета роботи - охарактеризувати особливості функціонування туристичної сфери та туристичних транснаціональних компаній в умовах глобалізації.
Поставлена ​​мета досягається за допомогою вирішення наступних завдань:
- розглянути теоретико-методологічні засади вивчення процесів глобалізації;
- дати характеристику передумовам глобалізаційних процесів світового туристичного ринку;
- проаналізувати сучасні тенденції розвитку транснаціональних корпорацій в туристичній індустрії;
- розглянути позитивний та негативний вплив глобалізації та транснаціоналізації на економіки країн;
- дослідити перспективи подальшого розвитку туристичних ТНК в Україні.
Об'єкт дослідження – процеси глобалізації та транснаціоналізації сфери туризму.
Предметом дослідження є особливості геопросторового розміщення та функціонування транснаціональних компаній на туристичному ринку.
В дипломній роботі використані наступні методи дослідження: описовий, статистичний, порівняльний, картографічний, головні положення сучасної туризмології про комплексне вивчення туристичних ресурсів та їх вплив на розвиток всієї галузі. 
В процесі написання даної роботи використовувались праці таких дослідників в цій галузі, як: О. О. Любіцева, О. Г. Топчієв, М. П. Мальська, І. В. Смаль, та ін, статті у фахових виданнях, енциклопедичні довідники туристичного та економічного напрямку, картографічні матеріали, статистичні дані Всесвітньої туристичної організації та дані з офіційних сайтів готельних мереж, дані Державної служби статистики України.
Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, які в свою чергу поділяються на підрозділи, висновку та списку використаних джерел. За результатами досліджень побудовані тематичні графіки та діаграми.
Повний обсяг аркушів: 61, кількість рисунків: 7, таблиць: 13, кількість використаних джерел: 30.
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 Нинішній час відрізняється закономірністю процесів, які відбуваються в світі і які мають системний характер. Завдяки формуванню міжнародної транспортної мережі, стрімкого розвитку міжнародної торговлі, формуванню міжнародного інформаційного простору, усуненню візових барьєрів обсяги туристичних потоків суттєво зросли, що сприяло залученню до туристичної галузі багатьох країн світу.  Питання, пов'язані з глобалізацією сфери міжнародного туризму, отримали свій розвиток на численних міжнародних конференціях, у вересні 2017 р. в Китаї відбулась XXII сесія Генеральної Асамблеї СОТ при ООН та прийняла декларацію із закликом «просувати туризм в якості ефективного інструменту для заохочення поваги, терпимості і взаєморозуміння між народами, націями і культурами, а також формування культури миру і діалогу між цивілізаціями».
Глобалізація міжнародного туризму зумовила появу в цій галузі великих інтегрованих структур - туристських транснаціональних корпорацій, які в туризмі почали розвиватися з середини минулого століття та за цей період змінили п'ять поколінь ТНК. Сучасне покоління характеризується зростанням інтернаціоналізації факторів туристського виробництва, орієнтацією на інформаційні ресурси і широким використанням ресурсів, капіталів і технологій десятків країн і регіонів. Все це дозволяє говорити про перетворення туристських ТНК в провідних акторів як мінімум світової економіки.
Серед передумов глобалізації світового туристичного ринку є посилення тенденцій до формування єдиної системи стандартизації послуг, уніфікація споживчих переваг, повсюдна популяризація єдиних принципових основ "правильного й сучасного способу життя", посилення ролі наднаціональних організацій, загальна лібералізація світової торгівлі послугами.
Міжнародні готельні мережі відносяться до транснаціональних корпорацій. Їх кількість та номерний фонд зростає із року в рік. За оцінками міжнародних експертів, в найближчі роки готельна індустрія буде розвиватися високими темпами. В Україні також за останні роки концeпція створення готельних мереж набирає все більшу популярність, чисельність яких значно збільшується. Крім того, відмічаються наступні тенденції глобалізації в туристичній галузі - проникнення транспортних, промислових, торгових підприємств у сферу діяльності туристичних фірм; придбання туристичними підприємствами власних приміщень - готелів, туристичних комплексів тощо; участь у туристичній галузі фінансових структур; формування стратегічних альянсів.
Негативні наслідки глобалізації, серед яких збереження або зростання нерівності всередині і між державами, фінансово-економічні кризи, що швидко перетворюються з локальних або регіональних в міжнародні, тероризм і транснаціональна злочинність, неконтрольована міграція, складності контролю за поширенням захворювань при підвищенні мобільності населення, перешкоджають перетворенню туризму в фактор об'єднання людства. Надмірна кількість туристів, що відвідують ту чи іншу дестинацію може призвести до конфліктів між місцевим населенням та туристами. 
Вплив різного роду криз на туристську галузь може бути згубним, особливо для острівних країн, чия економіка безпосередньо залежить від туризму. Серед малих острівних держав практично немає альтернативних секторів, в які вони могли б перемістити працю і капітал. Одним із наслідків зниження туристського потоку в 2020 року стало істотне зростання безробіття. У багатьох країнах, що залежать від туризму, пандемія практично зупинила галузь. Проте криза розглядається і як можливість вдосконалення і поліпшення становища галузі в середньостроковій і довгостроковій перспективі за рахунок розвитку цифровізації та екологічної стійкості.

[bookmark: _Toc135644418]Список використаних джерел

1. Безуглий І.В. Інноваційна основа формування національних готельних мереж України. Економіка та управління національним господарством. 2018.  Вип. 22. С. 136-141.
2. Босовська М. В. Інтеграційні процеси в туризмі : монографія. Київ : КНТЕ У, 2015. 832 с.
3. Булатова О. В. Дубенюк Я. А. Особливості транснаціоналізації світового туристичного ринку. Вісник ДІТБ. Серія : Економіка, організація та управління підприємствами туристичної індустрії та туристичної галузі в цілому. 2009. № 13. С. 163–170.
4. Двуліт З. П., Омелянчук А. Б. Економічні наслідки впливу епідемії covid-19 на сферу туризму. Ефективна економіка. 2020. № 12. URL: http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=8393 (дата звернення: 06.05.2023). DOI: 10.32702/2307-2105-2020.12.2
5. Дехтяр Н. А. Світовий ринок туристичних послуг і пріоритети розвитку туризму в Україні: монографія. Харків : ФОП Лібуркіна Л. М., 2021. 470 с. 	Ільницька-Гикавчук Г. Сучасний стан і перспективи розвитку готельних мереж в Україні. Вісник Хмельницького національного університету 2022, № 6, Том 2. С. 26-29.
6. Кучеренко К. Глобалізаційні тенденції розвитку міжнародного туризму. Галицький економічний вісник. 2013. №4(43). С. 21-27.
7. Офіційний сайт Всесвітньої ради з подорожей та туризму (WTTC). URL: https://wttc.org (дата звернення 27.03.2023)
8. Офіційний сайт Всесвітньої туристичної організації (UNWTO). URL: https://www.unwto.org (дата звернення 15.04.2023)
9. Офіційний сайт Державної служби статистики України. URL: http://www.ukrstat.gov.ua (дата звернення 12.04.2023)
10. Офіційний сайт порталу відкритих даних Світового банку (World Bank Open Data). URL: https://data.worldbank.org (дата звернення 04.04.2023)
11. Парфіненко А. Ю. Глобальні трансформації ринку міжнародного туризму та індустрії гостинності. Вісник Харківського національного університету імені В.Н. Каразіна. Серія  «Міжнародні відносини. Економіка. Країнознавство. Туризм». Випуск 6,  2017.
12. Резнікова О. О. Нові тенденції розвитку світової економіки: глобальне управління як реальність сьогодення. Фінанси України. 2011. № 11. С. 45–53
13. Смаль І.В. Особливості і проблеми розвитку міжнародного туризму у контексті глобалізаційних процесів. Вісник Львівського університету. Серія міжнародні відносини. 2008. Вип. 24. C. 327-335.
14. Шевчук В., Бордун О. Стратегії міжнародних готельних мереж та детермінанти планування їх розвитку в Україні. Економічний аналіз. 2020. Т. 30,  №3. 190-196.
15. Шикіна О. В. Динаміка розвитку міжнародної готельної індустрії на прикладі готельних мереж. URL: https://core.ac.uk/download/pdf/199587093.pdf (дата звернення 01.04. 2023)
16. 325 hotels URL: www.marketingandtechnology.com/repository/ webFeatures/HOTELS/H1807_SpecialReport_Intro.pdf (дата звернення: 20.03.2023). 
17. Cautiously optimistic: Chinese consumer behavior post-COVID-19 // McKinsey and Company. 2020. April. URL: https://www.mckinsey.com/industries/consumer–packaged–goods/our–insights/cautiously–optimistic–chinese–consumer–behavior–post–covid–19 (дата звернення: 29.03.2023).
18. COVID-19 and the Tourism Sector. ILO URL: https://www.ilo.org/sector/Resources/publications/WCMS_741468/lang-en/index.htm (дата звернення: 28.11.2022).
19. Florida tourism will take up to three years to recover from COVID-19, state economist predicts. Orlandosentinel.com. URL: https://www.orlandosentinel.com/politics/os-ne-legislature-budget-outlook-20200910-bvoevxuvnvcfvatwnbewposao4-story.html (дата звернення : 27.01.2023).
20. For corporate travel, a long recovery ahead. Mckinsey.com. URL: https://www.mckinsey.com/industries/travel-logistics-and-infrastructure/our-insights/for-corporate-travel-a-long-recovery-ahead (дата звернення: 26.11.2022).
21. Global tourist behavior / Muzaffer Uysal, editor. NY: Haworth, 2008. 301 p.
22. Gössling, S., Scott, D., Hall, C. M. Pandemics, tourism and global change: a rapid assessment of COVID–19 // Journal of Sustainable Tourism. 2021. V. 29, No. 1. Pp. 1-20.
23. Heritage and globalisation / edited by Sophia Labadi and Colin Long. NY : Routledge, 2010. 230 p.
24. Hotel Chains. URL: https://www.city-ofhotels.com/165/hotel-chainsen. (дата звернення 12.12.2022)
25. MacDonald M., Piazza R., Sher G. A Simple Guide to Estimating the Impact of COVID-19 on Travel and Hospitality Activity // IMF Research, Special Series on COVID-19. 2020. p. 1-10.
26. Premier Hotels and Resorts Ukraine.  URL: https://www.phnr.com/about_us (дата звернення 01.03.2023)
27. Reikartz Hotel Group Ukraine. URL: https://www.reikartz .com/ru/hotels (дата звернення 05.03.2023)
28. Royal Hospitality Group Ukraine. URL :  http://rhg.com.ua/about.html (дата звернення 16.03.2023)
29. Sheraton Hotels and Resorts. URL :   https://sheraton.marriott.com/ (дата звернення 06.04.2023)
30. Tripadvisor, the world's largest travel guidance platform. URL : https://tripadvisor.mediaroom.com/ (дата звернення 06.04.2023)
31. Wikipedia the free encyclopedia.  URL : https://uk.wikipedia.org (дата звернення 16.04.2023)
[bookmark: _GoBack]
