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Одеса завжди вабила митців як об’єкт для створення фільмів, так і для їхньої дистрибуції. Важливими для міста є постаті Олександра Довженка, Кіри Муратової, Йосипа Тимченка, Юрія Яновського та багатьох інших. Не можна забувати й про кіностудію на Французькому бульварі та такі кінематографічні витвори як «Броненосець Потьомкін», «Золоте теля», «Д'Артаньян та три мушкетери». Проте ця, здебільшого радянська, сторінка історії давно в минулому.
Навіть зараз цікавість до спільного перегляду чи створення кіно не зменшилася та є не лише розвагою, й способом навчання та комунікації. Після пандемії COVID-19 мешканцям міста стало важливим зустрічатися офлайн, а з початком повномасштабного вторгнення — ще й ділитися внутрішніми переживаннями. Саме молодь виступила очільником цього руху та засновником багатьох місцевих культурних організацій. Кінострічки вийшли за межі кінотеатрів і опинилися на стінах і екранах затишних кавʼярень та камерних кінозалів. Наразі Одеса залишається простором для власної рефлексії, а фестивалі, кінопокази та кіноклуби функціонують як простір для «живого» обміну думками. Актуальність цієї роботи й полягає в дослідженні нової сторінки кіноіндустрії та ролі фільмів у культурному просторі міста.
Обʼєктом дослідження виступає культурний кластер Одеси та сфера кіно як його складова частина, а предметом дослідження постають формати соціальної взаємодії молоді та роль фільмової індустрії в них.
Мета роботи — дослідити та продемонструвати вплив кінематографа на формування та розвиток громадських звʼязків і організацій у Одесі.
Для виконання поставленої мети потрібно виконати такі завдання:
· ознайомитися з історією кінематографа в Одесі;
· заглибитися в законодавчий аспект сфери;
· дослідити культурне життя міста сьогодні;
· провести моніторинг інформаційного простору (регіональних ЗМІ, вебпорталу міської ради та соціальних мереж культурних організацій);
· створити оригінальний продукт у жанрі проблемного теленарису.
Для аналізу впливу кіно на обʼєднання молоді було використано наступні методи дослідження: аналіз, моніторинг інформаційного простору, порівняння, інтервʼювання, узагальнення, синтез зібраної інформації та створення проблемного теленарису.
Структура роботи: кваліфікаційна робота складається зі вступу, обґрунтування та опису підготовки проєкту, висновків, бібліографії та власне проблемного теленарису. Опис також охоплює синопсис і сценарій теленарису.




ОБҐРУНТУВАННЯ ПІДГОТОВКИ ПРОЄКТУ
Українська кіноіндустрія сьогодні змушена вийти за рамки розважальної сфери та стати одним із багатьох допоміжних рупорів поширення ідей незалежної України. Сучасні умови російсько-української війни надають кінострічкам та їхнім творцям голос для збереження національної ідентичності, створення іміджу країни та популяризації культури. Отримання премії BAFTA фільмом «Камінь, папір, ножиці», здобуття статуетки Оскар стрічкою «20 днів у Маріуполі», перемога в номінації «Найкраща режисура світового ігрового кіно» роботи «Клондайк» та багато інших нагород, разом із численними зверненнями творчих команд і президента України зі сцен фестивалів та вручень престижних премій, демонструють світове зацікавлення й визнання творчості нашої країни. Так само це демонструє потенціал розвитку якісного українського кіно. Ця культурна сфера регулюється низкою законів України (ЗУ), які характеризують державну підтримку, фінансування, захист, а також правові засади виробництва та дистрибуції кінострічок (ЗУ «Про кінематографію» [23], «Про державну підтримку кінематографії в Україні» [19] та «Про культуру» [24]). Також це врегульовано низкою указів, постанов та розпоряджень: Указ Президента України «Про заходи щодо підтримки сфери культури, охорони культурної спадщини, розвитку креативних індустрій та туризму» [22], Постанова Кабінету Міністрів України «Деякі питання державної підтримки кінематографії» [8], Постанова Кабінету Міністрів України «Про затвердження Порядку використання коштів, передбачених у державному бюджеті для державної підтримки кінематографії, у тому числі документування воєнних злочинів» [21], Розпорядження Кабінету Міністрів України «Про утворення Ради з державної підтримки кінематографії та затвердження її складу» [28]. Своєю чергою в Одесі існують місцеві механізми розвитку обраної індустрії. Один із них полягає у створенні розпорядженням міського голови Геннадія Труханова у 2019 році робочої  групи з питань розвитку кіно Odesa Film Office [27]. Її головна мета — промоція міста як комфортного майданчика для створення фільмів. «Наша місія — розширити культурні та економічні можливості міста Одеси як південного центру кінематографії України, де КІНО проходить всі етапи свого життєвого циклу» [40], — зазначено на вебпорталі кінокомісії. Також за розпорядженням Одеського міського голови було організовано та проведено фестиваль молодого кіно «МІСТ» [26] і виділено 100 тисяч гривень на забезпечення обладнанням та розвиток показів україномовного кіно під відкритим небом [18]. Кінопокази організовані в межах Міської цільової програми розвитку та функціонування української мови як державної в усіх сферах суспільного життя в місті Одеса на 2024 — 2025 роки [20].Такі кроки сприяють популяризації культурного середовища Одеси та залучення до його життя мешканців і туристів міста, зокрема молоді. Саме вона є однією з основних аудиторій, яка залучена до мистецьких заходів.
Відповідно до ЗУ «Про основні засади молодіжної політики» (стаття 1, пункт 17) [25] молодь або молоді особи визначаються як «особи віком від 14 до 35 років, які є громадянами України, іноземцями та особами без громадянства, які перебувають в Україні на законних підставах». Розуміння цього терміну важливе для моніторингу інформаційного простору, адже ним зумовлені джерела інформації, до яких звертається обрана група.
У межах кваліфікаційної роботи територіально було обрано молодь Одеси, тому моніторинг було проведено в чотирьох регіональних онлайнових ЗМІ Одеського району: «Суспільне Одеса», «Інтент», «Українська служба новин» (УСІ.online) та «Одеське життя». Хронологічні межі — публікації за 2024 рік. Пошук відбувся за допомогою ключових слів за темою роботи: «кіно», «кінострічка», «стрічка», «кінокартина», «кінопоказ», «фільм». Також відповідний пошук було проведено в рубриках, темах, категоріях та тегах: «кіно», «культура» й «українське кіно». Обрані формати пошуку допоможуть провести всебічний аналіз висвітлення доступних форматів соціалізації молоді міста.

«Суспільне Одеса»
За обраний час на вебсторінках медіа з’явилося 13 публікацій, які були опубліковані від травня до листопад минулого року. Особлива концентрація помітна в липні — 4 тексти, що пов’язане з проведенням 15-го Одеського міжнародного кінофестивалю (ОМКФ), а також 3 тексти у вересні, що пояснюється скупченням культурних подій. Найчастіше зустрічаються матеріали в жанрах новини (розширеної новини) та репортажу. Автори найбільше приділяють увагу відвідуванню кінопоказів українських фільмів, рідше фестивалів, та створенню інформаційного тексту про ці події. Майже всі матеріали супроводжуються власними фото видання «Суспільне Одеса», а запозичені завжди відповідно підписані. Тож, приділимо увагу безпосередньо публікаціям. Наприклад, блок з 3 текстів з ОМКФ [37; 38; 39] створювала журналістка Альона Шилова, яка безпосередньо перебувала на заході. Матеріали розміщені в підрозділі медіа «Суспільне Культура». Попри те, що фестиваль від початку повномасштабного вторгнення не відбувається в Одесі, подія залишається масштабною не лише для прихильників кіно та синефілів, а й для одеситів. У публікаціях «Кіно як зброя та засіб зцілення: як пройшла церемонія відкриття 15-го Одеського міжнародного кінофестивалю» [38] за 15 липня та «Українське кіно продовжує жити навіть під час війни: репортаж із закриття ОМКФ» [39] за 22 липня журналістка дозволяє читачам зануритися в атмосферу заходу, який відбувся в Києві. А текст Маріанни Приступи «Журналістка Суспільне Одеса Ольга Лапшина взяла участь у дискусії про локальні медіа» [17] вже передає настрої місцевої події — презентації кінокартини «Редакція» із залученням не тільки творців фільму, а й представників місцевих медіа. Власні фото з події показують заповнений зал, що підтверджує зацікавленість до показу. Репортаж Кароліни Волкової «Герої аніме, “Зона відчуження” та збір на ЗСУ: чим здивував щорічний фестиваль косплею на Одещині» [6] від 15 вересня відрізняється від вже згаданих публікацій своїм інформаційним приводом. Різні й водночас схожі формати анімації, ігор та кіно мають за мету розповідати історії через візуальні елементи. Зі слів журналістки ми дізнаємося вік однієї з героїнь — 14 років, який співпадає з тлумаченням терміну «молодь». Знову фото підтверджують, що така подія привертає увагу молоді та об’єднує її не лише на час проведення, а й поза ним: учасники готують костюми та виступи.
Підсумовуючи, зазначимо, що основна комунікаційна стратегія медіа — це швидке інформування аудиторії та наявність візуального контенту. Адже на сторінках медіа «Суспільне Одеса» не було помічено аналітичних або публіцистичних жанрів за минулий рік. Проте помітне тематичне різноманіття.
«Інтент»
У вказаний період редакцією було опубліковано 6 текстів. Вони охоплюють наступні місяці: січень, липень, серпень, листопад та грудень. Важливо зауважити, що автором 5 матеріалів став журналіст Кирило Бойко. Саме він найчастіше опрацьовував інформаційні приводи кіноіндустрії в Одесі. Наприклад матеріал «В Одесі виділили 100 тисяч на показ україномовного кіно просто неба» [1], датований 10 серпня, розповідає про відповідне розпорядження міського голови Геннадія Труханова та додає бекграунд з посиланнями на інші тексти про актуальні новини в кіносфері. У публікаціях видання «Інтент» можна прослідкувати більше фокусування на воєнній тематиці, це помітно в підборі кінострічок, про які розповідає медіа. Наприклад: «Одеський театр знімає фільм, щоб зібрати мільйон на допомогу військовим» [7] авторства Ірини Глухової та опублікований 14 серпня. Новина розповідає читачам про ініціативу Одеського імерсійного «Театру №7» зібрати кошти на допомогу ЗСУ. «Рекрутинговий центр одеської бригади влаштував показ фільму про Кринки» [3] від 1 грудня одночасно подає інформацію про фільм та про рекрутинговий центр одеської 126 окремої бригади Сил територіальної оборони. Проте матеріал не стільки розповідає про формат або атмосферу показу, як привертає увагу до центру та його внутрішніх питань, потім додається сюжет кінокартини. Фоторепортаж є спробою врівноважити публікацію. Доцільно зауважити, що до половини матеріалів додані власні фотографії, зроблені співробітниками редакції, до інших автори вказують першоджерело. Про Одеський міжнародний кінофестиваль згадують лише раз, на відміну від публікації медіа «Суспільне Одеса». Новина «Одеський кінофестиваль підготувався до початку роботи в Києві» [2], датована 7 липня, розповідає аудиторії, що ж очікувати від цієї події.
Окреслюючи результати, бачимо, що редакція сфокусована на коментарях та непрямій мові в спробі надати читачам більше контексту про подію чи ситуацію. За допомогою власних фото посилюється ефект присутності та репортажності. Проте знову відсутній аналітичний погляд на індустрію в місті, що обмежує тематичне охоплення. Також немає особистого погляду в межах публіцистичних матеріалів чи експертної оцінки.
«Українська служба новин»
Протягом аналізованого періоду було опубліковано 13 матеріалів на потрібну тематику. У публікаціях розглядаються події за січень, травень, червень, липень, серпень, вересень, жовтень та листопад. Під час дослідження було помічено, що всі тексти не мають зазначеного авторства. Інколи прослідковується фраза «Про це повідомляє кореспондент Української Служби Інформації». Також одразу помітний інший підхід до висвітлення кіноподій регіону, а саме — анонсування замість написання про заходи постфактум. Шість матеріалів, тобто майже половина від загальної кількості, розповідають про покази та фестивалі, що мають відбутися. Наприклад, «В Одесі стартує 30-й фестиваль “Нове німецьке кіно”: що покажуть» [5], розміщений 21 листопада, або «В Одесі відбудеться спецпоказ нової української стрічки “Ти мене любиш?” за участю режисерки Тоні Ноябрьової» [4], опублікований 29 травня. Але редакція не відійшла й від звичайних репортажів — «Море вражень та звучання української музики: в Чорноморську триває Виделка fest (фото)» [11] — фоторепортаж від 28 липня фотокореспондентки УСІ Наталі Довбиш, доповнений коротким описом подій на фестивалі. «“Одеса: змінюючи код”: відбулася прем’єра документального фільму» [10] став ще одними заходом, на якому побувала фотокореспондентка. Текст зазначає важливі моменти щодо створення стрічки та доповнений коментарями команди фільму. На ОМКФ було виділено два тексти «“Співає Україна”: Українські музичні фільми на 15-му Одеському кінофестивалі: що нового?» [30], розміщений 3 червня, та «Розпочався 15-й Одеський міжнародний кінофестиваль» [29], опублікований 13 липня. Перший розповідає аудиторії, які кінострічки увійшли до спеціальної програми, другий коротко інформує про представлені фільми та можливості долучитися до фестивалю.
Медіа «УСІ.online», як і «Суспільне Одеса», схильне до швидкого інформування аудиторії, адже переважають матеріали в жанрі новини та розширеної новини. Анонси також складають велику частину контенту, їхня роль полягає в популяризації події серед одеситів та гостей міста. Створення власного візуального доповнення у вигляді фото привертає увагу, додає атмосфери та унікальності коротким новинам. Аналітика та публіцистика залишаються поза межами редакційного вибору в цій тематиці.
«Одеське життя»
На онлайн-сторінках газети за минулий рік з’явилося 52 публікації, що стосуються кіноподій в Одесі. Редакція охопила 11 місяців року, окрім лютого. Значно переважають матеріали-афіші, які з’являються в рубриці «Культура» кожні кілька днів. Афіші можуть бути присвячені святам, вихідним дням, або ж не мати прив’язки до подій. Вони охоплюють різноманітні заходи міста, сфера кіно найчастіше з’являється в них із презентаціями фільмів, переглядами стрічок англійською, лекціями про визначних постатей. Незмінною авторкою афіш залишається журналістка Юлія Сущенко. Такими є «Безкоштовне кіно, цікаві лекції та зустрічі: культурні події Одеси 29-31 жовтня» [32], «Афіша Одеси на 5-7 липня: безплатні виставки, концерти та читання із собакою» [31] та інші. Також «Одеське життя» публікує інтерв’ю та репортажі (фоторепортажі) з подій. Наприклад: «“Оксамитовий сезон”: на Одеській кіностудії пройшов пенсійний кінофестиваль (фоторепортаж)» [15] від Марії Котової, опублікований 7 жовтня. Фото доповнені розповіддю про подію та оголошення переможців. Однією з відмінностей у форматі контенту стала наявність відео. Журналістки Юлія Котляр та Юлія Сущенко випустили 5 частин відео щоденника з ОМКФ. Наприклад, «Одеський кінофестиваль 2024: щоденник ОМКФ (частина 2)» [33], де журналістки розповідають про свої враження від переглянутих стрічок. Також Юлія Котляр взяла інтерв’ю у композитора Романа Загороднюка, де дослідила історію місцевого кінематографа та його вплив на світ: «Композитор з Одеси Роман Загороднюк:“В українського кіно є майбутнє”» [14]. Розмова завершується згадками сучасного кіно та режисерів, що підкреслює зацікавленість у розвиткові індустрії, попри часту необізнаність самих українців.
За результатами аналізу помітно, що газета використовує різні види публікацій, але надає перевагу збіркам анонсів майбутніх подій та загалом інформаційним жанрам. На жаль, це позначається на кількості власного контенту, який би відповідав обраній тематиці. Через згадане вище інтерв’ю редакція ділиться з читачами експертною оцінкою сфери.
Соціальні мережі
Опитування на замовлення Громадської мережі «ОПОРА» [12], яке відбулося в травні та червні 2024 року, демонструє, що основними джерелами інформації респондентів 18-35 років залишаються соціальні мережі: 73,4% українців звертаються до них, аби дізнатися актуальну інформацію. Результати дослідження, проведеного Центром аналізу та соціологічних досліджень Міжнародного республіканського інституту [34] у червні-липні минулого року, показують, що телеграм та інстаграм знаходиться у пʼятірці  найпопулярніших соціальних мереж серед опитаних осіб 13-15 років та в трійці лідерів серед респондентів 16-35 років. Саме в інстаграмі був створений один із найпопулярніших проєктів про культурне життя Одеси — odesa.for.you [41]. На сторінці команда щотижнево розміщує анонси подій, підтримує творців, записує подкасти — все це створює спільноту, яка цікавиться та «живе» містом. Аудиторія у понад 8100 підписників демонструє зацікавленість до такого формату подання інформації та соціалізації. За 2024 рік у профілі було опубліковано 246 дописів, з яких у рубриці «Де подія?» — 51. Серед них у 36 анонсах хоча б раз згадувалася подія, пов’язана з кіно. Наприклад, публікація за 21 лютого [42] охопила 4 кіноподії, що відбувалися 22–25 лютого: воркшоп від режиссерки Ґали Козютинської, показ фільму «Любов варта всього» в Одеському національному художньому музеї, лекція про Бастера Кітона в Одеському музеї західного та східного мистецтва та показ фільму «Одеса уві сні» в America House Odesa. Окрім цього, у профілі також з’явилося 6 окремих рекламних публікації, що мали за мету зосередити більше уваги на мистецьких подіях (ярмарки, кіно- та культурні фестивалі, кінопокази, кіноклуби тощо). Подібні афіші також розміщають у відповідних телеграм-канал та групах, наприклад: «Аффішер Одеси», «Куди піти? Одеса», «7:40 Одеса» та інші.
Формат публікацій інстаграма у вигляді «каруселі» (серія зображень та/або відео) подібний до того, що використовує газета «Одеське життя» у своїх онлайн-матеріалах або публікації в телеграм-каналах. Odesa.for.you використовує яскраве та сучасне оформлення, що привертає та зосереджує увагу підписників, газета та групи використовують готові колажі чи фото безпосередньо від організаторів події. Але, як свідчать раніше надані статистичні дані, молодь частіше споживає контент у соціальних мережах та месенджерах, аніж традиційних медіа.
Аналіз публікацій ЗМІ та інстаграма показує, що регіональні медіа під час висвітлення теми кіно фокусуються на інформаційних жанрах, без глибокого аналізу чи рефлексії. Важливу роль відіграє візуальний контент, тобто супровід новин або репортажів власними фото. Це додає ексклюзивності новинним публікаціям. Інстаграм перейняв деякі тенденції з онлайн-ЗМІ, проте культурна організація адаптувала їх під реальну та потенційну аудиторію — молодь Одеси. Просування подій не відчувається таким нав’язливим. В обох випадках спостерігається часте висвітлення заходів, що підкреслює затребуваність та важливість ролі кіно в місті.


ОПИС ПІДГОТОВКИ ПРОЄКТУ
Для підготовки матеріалу в форматі відео на тему «Як кіно обʼєднує молодь Одеси» ми надали перевагу жанрові проблемного теленарису. 
Публіцистичні жанри здатні не лише інформувати аудиторію, а й спонукати її до дій, що є важливим для досягнення поставленої мети у створенні теленарису. Це підкреслює думка Володимира Здоровеги: «Публіцистика — це твори, в яких оперативно досліджуються й узагальнюються факти та явища з метою впливу на громадську думку, суспільну свідомість, а відтак на соціальну практику. Публіцист вдається до своєрідного поєднання логічно-абстрактного і конкретно-образного мислення, впливаючи на розум і почуття людини, стимулюючи її певні вчинки, соціальну активність» [13, 230].
Ми обрали відеоформат для втілення цієї ідеї, тому що він, на відміну від форм пресової журналістики, дозволяє наочно продемонструвати живу історію й емоції героїв/героїнь. Зенон Дмитровський у цьому контексті зазначає: «Емоційна сила зображення викликає логічне мислення. Збагачення слова зримим образом — це специфічна особливість теленарису. Зоровий образ подій, людей, життєвих ситуацій є часто самостійним у теленарисі, таким, що не потребує словесного доповнення» [35, 48]. 
Теленарис як жанр дає змогу розкрити явище через особисті історії в поєднанні з аналізом та власним стилем автора. «Теленарис — це художньо-публіцистичний твір, у якому телепубліцист, спираючись на документально точні факти, вдаючись до методів типізації й індивідуалізації, застосовуючи образні, художні засоби, творить портрети сучасників, аналізує важливі життєві проблеми — сучасні й ретроспективні, як «світові», так і національні, українські», — підкреслює професор Ю. Г. Шаповал [36, 142].
Журналісти Даніель Мой та Мартін Ордольфф своєю чергою виділяють такі особливості цього жанру: «Різноманітність форм, індивідуальна драматургія, оригінальні візуальні ідеї та підходи, різні паралельні історії, використання музики, анімації та графіки чи інтерв’ю з головними героями та експертами створюють широкі зображувальні можливості, що робить нарис універсальною формою викладу» [16, 64]. 
Зенон Дмитровський називає комбінацію слова та зображення на екрані «…головним засобом розкриття на телеекрані внутрішнього світу людини, осмислення подій та життєвих ситуацій, дослідження актуальних проблем сучасності. Завдяки аудіовізуальності теленарису розширилася можливість поглибленого пізнання реальної дійсності, яка постає перед телеглядачем в екранних публіцистичних образах» [9].
З огляду на жанрові особливості та необхідність наочного відображення теми, було обрано проблемний теленарис як найбільш доцільний формат роботи для всебічного висвітлення взаємодії молоді Одеси з кіноіндустрією.
Синопсис
Головна ідея теленарису — демонстрація форматів об’єднання та соціалізації молоді міста Одеси за допомогою кіно. 
Місця зйомки
Місто Одеса, кінотеатр «Multiplex» у торгівельно-розважальному центрі «Gagarin Plaza»
Місто Одеса, кавʼярня-книгарня «Вчена Киця»
Місто Одеса, ресторан «Grace»
Місто Одеса, Одеська кіностудія
Онлайн-застосунок ZOOM
Герої фільму
Анна Хобта — організаторка подій та співзасновниця проєкту «Кадр 25»
Таїсія Будзинська — культурна менеджерка, лінійна продюсерка проєкту Aspire в рамках Konon Rocks FilmLab
Олександра Колосовська — культурологиня, лекторка та журналістка
Андрій Осіпов — директор Одеської кіностудії
Анастасія Тиха — режисерка проєкту «Вавилон’13», одна з режисерів фільму «Одного літа в Україні»
Анна Колібаба — кіноблогерка, засновниця онлайн-кіноклубу та подкасту
Кирило, Марія — відвідувачі проєкту «Кадр 25»
Віталій, Наталя — глядачі фільму «Одного літа в Україні»
Умови зйомки
Запис проблемного теленарису відбувся з використанням смартфона IPhone, бездротового мікрофона та штатива. Для створення й монтажу роботи також було використано програмне забезпечення OBS (для запису екрану), CapCut, Adobe Audition та InShot. 

Сценарій

	Відеоряд 
	Хронометраж 
	Текст 

	Титри 
	00.00 — 00.10
	Одеський національний університет імені І.І. Мечникова
Факультет журналістики, реклами
та видавничої справи
Кваліфікаційна робота на здобуття ступеня бакалавра на тему: «Як кіно об’єднує молодь Одеси (проблемний теленарис)»
Виконала: Губанова Ксенія Сергіївна
Керівниця: ст. викл. Орлова О. М.

	Стендап 1
	00.11 — 00.37
	Кіно — це не просто спосіб провести вечір. Це можливість знайти своїх людей. В Одесі молодь збирається на кінопоказах, фестивалях, у кіноклубах, і навіть онлайн — щоб разом дивитися, обговорювати й творити кіно. І саме так воно стає частиною нашого життя. Але чому саме кіно? Чому воно так важливе зараз? І як воно об'єднує молодь Одеси? Давайте розбиратися. 

	Дикторська начитка Перебивки
	00.29 — 00.51
	З початком повномасштабної війни українська кіноіндустрія зіткнулася з низкою змін. Виробництво ускладнилося, частина кінотеатрів припинила роботу, а кількість нових релізів зменшилася. Паралельно трансформуються глядацькі інтереси.

	Синхрон 1
Андрій Осіпов — директор Одеської кіностудії


	00.52 — 01.39
	У цілому в Україні стан кіновиробництва, як на мене, непоганий. Досить багато прем'єр, досить багато нагород на фестивалях класу А в українських фільмах. Минулоріч ми отримали вперше за історію України Оскара. Правда, за документальний фільм, але це не применшує його ваги. Люди дуже схвально реагують на комедії. Це природно в такі часи. Це можливість зітхнути з полегшенням, побути в іншому вимірі, відпочити душею, посміятися тощо. На жаль, дуже мало дитячого кіно. Його взагалі й у мирні часи було небагато, а зараз критично мало. Могло би бути більше роботи над коротким метром.

	Синхрон 2
Анастасія Тиха — режисерка проєкту «Вавилон’13», одна з режисерів фільму «Одного літа в Україні»

	01.40 — 02.11
	Українському кіно в прокат вийти важко. Дистриб'ютори його не хочуть ставити в хороші години, тому що на нього начебто не ходять глядачі. І тому одне із завдань наших як кінематографістів — це не лише кіно знімати, а, зокрема, потім його правильно промотувати. Тому я вважаю, що молодь — це в цьому випадку взагалі рушії прокату. Тому що це найбільш активні люди, це люди, які можуть залучатися не лише просто прийшовши в кіно, а згодом і дією. Якщо це, наприклад, якісь соціально важливі кампанії, соціально важливі фільми.

	Стендап 2
	02.12 — 02.28 
	Українське кіно змінюється, і разом із ним змінюється спосіб, у який ми його дивимося. Хтось організовує кінопокази, хтось веде блоги, хтось знімає власні фільми, хтось приходить у кіноклуб просто, щоб знайти однодумців. І все це — частина великої спільноти. 

	Дикторська начитка Перебивки
	02.29 — 02.39
	Кіно — це не лише про великі прем'єри чи гучні зали. Іноді воно звучить тихо, в невеликих просторах, де кожен перегляд перетворюється на спільний досвід.

	Синхрон 3
Анна Хобта — організаторка подій та співзасновниця проєкту «Кадр 25»
	02.40 — 03.22
	У 2021 році я познайомилася з дівчинкою, її звати Іра, ми разом починали проєкт. І так виявилося, що в нас було спільне хобі — дивитися фільми. Єдине, чого не вистачало, це балаканини після перегляду: поспілкуватися, обговорити, що сподобалось, що не сподобалось. І якось так гармонійно ми перейшли до того, що можна зробити це й самим, самостійно створити кіноклуб. Я намагаюся знайомитись, розмовляти, щоб людям було більш комфортно. І щоб у них, якщо вони прийшли самі, була хоча б одна знайома. Я навіть знайшла свою найкращу подружку в кадрі.

	Синхрон 4
Кирило — відвідувач подій проєкту «Кадр 25»
	03.22 — 03.50
	В принципі, я тут вже десь 27-ий раз або 26-ий. Через те, що це для мене такий соціальний захід, івент. Для мене це не просто місце перегляду фільму. Я дивлюсь багато фільмів вдома. А тут я можу зі своїми друзями поспілкуватися, обговорити це. А також побачити якихось нових людей, які, наприклад, мені можуть щось розтлумачити, те, чого я не зрозумів.

	Синхрон 5
Марія — відвідувачка подій проєкту «Кадр 25»
	03.50 — 04.18
	Прийшла тому, що мені подобається ділитися досвідом перегляду з іншими людьми. Це теж цікаво, тому що є обговорення, можна поговорити і всяке-таке. Але мені подобається саме в кінотеатрі, особливо коли це якийсь сумнівний фільм, коли люди його не зовсім іноді розуміють, коли можна посміятися, щось прокоментувати. Але мені подобається саме такий формат, коли люди себе так поводять, що можна десь підслухати, як вони відреагують, навіть якщо їхня реакція не така сама, як в мене.

	Дикторська начитка
Перебивки
	04.18 — 04.25
	Поступово з'являються й онлайн-формати. Такі кіноклуби дають змогу долучатися незалежно від місця перебування.

	Синхрон 6
Анна Колібаба — кіноблогерка, засновниця онлайн-кіноклубу та подкасту
	04.26 — 05.21
	Як мінімум за два тижні здебільшого набираються учасники, бо в мене є під кожен кіноклуб телеграм-канал. І коли учасник, наприклад, оплачує, він отримує віртуальний квиточок, як старий квиточок на похід в кіно. Для учасників є тільки одна умова — це подивитися фільм до зустрічі. Все, більше нічого не треба. Під час цих двох тижнів вони на телеграм-каналі отримують різну інформацію про фільм, про якісь мої маленькі зауваження, деталі, про акторів, про режисерів. Це дійсно люди, які зараз перебувають в різних країнах. Найбільше це жінки, але чоловіки теж трапляються з дуже різних точок, але в межах Європи й України. У мене самої, наприклад, є дівчата: три дівчинки, які приходили до мене на кіноклуб, вони подруги. І я коли приїхала до Києва, вони всі втрьох запросили на коктейль, і ми так познайомилися. Ми досі дружимо, і це дуже класні дівчата з різних сфер.

	Дикторська начитка
Перебивки
	05.22 — 05.34
	Кіно в Одесі — це також простір професійного зростання. Молоді фахівці беруть участь у створенні фільмів на рівні з досвідченими колегами. А платформою для цього стає Одеська кіностудія.

	Синхрон 7
Андрій Осіпов — директор Одеської кіностудії

	05.35 — 06.12
	Кіно — це взагалі справа молодих. Якщо подивитися на склад знімальної групи, ви побачите, що щороку наші ветерани йдуть на заслужений відпочинок, а команди поповнюються постійно молоддю. Тут радше говорити не про об'єднання молоді, а про синергію досвіду й молодої енергії. Багато молоді проходить через Одеську кіностудію, коли відбувається конкурс коротко-метражних фільмів імені Кіри Муратової «Короткі зустрічі». І в цьому конкурсі ми нагороджуємо тільки молодих кінематографістів.

	Дикторська начитка 
Перебивки
	06.13 — 06.24
	Але щоб стати частиною кінопроцесу, молодь має з чогось почати. У Konan Rocks Film Lab знайомлять не лише з теорією, а й з практикою через роботу над реальними проєктами.

	Синхрон 8
Таїсія Будзинська — культурна менеджерка, лінійна продюсерка проєкту Aspire в рамках Konon Rocks FilmLab
	06.25 — 07.20
	Всі знають Одесу як місто кіно, але, на жаль, якраз у період повномасштабної війни дуже багато звідси поїхало, й знімати стало нікому взагалі. Загалом кінолабораторія, як таке об'єднання, було створене не так давно. Якраз із метою об'єднати молодь, навчити й безпосередньо створити таку нову хвилю кінематографістів в Одесі. Дехто не знає, чим він хоче займатися, і приходячи на майданчик, люди просто слідкують, намагаються братися за різні вільні, можна сказати, місця. Бо там хтось знає: «О, я хочу бути точно сценаристом, у мене є сценарій, ось». А хтось такий: «Я не знаю. О, ну, тут наче потрібна допомога з худпостом, допоможу з реквізитом, щось пороблю». І потім там хтось визнає, що йому все-таки подобається щось інше. Тобто, це можливість спробувати.

	Дикторська начитка 
Перебивки  

	07.21 — 07.33
	Олександра працює з темою кіно не на екрані. Вона говорить про нього з іншими — у лекціях, текстах, розмовах. А що змушує її не зупинятися, навіть зараз?

	Синхрон 9
Олександра Колосовська — культурологиня, лекторка та журналістка

	07.34 — 08.14
	Коли у людей горять очі, коли вони слухають тебе, коли ти читаєш про якийсь складний фільм простими словами, людям це подобається. Тому що були в мене гості, які просто слухають з таким кам’яним обличчям, і це дуже підштовхує. А коли ти бачиш цей фідбек, то розумієш, що ти на правильному шляху. І потім, коли я перейшла на статті, на рецензії також… Коли завдяки мені хтось подивився фільм та йому сподобалося, я розумію — це те, що мені потрібно. Тобто в мене така, знаєте, мета, місія саме просувати й українське кіно, і, скажімо, складне кіно.

	Дикторська начитка 
Перебивки  
	08.14 — 08.40
	Сьогодні похід у кіно може мати значення, що виходить за межі кінотеатру. Частина українських фільмів не лише розповідає про війну, а й підтримує тих, хто нас захищає. Іноді сам квиток — це вже внесок. Один із таких прикладів — показ фільму «Одного літа в Україні». «Я хочу сказати вам велике спасибі за це. Просто переглядаючи наш фільм, ви допомагаєте військовим та просуваєте нашу справу. Так що велике спасибі!».

	Синхрон 10
Анастасія Тиха — режисерка проєкту «Вавилон’13», одна з режисерів фільму «Одного літа в Україні»

	08.40 — 08.58
	Історія добровольців, які приїхали з інших країн захищати, не на свою війну, а захищати Україну, тому що вони вірять, що це справедливо. Тому що вони вірять, що вони приїхали сюди відстоювати честь і гідність людей, які на це заслуговують. Це історія, яка вселяє надію, яка зараз, наприклад, я вважаю, нам дуже потрібна.

	Синхрон 11
Наталя — глядачка фільму «Одного літа в Україні».

	08.58 — 09.29
	Підтримувати українське кіно треба. Ходити на військове кіно також треба, бо це частина нашого життя, від цього нікуди не дітися. У мене є друзі, які не ходять на військове кіно. Бо нащо ходити на те, що є в тебе в реальному житті. Але я кажу їм про те, що насправді, на жаль, ми зараз не саме в таких обставинах, як ті люди, які нас там захищають. Тому, все ж таки, подивіться на це, хоча б із цього боку, будь ласка. Ходіть, підтримуйте, це важливо.

	Синхрон 12
Віталій — глядач фільму «Одного літа в Україні».

	09.29 — 09.49
	Прийшов, заплатив за квиточок, допоміг пацанам зібрати на дрони, які принесуть дуже багато хорошого. Тому, власне, варто ходити, по-перше, на українське, по-друге, на те, що стосується нашої боротьби за незалежність, і по-третє, на те, що просто візуально красиве.

	Дикторська начитка 
Перебивки  
	09.49 — 10.01
	Іноді достатньо просто побути разом — у темному залі, серед голосів і світла з екрану. Бо моменти, коли ми дивимося одне й те саме, не завжди про кіно.

	Синхрон 13
Олександра Колосовська — культурологиня, лекторка та журналістка

	10.01 — 10.32
	Можливо більше людей полюбляють книги, але фільми, все ж таки, простіше дивитися. Тому що там 2 години фільм і 5-6-10 годин прочитати книгу. Ось піти в кінотеатр — це вже об'єднує. Тобто, ми не знаємо цих людей, але в нас одна мета — подивитися фільм. Кінофестивалі, звичайно, зближують. Взагалі фільми просто об'єднують, тому що ми дивимося щось конкретне, у нас залишаються відгуки. Різноманітні, комусь сподобалося комусь — ні. І на цьому можна дискутувати.

	Синхрон 14
Таїсія Будзинська — культурна менеджерка, лінійна продюсерка проєкту Aspire в рамках Konon Rocks FilmLab
	10.32 — 10.54
	Ти можеш творити кіно, ти можеш переглядати, обговорювати його в вузькому колі, ти можеш думати над сенсом. Також ти можеш прагнути щось змінити за допомогою кіно. Кіно є дійсно практичним способом змін у суспільстві, у нашій культурі. І є дуже важливим таким показником.

	Синхрон 15
Анна Колібаба — кіноблогерка, засновниця онлайн-кіноклубу та подкасту
	10.54 — 11.36
	Я переглядаю «Вавилон», і там якраз є така прекрасна, як на мене, сцена і фраза. Коли персонажка Неллі і персонаж Менні говорять, чому вони взагалі люблять кіно. І це для них можливість побути тим, ким ти не є. І взяти на себе різні ролі. Ти можеш відіграти будь-що завдяки кіно. Ти можеш померти завдяки кіно, але тобі не потрібно воскресіння. Ти можеш бути королем-королевою, ти можеш будь-що. Простір кіно дає тобі настільки необмежений цей ресурс. І плюс те, що може відірвати вас всіх від реальності й допомогти трішки рятуватися від неї.

	Синхрон 16
Анна Хобта — організаторка подій та співзасновниця проєкту «Кадр 25»
	11.36 — 12.12
	Люди, які, наприклад, переїхали до Одеси, чи люди, які залишилися, можливо, без близьких друзів, які поїхали за кордон чи в інше місто, Відчувають себе самотніми. Можливо їм потрібна ось ця соціалізація, це ком'юніті, відчувати долучення до чогось. Спілкування — це така потреба, яка, я думаю, є в усіх. Тому, насправді, і Кадр, й інші проєкти, які в нас є, я вважаю, що це дуже класно. І мені такого не вистачало, коли мені було 17 років.

	Стендап 3

	12.12 — 12.35
	Кіно — це більше, ніж просто розвага. Для одеської молоді це можливість побачити себе в героях на екрані, відчути спільний досвід і знайти людей, які думають так само, як вони. Кожен із згаданих форматів доводить, що кіно продовжує об'єднувати. Бо поки ми маємо що дивитися і про що говорити, у нас є спільність, яка живе разом із цими історіями.

	Титри
	12.35 — 12.40
	Фільм створений студенткою 4 курсу
Губановою Ксенією Сергіївною
Наукова керівниця:
Олена Миколаївна Орлова
2025 рік






ВИСНОВКИ

Моніторинг ЗМІ, законодавчого складника та інформаційного простору показав, що сфера кіно затребувана в Україні, отримує підтримку й висвітлення на вебсторінках одеських медіа в різноманітних форматах. Публікації можуть анонсувати події, або ж розповідати про них постфактум. Журналісти обирають формат інформування своїх читачів, адже спираються саме на новини, розширені новини, рідше репортажі. Водночас сфера опікується низкою законів, указів та розпоряджень Президента й Кабінету Міністрів України. Місцева підтримка окремих ініціатив від Одеської міської ради також наявна. Все це сприяє росту кіноіндустрії. У розмовах з експертами, а саме з Андрієм Осіповим та Анастасією Тихою, ми дізналися, що український кінематограф зараз активно розвивається, зокрема молоддю для молоді.   
Також наше дослідження виявило, що кіно обʼєднує юнаків і дівчат у таких напрямках: творчі команди, що працюють над створенням кінокартин, кліпів або короткометражних фільмів; простори, що навчають роботі з камерою, світлом, звуком та іншими складовими елементами знімання; спільний перегляд та обговорення фільмів; лекції про кінорежисерів, акторів або детальний розбір творчих рішень/персонального стилю на прикладах окремих картин. Це підкреслює важливість офлайнових зустрічей і демонструє бажання самої молоді обʼєднуватися, створювати організації та організовувати події.
На власних історіях респондентів ми побачили, що такі спільноти можуть стати в нагоді людям із інших регіонів та/або одеситам як можливість приєднатися до кола однодумців та знайти нових друзів. Також кіно відіграє роль у підтримці ЗСУ, адже долучення до перегляду в кінотеатрах може стати донатом на армію. Така консолідація суспільства навколо спільної мети формує не лише культуру волонтерства, а й створює емоційно об’єднане ком’юніті. Описане вище показує, наскільки різноманітними є формати соціалізації та едукації молоді Одеси. Наочність та візуальний складник, притаманні теленарисові, допомогли продемонструвати відвідані події зсередини, а емоції героїв — живими, тобто в «моменті».
Проте припинення фінансування USAID програм і проєктів в Україні унеможливило залучення до відео заходів America House Odesa, які були спрямовані на вивчення англійської за допомогою розмовних клубів на відповідну тему та переглядів кінострічок. Адже організація призупинила свою діяльність на невизначений час.
Отже, наша робота доводить, що кіно сприяє розвитку соціальних зв'язків серед молоді Одеси. А кіноіндустрія в цілому має великий вплив не лише на місцеві культурні кластери, але й всеукраїнські. 
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