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Дослідження репрезентації особистості актуально в умовах сучасного світу, коли кожен індивід має певний імідж, на який можна впливати та який є зразком для наслідування іншими. Це комунікативний процес, який має модифікаційні особливості у реальному та віртуальному просторах. Саме грамотно використана технологія побудови іміджу дозволяє індивіду стати лідером думок та впливати на настрої, думки та поведінку аудиторії. Сприйняття оточуючими інформаційних повідомлень від відомих людей або лідерів думок формує певне враження про її особистість та погляди на суспільні процеси. Журналісти у своїх власних акаунтах також стають лідерами думок, до яких прислуховується аудиторія. 
За допомогою вербальних, невербальних та візуальних складових, індивід репрезентує себе аудиторії. Зміна парадигми світосприйняття, яка характеризується переходом від вербального до візуального, призвела до того, що сучасне суспільство використовує іншу мову – мову образу та знаку. Не можна одне замінити іншим. Розвиток інтернет комунікацій, відсутність мовного барєру у візуальному просторі, збільшення швидкості трансляції «видимого» тексту – все це вплинуло на розвиток візуального в соціальній реальності. Що стосується віртуального світу, він може замінити реальність, завдяки своїй багатоманітності. Масовість зображення в нашому оточенні призводить до того, що навколишня дійсність сприймається крізь призму образних зорових стереотипів. До візуальної репрезентації можна віднести світлини, пости, соціальні сторінки лідерів думок, які показують нам їх життя. 
Метою дослідження є аналіз особливостей репрезентації особистості в соціальних мережах. 
Для досягнення мети необхідно виконати настуні завдання: 
- виявити комунікаційний аспект репрезентації особистості;
- проаналізувати саморепрезентацію як процес створення і донесення іміджу до аудиторії;
- виявити особливості репрезентації в соціальних мережах;
- проаналізувати кіберсоціалізацію як процес інформаційного обміну;
- визначити технології побудови образу телеведучого;
Об'єктом дослідження є особливості репрезентації образу телеведучих у соціальних мережах.
Предметом дослідження є публікації та світлини українських тележурналістів в соціальних мережах;
Хронологічні межі дослідження: аналіз публікацій в соціальних мережах, починаючи з середини 2017 року по середину 2018 року.
Для вирішення поставлених завдань в роботі використані загальнонаукові методи: комплексний підхід, узагальнення, аналіз, синтез, порівняння, моніторинг. Метод узагальнення допомагає зробити висновки щодо проаналізованого матеріалу, аналіз та моніторинг допомагають прослідкувати за змінами образів телеведучих у соціальних мережах та порівняти чи є відмінності. 
Для аналізу питання репрезентації ми обрали такі роботи: роботу І. Гофмана «Представлення себе іншим», А.Ю. Панасюка «Я – Ваш іміджмейкер та готовий сформувати Ваш професійний імідж», Г.Г Почепцов «Технології комунікацій» та «Іміджелогія». Також дослідженням іміджу телеведучого займались такі дослідники: Сербенська О.А., Шепель В. М.,  Маргалик В., Гоян В.В.
Відповідаючи меті та завданням дослідження, робота складається зі вступу, трьох основних розділів, заключної частини та списку використаних джерел. В першому розділі розкривається теоретична частина репрезентації особистості, іміджу. В другому розділі йдеться про інтернет комунікації. В третьому розділі розкрита практична частина дослідження. Далі висновки і список використаної літератури, що складається з  джерел.




























	Висновки	
Аналіз репрезентації особистості в соціальних мережах на прикладі українських тележурналістів дозволяє зробити наступні висновки. Сморепрезентація необхідна для створення правильного іміджу лідеру думки. Але важливо не тільки донести цей образ до аудиторії, а й донести його. Тобто залишатися в ролі і поза камерою. Особливо це важливо для телеведучого, який може впливати на аудиторію. Будучи образ важливо враховувати все до найменших деталей, починаючи від манери говоріння, завершуючи зачіскою та аксесуарами. 
Отже завдяки саморепрезентації можна сворити певний імідж і донести його аудиторії, але він обов’язково повинен бути позитивним. Образ телеведучого будується здебільшого завдяки візуальній репрезентації. 
Оскільки образ телеведучого носить здебільш візуалізований характер, тому що люди сприймають з телевізору, то можна дійти висновку, що через телебачення ми можемо спостерігати тільки візуальну репрезентаці особистості: її манери поведінки, здебільшого зовнішій вигляд( одяг, зачіка, макіяж). Не можемо дізнатися про ставлення до подій у світі, родину та дозвілля телеведучого. Образ телеведучого формується завдяки візуальній подачі себе. Тобто він може бути і штучним – заздалегідь продуманим. 
Дослідження презентації тедеведучих в соціальних мережах ґрунтується на світлинах та публікаціях в особистому акаунті. Аналіз світлин дозволив проаналізувати і зрозуміти картини світу особистості. Акаунти особистосей в соціальних мережах демоструюють комунікативну активність, готовність  спілкування з аудиторією. За кількістю світлин на окрему тематику можна дійти висновку які теми телеведучий хоче висвітлити, яку сторону життя хоче показати або спровокувати аудиторію та яких не зовсім хоче торкатисись. 
Так було встановлено більше світлин на тему родини ,дозвілля, благодійності, роботи. Наприклад, у Нікітюк найбільш популярними є світлини з подорожей. У Притули світлини з концертів в Інстаграм, та політичні публікації у Фейсбук. У Гордєєва багато світлин з каналу.. Габріелла Массанга створює позитивний імідж завдяки публікаціям з концертів благодійності. Лідія Таран любить свою роботу і родину, майже кожна світлина з родиною або з каналу. Дмитро Федоров також створив позитивний імідж, завдяки мемам і жартам. Це стосується сторінок в соціальних мережах. 
Кожна з соціальних мереж має свої особливості. У Фейсбук на відміну від Інстаграму дозволяє написати більше тексту та прикріпити кілька фото. Аудиторія відповідає у вигляді лайків, коментарів та пере посилань. Твітер був створений для публічного обміну повідомленнями, не має вікових обмежень, але є обмеження в кількості символів в одному повідомленні. 
У Фейсбуці зазвичай висвітлені великі пости, які турбують лідерів думок, в більшості випадків політичні або рекламні. Твітер поширює важливі повідомлення швидше, ніж інші соціальні мережі.  Зазвичай, це новини, ідеї або жарти. Дослідження презентації особистості в соціальних мережах і показує всі сторони життя: і візуальну репрезентацію через інстаграм та світлини, і ставлення до тих, чи інших подій можна дізнатися з фейсбуку, і думки, відповіді та спілкування в твітері. Це вже кіберсоціалізація, на відміну від звичайної дає змогу створювати додаткові групи по інтересам. Соціальні мережі нам дають набагото більше інформації, ніж просто картинку. Це і картина світу, по світлинах можна зробии виснок, що більше цінує людина та чого в її житті найбільше, або яку має мету в соціальній мережі – чи зібрати аудиторію, чи заробити грошей і постійно щось рекламувати, чи впливати, наприклад, жартами (я такий як ти). Дослідження допомагає простежити різні види репрезентації, та з'ясувати її положення і семіотичне значення відповідно до різних форм та форматів повідомлень.
Зясували які види репрезентації використовують українські тележурналісти у своїх соціальних мережах, які мають методи впливу на свою аудиторію та яким чином формуються  їх образи. Дізнались про образ життя, ставлення до важливих для країни подій, традиційних свят, думки щодо політичної ситуації в країні. Зясували який вплив хоче отримати телеведучий в результаті, яку мету переслідує, чи пропагує щось, радить, заохочує аудиторію до дій. Наприклад, у Притули на сторінці Інстаграм зовсім не має політичних публікацій, на відміну від Фейсбуку. Що підтверджує, що він пропагує допомогу бійцям АТО, використовуючи експресивну комунікацію. Тобто його образ в Інстаграмі, Фейсбуці та на телебаченні відрізняються. 
Реальна та віртуальна репрезентація схожі тим, що мають спільну мету – створити позитивний імідж. Зовсім відрізняються методами за для досягнення бажаного образу та способами комунікації. У віртуальному світі є більше можливостей застосування всіх типів іміджей: сюди входить і візуальний, і кінетичний, і габітарний. 
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