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ВСТУП

Актуальність теми. Відкритість державних кордонів і розвиток транспорту сприяє швидкому зростанню туристичної галузі. Маючи великі природні та культурно-історичні ресурси Середземномор’я перетворилось у найбільший в світі регіон туризму, який став тут важливою високоприбутковою галуззю господарства. Країни отримали переваги для збереження природи і поширення своєї культури і традицій, залучення багатомільйонних інвестицій стимулювало такі сектори економіки, як транспорт, торгівля, зв’язок, будівництво, сільське господарство, що дозволило підвищити рівень зайнятості та добробуту населення. Дослідження сучасного стану туризму у країнах Середземномор’я досить актуальне з огляду на збільшення туристичних потоків українських туристів до країн регіону та для перейняття їхнього досвіду.
Питання стану та розвитку туризму у країнах Середземномор’я розкривається в численних працях таких дослідників як: О.О. Вишневська, В.Ю. Воскресенський,  Н.Ф. Габчак, П.В. Доан, О.О. Любіцева, М.П. Мальська, І.П. Мандрик, П.О. Масляк, О. Пікулик, М.М. Поколодна, А.А. Романов, В.Ф. Семенов, І.В Смаль, Н.В. Чир та багатьох інших.
Мета дослідження полягає в аналізі сучасного стану та особливостей розвитку туризму в країнах Середземномор’я. 
Досягнення цієї мети передбачає розв'язання наступних дослідницьких завдань:

· розглянути теоретичні основи дослідження туризму;
· схарактеризувати туристичні ресурси у країнах Середземномор’я;
· проаналізувати фінансові показники і здійснити характеристику туристичних потоків та інфраструктури за останні роки;
· визначити проблеми та подальші перспективи розвитку туризму у країнах регіону. 
Об’єктом дослідження є туристична діяльність в країнах Середземномор’я. Предметом дослідження є особливості сучасного стану та перспективи розвитку туризму в країнах Cередземноморського регіону.
В дипломній роботі використані наступні методи дослідження: літературний, логічного узагальнення та системного підходу, статистичного аналізу, проблемно-орієнтовний, картографічний, метод ГІС-технологій. В роботі використано комп'ютерні методи обробки й візуалізації результатів дослідження за допомогою програмних пакетів Microsoft Office, Mapinfo Professional.
Дипломна робота складається зі вступу, чотирьох розділів, висновків та списку використаних джерел. 
У першому розділі розглянуто теоретичні основи дослідження туристичного господарства. Тут дано поняття туризму, розглянуті його класифікації та показники діяльності, виокремлено туристичні регіони.
У другому розділі висвітлено геопросторове розміщення Середземномор’я та здійснена характеристика природних, історико-культурних та подієвих туристичних ресурсів країн регіону.
Третій розділ присвячений аналізу сучасного стану туризму, а саме - фінансових показників діяльності (дохід від в’їзного та внутрішнього туризму, витрати на виїзний, частка туризму в структурі ВВП), зайнятості населення у туристичному секторі, в’їзних та виїзних туристичних потоків, діяльності колективних закладів розміщення. 
У четвертому розділі розглянуто основні проблеми туризму, що виникли у країнах Середземномор’я, та перспективні напрямки його розвитку.

За результатами досліджень побудовані діаграми та тематичні картосхеми. Робота написана на основі різноманітних літературних та інтернет-джерел і статистичної інформації міжнародних туристичних організацій.
РОЗДІЛ 1
ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ДОСЛІДЖЕННЯ ТУРИЗМУ
1.1. Туризм як соціально-економічне явище. Класифікація туризму
Туризм – багатостороннє явище, що включає економічні, соціальні, культурні та екологічні аспекти, має невичерпний потенціал для постійного зростання. Він взаємодіє з різними секторами економіки, що сприяє його становленню як однієї з головних сфер соціально-економічного життя країн і народів. Туризм є вагомим каталізатором економічного та культурного розвитку, захисту навколишнього середовища та історико-культурних пам’яток, міжнародного взаєморозуміння, дотримання прав людини та її основних свобод. Туризм активно сприяє створенню нових робочих місць розвитку інфраструктури, сільського господарства і промисловості. На сьогодні туризм став невід’ємною складова міжнародного ринку послуг [30].
О. О. Любіцева вказує, що туризм має поліфункціональний характер, і розглядає його як мобільну форму споживання й рекреаційної діяльності, що пов'язана з доланням простору задля відпочинку, розваги, лікування або з будь-якою іншою метою, не пов'язаною з отриманням прибутку [28].
Професор О. Г. Топчієв визначає туризм як суспільно-організаційну економічну діяльність, спрямовану на виробництво послуг і товарів, для задоволення потреб людей, що перебувають поза місцем постійного проживання, з метою задоволення їх потреб, пов’язаних з відпочинком, відновленням здоров’я, задоволення духовних запитів [57].
М. П. Бондаренко дає наступну дефініцію туризму – це сукупність різних напрямів економічної діяльності, взаємодія яких, прямо чи опосередковано, задовольняє потреби туристичного потоку та виступає каталізатором сучасних суспільно-економічних процесів [5].
В одному з найбільш авторитетних словників “Oxford Dictionary of Geography” туризм трактується як створення свята, що включає ночівлю поза звичайним місцем проживання (Making a holiday involving an overnight stay away from the normal place of residence). Це свято може базуватися на культурних, історичних і соціальних пам’ятках міського центру, або ж на привабливості іншого довкілля [77].
З метою задоволення різноманітних потреб споживачів, ефективного стратегічного планування, а також більш ґрунтовного аналізу функціонування туристичної індустрії сферу туризму й подорожей поділяють на види. Проте різні дослідники використовують індивідуальні підходи до виокремлення видів туризму та їх класифікації. Крім того, з розвитком сучасних тенденцій на ринку послуг, туристична індустрія також зазнає трансформацій: відбувається зміна популярності різних видів туризму, виокремлення й поява нових [50].
Як зазначає М. П. Мальська, туризм можна класифікувати за багатьма показниками: засобами пересування, метою, тривалістю подорожі, засобами розміщення тощо. При поділі туристичних подорожей на види вирішальне значення має їхня мета. Подорожуючи, туристи зазвичай ставлять перед декілька цілей, проте, одна з них перевершує інші. На думку автора, види і форми туризму залежать від наступних чинників [33]:
· наявності й тривалості вільного часу;

· віку, статі, стану здоров'я, рівня духовного розвитку, особистих смаків людей і їхнього матеріального добробуту;

· розмаїтості природних умов і сезонності;

· наявності певних засобів пересування.
На основі опрацьованих публікацій О. Р. Губанової, М. І. Колосінської та А. А. Романової нами була складена класифікація видів туризму, представлена на рис. 1.1. Варто зазначити, що різні автори, одну й ту ж класифікаційну одиницю могли називати видом, типом чи формою туризму.
Згідно українського законодавства основними організаційними формами туризму є міжнародний і внутрішній туризм [1]:

– внутрішній або національний – подорожі у межах своєї країни;
– міжнародний або іноземний – подорожі поза межами країни.
	За масштабами охоплення території:

	внутрішній: приміській; дальній
	міжнародний: внутрішньоконтинентальний; міжконтинентальний; навколосвітній

	За напрямком туристичного потоку:

	в'їзний
	виїзний

	За кількістю учасників:

	індивідуальний
	груповий

	За способом організації:

	самодіяльний
	організований

	За ступенем підготовки:

	запланований
	спонтанний

	За віком подорожуючих:

	дитячий 
	молодіжний
	середній
	«третього віку»

	За соціально-демографічними характеристиками споживачів:

	шкільний
	сімейний
	жіночий
	пенсійний
	інклюзивний

	За інтенсивністю туристичних потоків:

	постійний
	сезонний: односезонний; двосезонний

	За джерелами фінансування:

	комерційний
	соціальний

	За законністю:

	легальний
	нелегальний

	За тривалістю подорожі:

	короткостроковий
	довгостроковий

	За способом пересування:

	водний
	пішохідний
	авіаційний
	автобусний
	залізничний
	верховий

	мотоциклетний
	автомобільний
	комбінований

	За  розташуванням туристичного місця:

	гірський
	водний
	сільський
	приміський

	За засобами розміщення:

	готелі
	мотелі
	пансіонати
	кемпінги
	намети

	За метою подорожі:

	рекреаційний
	пізнавальний
	діловий
	релігійний
	транзитний
	стійкий екологічний

	пригодницький
	військовий
	соціальний
	шоп-тури
	промисловий

	сільський 
	зелений
	етнічний 
	лікувальний
	спортивний
	екстремальний

	ностальгійний
	культурно-розважальний
	комбінований 


Рис. 1.1. Класифікація видів туризму [12, 22, 50]
Внутрішній туризм може визначатись як подорож в межах регіону постійного проживання і поділятись на туризм адміністративно-територіальної одиниці і на туризм в межах держави. Хоч внутрішній туризм не сприяє надходженню іноземної валюти, він допомагає розвитку туристичного господарства, підтримує економічне зростання [12]. 
У міжнародному туризмі виокремлюють два підвиди – в'їзний і виїзний. Як зазначає М. В. Тонкошкур, один і той же турист може бути класифікований як такий, що в'їжджає і виїжджає одночасно залежно від того, якої країни стосується його переміщення. Розрізняють країну походження туриста, яку він залишає, і країну призначення, куди він прибуває. У першому випадку мова йде про виїзний, у другому – про в'їзний туризм. Ці терміни використовують стосовно до закордонної подорожі на початку поїздки, на зворотному шляху турист просто повертається додому [56]. Для кожної країни здійснення туристичних подорожей її громадян за кордон є пасивним туризмом, а приїзд іноземців – активним. 
М.П. Кляп та Ф.Ф. Шандор окремо розглядають транзитний туризм (транскордонний туризм) – це зупинки туристів по шляху проходження до місця призначення. Головними супутниками транзитного туризму є якість доріг та придорожнього сервісу автомобільних трас, розвинена мережа мотелів, бістро, умови для пізнавального автотуризму вздовж основних транспортних магістралей. Характерною рисою є короткочасне перебування в регіоні, часто вночі. Послуги, якими користуються туристи, зводяться до розміщення, харчування та, у деяких випадках, розваг. Можливі короткі екскурсійні програми  [21]
За кількістю учасників туризм поділяється на індивідуальний (від одного до п'яти чоловік) та груповий (шість-сім чоловік і більше). Групові подорожі, як правило, організують на основі спільності інтересів їхніх учасників [38]. 
За способом організації М. П. Мальська та В. В. Худо розрізняють самодіяльний (неорганізований) та організований (плановий). Плановий туризм здійснюється за маршрутами, розробленими і організованими відповідними туристичними організаціями, з наданням певного комплексу послуг (екскурсійне обслуговування, транспортне перевезення, забезпечення місцем проживання, харчування тощо). При самодіяльному туризмі туристи самі вибирають і розробляють маршрути своїх подорожей. Він об'єднує на добровільних засадах аматорів пішохідних, лещетарських (лижних), велосипедних, автомобільних, гірських та інших походів різної кваліфікації. Самодіяльний туризм часто направлений на активне пізнання довкілля, охорону навколишнього середовища, вивчення пам'яток історії та культури, ознайомлення з минулим і сучасним місця подорожі [33].
За ступенем підготовки виділяють запланований та спонтанний туризм. На думку О. Р. Губанової виділення цього виду стало доцільним завдяки прискоренню сучасного ритму життя та удосконаленню транспортних можливостей. Запланований туризм відзначаться попередньою організацією. Зазвичай це стосується виїзного туризму, оскільки подорож за кордон вимагає певної підготовки (наявність визначених коштів, збір документів, отримання візи, купівлі квитків та ін.). Спонтанний туризм можна розглядати як здійснення поїздки без належного планування. Це передбачає прийняття рішення про подорож не більше ніж за 1 тиждень до від’їзду. Спонтанний туризм набув популярності серед молоді, адже ця частини населення виділяється більшою мобільністю та наявністю вільного часу [12].
За віком подорожуючих, згідно з рекомендаціями Всесвітньої туристичної організації (ВТО), прийнято виділяти наступні види туризму: дитячий – діти до 14 років; молодіжний – молоді люди віком 15–24 роки; середнього віку – відносно молоді, економічно активні люди віком від 25 до 44 років та економічно активні люди середнього віку від 45 до 65 років; люди «третього» віку – від 65 років і старше [22]. 
Детально розглядають соціально-демографічні особливості туристів М.П. Кляп та Ф.Ф. Шандор. При класифікації за основу бралась певна соціальна група людей. Шкільний туризм (педагогічний туризм) – це насамперед туристсько-краєзнавча робота в школі, спрямована на задоволення рекреаційних потреб школярів. У шкільному туризмі діють дві сторони - та, що бере участь (школярі) і та, що організовує, сприяє (адміністрація, вчителі школи). Сімейний туризм - форма організації поїздок людей, пов'язаних родинними стосунками. Сімейний туризм поділяється на підвиди: туризм сімейний без дітей, туризм сімейний з дітьми, багатосімейний туризм. Жіночий туризм спрямований на задоволення рекреаційних потреб осіб жіночої статі. Провідну позицію в суто жіночому туризмі сьогодні займають країни Близького Сходу. Беручи до уваги культурні та релігійні традиції регіону, подібна ініціатива повинна зробити жінок тут більш активними в плані подорожей. Також це може сподобатися і західним туристкам, що бажають відпочити від чоловічої уваги. Пенсійний туризм має на меті задоволення рекреаційних потреб вікової категорії старше 55 років. Адже ці туристи вимагають не тільки комфорту, а й персональної уваги з боку обслуговуючого персоналу, можливість отримання медичної допомоги, наявності в ресторанах меню дієтичного харчування, розміщення в готелях, розташованих у тихих місцях і за помірними цінами [21]. Інклюзивний (для осіб з обмеженими можливостями) – розрахований на осіб з інвалідністю, передбачає прилаштування туристичної інфраструктури до людей з особливими потребами та наявність спеціальних зручностей, створених у туристичних об’єктах [50].
За інтенсивністю туристичних потоків виділяють постійний та сезонний туризм. М. І. Колосінська вважає, що постійний туризм характеризується відносно рівномірне відвідування туристичних дестинацій протягом року. Він притаманний найзначнішим туристичним центрам: відомим містам, курортам, що володіють унікальними лікувальними ресурсами, тощо. Сезонний туризм – це подорожі у відповідну пору року. У свою чергу, він поділяється на односезонний і двосезонний. Односезонний туризм характерний у тих місцях, які відвідують туристи в певну пору року, зазвичай влітку або взимку. Двосезонний виділяється здійсненням туристичних подорожей, наприклад, як літом, так і зимою [22]. 
За джерелами фінансування розрізняють комерційний та соціальний туризм. Як зазначають В. К. Бабарицька та О. Ю. Малиновська комерційний туризм націлений на отримання туристичними фірмами прибутку і передбачає оплату туру власне клієнтом. Соціальний туризм повністю або частково оплачується підприємством, державою або на кошти громадських соціальних фондів [3]. 
За строками та тривалістю перебування в подорожі туризм поділяється на: короткостроковий  (куди входять два сегменти: перший (1-3 ночівлі) для відпочинку та розваг у вихідні та святкові дні, та з діловою метою; другий (4-7 ночівель) поїздки з різними мотивами, здійснювані переважно під час відпустки); середньостроковий (8-28 ночівель) проходить під час тривалих відпусток, в основному для відпочинку; довгостроковий (29-91 і 92-365 ночівель) здійснюють в основному економічно неактивні особи, з метою відпочинку, лікування і розваг, інші - з діловою чи професійною метою [54, 70].

За способом пересування М. І. Колосінська виділяє наступні види туризму: пішохідний, автомобільний; автобусний; залізничний; водний; авіаційний; велосипедний (мотоциклетний), верховий та комбінований [22]. 
Залежно від мети подорожі, виділяють значну кількість видів туризму. Мабуть, найбільш повний перелік представили у своїй праці М.П. Кляп та Ф.Ф. Шандор, розглянувши 85 різновидів туризму за метою подорожі. Найбільш специфічними виступають наступні види: Алкотуризм; Апітуризм (медовий туризм, бджолиний туризм); Бідняцький туризм (туризм в нетрі); Весільний туризм; Грибний туризм; Демонологічний туризм (туризм за привидами); Джайлоо-туризм; Ігровий туризм; Кавовий туризм; Туризм катастроф (туризм стихійних лих); Китовий туризм; Мисливський туризм (аутфітер-тур); Мовний туризм (лінгвістичний туризм); Могильний туризм (цвинтарний туризм); Наркотуризм (туризм залежностей); Орхідейний туризм; Парфумерний туризм; Пустельний туризм; Секс-туризм; Сигарний туризм; Сирний туризм; Тедді-беар туризм (туризм іграшок); Темний туризм (чорний туризм, туризм суму, танатотуризм, туризм по в'язницях); Толкін-туризм; Туризм для домашніх тварин; Чайний туризм; Ядерний туризм [21].
Найбільш значущими видами туризму в залежності від мети є наступні: 
Рекреаційний туризм – подорож із метою відпочинку, оздоровлення й лікування. Є одним з найпоширеніших, відзначається тривалістю поїздки, проживанням в одному закладі розміщення [20]. Пізнавальний туризм – поїздки, подорожі, походи для ознайомлення з пам'ятниками природи, історії і культури, музеями, побутом і традиціями, народними ремеслами і промислами, досягненнями науки, культури, промислового виробництва, будівництва і т.п. [21]. Діловий туризм включає подорожі для участі у з’їздах, наукових конгресах і конференціях, виробничих семінарах і нарадах, ярмарках, виставках, для здійснення переговорів. Виділяється динамічністю, що зумовлена глобалізацією туристичного бізнесу, і дохідністю [3]. Він практично не залежить від сезонних факторів. Релігійний туризм – подорож, яка має за мету вклонитися святим місцям (паломництво), або ознайомитись з релігійними пам’ятками, історією релігії, взяти участь у релігійних заходах (релігієзнавчий). «Стійкий туризм» передбачає раціональне використання природного і культурного потенціалу на основі програмно-цільового підходу, а також перехід підприємств туристичної галузі на ресурсозберігаючі технології, зменшення виробничих відходів [22]. Лікувальний туризм здійснюється з метою лікування та профілактики різних захворювань і передбачає перебування в санаторно-курортних установах [30]. Етнічний туризм має на меті знaйoмcтвo з мoвoю, пoбутoм, культурoю, aрxiтeктурoю, cвятaми i oбрядaми вибрaнoї групи нaрoдiв [17]. Спортивний туризм – поїздки з метою участі в спортивних заходах або ж у вигляді глядача різноманітних спортивних змагань. Пригодницький туризм передбачає серйозні фізичні навантаження, а іноді й небезпеку для життя туриста. Сюди належать такі види туризму, як альпінізм, рафтинг, сафарі, джипінг, кінний, водний туризм, дайвінг [69]. Сільський туризм – подорож у сільську місцевість для знайомства з місцевим способом життя, культурою, традиціями та звичаями [22]. Промисловий туризм включає організація турів на працюючі (або ті, що колись діяли) виробництва, ознайомлення відвідувачів із технологічними процесами [40]. Метою «Шоп-турів» є придбання товарів народного споживання за кордоном для їхньої наступної реалізації. "Човниковий" бізнес зазвичай приносить відчутне збільшення бюджету країн [47].
Усі зазначені види туризму за метою подорожі тісно переплітаються між собою і виокремити їх у чистому виді не завжди вдається.
Велика кількість дефініцій туризму, що існує у науковій літературі, зумовлена перш за все ємністю даного явища. Дослідники розглядають туризм з точки зору різних підходів (економічного, споживчого чи соціокультурного), вкладають в поняття різні за охопленням явища та галузі національної та світової економіки. Проте ці визначення не суперечать один одному, а відображають різні грані туризму. Розглянуті 15 класифікаційних груп видів туризму також вказують на складність і динамічність явища, яке постійно розвивається й розширюється.
1.2. Туристичні регіони світу

Поняття туристичний регіон займає одне з центральних положень у туристичній індустрії. Для розуміння особливостей протікання туристичних процесів у планетарному масштабі світ розділений на великі частини –  туристичні регіони світу зі спільними рисами природного, культурного, історичного, політичного характеру і подібними тенденціями розвитку, насамперед, міжнародного туризму [53]. Ледь не всі статистичні дані, звіти та відомості по визначним місцях формуються саме по туристичним регіонам. 
В залежності від мети подорожі, яку ставить перед собою турист, туристичним регіоном може виступати як окремий готель, так і місто, місцевість, район, область, країна чи група країн. Відповідно до потреб і сприйняття відвідувача, туристичний регіон буде набувати нових обрисів. Для людини, що обожнює займатись гольфом, туристичним регіоном скоріш за все буде спортивний центр з відповідними спорудами та обладнанням. Для вченого, який бере участі у науковому семінарі, туристичним регіоном може стати готель, в якому відбуватиметься семінар. Для учасника семінару, якого цікавлять історія і культура міста, в якому проводиться даний захід, туристським регіоном буде виступати уже все місто. Слід враховувати й таку особливість: чим дальше розташоване місце відвідування, що є метою подорожі туриста, від місця його постійного проживання, тим ширше він може розглядати межі туристичного регіону (наприклад, для австралійського туриста, який хоче здійснити тур по усій Європі, туристичним регіоном може слугувати весь європейський континент) [55].
Виділення регіонів покладене на туристичне районування, яке виокремлює райони задля впорядкування географічної та економічної інформації про туризм і виокремлення просторових закономірностей його розвитку. Туристичне районування допомагає одержати цілісне розуміння про стан, фактори і перспективи розвитку туризму на всіх ділянках території, порівняти їх і використати цю інформацію в плануванні і управлінні туризмом. За комплексом районоутворюючих факторів виокремлюють територіальні одиниці різного таксономічного рангу - туристичні зони, районини, субрайони та ін. [8]
До районоутворюючих факторів у міжнародному туризмі відносяться [16]:

1) основні особливості географічного положення з точки зору туризму (розташування відносно приймаючих туристичних ринків і регіонів, положення відносно нестабільних у політичному плані районів і «гарячих точок планети», відносини з сусідніми країнами, а також тими державами, по території яких проходять комунікації, що використовуються основною масою туристів, тощо); 
2) характеристики природи, рівень комфортності кліматичних умов, багатство та різноманітність рекреаційних ресурсів, можливість та зручність їх використання;

3) концентрація природних та культурно-історичних пам'яток на території, їх взаєморозташування та положення відносно основних зон та центрів туризму;

4) рівень привабливості природних та культурно-історичних пам'яток для основної частини туристів та перспективної клієнтури;

5) рівень доступності району відповідно до існуючих комунікацій;

6) рівень часових затрат для прибуття на відповідну територію та повернення додому;

7) загальний рівень фінансових затрат на подорож;

8) рівень розвитку туристичної інфраструктури (оснащеність території готелями та іншими закладами розміщення, транспортом, засобами зв'язку, закладами харчування, торгівлі тощо); 
9) якість сервісу та кваліфікація обслуговуючого персоналу;

10) ємність території прийому туристів;

11) стабільність внутрішньополітичної ситуації;

12) рівень безпеки туристів відповідно до криміногенної ситуації;

13) рівень безпеки туристів відповідно до екологічної ситуації;

14) рівень загальноекономічного розвитку, забезпеченння трудовими ресурсами, матеріальними засобами та фінансовими можливостями для створення та подальшого розвитку індустрії туризму та гостинності;

15) положення території на туристському ринку, тобто обсяги туристських потоків, які відвідують даний район, та передумови для формування таких потоків у майбутньому;

16) структура іноземної туристичної клієнтури, яка приїжджає до району;

17) основні характеристики туризму в даному районі (основні види туризму, цілі відвідування, сезонність, тривалість тощо);

18) ставлення влади та місцевих туристичних органів до проблем туризму в регіоні;

19) економічна роль туризму в даному районі (розмір надходжень до бюджету, витрати на розвиток туристичної інфраструктури, місце туризму серед інших галузей економіки та взаємозв'язок з ними, вплив на зайнятість місцевого населення, загальний економічний ефект від туризму);

20) перспективи розвитку туризму у цьому районі.

Значення всіх цих факторів у формуванні туристських районів неоднакове. Дія цих факторів проявляється у найрізноманітніших комбінаціях.
Слід зауважити, що існує велика кількість авторських позицій щодо питань визначення та складу туристичних регіонів.

Мироненко Н. С. і Твердохлебов І. Т. виокремьюють наступні туристичні регіони: Європа, Північна Америка, Латинська Америка, в тому числі Карибський басейн, Африка, Азія й Австралія з Океанією, Близький Схід [45].
Дослідники А. А. Романов і Р. Г. Саакянц при туристичному районуванні світу за найбільшу територіальну одиницю обрали регіон. Ними виділено 10 регіонів, а саме: Західна Європа, Східна Європа, Північна Америка, Латинська Америка, Південно-Західна Азія (Близький Схід), Південна Азія, Південно-Східна Азія, Центральна та Східна Азія, Африка, Австралія та Океанія. Наступною одиницею туристичного районування виступає країна. Розглядати кожну країну окремо необхідно, оскільки саме між країнами відбувається обмін туристами. Крім того, весь статистичний облік у міжнародному туризмі проводиться країнами [10].
О. О. Бейдик здійснив рекреаційно-туристичне районуванні світу виділивши чотири ступені ієрархічних рекреаційних одиниць: макрорайони, мезорайони, підрайони, мікрорайони. У світі нараховується 8 макрорайонів: Європейський (поділяється на тринадцять мезорайонів), Азійський (сім мезорайонів), Африканський (шість мезорайонів), Північноамериканський (два мезорайони), Центральноамерикансько-Карибський (два мезорайони), Південноамериканський (чотири мезорайони), Австралійсько-Океанський (два мезорайони), Антарктичний (три мезорайони) [4].
М. П. Мальська та В. В. Худо розглядають 6 основних туристичних регіонів: Європа; Америка; Східна Азія та Тихоокеанський регіон; Південна Азія; Африка; Близький Схід [33].

Найбільш поширеним у науковій літературі є районування прийняте Всесвітньою Туристичною Організацією (ВТО, UNWTO). У своїх публікаціях ВТО виокремлює 5 туристичних регіонів, які, окрім Близького Сходу, поділяються на менші таксономічні одиниці – субрегіони: Африка – Північна та Африка на південь від Сахари; Америка – Північна, Центральна, Південна, Карибський басейн; Азія й Тихоокеанський регіон – Північно-Східна, Південно-Східна, Південна, Австралія і Океанія; Європа – Західна, Північна, Центральна і Східна, Південна/Середземноморська; Близький Схід. Варто зауважити, що в деяких звітах кількість субрегіонів в Африці досягає п’яти: Північна, Західна, Центральна, Східна, Південна (рис.1.2) [85].
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Рис. 1.2. Туристичні регіони світу за методикою ВТО [53]
Всесвітнья рада з подорожей і туризму (The World Travel & Tourism Council – WTTC) як і ВТО виділяє 5 великих туристичних регіонів, але дещо по іншому виокремлює в їх межах субрегіони: Африка – Північна та Африка на південь від Сахари; Америки – Північна, Латинська, Карибський басейн; Азійсько-Тихоокеанський регіон – Південно-Східна, Північно-Східна, Центральна, Південна, Океанія; Європа – Європейський Союз, Решта Європи; Близький Схід [87].

Поняття регіон у туристичному країнознавстві – включає не лише суходіл, не тільки материки й острівні ділянки Землі, а й водні простори. Тобто регіон може складатися із суходільної території й акваторії. Прикладом може слугувати Карибський регіон, який складається з великої кількості острівних країн і водних просторів, які їх роз'єднують та одночасно поєднують. Аналогічна ситуація з острівними регіонами Тихого океану: Полінезією, Меланезією, Мікронезією. Досить часто використовують вирази на кшталт Середземноморський регіон, Чорноморський регіон, район Перської затоки тощо. Але тут поняття регіон більше стосується суходолу та безпосередньо прилеглих до нього акваторій [59].
Часто туристичне районування не співпадає із більш звичним для нас географічним. Так такі країни Північної Африки як Лівія і Єгипет у районуванні ВТО належать до Близького Сходу, а Ізраїль, який територіально знаходиться в Західній Азії включений є Європейський регіон, також до нього відносять країни Закавказзя – Грузію, Вірменію, Азербайджан.

Основною таксономічною одиницею при туристичному районуванні виступає регіон або ж макрорегіон, який може включати не тільки материки, прилеглі острови, а й акваторії. Різні дослідники та туристичні організації виділять від 5 до 10 таких регіонів, які поділяються на менші субрегіони. Основними туристичними регіонами світу зараз виступають Європа, Америка, Африка, Азія та Океанія, Близький Схід.
1.3. Показники туристичної діяльності
Зі зростанням туристичного ринку усе більшого значення набувають показники діяльності,  які  відображають  кількісний  обсяг  реалізації  туристичних послуг та їх якісні особливості, що дає змогу отримати об’єктивну інформацію про процеси, що протікають у туристичній галузі. 

Система показників статистики туризму – це сукупність взаємопов’язаних числових характеристик статистичних показників, які всебічно характеризують стан і розвиток процесів та явищ туристичного господарства у відповідних умовах часу та регіону (світу, країни, міста тощо) [29].
Відповідно до рекомендацій статистичної комісії ООН, для оцінювання загального масштабу економічного впливу туризму можуть бути використані такі показники [47]:

- вироблений дохід від туризму та його частка у ВВП;

- надходження іноземної валюти від міжнародного туризму; 

- робочі місця, створені завдяки туризму;
- ефект мультиплікації, що обчислюється як величина витрат, здійснюваних туристами на придбання послуг і товарів суміжних галузей (транспорт, зв'язок, розваги, фінансова, культурне та інше обслуговування) у розрахунку на кожну грошову одиницю реалізованого турпродукту;

- внесок у державний бюджет за допомогою туристичних, митних, аеропортових зборів з туристів, податкові надходження з туристичних підприємств і доходів, зайнятих на них працівників.
У матеріалах Всесвітньої туристичної організації фінансові показники міжнародного туризму традиційно відображають у доларах США.

Колектив дослідників на чолі з Г. П. Скляр виділив п’ять блоків показників туристичної діяльності, що використовуються у світі згідно з рекомендаціями ВТО (табл. 1.1).
Таблиця 1.1
Міжнародна система статистичних показників діяльності туризму [52]
	Блоки показників
	Основні показники, що використовуються в міжнародній практиці 

	1. Показники обсягу і напрямків туристичних потоків
	1) Кількість іноземних громадян, які відвідали країну (відвідувачі, які но​чують, одноденні відвідувачі та пасажири круїзів);

2) кількість громадян країни, які виїз​дили за кордон;

3) кількість внутрішніх туристів що перебували з ночівлею;
4) кількість туроднів (ночівель)

	2. Показники попиту і пропозиції    туристич​них послуг за регіонами
	1) Прибулі з інших країн за метою від​відання, регіонами виїзду та видами транспорту;

2) тривалість перебування оцінюється кількістю ночівель у різних закладах розміщення;

3) кількість засобів розміщення, номерів та місць у них;


	3. Показники наявності туристичних ресурсів
	1) Кількість та стан природних об'єктів (водойм, лісів, гір, заповід​них степів тощо);

2) кількість та стан пам'яток куль​тури, історії, архітектури, археології, музеїв, монументів, культових пам'яток тощо;

3) кількість та статус театрів

	4. Показники ефективності туристичної діяльності
	1) Туристичні витрати в'їзних турис​тів в даній країні;
2) туристичні витрати виїзних турис​тів в інших країнах

	5. Показники економіч​ного значення розви​тку туризму для країни в цілому
	1) Валовий внутрішній продукт, ство​рений туристичною галуззю;

2) експорт туристичних послуг;

3) імпорт туристичних послуг;

4) пряма зайнятість у сфері туризму


Рівень розвитку туризму в країні або регіоні виражається туристичними потоками. Туристичний потік – це постійне прибуття туристів у країну (регіон) або виїзд туристів за кордон за певний період часу  [15]. Обсяг  туристичних потоків включає такі показники, як загальна  кількість  відвідувачів,  кількість  туроднів,  середній термін  перебування  туристів  у  країні.
До загальної кількості відвідувачів, у тому числі організованих і самодіяльних, належать [23]: 

а)  іноземні (в’їзні) відвідувачі (Кі відвч), до яких належать іноземні (в’їзні)  туристи та іноземні (в’їзні) одноденні відвідувачі: 

Кі відвч  = Кі тур  + Кі одноден, 




(1.1)
де: Кі тур – кількість іноземних (в’їзних) туристів; 
Кі одноден – кількість  іноземних (в’їзних) одноденних відвідувачів.

б) зарубіжні (виїзні) відвідувачів (Кз відвч), до яких належать зарубіжні (виїзні) туристи та зарубіжні (виїзні) одноденні відвідувачі: 

Кз відвч  = Кз тур  + Кз одноден,              


          (1.2)

де: Кз тур  – кількість зарубіжних (виїзних) туристів; 
Кз одноден  –  кількість  зарубіжних (виїзних) одноденних відвідувачів.
 в) внутрішні туристи (Кв), до яких належать громадяни країни,  які здійснюють поїздки за межі їх звичайного місця проживання в межах  країни терміном, що не перевищує 12 місяців, і які здійснюють щонайменше одну ночівлю у відвідуваному місці (готелі чи іншому об’єкту для  короткотермінового проживання; санаторно-курортному закладі; дитячому оздоровчому закладі).
г) екскурсанти (Ке), до яких належать особи, яким були надані екскурсійні послуги суб’єктами туристичної діяльності (Ке орг) та відвідувачі музеїв (Ке муз): 

Ке = Ке орг + Ке муз 




(1.3)

Щоб розрахувати кількість туроднів (ТД) слід помножити кількість відвідувачів на середню тривалість (у днях) перебування одного туриста в країні:
ТД = Чтур ⋅ t, 





(1.4)

де: Чтур – чисельність туристів; t – середня тривалість перебування одного туриста в країні (регіоні) у днях. 
Середня тривалість перебування одного туриста у визначеному місці розраховується як середнє арифметичне.

Кількість прибуттів (від’їздів) є головним індикатором, що відображає туристичні потоки. Обрахунок числа прибуттів (від’їздів) здійснюється в абсолютному вираженні як кількість поїздок за певний період. Проте абсолютні показники обсягів туристичного руху не дозволяють робити висновки про рівень туристської активності. Тож варто обрахувати відносні показники кількості прибуттів (від’їздів) на 100 осіб, величина якого залежить і від загальної кількості населення [54].
До показників, які характеризують туристичні ресурси також варто включити об’єкти туристичної інфраструктури: туристичні підприємства, колективні засоби розміщення, транспортні перевезення, заклади харчування.

Показники валютного обсягу надходжень від міжнародного туризму широко використовується для оцінки рівня прибутковості дестинації. Але більш точними показниками є відносні показники-індикатори – розмір туристичних доходів від одного прибуття (вибуття) і розмір туристичного доходу в розрахунку на одну особу населення. 

Чільним вартісним показником у статистиці туризму є туристські витрати, які відображають обсяг туристського споживання, що реалізує відвідувач або будь-яка інша особа від його імені при підготовці та під час поїздки, а також період пробування у пункті призначення (дестинації). На величину середньодобових витрати туриста, окрім мети відвідування, впливають такі суб’єктивні чинники, як рівень життя у країні – місці походження відвідувача, його соціальний статус, індивідуальні потреби в ширшому або вужчому діапазоні додаткових послуг [54, 65]. 
Показники ефективності туристичної діяльності також включають [29]:

– кількість суб’єктів туристичної діяльності;

– кількість туристів, обслуговуваних суб’єктами туристичної діяльності;

– показники роботи суб’єктів туристичної діяльності;

– витрати суб’єктів туристичної діяльності на послуги сторонніх організацій, що використовуються при виробництві туристичного продукту;

– чистий прибуток суб’єктів туристичної діяльності;

– коефіцієнти покриття та  окупності витрат.

До економічних показників, що відображають вплив туризму на економіку країни чи регіону належать: питома вага туризму у створенні ВВП;  надходженнями від підприємств сфери туризму до державного бюджету у  вигляді податків і зборів; особистих доходів громадян у формі заробітної плати для зайнятих у сфері гостинності та часткою оплати туристичних послуг у структурі споживчих витрат середньостатистичного домогосподарства [48].
Особливе значення має група економічних показників, що характеризує стан і розвиток туристичної галузі в цілому для країни. Для цього  використовуються як абсолютні так і відносні показники. Дані показники та методика їх розрахунку подана у табл. 1.2.
Таблиця 1.2
Показники розвитку туристичної галузі для країни в цілому [54]
	Назва показника
	Призначення показника
	Алгоритм розрахунку

	1. Частка туризму в макроекономічних показниках країни: 
1.1. Валовому внутрішньому продукті
	Характеризує внесок туризму в економіку країни:
 - частку обсягу послуг туристичних підприємств у складі валового суспільного продукту
	Чввп = Оптп / ВВП × 100,
де Чввп – частка туризму у валовому внутрішньому про​дукті країни, %;

Оптп – обсяг послуг, наданих туристичними підприєм​ствами країни за мінусом імпорту, $; 
ВВП – валовий внутрішній продукт країни, $

	1.2. Доходах від експорту
	- частку доходу (виручки) тур підприємств у складі доходів країни від експорту, дол. США
	Чде = Дін / ДЕ × 100,
де Чде – частка туризму у доходах від експорту, %;

Дін – доході від реалізації туристичних послуг іноземним туристам, $;

ДЕ – доходи від експорту туристичних послуг, $

	2.1. Частка експорту турис​тичних послуг у загальному обсязі експорту послуг
	Показує частку експорту туристичних послуг у складі експорту послуг країни
	Четп = Етп / Еп × 100,
де Четп – частка експорту туристичних послуг у загаль​ному експорті послуг, %;

Етп – експорт туристичних послуг за звітний період, $; 
Еп – експорт послуг за звітний період, $

	Продовження табл. 1.2

	2.2 Частка імпорту турис​тичних послугу загальному обсязі імпорту послуг
	Показує частку імпорту туристичних послуг у складі імпорту послуг країни
	Чітп = Ітп / Іп × 100,
де Чітп – частка імпорту туристичних послуг у загальному імпорті послуг, %;

Ітп – імпорт туристичних послуг за звітний період, $;

Іп – імпорт послуг за звітний період, $

	3. Сальдо платіжного балансу зі статті «Подорожі»
	Характеризує перевищення експорту над імпортом турис​тичних послуг
	СПБТ = Опіт – Опзт,
 де СПБТ – сальдо платіжного балансу країни зі статті «Подорожі», $;

Опіт – обсяг послуг, реалізованих іноземним туристам, $;

Опзт – обсяг послуг, реалізованих зарубіжним турис​там, $

	4. Рівень зайнятості насе​лення в туристичній сфері
	Характеризує частку праців​ників зайнятих у туристичних сфері, в загальній чисельності працюючих у країні
	Чз = Чт / Чзаг × 100,

де Чз – рівень зайнятих у туристичній сфері, %;

Чт – чисельність зайнятих у туристичній сфері, осіб;

Чзаг – загальна чисельність зайнятих у галузях економіки країни, осіб 


Варто зауважити, що вплив туристичної галузі для наці​ональної економіки визначений не в повній мірі, оскільки в загаль​ному обсязі спожитих товарів і послуг важко виділити ту їх частину, яка припадає на споживання туристами. Як і неможливо виділити частку товарів або послуг, придбаних туристами, із загальної кількості продажів. Ця дилема частково вирішуються завдяки розрахункам на підставі статистичної інформації, експертних оцінок, виходячи з нормативів споживчих витрат туристів [23]. 

Розглянуті показники відображають вплив турис​тичної галузі на розвиток країни чи регіону. Найбільш значущими виступають кількість в’їзних, виїзних і внутрішніх туристів, витрати на туризм, частка туризму у ВВП, експорті та імпорті країни, зайнятість у туристичному секторі. Досягнення показниками норматив​них відміток та їх перевищення відображаються у збільшенні валютних надходжень, формуванні нових робочих місць, покращенні інфраструктури, що свідчитиме про зростання конкурентоспроможності туристичної галузі, а отже, економіки країни в цілому.
РОЗДІЛ 2
ХАРАКТЕРИСТИКА ТУРИСТИЧНИХ РЕСУРСІВ СЕРЕДЗЕМНОМОРСЬКОГО РЕГІОНУ
2.1. Середземноморський туристичний регіон на карті світу

Історичний міжконтинентальний регіон Середземномор'я сформувався довкола одного з найбільших внутрішніх морів світу – Середземного. Море розділяє три частини світу: Європу, Африку й Азію, але й одночасно пов'язує між собою Південну Європу, Північну Африку і Західну Азію. Протяжність Середземного моря із заходу на схід становить близько 3700 км, а з півночі на південь досягає 1600 км [62].
Регіон включає власне Середземне море (разом з внутрішніми морями: Альборан, Адріатичне, Балеарське, Егейське, Іонічне, Лігурійське, Тірренське), острови в ньому та прибережні регіони (рис.2.1). Найбільшими островами Середземномор’я є Сицилія, Сардинія, Корсика, Кіпр, Крит, Балеарські о-ви (Мальорка, Менорка, Івіса). На заході через Гібралтарську протоку Середземне море має вихід до Атлантичного океан, на північному сході протока Дарданелли пов'язує його з Мармуровим морем і через протоку Босфор – з Чорним, на південному сході штучна споруда – Суецький канал – поєднує Середземне море з Червоним. Ці три вузькі водні проходи завжди мали дуже велике значення для торгівлі, мореплавання та стратегічних цілей [9].
[image: image2.png]



Рис. 2.1. Мапа Середземномор'я [9]

На північному узбережжі знаходяться такі європейські країни як: Іспанія, Франція, Монако, Італія, Словенія, Хорватія, Боснія і Герцеговина, Чорногорія, Албанія і Греція. На північному-сході та сході до моря виходить ряд азіатських країн - Туреччина, Сирія, Ліван та Ізраїль, а також острівна країна Кіпр. На півдні Середземне море омиває береги африканських країн: Єгипту, Лівії, Тунісу, Алжиру і Марокко. Між італійською Сицилією та Африкою знаходиться невеличка острівна країна Мальта. Зазвичай до регіону зараховують Португалію, яка не має виходу до Середземного моря, а також країни-карлики розташовані в Італії: Сан-Марино і Ватикан. До Середземного моря також мають вихід невизнані країни Палестина та Північний Кіпр, та дві заморські території Великобританії (Гібралтар, Акротірі та Декелія) [9]. 
На практиці виникають деякі розбіжності із загальноприйнятою приналежність країн до частин світу і регіонами виділеними Всесвітньою туристичною організацією. Такі азійські країни як Туреччина, Кіпр та Ізраїль за методикою ВТО належать до Південної/Середземноморської Європи, а африканські Лівія та Єгипет – до Близького сходу. Саме цього підходу ми будемо дотримуватись у дослідженні.
Середземномор'я знаходиться в межах Альпійсько-Гімалайської складчастої області, багато районів відрізняються сильною сейсмічною активністю, є діючі вулкани (Етна, Везувій, Стромболі). Для рельєфу північної частини характерне чергування середньовисоких і високих гір, плоскогір'їв, горбистих рівнин. В африканській частині широко розповсюджені пластові рівнини, на заході гірська система Атлас [63].

На берегах Середземного моря виникали найдавніші цивілізації та держави - Фінікія, Мінойська цивілізація, Стародавня Еллада, Римська імперія, яка свого часу контролювала весь регіон. Цей історичний регіон – колиска європейського та арабського мореплавання. Через основні острова східного Середземномор'я проходили важливі торговельні шляхи і поширювалася культура з Близького Сходу, Єгипту та Криту до Греції, Риму, Іспанії та Франції; інший шлях проходив уздовж південного узбережжя моря – з Єгипту в Марокко. Так Егейська цивілізація, що складалася з кількох культур та була ускладнена шумерськими впливами. Змішані етноси можна було спостерігати й у межах держави Карфагену (сучасний Туніс). Ще пізніше синтез європейських та східних традицій сформував тут потужну державу – Візантію [62].
З давніх-давен Середземномор'я привертає людей сприятливим кліматом. Термін «середземноморський» використовується для позначення клімату з тривалим жарким, ясним і сухим літом і короткою прохолодною і вологою зимою. Опади на рівнинах 300-400 мм, в горах до 3 000 мм в рік. На південь і схід засушливість клімату зростає. Довгий (понад 7 місяців) вегетаційний період допускає вирощування субтропічних і ряду тропічних культур, проте брак води стримує розвиток землеробства і садівництва. Річки влітку значно міліють, їх води значною мірою використовуються для зрошення. Основні річки: Ебро, Рона, По, Мариця, Ніл (деякі беруть початок за межами Середземномор'я). В рослинному покрові переважають формації ксерофітних вічнозелених чагарників (маквіс, фригана, гарига), зустрічаються ділянки жорстколистних, широколисних і хвойних лісів (головним чином в горах). В африканській і азіатській частинах Середземномор'я - напівпустелі і пустелі. В прибережних районах поширені сади, виноградники, плантації цитрусових, маслин; в гірських - тваринництво (головним чином вівчарство), в прибережних водах - рибальство (сардина, тунець) [63]. 
Середземномор'я приваблює своїми ландшафтами, особливо мальовничі Французька та Італійська Рів'єра, околиці Неаполя, Адріатичне узбережжя Хорватії з численними островами, береги Греції та Лівану, де круті схили гір підступають до самого моря. 

Дуже важлива туристична зона – Південна Європа – розташована на трьох півостровах (Піренейському, Апеннінському, Балканському) і прилеглих до них територіях, відрізняється привабливістю узбережжя з багатокілометровими піщаними пляжами, середземноморським кліматом, субтропічною рослинністю. Регіон приваблює своїми ландшафтами, знаменитими карстовими печерами і цілющими мінеральними джерелами. Тут знаходяться численні морські та гірські курорти, а також місцевості, сприятливі для альпінізму та гірськолижного спорту. А довга і складна історія залишила в цій зоні безліч пам'яток культури і архітектури. Строкатий тут і етноконфесійний склад населення, що породив розмаїття сакральних пам’ятників.  Південна Європа є улюбленим місцем відпочинку й розваг багатьох рекреантів світу, найкрупнішим туристичним центром [58].
У Північній Африці туристів приваблюють курорти субтропічного узбережжя; численні історико-культурні пам’ятки античності й арабських халіфатів у Тунісі, Марокко, Лівії; храми і піраміди Стародавнього Єгипту у дельті та долині Нілу. У туристів є можливість поєднувати відпочинок на морі з ознайомленням із давніми містами, відвідуванням середньовічних арабських базарів та подорожами у пустелю.
У країнах Південно-Західної Азії чудово поєднуються гірські ландшафти і цілющі джерела, курорти узбережжя, історичні та культурні пам’ятки трьохтисячолітньої історії (археологічні розкопки, печерні, релігійні пам’ятки – мінарети, мечеті, мавзолеї середньовіччя). Цікаві туристам екзотичний спосіб життя в оазисах, горах. Регіон – найбільший у світі центр паломництва. Тільки в Ізраїлі розташовані 8 святих місць іудеїв, 11 – християн та 2 мусульман [63].
На берегах акваторії розташовані тисячі населених пунктів. Серед найбільших та найвідоміших міст Середземномор'я можна виділити: Барселону, Валенсію, Марсель, Канни, Геную, Неаполь, Афіни, Стамбул, Анталію, Олександрію, Тріполі, Туніс.
Мабуть найкращим способом познайомитись із Середземномор'ям буде здійснити подорож круїзним лайнером. Це дасть можливість відвідати за короткий термін декілька країн регіону та десятки міст. Туристи зможуть на власні очі побачити, як пам'ятки давнини поєднуються з архітектурою сучасності.
Отже, Середземноморський регіон сформувався на стику Європи, Азії та Африки довкола однойменного моря. Безпосередній вихід до Середземного моря мають 21 держава, 2 з яких острівні. Тут переплітались давні цивілізації та релігії, що породило велику кількість культурних пам’яток, а сприятливий клімат узбережжя, водні простори та близькість гірських систем сприяє розвитку різноманітних видів туристичної діяльності. На сьогодні, Середземномор’я стало основним туристичним регіоном світу, який притягує подорожуючих з усієї планети.
2.2. Характеристика туристичних ресурсів країн регіону
Традиційно, під туристичними ресурсами розуміють сукупність об'єктів природного, природно-антропогенного, соціального походження, які використовуються для туризму рекреації та впливають на територіальну організацію туристичної діяльності.
На думку С. П. Кузика туристичні ресурси – це об'єкти та явища природного й антропогенного походження, які використовують або можуть бути використані для туристичної діяльності [24]. 
Вивчення туристичних ресурсів світу має чітку практичну спрямованість: знання про ресурсну забезпеченість дозволяють не лише мати уявлення про специфіку туристичного продукту країн і регіонів, а і створювати масові й ексклюзивні тури, опираючись на існуючі матеріальні і нематеріальні ресурси, дають можливість краще орієнтуватися при організації відпочинку.
Природні, суспільні і подієві туристичні ресурси - основа виникнення окремих видів туризму. Наприклад, природні ресурси стали підґрунтям для розвитку лікувально-оздоровчого, екологічного, спортивного, екстремального і багатьох інших видів туризму та відпочинку: подієві - для фестивального, ділового, фан-туризму та ін., суспільні - для релігійного, археологічного, пізнавального туризму тощо. У більшості випадків спостерігається комплексний вплив ресурсів різного генезису на туристичний процес [53].
2.2.1. Європа

Перелік країн Європейського субрегіону Середземномор(я та їхні основні показники наведені у табл. 2.1. До складу субрегіону входять 14 країн, серед яких 11 розташовані в Європі, а 3 – Ізраїль, Туреччина та Кіпр віднесені до Європи відповідно з методикою Всесвітньої туристичної організації. Субрегіон займає площу майже 2,5 млн км2, чисельність населення перевищує 290 млн осіб, сумарний ВВП сягає 7 312,9 млрд дол. США.
Таблиця 2.1

Основні показники країн Європейського субрегіону [9, 81]
	Країна
	Столиця
	Площа, км2
	Населення, 

тис. осіб, 

2020р.
	ВВП, 

млн дол. США, 2020р.

	Європа
	-
	2 466 384
	290 566,8
	7 312 876,1

	Албанія
	Тирана
	28 748
	2 877,8
	14 887,6

	Боснія і Герцеговина
	Сараєво
	51 129
	3 280,8
	19 946,5

	Греція
	Афіни
	131 940
	10 423,1
	188 835,2

	Ізраїль
	Єрусалим
	20 770
	8 655,5
	407 100,7

	Іспанія
	Мадрид
	504 782
	46 754,8
	1 281 484,6

	Італія
	Рим
	301 230
	60 461,8
	1 888 709,4

	Кіпр
	Нікосія
	9 250
	1 207,4
	24 612,7

	Мальта
	Валлетта
	316
	441,5
	14 647,4

	Монако
	Монако
	2
	39,2
	6816,2

	Словенія
	Любляна
	20 253
	2 078,9
	53 589,6

	Туреччина
	Анкара
	780 580
	84 339,1
	719 954,8

	Франція
	Париж
	547 030
	65 273,5
	2 630 317,7

	Хорватія
	Загреб
	56 542
	4 105,3
	57 203,8

	Чорногорія
	Подгориця
	13 812
	628,1
	4 769,9


Іспанія. На сьогодні Іспанія виступає одним з провідних туристичних центрів Європи та світу. Перед усім, вона спеціалізується на масовому пляжному туризмі. Середземноморське узбережжя включає відомі курортні зони: Коста Даурада ("золотий берег"), Коста Брава ("дикий, скелястий берег"), Коста дель Маресме ("болотистий берег"), Коста Бланка ("білий берег"), Коста Азаар, Коста дель Соль ("берег сонця"). Виділяються також Балеарські острови, серед яких острів Майорка (традиційне місце відпочинку іспанських монархів) та Ібіса (один із кращих курортів для молоді) [53].
Фактично кожне іспанське місто пишається унікальними об'єктами архітектури, музеями, пам'ятниками, сакральними святинями. Найбільшою концентрацією суспільних туристичних ресурсів серед міст Середземномор’я славиться Барселона: Готичний квартал і Старе місто, де збереглися пам’ятки давньоримської епохи, середньовічні будівлі: каплиця св. Люції, церква Сант-Пау-дель-Камп; Пагорб Монжуїк; Палац і парк Гуеля, собор Святого Сімейства,  будинок Бальо – створені А. Гауді. Валенсія: Будинок мистецтв і наук, Будинок гільдії ткачів шовку. Гранада: Альгамбра, сади Хенераліфе – Гранада [51].

До подієвих  ресурсів гастрономічної тематики можна віднести фестиваль морепродуктів на о. Гров. Багато туристів воліють відвідати кориду – бій людини з биком. До ресурсів релігійної тематики є доцільним віднести паломництво до Сантьяґо-де-Компостела [53].
До списку ЮНЕСКО в Іспанії занесено 48 об’єктів. Серед них печери Альтаміра з доісторичними малюнками, історичні центри та архітектурні пам'ятки міст Кордова, Гранада (палац-фортеця Альгамбра), Сеговія (римський акведук), Авіла, Косерес, Теруель, Толедо, Севілья (кафедральний собор, палац Алькасар), Меріда, Саламанка, Куенка, Валенсія, монастир і палац Ескуріал у Мадриді, собор у Бургасі, церкви королівства Астурія, релігійний комплекс Сантьяго-де-Компостела, монастирі Пабла і Гвадалупе та ін. [84].
Франція. Франція країна розвиненої туристичної індустрії. Традиційним для країни є оздоровчо-лікувальний туризм (курорт Віші, Портіччо). Велику кількість поціновувачів знаходить пізнавальний туризм на основі природних національних парків та культурної спадщини, зокрема музей східного мистецтва у Ніцці. Незмінним успіхом користується гастрономічний туризм, який зародився у Франції і розвивається сьогодні, зберігаючи і використовуючи традиції виноробства та національної кухні (свято молодого вина Божоле Нуво). Також ця країна однією з перших почала розвивати сільський туризм (Лангедок). Не залишається поза увагою і розважальний туризм, який опирається на технології і пропонує феєричні шоу, яскраве життя, повне азарту і пригод. Масовими і звичними є участь у фестивалях (фестиваль художнього драматичного мистецтва, Канський кінофестиваль), конференціях та багато інших видів "лінивої" рекреації чи активного пізнання культурного і природного середовища Франції [31].

Гірські лижі у Франції найкращий вид відпочинку в зимовий період. Французькі Альпи є найбільшим у світі місцем для гірськолижного спорту. Район Овернь, Рона-Альпи, Лімузен - осередки гірськолижного відпочинку (Гренобль, Альбервіль).
Найпрестижніші курорти французького Середземномор'я зосереджені на Лазурному узбережжі: Ніцца, Канни, Грасс, Антіб, Менгоні, Больє, Вільфранш, а також Сен-Тропе. Курортне життя на узбережжі досить різноманітне: туристи не лише купаються і засмагають, а й займаються водними видами спорту — підводним плаванням, парусним спортом, віндсерфінгом, катаються на водних лижах, надувних бананах, мотоциклах. Дикі пляжі чергуються з дикими лагунами, які стали притулком для пташиних колоній, зокрема для рожевих фламінго. Острів Корсика, відомий цитрусовими садами і пляжами [30].

Неможливо оминути увагою місто Марсель (найбільший порт Франції). Серед його туристичних визначних пам’яток знайшли місце Базиліка Нотр-Дам де-ла-Гарде, Базиліка Сент-Віктор, Порт В'є (стара гавань), Ле-Паньє (Старе місто), MuCEM (Музей європейських цивілізацій та Медітеррін), Катедраль-де-ла-Маджоре та ін. [7]. Незмінне захоплення викликають шедеври світової культурної спадщини у багатьох містах країни: пам'ятки епохи римлян в Арлі та Пон-дю-Гарі, палац і парк у Фонтенбло, фортифікаційні споруди у Каркасоні і Безансоні [53].
У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Франції налічується 45 об'єктів (станом на 2020 рік). Стосовно Середземномор’я, серед них виділяють затоки Порто, П’яни, Жиролата (Корсика); найвищий давньоримський акведук Пон-Дю-Гар (Лангедок); Римські та романські пам'ятки міста Арль, історичний центр міста Авіньйон, Лангедокський канал, фортеця Каркассонн, Середземноморський агро-пасовищний культурний ландшафт та ін. [84].

Монако. Не дивлячись на те що Монако являється однією з найменших держав світу, йому, безперечно, є чим вражати і захоплювати навіть найвибагливіших туристів. Князівство Монако відоме лікувальними і оздоровчими центрами талассотерапії. Серед найвідоміших закладів - Ле-Монте-Карло-Спортинг-Клаб. Вражає своєю унікальністю Екзотичний сад. Він розміщений на гірському схилі і містить кілька тисяч видів тропічних рослин. У підніжжі схилу є вхід у грот зі сталактитами і сталагмітами. 
Древня столиця князівства Монако-Вілль багата на культурні та історичні місця серед яких можна виділити кафедральний собор Монако, князівський палац, форт Антуан. Серед музеїв виділяють музей Наполеона, морський, океанографічний, філателії, нумізматики, національний музей ляльок. 

Монако славиться високим рівнем проведення фестивалів та інших заходів як європейського, так і міжнародного рівня, серед яких Міжнародний конкурс квітництва, бал Троянд, Міжнародний цирковий фестиваль, авторалі Монте-Карло, Фестиваль сучасної скульптури, Перегони Формули-1. Монте-Карло - це, передусім, нічне життя, розваги й азартні ігри, центром якого, безсумнівно, є Казино-де-Монте-Карло [31].

Італія. Італія класична туристична країна, широковідома у всьому світі. 

Серед природних туристичних ресурсів Італії виділяють: острів Іскья (знаменитий своїми термальними водами); острів Сицилія (тепле морське узбережжя, піщані і кам’яністі пляжі, багата флора); узбережжя Одіссея, Лігурійське; озера: Комо, Гарда, Лаго-Маджоре на яких базуються термальні курорти. Важливе місце займають гірськолижні курорти: Валь Гардена, Валь ді Фасса, Альта Бадіа, Арабба, Кортіна д'Ампеццо, Кронплац, Альта Пустерія, Валь ді Фьемме, Сан Мартіно ді Кастроцца, Валле Ізарко та ін.


Основним спонукальним мотивом для подорожі до Італії лишається культурна спадщина. Найбільш відвідуваними туристичними центрами є Рим із руїнами давнього Колізею, який віднесено до "семи чудес світу" нового часу, храмами і музеями Ватикану, Флоренція, без якої неможливо уявити італійське Відродження, Піза, з її завжди падаючою вежею, Неаполь, із зовні сонним, але грізним Везувієм і Венеція - фантастичне місто на воді із палацами, мостами і каналами та десятки інших центрів, розкиданих територією Італії. 

Невід'ємна частина культурного надбання - національна кухня. Італійське гастрономічне мистецтво здобуло світове визнання і нині є одним із найбільш модних. Неможливо залишити без належної уваги такі визначні події як Венеціанський карнавал, Міланський показ мод, музичний фестиваль Санремо. Декілька стародавніх колоритних свят переносять туристів у середні віки: це історичний футбол у старовинних костюмах та Великоднє Воскресіння перед кафедральним собором [53]. 

До списку ЮНЕСКО Італії відносять 55 об’єктів серед яких: Історичний центр Риму і володіння Ватикану, Церква Санта Марія делле Ґраціє з фрескою Леонардо да Вінчі «Тайна вечеря», Історичний центр міста Флоренція, Місто Венеція та Венеціанська лагуна, Соборний комплекс в місті Піза, Історичний центр міста Неаполь, Королівський палац в Казерті з парком, акведук Ванвітеллі і фабричне селище Сан-Леучо, Археологічні зони — Помпеї, Геркуланум та Торре-Аннунціата, Археологічні пам'ятники в місті Агрідженто, Місто Верона, Ліпарські острови та багато іншого [84]. 

Мальта. Серед численних курортів багатих на природні ресурси виділяють: Меліха (найдовший піщаний пляж острова Mellieha Bay; пташиний заповідник Адіра), Буджибба (о. Гозо з безліччю природних пам’яток), Сліма («зелена зона» саду Незалежності), Сан Антоне (багатовікові дерева, унікальні норфолкські сосни та палісандри). Одна з найвідоміших природних пам'яток Мальти – Блакитний грот. 

Також, острівна держава відома великою кількістю історичних визначних пам'яток: Башта Віньякура (район Аури); катакомби та собор Святого Павла (Мдіна); Палац Великого магістра мальтійського ордену, Собор Св. Іоанна (Валетта); форт Марсамшетт (о. Маноель), сторожові вежі Св. Георгія, Св. Марка та Мадліна (Сент-Джуліанс) та ін. [78].

На острові Мальта проводяться різноманітні фестивалі, карнавали та культурні заходи протягом усього року: Мальтійський карнавал (місцеві жителі одягаються в химерні костюми), фестиваль феєрверків, Ghanafest (свято традиційної мальтійської форми народного співу, що налічує століття), Мальтійський джазовий фестиваль [60].
До списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Мальті включено 3 позиції: Святилище Хал-Сафліені, місто Валетта, Мегалітичні храми Мальти [9].
Словенія. Основою розвитку туризму у мальовничій республіці Словенії є природні ресурси: морське узбережжя із сезонно комфортними погодно-кліматичними характеристиками, карстові печери, гірські ландшафти, озера і гірські річки, мінеральні і термальні води. Найбільшими морськими курортами Словенії є Порторож ("порт троянд"), Ізола та Піран. Краньска Гора - престижний гірський курорт в передгір'ях Юлійських Альп. Неподалік нього розташований національний парк "Триглав", що дозволяє поєднувати гірськолижний відпочинок з екологічними турами. Бовець - не тільки гірськолижний центр, а і місце проведення змагань із екстремальних водних видів спорту, рафтингу. Популярними місцями проведення вільного часу в Словенії є озера Блед і Бохінь, околиці яких перетворилися на туристичні райони міжнародного значення. Одним із напрямків їх розвитку став сільський туризм. Словенська індустрія туризму інтенсивно використовує багаті бальнеологічні ресурси, на базі яких діє низка курортів світового рівня, наприклад, Лендава, Рогашка Слатіна, Долинське Топліце й ін.
Суспільні туристичні ресурси відносно бідні і презентовані пам'ятками архітектури у столиці - місті Любляна (середньовічний замок ІХ ст., палац єпископа, замок Тіволі, церква францисканців), Мариборі (готичний собор ХІІ ст., Мариборський замок), Целе (Цельський замок) [53]. 

Серед цікавих подій в Словенії можна натрапити на проведення винного ярмарку у Любляні, фестиваль старого вина та музичний фестиваль Лент у місті Маріборі. Глибоко шанується релігійне свято Піднесення Марії [80].
У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Словенії налічується 3 найменування: Шкоцянські печери, Доісторичні пальові поселення в Альпах, Ідрія і Альмаден - світова спадщина ртуті [9].
Хорватія. Хорватія має давні традиції використання туристичних ресурсів. На природні ресурси багатими є такі місця: курорт Бол (острів Брач) - осередок численних заток і галькових пляжів, тут же розкинулися густі соснові ліси, виноградники і маслинові плантації; Тучепі має дуже пологе морське дно, що створює ідеальні умови для відпочинку з дітьми; острів Колочеп відомий як зелений оазис з середземноморською рослинністю (на його території повністю відсутній автомобільний транспорт); курорт Нафталан відомий мінеральними джерелами, лікувальною нафтою - нафталаном і хлоридно-натрієвими термальними водами. Центрами спортивно-оздоровчого туризму є міста Опатія, острів Крк. Неможливо не згадати такі осередки охорони природи як національні парки: Бріуни, Плітвіце, Крка [31].

Хорватія надзвичайно багата на подієві ресурси. До найбільш помітних подій належать: фестиваль у Загребі "Музичний Бієнале", щорічний карнавал у Дубровнику, паломництво на честь святої Євфимії до міста Ровинь, парусна регата Ровинь - Песаро, Фестиваль мультфільмів, а також численні ярмарки і виставки, міжнародний тенісний турнір "Croatia Open" у м. Умаг, кінофестиваль і Фестиваль оперної музики у м. Пулі [53].
Серед культурно-історичних і туристичних центрів Хорватії місто Порєч (забудови з храмами, будинками, середньовічними фортечними стінами і вежами); Макарска (місто з далматинською архітектурою); та ін. [31].

В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Хорватії налічується 7 найменувань: Старе місто Дубровник, Історичний центр міста Спліт і палац Діоклетіана, Національний парк Плітвіцькі озера, Єпископський комплекс Єфразієвої базиліки, Історичне місто Трогір, Собор святого Якова у Шибенику, Старіградська рівнина [84]. 
Боснія і Герцеговина. Боснія та Герцеговина в останні роки входить до групи країн зі значним розвитком туризму. Будучи переважно гірською країною, туристичного значення набувають гірськолижні курорти (Бєлашніці, Яхорині та Ігмані). Гора Власіч та Гора Козара з однойменним національним парком також стали важливими центрами для катання на лижах, сноуборді та піших прогулянок. Лікувальне значення мають сірчані джерела Баня-Луке.  Осередком пляжного туризму є місто Неум [9].

Серед визначних пам’яток країни місто Требін з національною святинею сербів, церквою Герцеговачка-Грачаниця, мечеть Мехмета-паші,  монастир Житомислич у долині Неретви, старе місто Сараєво, водоспад Кравіце, резиденція оттоманського намісника та Будинок-музей національного письменника Іво Андрича в Травнику.

Особливу ланку займають відомі місцеві фестивалі: музичний фестиваль  «OK Fest» (Тьєнтіште), фестиваль кави (Сараєво), міжнародний фестиваль документального кіно «Al Jazeera Balkans Documentary Film Festival» [80].

У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО налічується 2 найменування: Район Старого мосту в історичному центрі міста Мостар, Міст Мехмеда-паші Соколовича у Вишеграді [84].

Чорногорія. Чорногорія інтенсивно використовує природний туристичний потенціал. Відомі курорти Будва, Котор, Херцег Нови, Ада Бояна, Бар розташовані у береговій зоні країни. Сучасним центром фізіотерапії та грязелікування являється курорт Ігало. На території держави є національні парки: Скадарський (символом парку є рідкісний вид - хвилястий пелікан); Гора Дурмітор [53].
Серед культурно-історичних пам’яток залишки фортеці (XV ст.), замок короля Ніколи і маслинове дерево, якому понад 2000 р. (Старе Місто), фортеця Кастелло (м. Петровац), церкви римського і візантійського періодів - св. Віда, св. Луки, св. Гавриїла; середньовічні церкви св. Антона і св. Петра, башта палацу сім'ї Буча (м. Тіват), наполеонівський театр XIX ст. (м. Котор), розташований в горах монастир Острог та ін. 

Серед цікавих заходів в Чорногорії можна відвідати міжнародний телевізійний фестиваль, зустрічі під старим маслиновим деревом, фестиваль мімози. З відомих культурних заходів проходить олімпіада Боцарські лєтні фесте (м.Тіват) [31].
В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Чорногорії налічується 2 найменування: Природний та культурно-історичний регіон Котор, Національний парк Дурмітор [9].

Албанія. Албанія – прихована перлина Середземного моря. Найкраще природні ресурси країни представляють курортні містечка Влера (піщане узбережжя, тепле море, чисте повітря напоєне ароматами хвої), Фойнікє (велика кількість пам’ятників природи), Поградець (лікування нервової та дихальної систем).

Визначні пам’ятки міста зосереджені в містах Тірана (колоритна східна архітектура), Дуррєс (римський амфітеатр, мечеть, лазні, акведук, мозаїки), Саранда (археологічний музей-заповідник), Фойнікє (візантійська фортеця Лєкурсі; фортеця «Алі Паш Тепелена») [80].

За останні кілька років Албанія стала ідеальним місцем для любителів фестивалів таких як Кала, Peza*n Fest, Nyou, Фустанелла  - музичні фестивалі; "Південний Відкритий" (пропонує учасникам багато заходів на природі: піші походи, дайвінг, парапланеризм, велотури та йога); Zâ (присвячений природній спадщині Албанських Альп) [60].

Список об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Албанії налічує 2 об'єкти культурного типу: археологічний музей-заповідник Бутрінті, Історичні центри Берата і Гірокастри [9]. 
Греція. Індустрія туризму Греції найбільш інтенсивно використовує ресурси острівних територій. Найвпізнаванішими курортами Греції є острова Кріт, Родос, Корфу, Кос, Санторіні, Міконос, Керкіра, Закінф; півострова Пелопоннес, Халкідікі. Незважаючи на те, що Греція сприймається як тепла південна країна, 15 гірських вершин її вкриті снігом на яких прокладено та обладнано лижні траси, побудовано підйомники (гора Парнас). У гірському масиві Балкан багато печер, які мають природну цінність і славляться унікальними сталактитами та сталагмітами. Найкращим курортом із гарячими джерелами мінеральних вод у Греції вважається «Каммена Вур-ла» [10].
Можна нескінченно довго перераховувати визначні місця, пам’ятники архітектури, історії та культури Греції. Але серед найвідоміших знайшли своє місце Кноський палац (о.Кріт), венеціанські фортеці - "Стара" XII ст. і "Нова" XVI ст. (м. Корфу), храм Аполлона (о. Кос), Акрополь, Одеон, театр Діоніса, храм Зевса Олімпійського, Ареопаг, Лікавіт, храм Гефеста, Башта Вітрів, Національний археологічний музей, Національний історичний музей, Новий музей Акрополя, Археологічний музей кераміки та багато ін.
Перлинами подієвого туризму є паломницькі маршрути на гору Афон, фестиваль "Клятва Гіппократа" (о. Кос), промислові виставки (Афіни), змагання верховій їзді, аероклуби [31].
У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Греції міститься 18 найменувань, серед яких Руїни міста Дельфи, Афінський акрополь, Монастирі Метеори, Археологічні пам'ятки Філіппи, Стародавнє місто Корфу, Археологічна ділянка Олімпія та ін. [84].
Туреччина. В останні роки Туреччина стала однією з найбільш відвідуваних країн Євразії. До найвідоміших курортів належить Анталія, Аланія (печера Ламлаташ із сталактитами і сталагмітами), Памуккале (травертинові тераси, утворені гарячими джерелами), Кемер, Белек (поруч із Белеком розташований національний парк Кепрюлю Каньйон з унікальним кипарисово-евкаліптовим лісом, де представлена флора і фауна Середземномор’я), Кушадаси (гарячі мінеральні джерела; національний парк Ділек), Сіде, Фетхіє, Мармарис, та ін. Серед гірськолижних курортів Середземномор’я виділяють Улудаг та Ерджієс (створені умови для катання на роликових лижах по траві). 
Культурно-історичні пам'ятки світового рівня зосереджені на території Памуккале (некрополь, храм Аполлона, мартирій св. Філіпа), м. Анталія (ворота Адріана, вежа Хидирлик Кулесі), м. Аланія (візантійська фортеця, базою піратського флоту), м. Ізмір (фортеця Кадіфекале), поселення Сельчук (храм Артеміди), Бодрумського півострова (кам'яні гробниці), м. Бодрум (Гелікарнаський мавзолей), м. Мармарис (османська фортеця Мармара-Калесі), м. Чанаккале (археологічний музей) та ін.  [31].
До головних фестивалів і свят Туреччини відносяться Кадир Гецесі (вшанування пам’яті померлих), фестиваль тюльпанів, міжнародний вітрильний фестиваль в Мармарисі, Шекер-байрам (свято солодощів) [86].
У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Туреччині налічується 15 найменувань, серед яких: Історичні райони Стамбула, Археологічні пам'ятки Трої, м. Пергам, стародавнє місто Ефес та ін. [84].
Ізраїль. Розташована на узбережжях теплих морів, у зоні взаємодії світових релігій і культур держава володіє потужним ресурсним потенціалом. На Середземноморському узбережжі знаходяться курортні міста: Рош-га-Нікра (лабіринт вапняних гротів та печер, вимитих у білих скелях), Тель-Авів-Яфо, Нахарійя та Нетанья. Біля гори Хермонт знаходиться гірськолижний курорт  Рамат-Шалом. Цілорічним курортом виступає узбережжя Галілейського озера та навколишні пагорби з мальовничими природними стежками, тут розташовані численні природні заповідники. Перлиною оздоровчого туризму є Мертве море з цілющими властивостями лікувальних грязей. Слід згадати пустиню Негев де поєднується дивовижне розмаїття ландшафтних особливостей: скелясті гори, кратероподібні каньйони та піщані дюни.
Визначні місця, загалом, сконцентровані в м. Єрусалим та його околицях. Серед них належне місце займають храм Воскресіння, палац Соломона, печера Іосафата, Стіна плачу, музей «Яд-Вашем», гробниця царя Давида, Римська площа та ін. [10].

Оскільки Ізраїль є одним із найбільших релігійних центрів світу, то найбільшого поширення тут набув релігійний та паломницький туризм (Єрусалим, Вифлеєм, Храмова гора). Проводяться різноманітні заходи: фестиваль танцю Карміель, Єрусалимський фестиваль пива, Сім свят Ізраїлю, Ярмарок сучасного мистецтва Paint та ін. [86].

Список об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Ізраїлі налічує 9 найменувань: давня фортеця Масада, Стародавнє місто Акко, Біле місто Тель-Авіва, Священні місця Бахаї, Некрополь Бейт-Шеарім та ін. [84].

Кіпр. На Кіпрі сприятливий середземноморський тип клімату і острів відомий, насамперед, як центр пляжно-купального відпочинку. Найбільшими курортними центрами є: Ларнака, Пафос (реліктовий сосновий бір), Лімасол (солоне озеро в Акротирі), Протарас, Айа-Напа (гірськолижний осередок гряда Тродос).
В межах держави знаходяться численні пам'ятки давньогрецької та давньоримської культур, а також християнської історії, багато священних для православних місць: Королівські гробниці, руїни стародавнього міста, монастир Св. Неофіта, п'ятикупольна візантійська церква Св. Параскеви, монастир Кіккос, найстаріші архаїчні міста – Аматус і Куріон та багато іншого [10].
Серед регіональних фестивалів та свят особливу ланку займають: Анфестірія (травневе свято квітів), Міжнародний фестиваль мистецтв, фестиваль на честь бога виноробства Діоніса, лютневий карнавал напередодні Масляної [74].
Cписок об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО на Кіпрі налічує 3 найменування: місто Пафос, церкви з розписами в районі Троодос, пам’ятка археології Хирокитія [9].
2.2.2. Близький Схід 
Країни Близького Сходу та їхні основні показники представлені у табл. 2.2. Лівія і Єгипет входять до субрегіону відповідно з методикою ВТО. Загальна кількість країн у субрегіоні – 4, їх площа складає майже 3 млн км2, чисельність населення дорівнює 133,5 млн осіб, сумарний ВВП становить 445,2 млрд дол. США.
Таблиця 2.2

Основні показники країн Близькосхідного субрегіону [9, 81]
	Країна
	Столиця
	Площа, км2
	Населення, 

тис. осіб, 

2020р.
	ВВП, 

млн дол. США, 2020р.

	Близький Схід
	-
	2 956 622
	133 531,8
	445 184,70

	Єгипет
	Каїр
	1 001 450
	102 334,4
	365 252,7

	Ліван
	Бейрут
	10 452
	6 825,4
	31 735,2

	Лівія
	Тріполі
	1 759 540
	6 871,3
	25 418,9

	Сирія
	Дамаск
	185 180
	17 500,7
	22 777,9


Сирія. Довжина берегової лінії Сирії досягає 200 км. На околицях головного морського порту країни - Латакії - знаходиться найбільший приморський курорт Шатт-аль-Азрак. Мілководдя, чиста вода, часті штилі і пологі піщані пляжі зробили курорт привабливим місцем для сімейного відпочинку. До популярних курортних центрів також належать Рас-аль-Бассіт, Салма, Касаб. Одним із небагатьох бальнеологічних курортів є Драйкіш. У Сирії є декілька сучасних гірських курортів, збудованих у зоні хвойних лісів. До найбільш популярних належать Сленфе і Машта аль-Хелу.
Країна багата на культурно-історичні ресурси, серед яких: Римський театр, перебудований у цитадель (Босра), палац Азем (Хама), "Мертве місто" античності (Пальміра), залишки собору Тартуської божої матері (Тартус), залишки фінікійського міста-держави Угаріт (Латакія), антична гребля (Харбак), замок хрестоносців (о.Арвад) та багато інших цікавинок [53].
До відомих фестивалів і свят Сирії відносять: міжнародне квіткове шоу (Дамаск), фестиваль бавовни (Алеппо), фестиваль Виноградної лози (Свєйда), а також Фестиваль Пальміри, що супроводжується перегонами верблюдів, народними танцювальними та музичними виставами, виставками традиційного костюма та виробів кустарного промислу [73].
У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Сирії налічується 6 найменувань: Стародавні міста Дамаск, Босра, Пальміра, Алеппо; замки Крак де Шевальє і Калат-Салах-ад-Дін; Стародавні села півночі Сирії [84].
Ліван. Країна вирізняється однією унікальною особливістю - поєднанням пляжних курортів на узбережжі (Джунія, Джебейль, Тіра, Чекка, Батрун, Сайд) та розвиненою інфраструктурою гірськолижних курортів (Седар, Фарайя, Лаклук, Факра, Канатбакіш, Заарур) в безпосередній близькості один від одного [80]. 

Культурно-історичні ресурси зосереджені у давніх містах країни. До них, насамперед, належать: Баальбек (Акрополь, храм Бахуса, Пантеон); Біблос (руїни культових споруд Ле-Дам-де-Біблос і Темпль-ен-Ель, гробниці фінікійських царів, Музей Вакс, церква Іоанна Хрестителя, сторожові вежі періоду хрестових походів), Тір (Колізей, висічений у скелях некрополь, палац Ешмуна); Анджар (залишки споруд епохи Омеядів) та ін. [53].
Серед цікавих подій, які визначають культурне життя ліванців слід відзначити: музичні фестивалі Jezzine та Jounieh International Festival, фестиваль місцевих вин (Біблос), міжнародний кулінарний фестиваль, Бейрутський марафон, Byblos Festival [73].

В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Лівані налічується 5 найменувань: Стародавні міста Анджар, Баальбек, Бібл, Тір; священна долина Уаді-Кадіша [9].
Єгипет. Нажаль, курорти на Середземному морі не користуються великим попитом у європейських туристів через болотисту місцевість на березі дельти Нілу та району Синайського узбережжя яке межує з Палестиною та Сектором Газу. Але є і вийнятки представлені курортами західного узбережжя: Александрія, Ель-Аламейн, Мерса-Матрух (з природних дивовиж Клеопатрова бухта), Порт-Саїд, Рас-Ель-Бар [80].
До головних цікавинок, які є «візитною карткою» Єгипту відносять: піраміди, Гора Сінай (церква Святої Трійці), Каїр (мечеті Мухаммеда Алі та Султана Калауна), Луксор (Луксорський храм, Алея сфінксів, «Місто мертвих»), Нубія (храм Рамзеса II) [60].
Ця дивовижна арабська країна налічує багато фестивалів та свят: Маулюд (день народження пророка Мохаммеда), Фестиваль сонця в Абу-Сімбелі, міжнародний кінофестиваль в Каїрі, фестиваль рибного лову (Хургада), ярмарок верблюдів (Ель-Аріш) та багато іншого. Особливою духовною складовою є паломництво на гору Сінай [80].

У списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Єгипті міститься 7 найменувань: Ранньохристиянські пам'ятники в Абу-Мені, Стародавні Фіви та їх некрополь, Історичний район Каїра, Мемфіс і його некрополі – комплекси пірамід від Ґізи до Дахшура, Пам'ятники Нубії від Абу-Сімбела до Філе, Монастир святої Катерини та його околиці, Ваді-аль-Хітан («Долина китів») [84].
Лівія. Пляжний туризм слабо розвинений, тому країна налічує лише три курорти: Бенгазі, Місрата, Тріполі. Серед природних пам’яток знайшли своє місце: Аубарі (оазис із солоними озерами), Акакські гори (наскельні малюнки), Пустеля Мурзук.
 
На противагу природно-туристичній складовій в Лівії зосереджена достатня кількість історичних та культурних пам'яток: Старе місто Медіна, площа Мучеників,  Арка Марка Аврелія (Тріполі); храми Аполлона, Деметри та Зевса (Кірена); храми Ісіди, Серапіса, давньоримський театр, базиліка імператора Юстиніана (Сабрата); фрагменти римського театру, ранньохристиянська базиліка (Лептіс-Магна) [80]. 

До найвідоміших фестивалів та свят Лівії належать: Эйд аль-Ада (день жертвопринесення), Лейлят аль-Ісра Валь-Мірадж (на честь подорожі Пророка Мухаммеда з Мекки до Єрусалиму), фестиваль туарегів (Гата), фестиваль берберської культури (Гадамес) [73].
В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Лівії налічується 5 найменувань: Археологічні пам'ятки Лептіс-Магни, Сабрати, Кірени; 
Ділянки наскельного живопису в горах Тадрарт-Акакус, Стародавнє місто Гадамес [9].

2.2.3. Північна Африка 
До країн Африканського субрегіону Середземноморя входить три країни – Туніс, Алжир і Марокко, їхні основні показники відображено у табл. 2.3. Загальна площа субрегіону сягає майже 3 млн км2, чисельність населення складає 92,6 млн осіб, сумарний ВВП становить понад 300 млрд дол. США.
Таблиця 2.3

Основні показники країн Африканського субрегіону [9, 81]
	Країна
	Столиця
	Площа, км2
	Населення, 

тис. осіб, 

2020р.
	ВВП, 

млн дол. США, 2020р.

	Північна Африка
	-
	2 991 900
	92 580,2
	301 354,70

	Алжир
	Алжир
	2 381 740
	43 851,0
	145 009,2

	Марокко
	Рабат
	446 550
	36 910,6
	114 725,1

	Туніс
	Туніс
	163 610
	11 818,6
	41 620,4


Туніс. Країна по праву вважається однією з найпривабливіших для відпочинку на морі. На її території налічується безліч курортів, серед яких: Хаммамет (центр таласотерапії Біоазюр), Сусс (численні озера), Джерба (острів фінікових пальм), Монастір, Махдія, Набуль та ін. Цікавим є те, що на острові Ла-Галіта живе єдина на Середземному морі колонія тюленів [43]. 

До головних визначних пам'яток можна віднести: Стародавнє місто Карфаген, Амфітеатр в Ель-Джемі, Місто Сіді-Бу-Саїд, Печерне місто Матмата, Національний музей Бардо, Капітолій у стародавньому римському місті Дугга, Собор Святого Вікентія де Поля, Синагога Ель-Гріба та багато іншого [83]. 

Кількість різноманітних фестивалів та урочистостей просто величезна для такої невеликої країни: фольклорний "Фестиваль ксарів", Фестиваль Троянд, Міжнародний фестиваль джазу, Фестиваль Коралів, Соколиний фестиваль, Фестиваль оазисів, Сахарський фестиваль, і це ще не весь список [82].
В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Тунісі налічується 8 найменувань: Медіна міста Туніс, Руїни Карфагену, Амфітеатр в Ель-Джемі, Національний парк Ішкель, Стародавнє місто Дугга, Пунічне місто Керкуан і його некрополь, Медина міста Сус, Історичне місто Кайруан [84]. 
Алжир. Алжир є найбільшою за величиною державою Африки. До курортів відносять Оран, Алжир (піщані та лавові пляжі), Аннаба (фруктові сади, цитрусові гаї), Беджая (хвойні та листяні ліси), Сетифе. Безсумнівною цікавинкою є Чорнильне озеро, чорнило якого придатне для письма та термальні мінеральні джерела Хаммам Мескутін [80].
Серед знакових пам'яток виділять: католицький собор Африканської Богоматері (Алжир), Місто Костянтина, Базиліка Святого Августина в Аннабі, Мечеть Кетшава, Тлемсенська соборна мечеть, Долина Мзаб, Королівський мавзолей Мавританії, Давньоримське місто Тімгад, Форт Санта-Круз [83].
До відомих фестивалів та свят Алжиру відносять: Мавлід (день народження пророка Мухаммеда), Ураза-Байрам (закінчується довгий пост), Європейський Культурний Фестиваль, Міжнародний Фестиваль Коміксу, фестиваль сучасного мистецтва [80].
В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО в Алжирі налічується 7 найменувань: Долина Мзаб; давнє місто Аль-Кала-Бені-Хаммад; Плато Тассілін-Адджер; Стародавні міста Джеміла, Тіпаса, Тімгад; Касба міста Алжир [9]. 
Марокко. Так вже склалося, що усі загальновідомі курорти країни знаходяться на побережжі Атлантичного океану, але Середземномор’я теж має чим вразити туриста. Мальовничі осередки природи збереглись в Аль-Хосейме (природний парк; о. Баден), м. Таза (Національний парк Тазека; безліч печер), м. Надор (колонії птахів), м. Тетуан (Тамуда Бей є центром таласотерапії) [79]. 
Серед культурно-історичних ресурсів особливе місце займають: м. Фес (найстаріший у світі університет Аль-Каравін), м. Мекнес ("Місто ста мінаретів"), Тріумфальна арка на честь едикту Каракали, Палац Бахія, Палац Ель-Баді, Касба Агадіра, блакитне містечко Шавен, Мечеть Кутубія, фортеця Касба Удайя [83].
Серед місцевих фестивалів та свят розважального характеру, особливою увагою користуються: свято квітучого мигдалю, свято пустельної симфонії, фестиваль вишні, свято воскових свічок, пряниковий фестиваль [80].
В списку об'єктів Світової спадщини ЮНЕСКО у Марокко налічується 9 найменувань: Медина міст Фес, Ес-Сувейра, Тетуан та Марракеш; Археологічна ділянка Волюбіліс; стародавнє місто Рабат; Португальське місто Мазарґан; Ксар міста Айт-Бен-Хадду; Історичне місто Мекнес [84].
Майже всі країни Середземномор’я славляться пляжним туризмом, також у регіоні знаходиться велика кількість бальнеологічних курортів, особливо у Європейському субрегіоні, а також Лівані та Сирії, поширені гірськолижні курорти, набуває розвитку екологічний туризм. Тут знаходиться величезна кількість історичних та культурних пам'яток, сакральних об’єктів, загалом до Світової спадщини ЮНЕСКО у регіоні занесено 259 об’єктів, з яких 212 у Європі, 24 в Африці та 23 на Близькому Сході. Також відбувається значна кількість етнічних, музичних, гастрономічних та інших фестивалів, проходять міжнародні та місцеві спортивні змагання.
РОЗДІЛ 3
СУЧАСНИЙ СТАН ТУРИСТИЧНОГО РИНКУ В КРАЇНАХ СЕРЕДЗЕМНОМОР'Я
3.1. Фінансові показники діяльності туристичної галузі
Туризм, як розгалужений багатогалузевий комплекс, є вагомим стимулятором економічного розвитку. Завдяки йому стрімко розвиваються такі сектори економіки як транспорт, зв’язок, будівництво,  виробництво товарів народного споживання, сільське господарство і т. п. А туристичною інфраструктурою може користуватися все населення. Туристи є споживачами великого спектру товарів і послуг, відвідуючи дистинації, вони здійснюють певні грошові операції замовляючи екскурсії, бронюючи місця в готелях, купуючи сувеніри та речі. Усе це визначає туризм як один з чинників мультиплікативного впливу на розвиток економіки, збільшення попиту на послуги. Як одна з форм міжнародних економічних відносин, у сучасних умовах туризм набув чималих масштабів, впливаючи на політичні, економічні та культурні зв’язки між державами [72]. 
Міжнародний туризм чинить значний вплив на економіку держав, передусім тих, що мають атрактивні туристичні ресурси і завдяки їм залучені у світовому туристичному просторі. Вплив туризму на економіку країн проявляється у тому, що він [26]:
· надійне джерело валютних надходжень і засіб підвищення зайнятості населення;

· стимулює розвиток елементів інфраструктури;

· розширює відрахування у платіжний баланс та ВНП країни;

· сприяє диверсифікації економіки, зокрема будівництву, торгівлі, сільському господарству, виробництву сувенірів, зв'язку й інших галузей виробництва;

· вагомий чинник посилення престижу країни у світі.
Д. Маклеод вважає, що туризм є елементом процесу глобалізації, оскільки туристичні потоки між країнами, підштовхують до переміщення капіталів, товарів та інформації з одних країн в інші, зростанню торгівлі, транспорту та комунікаційних систем. Туристи споживаючи благ різних країн світу, що експортуються, стали провідниками глобалізаційних процесів [76].
У до пандемічний період попит та пропозиція на ринку туристичних послуг мали значну тенденцію до збільшення. Міжнародний туризм зростав швидше ніж міжнародна торгівля. У багатьох країнах, що розвиваються, туризм став найбільшою статтею експорту. Також він проявив себе вагомим компонентом експортної диверсифікації і дав можливість компенсувати зниження експортних надходжень у більшості сировинних і нафтоекспортуючих країнах [85].
Підставою такого значного росту туристичної сфери економіки є цілий набір чинників, серед яких і підвищення загального добробуту населення у світі, що дало можливість обирати пізнавальні та розважальні способи проведення дозвілля, і зміцнення середнього класу як основного споживача туристичних послуг, і розвиток транспортної інфраструктури, зв’язку, інтернет-технологій та комунікацій [64].
Вкладання коштів у туристичний бізнес в десятих роках XXI століття був дуже рентабельним. У середньому за два-чотири роки інвестиції окупались. Важливим є той факт, що туристична послуга не вичерпується, має змогу відтворюватися і може постійно вдосконалюватися. На відміну від інших послуг, туристична не надається у кредит, реалізується у твердій валюті [19].
Фінансові обороти досягли максимуму у 2019 році сягнувши майже півтори трильйон доларів.  А кожен десятий працівник у світі  знайшов роботу у цьому секторі. Детальніше розглянемо грошові надходження від міжнародного туризму за регіонами світу, які надає у своїх звітах ВТО. Найбільші прибутки у 2019 році отримали держави Європи 576,4 млрд. дол. США, що склало майже 39% світових, на другому місці Азія і Тихоокеанський регіон – 443,2 млрд. дол. США, або майже 30%, на Америку припало 23%, на Близький Схід – 5,5%, на Африку лише 2,6% що еквівалентно 38,4 млрд. дол. США. Субрегіон Південна/Середземноморська Європа отримала 209 млрд. дол. надходженнь, що склало 15,8% від загальносвітових (рис. 3.1).
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Рис. 3.1. Надходження від міжнародного туризму у 2019 році за туристичними регіонами, млрд. дол. США
Основними показниками економічного ефекту туристичної індустрії для господарства країни є наступні показники: частка туризму в структурі валового внутрішнього продукту; частка доходів від туризму в експорті країни; частка витрат на туризм в імпорті країни; кількість робочих місць в туризмі; вплив туристської індустрії на регіональний розвиток.

Туристична галузь займає вагому нішу в структурі ВВП країн Середземномор’я. Економічне зростання таких держав, як Іспанія, Греція, Чорногорія, Хорватія, Албанія перш за все було зумовлено активним розвитком туризму.

Детальніше розглянемо економічні показники кран Середземномор’я у піковий для туризму 2019 рік та у 2020 році, коли увесь світ охопила пандемія COVID-19, що призвела до різкого скорочення числа подорожуючих, а відповідно і фінансових показників (табл. 3.1).
Таблиця 3.1
Частка туризму та подорожей у структурі ВВП [87]
	Країна
	Внесок туризму та подорожей у ВВП,

млн дол. США
	Зміна внеску туризму та подорожей у ВВП країни, %
	Частка туризму та подорожей у ВВП країни / регіону,    %

	
	2019
	2020
	2020/2019
	2019
	2020

	Світ
	9170000
	4671000
	-49,1
	10,4
	5,5

	Албанія
	3225,5
	1561,3
	-51,6
	20,5
	10,6

	Боснія і Герцеговина
	2017,8
	684,2
	-66,1
	9,8
	3,5

	Греція
	43500,0
	16900,0
	-61,1
	20,3
	8,7

	Ізраїль
	23600,0
	9800,0
	-58,6
	5,6
	2,4

	Іспанія
	202100,0
	75400,0
	-62,7
	14,1
	5,9

	Італія
	269800,0
	132200,0
	-51,0
	13,1
	7,0

	Кіпр
	3390,2
	875,6
	-74,2
	13,4
	3,7

	Мальта
	2451,9
	758,4
	-69,1
	15,9
	5,4

	Словенія
	5958,0
	3436,6
	-42,3
	10,6
	6,5

	Туреччина
	77600,0
	35500,0
	-54,2
	11,0
	5,0

	Франція
	240500,0
	123200,0
	-48,8
	8,5
	4,7

	Хорватія
	14845,8
	5663,7
	-61,9
	24,3
	10,2

	Чорногорія
	1759,6
	440,5
	-75,0
	30,9
	8,8

	Єгипет
	32000,0
	14400,0
	-55,0
	8,8
	3,8

	Ліван
	19041,5
	3637,5
	-80,9
	19,4
	4,2

	Лівія
	2145,4
	571,5
	-73,4
	2,7
	1,5

	Сирія
	1445,9
	527,6
	-63,5
	8,7
	3,4

	Алжир
	9119,0
	4693,7
	-48,5
	5,6
	3,6

	Марокко
	14634,4
	7044,6
	-51,9
	12,1
	6,2

	Туніс
	5991,1
	2871
	-52,1
	14,0
	7,3

	Cередземномор’я
	975126,1
	440166,2
	-54,9
	11,1
	5,4

	Європа
	890748,8
	405979,8
	-54,4
	11,3
	5,6

	Близький Схід
	54632,8
	19136,6
	-65,0
	9,8
	3,7

	Африка
	29744,5
	14609,3
	-50,9
	9,1
	5,2


Згідно звіту Всесвітньої ради з подорожей і туризму (WTTC) до пандемії у 2019 році фінансові показники у сфері подорожей та туризму (включаючи його прямі, непрямі та індуковані впливи) сягнули майже 9,2 трильйона доларів США, що склало 10,4% світового ВВП. У 2020 році сектор подорожей і туризму зазнав збитків на майже 4,5 трлн доларів США скоротившись до 4,7 трлн доларів США, а його внесок у ВВП знизився порівняно з 2019 роком майже вдвічі до 5,5%, при цьому ВВП світової економіки зменшився лише на 3,7%. Основна причина такого масштабного скорочення постійні обмеження пересування між країнами.

У 2019 році частка Середземноморського регіону у загальносвітовому внеску туризму до ВВП сягала  10,6 % що дорівнювало 975,1 млрд дол. З цієї суми 91% припадав на Європейський регіон, на Близькосхідний – 5,6%, на Африканський – 3,4%. У 2020 році внесок туризму регіону зменшився майже на 55% до 440,2 млрд дол. Найбільше він скоротився на Близькому Сході на 65% з 54,6 млрд дол. до 19,1 млрд дол., у Європі на 54,4% з 890,7 млрд дол. до 406,0 млрд дол., найменше в Африці – на 50,9% з 29,7 млрд дол. до 14,6 млрд дол. (рис. 3.2).
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Рис. 3.2. Структура внеску туризму та подорожей у ВВП Середземноморського регіону, млрд дол. США
Найвищий загальний внесок туризму та подорожей до ВВП серед країн Європи в 2019 році спостерігався в Італії – 270 млрд дол., Франції – 240 млрд дол., Іспанії – 202 млрд дол., а найменший у Чорногорії – 1,8 млрд дол., Боснії і Герцеговині – 2,0 млрд дол. та Мальті – 2,5 млрд дол. Серед країн Близького сходу кращий результат у Єгипті – 32 млрд. дол., тоді як у Сирії – 1,4 млрд дол., що є найменшим показником для всього Середземноморського регіону. В Африці найвищі значення спостерігається у Марокко – 14,6 млрд дол., а найменші в Тунісі – 6,0 млрд дол. 
Попри істотне скорочення доходів від туризму у 2020 році лідерами у Європі, як і всьому регіоні, залишились Італія – 132,2 млрд дол., Франція – 123,2 млрд дол. та Іспанія – 75,4 млрд дол., трійка країн з найнижчими показниками також без змін: Чорногорія – 0,4 млрд дол., що стало найменшим значенням для Середземномор’я, Боснія і Герцеговина – 0,7 млрд дол., Мальта – 0,8 млрд. дол. На близькому Сході кращий результат у Єгипту – 14,4 млрд. дол., найнижчі у Сирії та Лівії – 0,53 та 0,57 млрд дол., відповідно. У Північній Африці лідирує Марокко – 7,0 млрд дол., у Тунісу 2,8 млрд дол.
Найбільше пандемія COVID-19 у 2020 році завдала шкоди туризму Лівану, де показники галузі впали майже на 81% з 19,0 до 3,6 млрд дол., Чорногорії -75,0% з 1,8 до 0,4 млрд дол., Кіпру -74,2% з 3,4 до 0,9 млрд дол., Лівії -73,4% з 2,1 до 0,6 млрд дол. Тільки у трьох країнах Середземномор’я туризм постраждав менше ніж в цілому по світу, у Словенії фінансові показники скоротились на 42,3% з 5,9 до 3,4 млрд дол., в Алжирі на 48,5% з 9,1 до 4,7 млрд дол., у Франції на 48,8% з 240,5 до 123,2 млрд дол.
Більш репрезентативним показником слугуватиме частка туризму та подорожей у ВВП регіону/країни. Даний показник Середземноморського регіону у 2020 році порівняно з 2019 роком скоротився більш ніж вдвічі: з 11,1% до 5,4%, схоже зменшення відбулось і в Європі з 11,3% до 5,6%, дещо меншим був спад в Африканському субрегіоні з 9,1% до 5,2%. Найбільше скорочення відбулось на Близькому Сході – більше ніж у два з половиною рази з 9,8 до 3,7% (рис. 3.3).
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Рис. 3.3. Частка туризму та подорожей у ВВП регіонів
З 20 країн, статистику яких ми розглядаємо, у 2019 році 13 мають вищу долю туризму у ВВП ніж середнє значення по світу (10,4%), а 11 ніж в цілому у Середземномор’ї (11,1%). Найвищий показник спостерігається в таких європейських країнах як Чорногорія – 30,9%, Хорватія – 24,3%, Албанія – 20,5%, Греція – 20,3%; серед країн Близького Сходу у Лівані – 19,4%; з африканських в Тунісі – 14%. Найнижчий відсоток був зафіксований у Лівії – 2,7%, в Алжирі та Ізраїлі по 5,6%.
У 2020 році лише у 9 країнах спостерігався вищий відсоток туризму та транспорту у структурі ВВП від середнього значення по світу (5,5%), зокрема у Європі в Албанії – 10,6%, Хорватії – 10,2, Чорногорії – 8,8%, в Африці у Тунісі – 7,3%, на Близькому Сході в Лівані – 4,2%. Найнижчі значення були Лівії – 1,5%, Ізраїлю – 2,4%, Сирії – 3,4%, Боснії та Герцеговині – 3,5%, Алжирі – 3,6%.
Згідно даних Всесвітньої ради з подорожей і туризму у 2019 році витрати іноземних відвідувачів у світі склали 1691,5 млрд дол. У 2020 році вони зменшились на безпрецедентні 69,4% до 517,6 млрд дол., що приблизно відповідає рівню 2004 року. Також ледь не у два з половиною рази зменшився дохід від туризму у структурі загального світового експорту з 6,9% до 2,9%, або з 27,4% до 10,2% у структурі світового експорту послуг (табл. 3.2).

Таблиця 3.2
Вплив в’їзного туризму на економіку держав [85, 87]
	Країна
	Дохід від іноземних відвідувачів,

млн дол. США
	Зміна доходу від іноземних відвідувачів, %
	Надходження за одне прибуття, дол. США
	Частка туризму у загальному експорті, %

	
	2019
	2020
	2020/ 2019
	2020
	2019
	2020

	Світ
	1691500
	517600
	-69,4
	1340
	6,9
	2,9

	Албанія
	2493,3
	1149,9
	-53,9
	448
	50,3
	35,9

	Боснія і Герцеговина
	1180,1
	281,8
	-76,1
	2168
	14,5
	4,2

	Греція
	23200,0
	5400,0
	-76,9
	684
	26,9
	9,3

	Ізраїль
	8900,0
	2400,0
	-73,0
	3007
	7,2
	2,3

	Іспанія
	89800,0
	19600,0
	-78,2
	976
	17,9
	5,0

	Італія
	52100,0
	19800,0
	-62,0
	786
	8,0
	3,6

	Кіпр
	3154,5
	582,4
	-81,5
	1089
	17,4
	3,9

	Продовження табл. 3.2

	Мальта
	2198,8
	566,5
	-74,2
	633
	9,9
	2,8

	Словенія
	3273,3
	1097,6
	-66,5
	1127
	7,0
	2,8

	Туреччина
	38800,0
	13500,0
	-65,2
	643
	16,9
	6,7

	Франція
	69000,0
	32500,0
	-52,9
	1699
	7,7
	4,5

	Хорватія
	11912,6
	4086,2
	-65,7
	1004
	37,7
	18,1

	Чорногорія
	1308,8
	241,1
	-81,6
	471
	52,6
	10,8

	Єгипет
	15700,0
	4000,0
	-74,5
	1196
	26,9
	9,3

	Ліван
	15830,7
	2051,8
	-87,0
	4438
	66,7
	19,5

	Лівія
	85,4
	28,3
	-66,9
	-
	0,3
	0,4

	Сирія
	1014,2
	238,9
	-76,4
	-
	21,2
	6,7

	Алжир
	134,6
	28,7
	-78,7
	47
	0,4
	0,1

	Марокко
	10044,8
	3946,3
	-60,7
	1378
	21,2
	9,8

	Туніс
	2934,4
	967,0
	-67,0
	424
	13,9
	6,0

	Середземномор’я
	353065,5
	112466,5
	-68,1
	1234
	12,4
	4,9

	Європа
	307321,4
	101205,5
	-67,1
	1133
	11,7
	4,7

	Близький Схід
	32630,3
	6319,0
	-80,6
	2817
	28,3
	9,8

	Африка
	13113,8
	4942,0
	-62,3
	616
	12,8
	5,8


Дохід від іноземних відвідувачів у Середземноморському регіоні у 2019 році склав 20,9% від загальносвітового, або 353,1 млрд дол., з яких 87% припало на Європу, 9,2% на Близький Схід, а 3,7% на Африку. У 2020 році цей показник у відсотковому відношенні дещо збільшився – 21,7% від загальносвітового значення, але скоротився до 112,5 млрд дол., найбільшу частку у його структурі займала Європа – 90,0%, частка Близького Сходу зменшилась до 5,6%, Африки зросла до 4,4%. Зменшення прибутків від іноземних туристів у Середземномор’ї в 2020 році відносно 2019 року близьке до загальносвітового – 68,1%. Найбільшим скорочення було на Близькому сході, у більш ніж 5 разів, -80,6% з 32,6 млрд дол. до 6,3 млрд дол., найменшим в Африці -62,3%, з 13,1 млрд дол. до 4,9 млрд дол., у Європі воно становило -67,1%, з 307,3 млрд дол. до 101,2 млрд дол.
Детальніше розглянемо який вплив мав міжнародний туризм на економіку держав Середземномор’я у 2019 та 2020 роках. Найбільший дохід серед країн Європи у 2019 році отримали Іспанія – 89,8 млрд дол. Франція – 69,0 млрд дол. та Італія – 52,1 млрд дол.; серед країн Близького Сходу Ліван – 15,8 млрд дол. та Єгипет – 15,7 млрд дол.; серед країн Африки Марокко – 10,0 млрд дол. Найменший прибуток від іноземних туристів у Європі зафіксували в Боснії і Герцеговині – 1,2 млрд дол., Чорногорії – 1,3 млрд дол. та Мальті – 2,2 млрд дол.; на Близькому Сході у Лівії – 0,09 млрд дол., цей же показник став найменшим для регіону; в Африці у Алжирі – 0,1 млрд дол.
У 2020 році прибутки від міжнародного туризму значно скоротились, лідером у Європіта регіоні за цим показником стала Франція – 32,5 млрд дол., на друге місце вийшла Італія – 19,8 млрд дол., на третє опустилась Іспанія – 19,6 млрд дол. На Близькому Сході на перше місце вийшов Єгипет – 4,0 млрд дол.; в Африці залишилось Марокко – 3,9 млрд дол. Найменше доходів від іноземних відвідувачів у Європі спостерігалось Чорногорії – 0,2 млрд дол., Боснії і Герцеговині – 0,3 млрд дол., Мальті та Кіпрі по 0,6 млрд дол.; на Близькому Сході та Африці і в Середземномор’ї загалом останні місця зайняли Лівія та Алжир – по 0,03 млрд дол.
В 11 країн регіону доходи від іноземного туризму скоротились більше ніж в цілому у світі (-69,4%). Найбільше вони зменшились у Лівані -87% з 15,8 до 2,1 млрд дол., Чорногорії -81,6% з 1,3 до 0,4 млрд дол., Кіпрі -81,5% з 3,2 до 0,6 млрд дол. Найменше постраждала економіка Франції -52,9% з 69,0 до 32,5 млрд дол., Албанії -53,9% з 2,5 до 1,2 млрд дол. та Марокко -60,7% з 10,0 до 3,9 млрд дол.
У світі в середньому за одну подорож іноземний турист у 2020 році витрачав 1340 доларів, для Середземноморського регіону цей показник становив приблизно 1234 долари. Найбільше туристи тратили коштів у Лівані 4438 дол., Ізраїлі 3007 дол., Боснії і Герцеговині 2168 дол., Франції 1699 дол., Марокко 1378 дол., а найменше в Алжирі 47 дол., Тунісі 424 дол., Албанії 448 дол., Чорногорії 471 дол. 
Частка туризму у загальній структурі експорту в Середземномор’ї у 2019 році була майже вдвічі вищою ніж у світі – 12,4% проти 6,9%, у Європі цей показник становив 11,7%, в Африці – 12,8% і значно вищим був на Близькому Сході – 28,3%. У 2020 році показник зменшився, але значно випереджав загальносвітовий – 4,9%, у Європі він був найменшим – 4,7%, в Африці – 5,8%, найвищого значення досяг у Близькосхідному регіоні – 9,9% (рис. 3.3).
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Рис. 3.4. Частка туризму у загальному експорті регіонів
Серед країн Середземномор’я найбільша частка доходів від туризму у загальному експорті у 2019 році спостерігалась в Лівані 66,7%, Чорногорії 52,6%, Албанії 50,3%, а найменша в Лівії 0,3%, Алжирі 0,4%, Словенії 7,0%. У 2020 році даний показник був найвищим в Албанії 35,9%, Лівані 19,5%, Хорватії 18,1%, Чорногорії 10,8%, Марокко 9,8%, а найнижчим в Алжирі 0,1%, Лівії 0,4%, Ізраїлі 2,3%, Словенії та Мальті по 2,8%. 
Згідно з даними Всесвітньої туристичної організації в світі у 2019 році на виїзний туризм було витрачено 1465,9 млрд дол., у 2020 році цей показник зменшився на 63,7% до 533,5 млрд дол. Частка витрат на туризм в структурі загального імпорту скоротилась з 6,1% у 2019 р. до 2,5% у 2020 р (табл. 3.3). 
Витрати на закордонні подорожі у Середземномор’ї у 2019 році становили 10,0% від загальносвітового, або 147,2 млрд дол., з яких 89,5% припало на Європу, 8,0% на Близький Схід, 2,5% на Африку. У 2020 році цей показник у відсотковому відношенні збільшився до 11,3% від загальносвітового, але скоротився у грошовому виразі до 60,3 млрд дол., найбільшу частку у його структурі займала Європа – 90,2 %, доля Близького Сходу зменшилась до 7,0%, Африки дещо зросла до 2,8%. Зменшення затрат на виїзний туризм у Середземномор’ї в 2020 році відносно 2019 року було меншим ніж загальносвітове – 59,0% проти 63,7% у світі. Найбільшим скорочення  було  на  Близькому  сході -64,4% з 11,8 млрд дол. до 4,2 млрд дол.,
Таблиця 3.3
Вплив виїзного туризму на економіку держав [81, 85]
	Країна
	Витрати на виїзний туризм,

млрд дол. США
	Зміна витрат на виїзний туризм, %
	Витрати на один виїзд,  дол. США
	Частка туризм у загальному імпорті,   %

	
	2019
	2020
	2020/2019
	2019
	2019
	2020

	Світ
	1467,6
	536
	-63,7
	1002
	6,1
	2,5

	Албанія
	1,8
	0,8
	-57
	299
	26,7
	14,3

	Боснія і Герцеговина
	0,3
	0,1
	-61
	-
	3,5
	1,1

	Греція
	3,1
	0,9
	-71
	391
	5,1
	1,3

	Ізраїль
	8,2
	1,8
	-78
	888
	9,6
	1,9

	Іспанія
	27,8
	8,6
	-69
	1400
	6,2
	2,3

	Італія
	30,3
	10,9
	-64
	874
	6,7
	2,3

	Кіпр
	1,6
	0,7
	-57
	1037
	8,2
	3,6

	Мальта
	0,5
	0,1
	-76
	750
	2,6
	0,5

	Словенія
	1,7
	0,8
	-51
	530
	4,3
	2,1

	Туреччина
	4,1
	1,0
	-75
	426
	2,2
	0,5

	Франція
	50,5
	27,8
	-45
	1662
	6,6
	3,5

	Хорватія
	1,8
	0,8
	-56
	782
	5,8
	2,9

	Чорногорія
	0,1
	0,05
	-49
	-
	2,0
	1,7

	Єгипет
	3,5
	2,5
	-29
	-
	4,7
	3,3

	Ліван
	6,3
	1,7
	-74
	-
	21,9
	20,7

	Лівія
	2,0
	-
	-
	-
	10,8
	-

	Сирія
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Алжир
	0,6
	0,2
	-63
	111
	1,2
	0,5

	Марокко
	2,2
	1,1
	-49
	1083
	5,9
	2,4

	Туніс
	0,8
	0,4
	-54
	287
	3,8
	1,8

	Cередземномор’я
	147,2
	60,3
	-59,0
	751
	6,2
	2,6

	Європа
	131,8
	54,4
	-58,7
	822
	6,2
	2,6

	Близький Схід
	11,8
	4,2
	-64,4
	-
	9,7
	5,0

	Африка
	3,6
	1,7
	-52,8
	494
	3,3
	1,6


найменшим в Африці -52,8%, з 3,6 млрд дол. до 1,7 млрд дол., у Європі воно було близьким до регіонального -58,7%, зі 131,8 млрд дол. до 54,4 млрд дол.
У 2019 році найбільше на закордонні туристичні поїздки, серед європейських країн і Середземномор’я загалом, витратили громадяни Франції  - 50,5 млрд дол., Італії – 30,3 млрд дол., Іспанії – 27,8 млрд дол.; на Близькому Сході громадяни Лівану – 6,3 млрд дол. та Єгипту – 3,5 млрд дол.; в Африці Марокко – 2,2 млрд дол. Найменше на закордонні подорожі потратили жителі таких європейських країн як Чорногорія – 0,1 млрд дол. (найменше значення в регіоні), Боснії і Герцеговина – 0,3 млрд дол., Мальта – 0,5 млрд дол.; Близькосхідних як Лівія – 2 млрд дол.; Африканських як Алжир – 0,6 млрд дол. 

Більше за інших на виїзний туризм в південноєвропейському регіоні у 2020 році витратили громадяни Франції – 27,8 млрд дол., Італії – 10,9 млрд дол., Іспанії – 8,6 млрд дол.; у близькосхідному громадяни Єгипту – 2,5 млрд дол. та Лівану – 1,7 млрд дол.; в африканському громадяни Марокко – 1,1 млрд дол. Найменше в Європі потратили туристи з Чорногорії – 0,05 млрд дол., Мальти та Боснії і Герцеговини по 0,1 млрд дол.; на Близькому Сході з Лівану – 1,7 млрд дол.; в Африці з Алжиру – 0,2 млрд дол. і Тунісу – 0,4 млрд дол.

Найбільше скоротили витрати на виїзний туризм у 2020 році громадяни Ізраїлю -78% з 8,2 до 1,8 млрд дол., Мальти -76% з 0,5 до 0,1 млрд дол., Туреччини -75% з 4,1 до 1 млрд дол., Лівану -74% з 6,3 до 1,7 млрд дол. Найменше заощадили туристи з Єгипту -29% з 3,5 до 2,5 млрд дол., Франції -45% з 50,5 до 27,8 млрд дол., Марокко і Чорногорії -49% з 2,2 до 1,1 млрд дол. та з 0,1 до 0,05 млрд дол. відповідно. 

Нажаль статистичних даних щодо витрат на одну поїздку туристом у 2020 р.  відсутні, тож скористаємось показником 2019 року. У світі на одну подорож в середньому тратили 1002 дол., у цілому по Середземноморському регіоні – 751 дол. Найбільше за один виїзд витрачали громадяни Франції 1662 дол., Іспанії 1400 дол., Марокко 1083 дол., Кіпру 1037 дол.; найощадливішими були алжирці 111 дол., тунісці 287 дол., албанці 299 дол. та греки 391 долар. 

Частка туризму Середземномор’я у структурі імпорту у 2019 році була близькою до загальносвітової – 6,2 % та 6,1% відповідно, у Європейському субрегіоні показник був аналогічним 6,2%, майже вдвічі нижчим в Африці – 3,3% і в півтори рази вищим на Близькому Сході – 9,7%. У 2020 році показник зменшився, але теж був близьким до загальносвітового – 2,6%, у Європі він був найменшим – 4,7%, в Африці – 5,8%, найвищого значення досяг у Близькосхідному регіоні – 9,9% (рис. 3.5).
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Рис. 3.5. Частка туризму у загальному імпорті регіонів
Частка витрат на туризм у структурі загального імпорту у 2019 році найвищою була у таких країнах як Албанія 26,7%, Ліван 21,9%, Лівія 10,8%, Ізраїль 9,6%; найнижчою в Алжирі 1,2%, Чорногорії 2,0%, Туреччині 2,2%,. У 2020 році найбільші витрати за цим показником спостерігались у Лівані 20,7%, Албанії 14,3%; найменшими були в Алжирі, Туреччині, Мальті по 0,5%.
Загальний фінансовий вплив спричинений внутрішніми туристами у 2019 році сягнув 4295,1 млрд дол., у 2020 році він зменшився на 45% до 2360,3 млрд дол. (табл. 3.4). Це свідчить що на внутрішній туризм в меншій мірі позначились обмеження мобільності спричинені пандемією COVID-19 ніж на міжнародний туризм, де скорочення сягнуло 69,4%. 
Дохід від внутрішніх відвідувачів у Середземномор’ї у 2019 році складав 10,2% від світового, що дорівнювало 438,3 млрд дол., на долю Європейського субрегіону припадало 93,2%, Близькосхідного – 3,3%, Африканського – 3,5%. У 2020 році дохід зменшився до 9,5% від загальносвітового значення і складав 224,2 млрд дол., з яких на Європу припадало 92,7%, на Близький Схід – 3,9%, на Африка – 3,4%. Прибутки, пов’язані з внутрішнім туризмом, у 2020 році в Середземномор’ї скоротились на 48,8%, що майже на 4% гірше світових. Скорочення доходів у Європі склало 49,2% з 408,8 млрд дол. до 207,7 млрд дол., в Африці 49,4% з 15,2 млрд дол. до 7,7 млрд дол., найменше скорочення відбулось на Близькому Сході 38,6% з 14,4 млрд дол. до 8,8 млрд дол.

Таблиця 3.4
Вплив внутрішнього туризму на економіку держав [87]
	Країна
	Дохід від внутрішніх відвідувачів,

млн дол. США
	Зміна доходу від внутрішніх відвідувачів, %
	Частка доходу від внутрішнього та міжнародного туризму, %

	
	2019
	2020
	2020/2019
	2019
	2020

	
	
	
	
	внутрішній
	міжнарод-

ний
	внутрішній
	міжнарод-ний

	Світ
	4295100
	2360300
	-45,0
	71,7
	28,3
	82,0
	18,0

	Албанія
	739,5
	382,0
	-48,3
	23
	77
	25
	75

	Боснія і Герцеговина
	679,6
	305,5
	-55,0
	37
	63
	52
	48

	Греція
	11100,0
	6400,0
	-42,3
	32
	68
	54
	46

	Ізраїль
	8500,0
	3900,0
	-54,1
	49
	51
	62
	38

	Іспанія
	68400,0
	33700,0
	-50,7
	43
	57
	63
	37

	Італія
	163000,0
	82100,0
	-49,6
	76
	24
	81
	19

	Кіпр
	326,4
	140,2
	-57,1
	9
	91
	19
	81

	Мальта
	249,7
	109,9
	-56,0
	10
	90
	16
	84

	Словенія
	1729,6
	1524,0
	-11,9
	35
	65
	58
	42

	Туреччина
	20700,0
	12100,0
	-41,8
	35
	65
	47
	53

	Франція
	131800,0
	66200,0
	-49,8
	66
	34
	67
	33

	Хорватія
	1404,7
	774,1
	-44,9
	11
	89
	16
	84

	Чорногорія
	158,5
	90,8
	-42,7
	11
	89
	27
	73

	Єгипет
	11100,0
	7500,0
	-32,3
	41
	59
	65
	35

	Ліван
	1457,7
	747,1
	-48,7
	8
	92
	27
	73

	Лівія
	1353,9
	293,9
	-78,3
	94
	6
	91
	9

	Сирія
	465,6
	279,5
	-40,0
	31
	69
	54
	46

	Алжир
	7409,2
	3549,1
	-52,1
	98
	2
	99
	1

	Марокко
	4667,1
	2459,4
	-47,3
	32
	68
	38
	62

	Туніс
	3088,9
	1658,4
	-46,3
	51
	49
	63
	37

	Cередземномор’я
	438330,4
	224213,9
	-48,8
	55
	45
	66
	34

	Європа
	408788,0
	207726,5
	-49,2
	57
	43
	67
	33

	Близький Схід
	14377,2
	8820,5
	-38,6
	31
	69
	58
	42

	Африка
	15165,2
	7666,9
	-49,4
	54
	46
	61
	39


Найбільший дохід у 2019 році від внутрішнього туризму серед країн Європи і Середземномор’я загалом спостерігався в Італії – 163 млрд дол., Франції – 131,8 млрд дол., Іспанії – 68,4 млрд дол.; країн Близького Сходу у Єгипті – 11,1 млрд дол.; країн Африки в Алжирі - 7,4 млрд дол. Найменші прибутки у європейському регіоні відзначались в Чорногорії – 0,2 млрд дол., Мальті – 0,3 млрд дол., Кіпрі – 0,3 млрд дол.; у близькосхідному в Сирії – 0,5 млрд дол.; в африканському у Тунісі – 3,0 млрд дол.
У 2020 році лідерами у Європі за надходженнями від внутрішнього туризму залишились Італія – 82,1 млрд дол., Франція – 66,2 млрд. дол., Іспанія – 33,7 млрд дол.; на Близькому Сході Єгипет – 7,5 млрд дол.;  у Північній Африці Алжир – 3,5 млрд дол. Найменші показники в Європі спостерігались у Чорногорії – 0,09 млрд дол., Мальті – 0,1 млрд дол., Кіпрі – 0,1 млрд дол.; на Близькому Сході в Лівії – 0,3 млрд дол.; в Африці у Тунісі 1,7 млрд дол.
Тільки у семи країн Середземномор’я доходи від внутрішнього туризму скоротились на менший відсоток ніж в цілому по світу. Найменші втрати спостерігались у Словенії -11,9% з 1,7 до 1,5 млрд дол., Єгипті -32,3% з 11,1 до 7,5 млрд дол., Сирії -40% з 0,5 до 0,3 млрд дол. Найбільше коштів недоотримали бюджети таких країн як Лівія -78,3% з 1,4 до 0,3 млрд дол., Кіпр -57,1% з 0,3 до 0,1 млрд дол., Мальта -56,0% з 0,25 до 0,1 млрд дол.

Значні обмеження подорожей між країнами у 2020 році призвели до того що частка доходу від внутрішнього туризму відносно 2019 року у світі зросла з 71,7% до 82,0%. Відповідно, прибутки від міжнародного туризму зменшилась з 28,3% до 18,0%. У Середземноморському регіоні цей показник у 2019 році був значно меншим від світового і складав 55%, у Європі він дорівнював 57%, в Африці 54% і найменшим був на Близькому Сході 31%. У 2020 році дохід він внутрішніх туристів у Середземномор’ї збільшився на 11% і склав 66%, у Європі його частка сягнула 67%, в Африці 61%, на Близькому Сході зросла до 58%. Структура доходів від внутрішнього та міжнародного туризму у 2019 і 2020 роках представлена на рис. 3.6.
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Рис. 3.6. Співвідношення між доходами, отриманими від внутрішнього та міжнародного туризму у Середземноморському регіоні

У 2019 році три країни Середземномор’я мали вище значення доходу від внутрішнього туризму більше за світове, це Алжир – 98%, Лівія – 94% та Італія 76%. У 15 країнах цей показник був менший за 50%, найнижчі відсотки фіксувались у Лівані – 8%, Кіпрі – 9%, Мальті – 10%, Чорногорії та Хорватії по 11%. Це свідчить про значну орієнтацію туризму в регіоні на іноземних відвідувачів. У 2020 році тільки 2 країни мали вищий дохід від внутрішнього туризму за загальносвітовий показник, зокрема Алжир – 99% та Лівія – 91%. Вже у 8 країнах цей показник став нижчим 50%, найменші його значення спостерігались у Хорватії та Мальті по 16%, Кіпрі – 19%.
Практично за всіма абсолютними фінансовими показниками у Середземноморському регіоні лідирують такі європейські країни як Франція, Італія та Іспанія, що зумовлено значними туристичними ресурсами країн, високим розвитком туристичної галузі, великим населенням і економічним добробутом жителів. Проте за часткою туризму у ВВП країни чи за часткою в структурі експорту на перші місця виходять невеликі країни Балканського півострова як Албанія, Чорногорія, Хорватія, Греція, на Близькому Сході особливо виділяється Ліван, а в Північній Африці Марокко, від якого намагається не відставати Туніс.
Кількість робочих місць у сфері туризму та подорожей у 2020 році скоротилась на 18,5% що відповідає 62 мільйонам, в результаті чого у світі залишилося лише 272 мільйони зайнятих у туристичній галузі, порівняно з 334 мільйонами зайнятих у 2019 році. За субрегіонами і країнами дані представлені у табл. 3.5.
Відсоток зайнятих у туристичній галузі Середземномор’я у 2019 році був дещо вищий загальносвітового показника (10,6%) і сягав 11,2%, що відповідало 19,1 млн осіб. На Європу припадало 71,6% працівників, на Близький Схід 16,0%, на Африку 12,3%. У 2020 році частка працівників сфери туризму у регіоні скоротилась до 9,6% і становила 15,9 млн осіб, з них Європейському субрегіоні працювало 76,7%, у Близькосхідному та Африканському їх частка зменшилась до 12,9% та 10,4% відповідно. 

Таблиця 3.5
Зайнятість у сфері туризму та подорожей [87]
	Країна
	Кількість зайнятих у сфері подорожей і туризму,           тис. осіб
	Частка зайнятих у сфері подорожей і туризму,

%
	Зміна кількості зайнятих у сфері подорожей і туризму,        тис. осіб
	Зміна кількості зайнятих у сфері подорожей і туризму,

%

	
	2019
	2020
	2019
	2020
	2020/2019
	2020/2019

	Світ
	334000
	272000
	10,6
	8,9
	-61600,0
	-18,5

	Албанія
	243,9
	194,6
	21,3
	17,5
	-49,3
	-20,2

	Боснія і Герцеговина
	86,8
	68,4
	10,5
	8,4
	-18,4
	-21,2

	Греція
	824,7
	759,3
	21,1
	19,8
	-65,4
	-7,9

	Ізраїль
	231,1
	192,8
	5,8
	4,9
	-38,3
	-16,6

	Іспанія
	2855,7
	2547,9
	14,4
	13,3
	-307,8
	-10,8

	Італія
	3499,3
	3162,0
	15,0
	13,8
	-337,3
	-9,6

	Кіпр
	54,0
	53,0
	13,4
	13,1
	-1,0
	-1,7

	Мальта
	54,4
	47,8
	21,3
	18,1
	-6,6
	-12,1

	Словенія
	98,7
	94,1
	11,0
	10,6
	-4,6
	-4,7

	Туреччина
	2616,9
	2189,5
	9,3
	8,1
	-427,4
	-16,3

	Франція
	2691,6
	2499,1
	9,5
	8,9
	-192,5
	-7,2

	Хорватія
	377,2
	318,3
	22,2
	19,0
	-58,9
	-15,6

	Чорногорія
	65,0
	51,8
	31,9
	27,3
	-13,2
	-20,3

	Єгипет
	2415,2
	1571,1
	9,2
	6,2
	-844,1
	-35,0

	Ліван
	430,4
	318,5
	19,1
	17,4
	-111,9
	-26,0

	Лівія
	60,0
	40,3
	3,0
	2,1
	-19,7
	-32,8

	Сирія
	163,4
	126,5
	6,2
	5,2
	-36,9
	-22,6

	Алжир
	634,1
	457,1
	5,8
	4,4
	-177,0
	-27,9

	Марокко
	1345,6
	929,3
	12,3
	8,7
	-416,3
	-30,9

	Туніс
	378,6
	260,1
	11,0
	7,7
	-118,5
	-31,3

	Cередземномор’я
	19126,6
	15881,5
	11,2
	9,6
	-3245,1
	-17,0

	Європа
	13699,3
	12178,6
	12,1
	11,0
	-1520,7
	-11,1

	Близький Схід
	3069
	2056,4
	9,2
	6,5
	-1012,6
	-33,0

	Африка
	2358
	1646,5
	9,3
	6,7
	-711,5
	-30,2


Найбільше скорочення кількості зайнятих в сфері туризму спостерігалась на Близькому Сході -33,0% з 3,1 млн до 2,1 млн, в Африці -30,2% з 2,4 млн до 1,6 млн, значно меншим, у відсотковому відношенні, скорочення було в Європейському регіоні -11,1% з 13,7 млн до 12,2 млн. 

Найбільша кількістю працівників в Європі була зафіксована в Італії – 3499,3 тис., Іспанії – 2855,7 тис., Франції – 2691,6 тис., Туреччині – 2616,9 тис.; на Близькому Сході в Єгипті – 2415,2 тис.; в Африці у Марокко  - 1345,6 тис. Найменше працюючих у туристичному бізнесі було у європейських Кіпрі – 54,0 тис., Мальті – 54,4 тис., Чорногорії – 65,0 тис.; близькосхідній Лівії – 60,0 тис; в африканському регіоні у Тунісі – 378,6 тис.
У 2020 році лідерами за кількістю працюючих у туристичній сфері залишились ті ж самі європейські Італія – 3162,0 тис., Іспанія – 2547,9 тис., Франція – 2499,1 тис., Туреччина – 2189,5 тис.; близькосхідний Єгипет – 1571,1 тис., африканське Марокко – 929,3 тис. Найменше працюючих спостерігалось в близькосхідній Лівії - 40,3 тис.; європейських Мальті - 47,8 тис., Чорногорії – 51,8 тис., Кіпрі – 53,0 тис.; серед африканських країн у Тунісі – 260,1 тис. 
Частка зайнятих у сфері туризму та подорожей у Європі у 2019 році складала 12,1 %, на Близькому Сході 9,2%, в Африці 9,3%. У 2020 році частка працюючих скоротилась у всіх субрегіонах – до 11,0% у Європі, до 6,7% в Африці та до 6,5% на Близькому Сході (рис. 3.7). 
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Рис. 3.7. Частка зайнятих у сфері туризму та подорожей у регіонах

У 2019 році частка зайнятих сфері туризму та подорожей у дванадцяти країнах Середземномор’я перевищувала загальносвітовий показник – 10,6%. Найвищим значення було в Чорногорії 31,9%, Хорватії 22,2%, Албанії та Мальті по 21,3%; серед країн Близького Сходу у Лівані 19,1%; серед африканських у Марокко 12,3%. Найнижчі показники спостерігались у Лівії 3,0%, Алжирі 5,8%, Ізраїлі 5,8%, Сирії – 6,2%. У 2020 році найвищий відсоток працюючих у туристичній сфері залишився у Чорногорії 27,3%, на друге місце піднялась Греція 19,8%, на третє опустилась Хорватія 19,0%. Найменші значення спостерігались у тих же Лівії – 2,1%, Алжирі – 4,4% та Ізраїлі – 4,9%. 
У 2020 році порівняно з 2019 частка працюючих у сфері туризму та подорожей найбільше скоротилась у близькосхідних та африканських країнах, зокрема у Єгипті -35,0%, Лівії -32,8%, Тунісі -31,3%, Марокко -30,9%; серед європейських країн у Боснії і Герцеговині -21,2%, Чорногорії -20,3%, Албанії -20,2%. Найменші втрати робочих місць були на Кіпрі -1,7%, Словенії -4,7%, Франції -7,2%. Якщо говорити про абсолютне число звільнених робітників, то найбільше скорочення зачепило Єгипет – 844,1 тис, Туреччину – 427,2 тис, Марокко – 416,3 тис, Італію 337,3 тис, Іспанію 307,8 тис. Найменше звільнили працівників на Кіпрі – 1,0 тис, Словенії – 4,6 тис, Мальті – 6,6 тис.
Меншу кількість числа звільнених працівників у європейському регіоні порівняно з близькосхідним та африканським можна пояснити перш за все державною підтримкою сфери туризму, що включає збереження та скорочення годин роботи, більшою мобільністю, зокрема у Шенгенській зоні, а для деяких країн меншими обмеженнями для в’їзду іноземних відпочиваючих.
3.2. Характеристика туристичних потоків
Міжнародний туризм як сфера світової економіки, набув бурхливого розвитку після Другої світової війни. За період з 1950–2000 рр. число туристичних подорожей у світі збільшилося в 26,8 рази, а за 1950–2019 рр. – у 57,5 рази, у той час як чисельність населення – відповідно, у 2,4 і 3,0 рази [81].
Кількість міжнародних туристичних поїздок у 2019 році сягнула 1464 мільйонів. Серед регіонів за цим показником на першому місці знаходиться Європа 51%, далі Азія та Тихоокеанський регіон – майже 25%, Америка - 15% і приблизно по 4,5% припадає на Африку та Близький Схід. Серед субрегіонів особливо виділяється Південна (Середземноморська) Європа, на яку припадає майже 21% подорожей, що перевищу в сумі 3 континенти: Північну та Південну Америку і Африку [85].

 Середземноморські крани Іспанія, Франція, Італія поряд зі США вважаються найбільшими нетто-експортерами туристів у світі, тобто вони більше приймають іноземних громадян, ніж власні громадяни відвідують інші країни. До таких держав регіону також можна віднести Грецію, Туреччину, Хорватію, Єгипет, Марокко, Туніс. Розглянемо більш детально туристичні потоки країн та субрегіонів Середземномор’я, що представлені у табл. 3.6.
Таблиця 3.6
В'їзний та виїзний туризм у країнах Середземномор’я [81, 85]
	Країна
	В'їзний туризм,

млн прибуттів
	Зміна кількості прибуттів, %
	Виїзний туризм,

млн вибуттів

	
	2019
	2020
	2020
	2019

	Світ
	1464,3
	399,9
	-73,0
	1464,3

	Албанія
	5,9
	2,5
	-57,4
	5,9

	Боснія і Герцоговина
	1,2
	0,2
	-83,6
	-

	Греція
	31,3
	7,2
	-77,0
	7,8

	Ізраїль
	4,6
	0,8
	-91,3
	9,2

	Іспанія
	83,5
	19,0
	-77,3
	19,8

	Італія
	64,5
	25,2
	-61,0
	34,7

	Кіпр
	4,0
	0,6
	-84,1
	1,6

	Мальта
	2,8
	0,7
	-76,1
	0,7

	Словенія
	4,7
	1,2
	-74,1
	3,2

	Туреччина
	51,2
	15,9
	-69,0
	9,7

	Франція
	89,4
	37,4
	-58,2
	30,4

	Хорватія
	17,4
	5,5
	-68,0
	2,3

	Чорногорія
	2,5
	0,4
	-86,0
	-

	Єгипет
	13,0
	3,7
	-71,8
	-

	Ліван
	1,9
	-
	-
	-

	Лівія
	-
	-
	-
	-

	Сирія
	2,4
	0,5
	-72,7
	-

	Алжир
	2,4
	-
	-
	5,7

	Марокко
	12,9
	2,8
	-78,5
	2,0

	Туніс
	9,4
	2,0
	-78,7
	2,8

	Cередземномор’я
	405,0
	125,6
	-69,0
	135,8

	Європа
	363,0
	116,6
	-67,9
	125,3

	Близький Схід
	17,3
	4,2
	-75,7
	-

	Африка
	24,7
	4,8
	-80,6
	10,5


У 2019 році країни Середземноморського регіону відвідали 405 млн туристів, що становило більше чверті, а саме 27,7% від загальносвітового потоку, з них на Європу припадало - 89,6%, на Близький Схід - 4,3%, на Африку - 6,1%. У 2020 році потік в’їзних туристів скоротився на 69% і становив 125,6 млн осіб, що склало 31,4% всіх подорожуючих у світі. На Європу припало 92,8% в’їздів, на Близькому Сході їх частка зменшилась до 3,3%, в Африці до 3,8%. Структура в’їзного потоку представлена на рис. 3.8. Найбільше скорочення в’їзних туристів у 2020 році спостерігалось в Африці, потік зменшився в 5 разів, або 80,6% з 24,7 млн осіб до 4,8 млн осіб, на Близькому Сході на 75,7% з 17,3 млн осіб до 4,2 млн осіб, у Європі потік зазнав найменшого скорочення, але сягнув досить вражаючої цифри у 67,9% з 363,0 млн осіб до 116,6 млн осіб. На жаль відсутні статистичні дані по Лівії, та у 2020 році ще й по Лівану і Алжиру.
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Рис. 3.8. Структура в’їзного потоку Середземномор’я

Частка виїзних туристів у Середземноморському регіоні у 2019 році становила 9,3% (135,8 млн осіб) від загальносвітового значення. Зокрема на Європейський регіон припало 125,3 млн вибуттів, на Африканський 10,5 млн. Нажаль дані по виїзному туризму для країн Близького Сходу та деяких європейських  відсутні.
Найбільш відвідуваною країною Європи і всього Середземномор’я у 2019 році була Франція – 89,4 млн осіб, не набагато від неї відстала Іспанія - 83,5 млн осіб, далі йде Італія  - 84,5 млн і Туреччина – 51,2 млн. Серед країн Близького Сходу найбільше туристів прибуло до Єгипту – 13 млн, а серед африканських до Марокко – 12,9 млн. Найменша кількість в’їздів у Європі і регіоні була зафіксована у Боснії і Герцеговині – 1,2 млн, Чорногорії – 2,5 млн, Мальті – 2,8 млн; на Близькому Сході у Лівані – 1,9 млн, Сирії – 2,4 млн; в Африці у Алжирі – 2,4 млн осіб. 
У 2020 році потік іноземних туристів значно скоротився. На першому місці за кількістю відвідувачів залишилась Франція – 37,4 млн осіб, на друге вийшла Італія – 25,2 млн, за ними слідує Іспанія – 19,0 млн та Туреччина 15,9 млн; на Близькому Сході лідером залишився Єгипет – 3,7 млн, а в Африці Марокко – 2,8 млн. Найменш відвідуваними країнами у Європі стали Боснія і Герцеговина – 0,2 млн осіб, Чорногорія – 0,4 млн, Кіпр – 0,6 млн; на Близькому Сході Сирія – 0,5 млн та Ізраїль – 0,8 млн; В Африці, за відсутності статистичних даних по Алжиру, став Туніс – 2,0 млн.

Найбільше від обмежень на міжнародні поїздки постраждав Ізраїль, туристичний потік в цю країну скоротився на 91,3% з 4,6 до 0,8 млн осіб, Чорногорія -86,0% з 2,5 до 0,4 млн, Кіпр -84,1% з 4,0 до 0,6 млн, Боснія і Герцеговина -83,6% з 1,2 до 0,2 млн. Найменше знизилась кількість в’їздів до Албанії -57,4% з 5,9 до 2,5 млн осіб, Франції -58,2% з 89,4 до 37,4 млн, Італії -61,0% з 64,5 до 25,2 млн, Хорватії -68% з 17,4 до 5,5 млн. У десяти країн регіону кількість в’їздів туристів була меншою від загальносвітового показника -73,0%, а ще по трьом (Ліван, Лівія, Алжир) дані відсутні. 

Розглянемо кількість в’їздів туристів на 100 осіб наявного населення країни у 2019 році (рис. 3.9). У 10 країнах Європи кількість в’їздів переважала населення самої держави, найбільш вражаючий цей показник у Мальти, де на 100 жителів припало 524 в’їзди, Хорватії – 427, Чорногорії – 404, Кіпру – 332, Греції – 292, серед країн Африки на першому місці Туніс – 80, а серед близькосхідних Ліван – 28. Найнижчий показник у африканського Алжиру – 6 прибуттів на 100 осіб, близькосхідних Єгипту – 13 та Сирії – 14, серед європейських країн у Боснії та Герцеговині – 36, Ізраїлю – 50.
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Рис. 3.9. Кількість в’їздів туристів на 100 осіб населення, 2019 р.

У 2020 році кількість в’їздів туристів на 100 осіб населення явно скоротились, тільки у 2 країнах Європи кількість в’їздів була вищою за кількість жителів: у Хорватії показник досяг 135 прибуттів, на Мальті – 133, серед країн Африки кращим був Туніс – 17. Найнижчим значення було у близькосхідних Сирії – 3 прибуття на 100 жителів, Єгипту – 4, європейської Боснії та Герцеговині – 6, африканському Марокко – 8 (рис. 3.10). 
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Рис. 3.10. Кількість в’їздів туристів на 100 осіб населення, 2020 р.

Нажаль статистичних даних по кількості виїздів туристів за кордон менше ніж по кількості в’їздів. Всесвітня туристична організація не надала даних по країнах за кількістю виїздів у 2020 році, а у 2019 році цей показних відсутній для шести країн (табл. 3.5). Найбільше подорожей до іноземних держав у 2019 році серед європейських країн здійснили жителі Італії 34,7 млн, Франції 30,4 млн, Іспанії 19,8 млн, а також Туреччини 9,7 млн, Ізраїлю 9,2 млн; серед країн Африки найбільше подорожували жителі Алжиру 5,7 млн. Найменше виїздів серед європейських держав здійснили громадяни Мальти 0,7 млн, Кіпру 1,6 млн, Хорватії 2,3 млн та африканського Марокко 2,0 млн. По країнах Близького Сходу статистичні дані відсутні. 
Розглянемо кількість виїздів на 100 осіб наявного населення у 2019 році (рис. 3.11). Лідерами за цим показником виступають європейські країни Албанія – 207, Словенія – 152, Кіпр і Мальта по 133, Ізраїль – 102, у них кількість виїздів переважає кількість жителів. Найвище значення серед країн Африки демонструє Туніс – 24. Найменші показники в регіоні зафіксовані у африканському Марокко – 5, Алжирі – 13 та європейській Туреччині – 12.
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Рис. 3.11. Кількість виїздів туристів на 100 осіб населення, 2019 р.
Найвищі абсолютні показники в’їзного і виїзного туризму спостерігаються у великих європейських державах Франції, Іспанії та Італії, проте відносні, як кількість прибуттів (від'їздів) на 100 осіб значно вищі у невеликих острівних Мальті та Кіпрі, балканських Хорватії, Албанії, Чорногорії, Греції, з африканських у Тунісу. Переваги Європейського регіону можна пояснити кращим транспортним сполученням, вільним переміщенням, що не вимагає відкриття туристичних віз, високою атрактивністю, фінансовим добробутом жителів, відсутністю збройних конфліктів. 
3.3. Характеристика закладів розміщення
При розгляді туристичного ринку регіону, важливе місце посідають об'єкти розміщення туристів. Як зазначив С.П. Кузик, заклади розміщення туристів – будь-які об'єкти, де туристам пропонують місце для ночівлі. Це один з найвагоміших сегментів туристичної сфери. Головними серед закладів розміщення є готелі, мотелі, турбази, а всі інші - додаткові. Готелі - домінуючий тип розміщення туристів. Туристичні потоки напряму підпорядковані рівню розвитку та якості послуг, що в них надаються. Спектр сервісу, що надається, матеріально-технічна база та обслуговуючий персонал істотно впливають на якість місць проживання й обслуговування [24].
Розглянемо кількість закладів розміщення у Середземноморському регіоні у 2019 році. Загальна кількість закладів розміщення у Середземномор’ї без врахування Албанії, Лівії та Сирії у 2019 році становила 97460 одиниць, з них левова частка, 91,4%, припадала на Європейський субрегіон, 6,7% на Африканський і лише 1,9% на Близькосхідний. У цих закладах розміщення знаходилось 4318,3 тис. кімнат, з яких 88,7% розміщувались в Європі, 5,6% на Близькому Сході, 5,7%, щоправда без врахування Алжира, в Африці. Загальний ліжковий фонд складає 9087,7 тис., його частка в європейських країнах становить 87,1%, в близькосхідних – 6,0%, африканських – 6,9% (табл. 3.7). 

Таблиця 3.7
Основні показники закладів розміщення у країнах       Середземномор’я,  2019 р. 
	Країна
	Заклади розміщення
	Попит на готелі та аналогічні заклади розміщення

	
	Кількість закладів розміщення, одиниць
	Кількість кімнат, одиниць
	Кількість ліжок, одиниць
	Серед в’їзних туристів
	Серед внутрішніх туристів

	Албанія
	-
	-
	-
	-
	-

	Боснія і Герцоговина
	690
	18626
	39061
	1139
	412

	Греція
	9971
	433689
	856347
	19694
	7369

	Ізраїль
	429
	55402
	139330
	4441
	6507

	Іспанія
	19381
	929510
	1951230
	55982
	52734

	Італія
	32730
	1092758
	2260490
	47377
	50422

	Кіпр
	793
	42196
	85927
	2666
	511

	Мальта
	260
	19057
	39457
	1710
	201

	Словенія
	1508
	26793
	62723
	2758
	757

	Туреччина
	3940
	458306
	959435
	30224
	23291

	Франція
	17960
	654478
	1308956
	38096
	81916

	Хорватія
	1089
	82038
	171005
	6726
	1187

	Чорногорія
	360
	18111
	41019
	1168
	125

	Єгипет
	1243
	207387
	414774
	-
	-

	Ліван
	584
	34286
	126659
	952
	-

	Лівія
	-
	-
	-
	-
	-

	Сирія
	-
	-
	-
	367
	-

	Алжир
	1417
	-
	125676
	851
	3719

	Марокко
	4229
	127653
	269553
	5606
	3550

	Туніс
	876
	118008
	236015
	4482
	2517

	Cередземномор’я
	97460
	4318298
	9087657
	-
	-

	Європа
	89111
	3830964
	7914980
	-
	-

	Близький Схід
	1827
	241673
	541433
	-
	-

	Африка
	6522
	245661
	631244
	-
	-


Найбільша кількість закладів розміщення у Європі і регіоні загалом була зафіксована в Італії – 32730 одиниць, Іспанії – 19381, Франції – 17960; серед країн Близького Сходу у Єгипті – 1243; серед країн Африки в Марокко – 4229. Найменше закладів було на Мальті – 260, Чорногорії – 360, Ізраїлі – 429; близькосхідному Лівані – 584, північноафриканському Тунісі – 876. 

Більш репрезентативним є відносний показник кількості закладів розміщення що припадають на 100 тисяч наявного населення. Середній показник по Середземноморському регіону становить 20 закладів, у Європейському субрегіоні – 31, у Близькосхідному – 2 (без врахування Сирії та Лівії), у Африканському – 7. Скеред країн найбільше значення фіксується у Греції – 93, Словенії – 72, Кіпрі – 66; на Близькому Сході в Лівані – 9; в Африці у Марокко – 11. Найменші показники в європейському субрегіоні зафіксовані у Туреччині та Ізраїлі по 5; на Близькому Сході і у всьому регіоні загалом у Єгипті – 1; у Африці в Алжирі – 3 (рис. 3.12).
[image: image20.png]


[image: image21.png]] 1-10
10-25
2550
nowag 50
] pawi sigcyTHi




[image: image17.png]



Рис. 3.12. Кількість закладів розміщення, що припадає на 100 тис. жителів, 2019  р.
За кількістю кімнат у Європі перші місця займають Італія – 1092,8 тис., Іспанія – 929,5 тис., Франція – 654,5 тис., а останні Чорногорія – 17,1 тис., Боснія і Герцеговина – 18,6 тис., Мальта – 19,1 тис. Дані по близькосхідному регіоні представлені двома країнами, вищий результат у Єгипту – 207,4 тис., слабший у Лівану – 34,3 тис. В Африці показники Марокко і Тунісу доволі близькі – 127,6 тис. і 118,0 тис. відповідно.
За кількістю ліжко-місць у Європі незмінними лідерами залишаються Італія – 2260,0 тис., Іспанія – 1951,2 тис., Франція – 1308,9 тис., а також Туреччина – 959,4 тис., Греція – 856,3 тис.; на Близькому Сході Єгипет – 414,8 тис.; в Африці Марокко – 269,6 тис. Найменший цей показник серед країн Європи і всього Середземномор’я в Боснії і Герцеговині – 39,1 тис., Мальті – 39,5 тис., Чорногорії – 41,0 тис.; в близькосхідному регіоні у Лівані – 126,7 тис.; у африканському в Алжирі – 125,7 тис.
Відносний показник кількості ліжко-місць на 1000 наявного населення складає у Середземномор’ї 18 одиниць, у Європейському субрегіоні – 27, у Близькосхідному – 5, у Африканському – 7. Скеред країн найбільше значення фіксується на Кіпрі – 100, Мальті – 90, Греції – 82, Чорногорії – 65; на Близькому Сході в Лівані – 18; в Африці у Тунісі – 20. Найменше значення в європейському субрегіоні спостерігається у Туреччини та Боснії і Герцеговині по 12, Ізраїлі – 16; на Близькому Сході в Єгипті – 4; у Африці, і в усьому регіоні загалом, в Алжирі – 3 (рис. 3.13). 
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Рис. 3.13. Кількість ліжок, що припадає на 1000 жителів, 2019р.
Попит на житло в готелях та аналогічних закладах розміщення подається як середнє значення кількості туристів, що скористались даними закладами за 1 день. Найбільший попит серед іноземних туристів у 2019 році у європейських країн фіксується в Іспанії – 56,0 тис., Італії – 47,4 тис., Франції – 38,1 тис., Туреччині – 30,2 тис.; на Близькому Сході в Лівані – 1,0 тис.; серед країн Африки в Марокко – 5,6 тис. Найменший попит характерний для близькосхідної Сирії – 0,4 тис.; африканського Алжиру – 0,8 тис.; європейських Боснії і Герцеговини – 1,1 тис., Чорногорії – 1,2 тис., Мальти – 1,7 тис. (табл. 3.7). 
Серед внутрішніх туристів найвищий попит на готелі та аналогічні заклади розміщення у Європейському субрегіоні спостерігається у Франції – 81,9 тис., Іспанії – 52,7 тис., Італії – 50,4 тис. та Туреччині – 23,3 тис., найменший в Чорногорії – 0,1 тис., Мальті – 0,2 тис., Боснії і Герцеговині – 0,4 тис., Кіпрі – 0,5 тис. В Африканському субрегіоні вищі показники в Алжирі  - 3,7 тис. та Марокко – 3,5 тис., а нижчий в Тунісі – 2,5 тис.
За кількістю закладів розміщення, номерів у них та кількістю ліжок лідерами знову виступають Італія, Іспанія та Франція, але якщо за кількістю закладів на четвертому місці була Греція, то за кількістю ліжко-місць це місце зайняла Туреччина, що свідчить про вищу місткість турецьких готелів. За кількістю закладів розміщення що припадають на 100 тисяч наявного населення найбільші показники демонструють Греція, Словенія та Кіпр, а найвищі значення за кількістю ліжко-місць на 1000 осіб зайняли острівні Кіпр і Мальта, а також Греція і Чорногорія які високоорієнтовані на іноземних відпочиваючих. Високі абсолютні значення Єгипту, Марокко, Туреччини при розрахунку відносних показників нівелюються великою кількість населення. Загалом африканські та близькосхідні країни значно відстають від європейських за кількістю закладів розміщення та кількістю ліжко-місць у них, особливо при розрахунку на певну кількість населення. 
РОЗДІЛ 4
ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ В КРАЇНАХ СЕРЕДЗЕМНОМОР’Я

4.1. Проблеми туристичного сектора регіону
Середземноморський туристичний регіон займає величезну територію по периметру Середземного моря й охоплює більше двох десятків країн, через що у різних його частинах виникають відмінні проблеми. Найбільш сприятлива ситуація склалась у Європейському субрегіоні з його сприятливими кліматичними умовами, добре збереженою історико-культурною спадщиною, розвиненою інфраструктурою, державною підтримкою сектора. Проте, на певному етапі кожна країна стикається зі своїм набором проблем, які перешкоджають стрімкому і безхмарному  розвитку туристичної галузі.

Майже весь Середземноморський регіон знаходиться у межах Альпійсько-Гімалайської геосинклінальної області складчастості: від Атлаських гір на північному заході Африки до гористих районів Анатолії.  Через що багато територій перебувають у зоні підвищеної сейсмічної активності, тут знаходяться діючі вулкани Етна, Везувій, Стромболі. Ця умова  виступає одним зі стримуючих факторів розвитку сфери туризму в даній місцевості [42].
Туристична індустрія здійснює значний  вплив на забруднення повітря. Негативний вплив туристичного виробництва (повсюдні холодильні та морозильні камери, численні кондиціонери, викиди від збільшення кількості авіарейсів і круїзних лайнерів) суттєво позначається на якості повітря та озоновому шарі Землі. Вже зараз близько 15% смертей у Середземномор'ї пов'язані з екологічними факторами. Згідно звіту ЮНЕП (Програми ООН з навколишнього середовища) у 2016 році приблизно 228 тисяч людей завчасно померли через впливу забрудненого повітря. Темпи глобального потепління в Середземноморському басейні на 20% перевищують середньосвітове значення.

Завантаженість судноплавними маршрутами у цій частині світу одна з найінтенсивніших, що обертається забрудненням акваторії нафтопродуктами та іншими відходами, особливо в районах великих портових міст, вода стає небезпечною для здоров`я людини. Близько 730 тонн пластикових відходів потрапляє в море щодня [37].

Збільшення кількості туристів поглиблює загальний дефіцит води майже в усьому Середземномор’ї. Надмірне споживання водних ресурсів для потреб готелів, полів для гольфу, басейнів і т.п. часто спричиняє нестачу води, погіршує водопостачання та збільшує обсяги стічних вод. Узбережжя середземноморської зони Іспанії буквально перевантажене туристами, через що влада цих приморських територій навіть намагається стимулювати ріст інтересу туристів до внутрішніх районів країни [8].
Усі країни регіону стикаються із сезонними коливаннями туристичного попиту, що веде до вимушених простоїв матеріально-технічної бази і породжує проблеми зайнятості. Це негативно впливає на туристичний бізнес, часто наслідки є такими деструктивними, що потрібне втручання держави [13].
Туризм у країнах Середземномор’я перебуває на різних стадіях розвитку. Так на стадії розвитку перебувають такі країни Північної Африки, як Туніс і Марокко. На цьому етапі контроль за розвитком туризму концентрується в руках зовнішніх компаній, які швидко розбудовують туристичну інфраструктуру, змінюючи облік туристичних центрів. Це часто супроводжується надмірним зростанням населення і пов'язане з цим навантаження на соціальну інфраструктуру і життєзабезпечення. На етапі зрілості, сповільнюється збільшення прибуттів від закордонних гостей, хоча їх кількість все ще зростає. Інфраструктура в центрі туризму досягає повного завантаження, після чого попит падає. Підтримувати попередній рівень відвідувань, коштує великих зусиль, що спричиняє економічні і соціальні проблеми. Прикладом таких центрів туризму можуть служити відомі курорти Франції, Італії та Іспанії [13]. 

На території регіону існує декілька гарячих точок, в яких почастішали терористичні акти та періодично спалахують збройні конфлікти, зокрема в Сирії, Ізраїлі, Лівії, Кіпрі. 

На сьогодні Лівія переживає не найкращі часи, оскільки нещодавно палаюча з 2011 року громадянська війна до кінця не згасла і, як і раніше, тліє в окремих регіонах. В країні періодично трапляються теракти, а лівійська влада не гарантує безпеку туристам [73]. 

Громадянська війна в Сирії, що почалась у 2011 році, завдала величезних збитків сфері туризму: було закрито 1294 туристичних фірм, зупинено 544 проектів, 262 тис. людей втратили роботу, кількість туристів скоротилася більш ніж на 98%. В ході війни були знищені цінні археологічних та архітектурні пам’ятки. Бойовики «Ісламської держави» знищили або продали на чорному ринку сотні об’єктів старовини Сирії, що у ЮНЕСКО охрестили культурним геноцидом. Відновлення пам’яток тягне за собою значні фінансові затрати  [71].
Після війни 2006 р. багато туристів стали обходити Ліван стороною. У Лівані на одній вулиці можна зустріти мечеть та католицький храм. І те, й інше знаходиться під посиленою озброєною охороною, оскільки сутички на релігійному ґрунті тут ще не така далека історія. На вулицях дуже багато озброєних людей – поліція, армія, Хезболла, задля підтримки миру і спокою у країні [45]. У 2020 році країну охопила економічна криза, що потягла за собою енергетичну: електрика часто відсутня протягом 20-22 годин на добу [27].

На розвиток туристичної сфери Східно-Середземноморської Європи, що включає Кіпр, Ізраїль і Туреччину, впливає нестабільна  суспільно-політична ситуація. Держава Кіпр розділена на дві частини після Проголошення Турецької республіки Кіпр в північній частині острова яку окупували турецькі війська. Десятиліттями триває арабо-ізраїльський конфлікт на Палестинських територіях в Ізраїлі [45].
Синайське узбережжя Єгипту не має популярності оскільки поруч знаходиться Палестина і Сектор Газа, і багато хто боїться цього району. Це узбережжя було “найспекотнішим” місцем під час усіх арабо-ізраїльських воєн. Дельта Нілу не пристосована для пляжного відпочинку, оскільки  місцевість тут болотиста, і навіть будувати будинки проблематично [80].
Основним стримуючим фактором росту туристичного пасажиропотоку на Кіпр є великі збори в аеропортах і обмежений вибір авіакомпаній, оскільки абсолютна більшість відвідувачів потрапляє на острів повітряним транспортом. Існуючі ціни по аеропортним зборам вже обігнали показники Іспанії, Туреччини і Єгипту [35]. 
Відпочинок в Ізраїлі достатньо дороге задоволення. Рівень цін на готелі, харчування, трансфери,  екскурсії істотно вищий ніж в інших сусідніх туристичних країнах. 72 % ізраїльтян через дорожнечу бажають в майбутньому надати перевагу відпочинкові за кордоном. Також туристи нарікають на невідповідність готелів світовим стандартам оскільки в країні відсутня сертифікація готелів, а отже, і їх об’єктивна «зірковість» [34].
Нерівномірність у рівні розвитку прибережних і внутрішніх районів країни є проблемою функціонування туристичної галузі Чорногорії де більш економічно розвинені прибережні регіони. Іншою проблемою є існування так званого чорного ринку, який не сплачує податків у бюджет, але функціонування якого тягне навантаження на комунальну інфраструктуру (електро- та водопостачання, відведення стічних вод, вивіз сміття). Нелегальне будівництво часто провокує погіршення стану довкілля [41]. 
Інфраструктура Албанії поки що відстає від інших країн регіону, незадовільним залишається стан доріг, на курортах все ж достатньо брудно, а значна частина пляжів за межами великих готелів відповідно не облаштована [32]. 

Країни Північної Африки мають схожі з південноєвропейським рекреаційні ресурси, але їх залучення гальмується низьким рівнем розвитку та тропічними хворобами. Стримуючими факторами для розвитку туристичної сфери Марокко є погіршення стану окремих туристичних районів, недостатня кількість повітряних та морських сполучень з Америкою та Європою. Часто не вистачає коштів для маркетингу і реклами, а бюрократія в сфері залучення інвестицій призводить до росту цін на туристичні послуги [33].
Чи не найбільшою і спільною для всіх країн Середземномор’я проблемою стала Економічна криза спричинена пандемією COVID-19. 2020 рік став найгіршим в історії світового туризму. Внаслідок обмежень на міжнародні поїздки, сектор подорожей та туризму зазнав збитків майже на 4,5 трлн доларів США, а його глобальний внесок у ВВП скоротився на 49,1% порівняно з 2019 роком і досяг лише 4,7 трлн доларів США. Витрати внутрішніх відвідувачів зменшилися на 45%, тоді як витрати міжнародних відвідувачів зменшилися на небачені досі 63,5% з 1467 млрд до 536 млр, що відповідає рівню 2003-2004 років. Дане падіння доходів в 11 разів перевищує втрати, які спостерігались під час світової економічної кризи у 2009 р. Число міжнародних туристичних поїздок скоротилось майже на 73% з 1464 млн до 399 млн, відкинувши показник до значень тридцятирічної давності (рис. 4.1) [85, 87].
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Рис. 4.1. Динаміка кількості міжнародних прибуттів та доходу від міжнародного туризму у світі [85]
У Середземноморському регіоні загальний внесок туризму та подорожей скоротився майже на 55% з 975,1 млрд у 2019 році до  4401,7 млрд у 2020 році. Доходи від іноземних відвідувачів зменшились на 68,1% з 353,1 млрд до 112,5 млрд. Кількість іноземних туристів в регіоні скоротилась більш ніж втричі з 405 млн до 126 млн попри невелике та короткочасне відновлення влітку 2020 року.
Через кризу понад 60 млн людей втратило роботу у сфері туризму, і ще майже стільки опинилось під загрозою звільнення. Кількість робочих місць у країнах Середземномор(я скоротилась на 3,2 млн з 19,1 млн до 15,9 млн. Багатьох співробітників перевели на неповний робочий тиждень, або скорочений день, що відобразилось і на їхньому фінансовому забезпеченні. У багатьох компаній, особливо малих та середніх, які становлять 80% усіх компаній у цьому секторі, виникли проблеми, деякі з них були змушені закритись [85]. Схеми захисту робочих місць з різними рівнями підтримки були запроваджені в багатьох європейських країнах, включаючи найбільші країни з високорозвиненим сектором туризму, як Франція, Італія, Іспанія.
В цілому можна зробити висновок, що найбільшою спільною проблемою туристичної галузі для країн Середземноморського регіону стало значне зменшення кількості туристів і надходження прибутків від них внаслідок поширення пандемії COVID-19, що викликало скорочення працівників, падіння доходів і припинення інвестицій. Майже всі країни стикаються з сезонністю тризму, що спричиняє безробіття і простій інфраструктури. До глобальних проблем регіону також відносяться погіршення якості повітря і скорочення запасів питної води, оскільки майже весь регіон знаходиться в аридній зоні. Ряд балканських, близькосхідних і африканських країн стикається з неналежним розвитком туристичної інфраструктури. Певні розвинені південноєвропейські країни в піковий сезон страждають від перенасичення туристами прибережних районів. В ряді країн (Лівія, Сирія, Ліван, Ізраїль, Кіпр) розвитку туризму перешкоджають тривалі збройні конфлікти.
4.2. Напрямки розвитку туризму
Основні перспективи розвитку туризму в Середземноморському регіоні пов'язані із ширшим залученням ресурсів африканських та близькосхідних країн, їх інтеграцією до єдиного туристичного простору, розширенням туристичного продукту, розвитком сучасної туристичної інфраструктури, покращенням безпекової ситуації. 

В останнє десятиліття набуває розвитку халяльний туризм, який орієнтований на мусульманські сім'ї. У зв'язку зі зростання чисельності туристів-мусульман, з багатих нафтоекспортуючих країн Перської затоки, які обирають відпочинок з високим рівнем комфорту, все більше готельних мереж починають пропонувати послуги в цьому секторі ринку, а виробники продукції Халяль – різноманітні споживчі товари. У готелях таких напрямків не подають алкоголь, вони мають окремі басейни та спа-центри для чоловіків та жінок, їжа повинна відповідати нормам Халялю. Основними країнами в регіоні, які мають спеціалізовані халяль-готелі є Туреччина та Єгипет. Але все більше європейських туристичних центрів стали орієнтуватись на туристів-мусульман [2].
Рекреаційно-туристична галузь провідних кран Середземномор(я Франції, Іспанії, Італії, задля утримання лідируючих позицій постійно змінюється і реконструюється. Державні органи активно підтримують ці процеси. Також у Франції прийнято плани туристичного освоєння районів які ще відстають у цій сфері. Зокрема освоєння Піренеїв, розвідка джерел мінеральних вод задля розширення мережі бальнеологічних курортів, стимулювання аграрного туризму тощо  [25]. 
Туризм на аграрному півдні Італії менш розвинений проти інших районів країни. Тут надзвичайно мальовнича природа, велика культурна спадщина, обширні території для пляжного туризму. В області Базиліката, що розташованій в гористій місцевості, можна знайти знамениті «сассі» - античні житла, вибиті в скелях і з'єднані між собою драбинками та переходами. Проте коштів для розвитку інфраструктури часто не вистачає, тому держава, надає додаткову фінансову підтримку туристичної галузі, зокрема в Сицилії, Кампанії, Калабрії, щоб швидше інтегрувати регіон в туристичний ринок країни. В рекламних цілях випускаються та безкоштовно поширюються туристичні брошури, карти та схеми [14].
В Іспанії держава старається змістити туристичний потік до центральних та північних районів країни, стимулюючи їх розвиток. А в традиційних середземноморських районах розвивають нові напрямки, зокрема Slow-туризм, який покликаний повільно насолоджуватись навколишнім середовищем. У Європі цей напрям почав розвиватись в останнє десятиліття. На острові Менорка у відповідності з цією концепцією працює комплекс готелів. Часто туристам пропонують зупинитись в сільськогосподарських та агроотелях. З’явився такий вид розваг як скиджорінг – катання на санах, лижах чи сноуборді за керованим вершником конем, або ж можна і просто прогуляться на собачій або кінній упряжці. Набуває розвиватку «халяльний туризм» [80].

У Монако особливо розвинені діловий та подієвий туризм, через що князівство навіть охрестили «світовим перехрестям думки». Головну конкуренцію в сфері бізнес-туризму йому створюють такі азійські міста як Сінгапур і Дубаї, тож керівництво країни основним гаслом розвитку туризму у князівстві проголосили: «Стати еталоном у впровадженні відповідального туризму» [11]. 
Мальта створила чудові умови для подієвого туризму у секторі MICE – Meetings, incentives, conferencing, exhibitions (Зустрічі, стимули, конференції, виставки). Для просування цього напрямку і збільшення кількості заходів в державі у 2021 і 2022 роках, Управління по туризму Мальти виділить допомогу в розмірі 4 мільйонів євро. Організатор, який витратить мінімум 800 євро на одного учасника на Мальті, отримає за нього грант на суму 150 євро, якщо більше 600 євро зможе отримати гранту в розмірі 75 євро. Ще однією ініціативою покликаною підтримати розвиток туризму на Мальті стала плата іноземним мандрівникам до 200 євро, якщо вони проведуть в країні більше двох ночей. Туристи, які зупинилися в чотиризірковому готелі, отримають 150 євро, у тризірковому – 100 євро. Ті хто приїхав для занять дайвінгом, одержать ваучер на 100 євро. Організатори спортивних заходів також отримають грант на 100 євро за кожного іноземного учасника  [62]. Задля збільшення привабливості території уряд Мальти проводить  декілька значних проектів з реконструкції старих районів, зокрема «вхід у Валетту» – морський причал із центром відпочинку для пасажирів, театр на 1000 місць [36]. 
У Словенії прагнуть більш комплексно використовувати ресурси в околиці озера Блед, що славиться своєю природою та середньовічним замком. В перспективі стоїть розвиток багатьох видів туризму, зокрема, аграрного, адже відпочинок на фермах має підвищену популярність у Європі. Для залучення більшої кількості туристів, влада Хорватії організовує різноманітні заходи, зокрема проводиться відкрита першість Хорватії з великого тенісу за участю відомих міжнародних спортивних зірок [10]. Річки Албанії, що беруть початок у горах, прорізають глибокі ущелини і впадають в Адріатичне море. Вони характеризуються швидкою течією і мають значний рекреаційний потенціал для активного та екологічного туризму [32].
Одним з напрямків розвитку туризму Чорногорії полягає в покращенні інфраструктури та розвитку північних регіонів Чорногорії, які відстають від прибережних територій, але мають можливості для розвитку гірськолижного та зеленого туризму. Центр сталого розвитку туризму Чорногорії працює над залученням інвестицій в інфраструктуру, реалізацією проектів пішохідного та велосипедного природоохоронного туризму та створення туристичної інформаційної бази, яка застосовується для реклами туристичних продуктів. Важливим напрямком є диверсифікація туристичного ринку, що передбачає поряд із пляжним, розвиток оздоровчого, спортивного, релігійного, бізнестуризму тощо [41].
Останніми роками у балканських країнах, особливо в Боснії і Герцеговині почав розвиватись так званий чорний туризм. Чорний (військовий) туризм є способом пам’ятати минуле та вшановувати людей, які загинули під час війни 1992-1995 рр. Хоч цей напрямок знаходиться на стадії становлення, але кількість турів та маршрутів є доволі значною. Зазвичай екскурсії проводять люди, які були бранцями в’язниць і  концтаборів, пережили етнічні чистки, воювали у складі Армії Республіки Боснії і Герцеговини. Це можливість розповісти учням, науковцям та іноземцям про війну 1992-1995 рр. та воєнні злочини, зокрема, геноцид у Сребрениці [68].
Одним із основних завдань грецьке керівництво вважає реорганізацію інфраструктури для розвитку динамічного та стабільного цілорічного обслуговування іноземних туристів, щоб доходи від міжнародного туризму забезпечували надійний прибуток державі протягом цілого року. Адже середземноморський клімат підходить не тільки для літнього туризму, але є сприятливим для культурно-дозвіллєвого відпочинку та занять спортом протягом року. Тож держава стимулює розвиток видів туризму, які майже не залежать від кліматичних особливостей: ділового, подієвого, шопінг-туризму, паломницького та спортивного. Основними ресурсами для цілорічного відпочинку у Греції можна назвати термальні джерела, які використовуються лікувальними закладами для оздоровлення [39].
Турецька влада також працює над розширенням асортименту туристичних пропозицій, прагнучи відійти від основної концепції «сонце – море – все включено».  Перспективними напрямками у країні вважається гірськолижний, релігійний, зокрема паломницький, діловий, екологічний, медичний, спортивний туризм та інші. Стратегія розвитку туризму в Туреччині до 2023 р передбачає кілька коридорів розвитку галузі, серед яких «Шовковий шлях», «Релігійний коридор», «Східний Чорноморський коридор», «Зимовий коридор» та ін. Для більш рівномірного розподілу туристів по території, передбачається відкриття 10 нових туристичних міст, 9 морських вокзалів, 11 круїзних портів і одного аеропорту [6].
Попри те, що культура різдвяних ярмарків на сонячному Кіпрі, де основною релігією є православ'я, не дуже розвинена, в гірській місцевості Троодос недалеко від Лімассола і Пафосу почали з’являтись традиційні різдвяні селища. Це сприяє залученню нових іноземних та внутрішніх туристів які часто їдуть взимку до Європи, щоб помилуватися святковою ілюмінацією і випити гарячого ароматного глінтвейну [66].
В Ізраїлі розроблено низку програм популяризації та підвищення конкурентоспроможності туристичних дестинацій на світовому туристичному ринку, зокрема рекреації в районі Мертвого моря, паломництва до священних місць. Стимулюється популяризація гольф-туризму на територіях Ейлату, Тель-Авіву, Мертвого моря, Тверії, Хадеру, розвиток інфраструктури різних велотрас у районі міст Галілея й Негева. В перспективі необхідно здійснити сертифікацію готелів Ізраїлю, оскільки їхня «зірковість» часто не відповідає світовим стандартам [34].
Непрості задачі для розвитку туризму доведеться вирішувати в Сирії, оскільки політична і військова нестабільність сильно затрудняє розвиток галузі. Серед основних кроків, що підвищать конкурентність туристичного ринку Сирії, експерти називають: визначення туристичних зон та локальних археологічних місць далеко від зон бойових дій; підтримка інвестиційних проектів у сфері туризму; забезпечити необхідні стимули для людей з досвідом, використавши його заради розвитку туристичної галузі; підвищення продуктивності праці персоналу завдяки підготовці кадрів у рамках державної системи освіти; забезпечення  розвитку туристичних зон відповідно до наявних ресурсів; формування комітету співпраці з ЮНЕСКО, з метою надання необхідної фінансової підтримки для відновлення та реабілітації пам'яток, розробити способи збереження пам'яток, а також відновити всі вкрадені артефакти [75].
Міністерство туризму Єгипту визначило наступні напрямками розвитку галузі: 1) адміністративна і кадрова реформа в галузевому відомстві; 2) ребрендинг Єгипту як туристичного напрямку, що передбачає розвиток культурно-пізнавального, природного і активного туризму; 3) вихід на нові ринки країн Азії, зокрема Індії та Китаю, розширення маркетингу в країнах Перської затоки; 4) модернізація інфраструктури засобів розміщення країни і реструктуризація проблемних готелів і курортів; 5) радикальне осучаснення законодавчої бази туристичної сфери [18].
Туристична діяльність в Тунісі в основному зосереджена в гірській північній частині країни, яка спеціалізується на пляжно-відпочинковому та пізнавальному туризмі. Враховуючи наявні природні ресурси, ця територія перспективна для екологічного та спортивно-оздоровчих видів туризму, що будуть здійснюватися на базі гірських територій та ландшафтів. Туніські «Степи» в центральній частині з напівпустельними ландшафтами, придатна для окремих екстремальних видів туризму, як мотосафарі, сендбординг, ралі тощо. Для цих видів туризму можна використовувати й південну, пустельну частину країни [67].
Задля активного розвитку туризму і нарощування потоку відпочиваючих, влада Алжиру сконцентрувалась на оновленні готельної інфраструктури, яка слабо відповідає світовим стандартам, і веде активну PR-роботу з «очищення» іміджу країни, яку досі вважають небезпечною через періодичні терористичні акти. Також планується проведення активних рекламних кампаній, які просуватимуть на світовому туристичному ринку культурні пам'ятки Алжиру та гірські курорти, а не лише, сафарі у пустелі Сахара та пляжний відпочинок [49].

Головні перспективи розвитку туристичної галузі Марокко зорієнтовані на освоєння нових сприятливих районів. Насамперед, це стосується зони Кабо-Негро – ділянки Середземноморського узбережжя в районі м. Тетуана.  В останні декілька років тут розгорнулось масове будівництво готелів з усією необхідною інфраструктурою. Залучаються райони країни, що були важкодоступні через відсутність доріг, хоч і мали сприятливі природні умови для розвитку сфери туризму [46].

Відновленню міжнародних туристичних потоків сприятиме широке впровадження вакцинації та скоординоване скасування обмежень на поїздки.  Більшість експертів Всесвітньої туристичної організації очікують, що міжнародні прибуття  повернеться до рівня 2019 р. лише у 2024 р.. Проте вже у 2021 р. у Південній Середземноморській Європі збільшилась кількість міжнародних поїздок відносно 2020 р. на  57%, хоч і залишилась на 54% нижчою за рівень 2019 р. Сценарії ВТО вказують на те, що кількість міжнародних туристів може зрости на 30-78% у 2022 р. порівняно з 2021 р. 

Поки міжнародний туризм відроджується, внутрішній продовжує стимулювати відновлення сектора в дедалі більшій кількості напрямків. На думку експертів, внутрішній туризм і подорожі поруч із домом, а також  діяльність під відкритим небом та сільський туризм є одними з основних тенденцій, які продовжуватимуть формувати туризм у 2022 році [85].
На основі проведеного дослідження можна визначити основні перспективні напрямки розвитку туризму для країн середземноморського регіону, які представлені у таблиці 4.1.
Таблиця 4.1
Основні напрямки розвитку туристичної галузі у країнах Середземномор(я

	Країни / субрегіони
	Пріоритетні напрямки розвитку туризму

	Франція, Іспанія, Італії
	Освоєння нових туристичних ресурсів; 

переорієнтація потоків відвідувачів у менш залучені в туристичному плані регіони; впровадження відповідального туризму

	Монако
	Впровадження відповідального туризму задля обмеження будь-яких негативних соціокультурних та екологічних наслідків

	Країни Балканського півострова (Хорватія, Словенія, Албанія, Боснія і Герцеговина, Чорногорія, Греція), Туреччина
	Більш комплексне використання туристичних ресурсів; 

розвиток нових видів туризму;

проведення спортивних змагань та фестивалів задля залучення нових 

відвідувачів;

покращення та реорганізація туристичної інфраструктури

	Ізраїль
	Популяризації та підвищення конкурентоспроможності туристичних дестинацій на світовому туристичному ринку;

проведення сертифікації готелів

	Сирія, Лівія, Ізраїль, Ліван, певні району Кіпру та Алжиру
	Покращення безпекової ситуації в країнах, забезпечення захисту подорожуючих;

відновлення та реабілітації пам'яток пошкоджених під час воєнних дій

	Європейський субрегіон
	Розвиток туризму відповідно до нормам Халялю, задля залучення відвідувачів мусульман; диверсифікація туристичного ринку

	Близькосхідний субрегіон
	Вихід на нові ринки країн Азії, розширення маркетингу в країнах Перської затоки;

модернізація інфраструктури засобів розміщення країни;

розвиток нових видів туризму

	Продовження табл. 4.1

	Африканський субрегіон
	Освоєння нових туристичних регіонів, зокрема гірських та віддалених пустельних;

оновленні готельної та іншої туристичної інфраструктури;

проведення активних туристичних рекламних кампаній;

диверсифікація туристичного ринку

	Середземномор’я загалом
	Послаблення негативних впливів викликаних пандемією COVID-19 завдяки активній державній підтримці, дотування галузі;

широке впровадження вакцинації від COVID-19 та скоординоване скасування обмежень на поїздки


У більшості країн Середземномор’я основним напрямком розвитку туристичної галузі вбачають у диверсифікації туристичного продукту, що передбачає розвиток нових видів туризму, залучення ще не використаних туристичних ресурсів, підлаштування пропозиції під потреби кожної групи споживачів і активну рекламну кампанію для їх пропагування. Це дозволить зменшити вплив сезонного фактору, зробити потоки туристів більш стійкими, а відповідно збільшити валютні надходження і подолати сезонне безробіття місцевих працівників туристичного сектору. Також багато балканських, близькосхідних і африканських держав прагнуть модернізувати й розбудувати туристичну інфраструктуру, зокрема в секторі гостинності, привести її до відповідності світовим стандартам.
ВИСНОВКИ
На сьогодні туризм це потужна світогосподарська діяльність, в якій задіяні величезні маси робітників, основних засобів, залучені великі капітали. Туристичне господарство, яке є поліфункціональним явищем, охоплює економічні, соціальні, культурні та екологічні аспекти, має практично невичерпний потенціал для постійного розвитку. Саме країни Середземномор’я утримують першість у світі за розвитком  туристичної галузі, а особливо економічно розвинені держави Південної Європи. Саме в приморських регіонах Іспанії Італії, Греції, Мальти створено потужну туристичну індустрію яка забезпечує високоякісний і різноманітний відпочинок. До них активно долучаються країни Балканського півострова, а також Туреччина, Ізраїль, Кіпр, Єгипет, Туніс, Марокко.

Середземне море поєднало між собою Південну Європу, Північну Африку і Західну Азію. Регіон приваблює туристів сприятливим кліматом, мальовничими ландшафтами, де багатокілометрові піщані пляжі поєднуються з гірськими системами, карстовими печерами та цілющими мінеральними джерелами, знаменитими історичними та культурними пам’ятками кількатисячолітньої історії, що залишили по собі представники різних цивілізацій та конфесій, з них 259 занесені до Світової спадщини ЮНЕСКО. Усе це в поєднанні із сучасною, добре організованою інфраструктурою, етнічними, музичними, гастрономічними фестивалями та карнавалами, спортивними змаганнями перетворило країни Середземномор’я на улюблене місце відпочинку й розваг багатьох рекреантів світу.

Піковим за абсолютними показниками для туристичної індустрії був 2019 рік, у 2020 році значення значно впали у зв’язку з глобальною пандемією COVID-19 і наступними обмеженнями мобільності що вона спричинила. Згідно звіту Всесвітньої ради з подорожей і туризму (WTTC) у 2019 році фінансові показники у сфері подорожей та туризму сягнули майже 9,2 трильйона доларів США, що склало 10,4% світового ВВП, у Середземноморському регіоні показник сягав 975,1 млрд дол. що дорівнювало 11,1% ВВП регіону, у 2020 році значення в регіоні зменшилось до 440,2 млрд дол. і склало 5,4% ВВП регіону. 

Грошові надходження від міжнародного туризму у 2019 р. в світі склали 1691,5 млрд дол. США, з них на Середземномор’я припало 353,1 млрд дол. що становило майже 21% від загальносвітового показника, у 2020 р. надходження у відсотковому відношенні дещо збільшилося – 21,7%, але скоротилось до 112,5 млрд дол. Найбільший дохід серед країн отримали Іспанія, Франція та Італія. Частка туризму у загальній структурі експорту в Середземномор’ї у 2019 році була майже вдвічі вищою ніж у світі – 12,4% проти 6,9%, у 2020 році показник зменшився до 4,9%, але значно випереджав загальносвітовий – 2,9%.

Відсоток зайнятих у туристичній галузі Середземномор’я у 2019 році був дещо вищий загальносвітового показника (10,6%) і сягав 11,2%, що відповідало 19,1 млн осіб, у 2020 році частка працівників сфери туризму у регіоні скоротилась до 9,6% і становила 15,9 млн осіб. Найбільша кількість працівників була зафіксована в Італії, Іспанії, Франції, Туреччині, а найвища частка зайнятих - в Чорногорії 31,9%, Хорватії 22,2%, Албанії та Мальті по 21,3% та Лівані 19,1%. 
Кількість міжнародних туристичних поїздок у 2019 році сягнула 1464 мільйонів, країни Середземноморського регіону відвідали 405 млн туристів, що становило 27,7% від загальносвітового потоку, у 2020 році потік в’їзних туристів скоротився до 125,6 млн осіб, що склало 31,4% подорожуючих у світі. Найбільш відвідуваними країнами Середземномор’я у 2019 році була Франція – 89,4 млн осіб, Іспанія - 83,5 млн, Італія  - 84,5 млн і Туреччина – 51,2 млн. Кількість виїзних туристів у Середземноморському регіоні у 2019 році склала 135,8 млн осіб, що становило 9,3% від світового значення. Найбільше подорожей до іноземних держав здійснили жителі Італії 34,7 млн, Франції 30,4 млн, Іспанії 19,8 млн. Як бачимо в’їзний туризм у регіоні значно випереджає виїзний.

Загальна кількість закладів розміщення у Середземноморському регіоні у 2019 році становила 97460. У цих закладах розміщення знаходиться 4318,3 тис. кімнат, загальний ліжковий фонд складав 9087,7 тис. одиниць. За кількістю закладів розміщення, номерів у них та кількістю ліжок лідерами виступали Італія, Іспанія та Франція. Середня кількості закладів розміщення на 100 тисяч населення по регіону становила 20 закладів, серед країн найбільше значення фіксувалось у Греції – 93, Словенії – 72, Кіпрі – 66. Кількість ліжко-місць на 1000 населення склала у Середземномор’ї 18 одиниць, серед країн найбільші значення фіксувались на Кіпрі – 100, Мальті – 90, Греції – 82, що свідчить про їх високоорієнтованість на іноземних відвідувачів.

Найбільшою спільною проблемою туристичної галузі для країн Середземномор’я стало значне скорочення кількості туристів і надходження прибутків від них внаслідок поширення пандемії COVID-19, що викликало звільнення працівників і припинення інвестицій в галузь. Майже всі країни стикаються з сезонністю тризму, що спричиняє безробіття і простій інфраструктури. До глобальних проблем регіону також відносяться погіршення якості повітря і морської води, скорочення запасів питної води, оскільки майже весь регіон знаходиться в аридній зоні. Ряд балканських, близькосхідних і африканських країн стикається з неналежним розвитком туристичної інфраструктури. Певні розвинені південноєвропейські країни в піковий сезон страждають від перенасичення туристами прибережних районів. В ряді країн (Лівія, Сирія, Ліван, Ізраїль, Кіпр) розвитку туризму перешкоджають тривалі збройні конфлікти. Подальший прогрес туристичної галузі регіону потребує вирішення даних проблем й застосування інноваційних підходів до організації управління галуззю. Перспективними напрямками виступають розвиток нових видів туризму, залучення ще не використаних туристичних ресурсів, підлаштування пропозиції під потреби кожної групи споживачів та активна рекламна кампанія для їх пропагування.
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