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ВСТУП

З кінця ХХ століття серед дослідників-лінгвістів актуальними темами є функціонування мови у віртуальному світі. Щоб повністю зрозуміти вплив Інтернету на суспільство, ми повинні пам'ятати, що технологія – це частина масової культури. За свою відносно недовгу історію існування масова культура практично витіснила справжню високу культуру; сьогодні люди рідко відвідують концерти музичних гуртів, рідко читають серйозну літературу, а гарний живопис їм замінюють постери в Інтернеті. Однак навіть в таких умовах деякі події культурного життя викликають жвавий інтерес публіки, який формується переважно завдяки вдалій рекламній кампанії, зокрема завдяки грамотному анонсуванню відповідних подій. Щоб зорієнтуватися у всьому різноманітті пропонованих заходів, люди звертаються до спеціальних оглядовим текстів – анонсів, щоб заздалегідь скласти думку про конкретну подію. 
У зв'язку з цим в Інтернет-дискурсі активно розвиваються і функціонують малі жанрові форми, які дозволяють сприймати максимальну кількість інформації за мінімальну кількість часу. До таких мовленнєвих жанрів віртуальної комунікації належить анонс, який є одним із способів подання новинної події («короткий зміст», за Т. ван Дейком) – повідомлення про подію перед викладом основного матеріалу.
З погляду мовознавців Інтернет є «особливим комунікативним середовищем, особливим місцем реалізації мови, яка ніколи раніше до цього не існувала» [18, с. 29]. Разом з тим під час вивчення цього особливого комунікативного простору потрібно спиратися на засадничі теорії і вчення. Так, методологічну та теоретичну базу дослідження становлять такі теорії: теорії мовленнєвих жанрів (М. Бахтіна, А. Вежбицької, В. Дементьєва, М. Кожиной, Т. Шмельової, О. Щербакова та ін.), теорія комунікативності електронних текстів (Н. Ковальова та А. Попова).
Мовні особливості електронних текстів вивчали Л. Зубова, О. Клінг, О. Рєвзіна, О. Сіверська, І. Кудрова та інші вчені. З позицій прагмалінгвістики електронні тексти розглянуто в працях А. Акішиної, О. Горошко, Л. Компанцевої, С. Нерян, Н. Формановської та ін. Поняттю дискурсу свої роботи присвятили Т. ван Дейк, Ф. Бацевич, А. Загнітко, В. Карасик, О. Кубрякова, В. Красних, М. Макаров, О. Селіванова та ін.) У стрімко зростаючому потоці досліджень, присвячених інтернет-комунікації, мовним та позамовних аспектам електронного спілкування присвячені праці таких вчених, як О. Галичкіна, Ф. Смирнов, Г. Нещименко, У. Гюнтер, Е. Вісс, Дж. Леслі, П. Панзеграу, К. Таунсхенд та ін.
Мета роботи – виявити вербальні особливості інформаційних матеріалів музичних гуртів, що розповсюджуються в соціальних мережах та встановити лінгвопрагматичні характеристики мовленнєвого жанру анонс як полікодового текстового утворення.
Поставлена ​​мета обумовлює необхідність виконання наступних завдань:
1. на основі сутнісних ознак сформулювати визначення мовленнєвого жанру «анонс»;
2. узагальнити основні концепції дискурсу в сучасній лінгвістичній науці та виявити особливості та засадничі параметри інтернет-дискурсу;
3. проаналізувати мережевий дискурс як вияв інтернет-дискурсу в аспекті представлення новинної інформації;
4. встановити місце анонсу в системі мовленнєвих жанрів мережевого інтернет-дискурсу;
5. дослідити вербальні особливості анонсів музичних гуртів у соціальних мережах.
Об'єктом дослідження роботи є полікодовий простір тексту анонсу, а предметом – лінгвопрагматичні особливості тексту анонсу.
[bookmark: _Hlk90513816]Актуальність магістерської роботи зумовлена активним розвитком інтернет-комунцікації та важливістю дослідження лінгвопрагматичного аспекту спілкування в соціальних мережах. Жанр анонсу набуває нових структурних рис, які раніше не були характерні для нього. Це зумовлено розвитком інформаційних технологій, як наслідок – надмірністю вибору. У зв'язку з цим музичні колективи намагаються рекламувати свої концерти за допомогою через соціальні мережі, тому вивчення жанрових форм такої репрезентації набуває великого значення.
В роботі було використано методи комплексного лінгвістичного опису (прийоми спостереження, узагальнення, інтерпретації та класифікації мовних фактів). Основними методами дослідження стали дискурсивний аналіз, що дає можливість простежити взаємозв'язок між мовним та екстралінгвальним аспектами тексту; метод структурного аналізу, що дозволяє виявити характеристики тексту різних мовних рівнях; а також методи класифікації та систематизації. У дослідженні також використано експериментальний метод анкетування.
Теоретичне значення дослідження полягає у поглиблення теорії віртуальної комунікації та мережевого дискурсі, а також у характеристиці жанрових особливостей анонсу; практичне значення зумовлене можливістю використання отриманих результатів у викладанні курсів «Комп’ютерна лінгвістика», «Основи прикладної лінгвістики», «Актуальні напрями лінгвістики», «Лінгвопрагматика» і «Комунікативна лінгвістика», а також у написанні курсових і магістерських робіт.
Апробація магістерської роботи. Основні результати дослідження було оприлюднено під час виступів на конференціях:
1. І Міжнародний конгрес «Прикладна лінгвістика на півдні України: здобутки і перспективи». Одеський національний університет імені І. І. Мечникова, 21–22 вересня 2021 року. Доповідь: Розпізнавальні функції геортонімів і музиконімів в мовленнєвому жанрі «анонс» у мережевому дискурсі.
2. Всеукраїнська науково-практична конференція «Лінгвістика й лінгводидактика: здобутки і перспективи розвитку». Південноукраїнський національний педагогічний університет імені К. Д. Ушинського, Одеса, 2–3 грудня 2021 року. Доповідь: Анонс як інформаційний мовленнєвий жанр в соціальній мережі Facebook.
3. Звітна наукова студентська конференція ОНУ імені І. І. Мечникова, Одеса, 28 квітня 2021 року. Доповідь: Полікодовий характер контенту в соцмережах: репрезентація іміджу музичного гурту.
4. Всеукраїнська науково-практична конференція «Лінгвістика й лінгводидактика: здобутки і перспективи розвитку». Південноукраїнський національний педагогічний університет імені К. Д. Ушинського, Одеса, 26–27 листопада 2020 року. Доповідь: Мовленнєвий жанр анонсу в мережевому дискурсі: мовні засоби привернення уваги читачів.
За матеріалами проведеного дослідження надруковано статті:
1. Степанюк М. Вербальні та візуальні особливості корпоративних сторінок в мережі Інтернет (на матеріалі контентів соціальних мереж «Друже Музико»). Філологічні студії. Випуск ХІ: збірник наукових статей  студентів філологічного факультету. Одеса: Одеський національний університет імені І. І. Мечникова, 2020. С. 85–90.
2. Степанюк М. М. Мовленнєвий жанр анонс в інтернет-дискурсі: лінгвопрагматичні параметри. Філологічні студії. Випуск ХІІ: збірник наукових статей  студентів філологічного факультету. Одеса: Одеський національний університет імені І. І. Мечникова, 2021. (подано до друку).
Структура роботи. Робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків і списку використаної літератури. У першому розділі «Теоретичні засади дослідження дискурсу соціальних мереж» представлено огляд основних підходів до поняття дискурсу та віртуальної комунікації, одним із виявів якої є мережевий дискурс. У другому розділі «Жанрова специфіка анонсу в мережевому дискурсі» схарактеризовано анонс як мовленнєвий жанр соцмереж. У третьому розділі «Структурно-семантичні характеристики анонсу за результатами лінгвістичного експерименту» представлено результати проведеного лінгвістичного експерименту.
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Анонс – жанровий різновид медіатекстів, найважливішим прагматичним завданням якого є одночасна реалізація інформування та впливу. З одного боку, автори медіатекстів прагнуть охопити якомога ширше коло читачів і повідомити їм про ті чи інші значущі події. З іншого боку, жоден медійний текст немислимий у відриві від здійснення впливу; дані тексти відрізняє відкрита тенденційність, полемічність, емоційність, що якраз продиктовано прагненням публіциста вплинути на аудиторію, сформувати громадську думку, підштовхнути до дії. Можна справедливо сказати, що функція впливу є для Інтернет-дискурса системоутворюючою, саме вона виділяє цей стиль серед інших різновидів літературної мови. Дане твердження цілком справедливо по відношенню до анонсів подій. Оскільки такий текст повинен не тільки привернути увагу читача, зацікавити і заінтригувати його, а й спонукати до відвідування певного заходу. Відповідно, змістовні, структурні та мовні параметри тексту анонсу спрямовані на максимально ефективну реалізацію даної мети.
Анонс виконує інформативну та впливову функцію, проте їх реалізація здійснюється специфічно. Так, інформативна функція у жанрі анонсу виконується опосередковано, тобто як інформація про інформацію за умов конкуренції. Саме тому інформативна функція має поєднуватися з впливовою, оскільки лише їхня єдність сприятиме досягненню головної «немовної мети» анонсу новин. Отже, функція, що впливає, в тексті новинної інтернет-публікації може бути реалізована виключно за рахунок цілеспрямованого використання лінгвістичних засобів.
Як стилістичні засоби впливу в анонсах використовуються прийоми діалогізації, риторичне питання, вигук, аплікація-і інтертекстеми, алюзії. Висловлювання, побудоване у вигляді риторичного питання, звучить не так категорично, і формально у реципієнта залишається можливість вибору відповіді.
Серед лінгвістичних засобів висування актуальної інформації в Інтернет-дискурсі можна виділити 3 основні групи мовних і мовних засобів: графічні, лексико-семантичні та стилістичні засоби. Основними графічними засобами мовного впливу в анонсі новин є абревіатури, цифрові позначення та іншомовні вкраплення. Найбільш широко представлені в тексті анонсу новин цифрові позначення, оскільки вони привертають увагу не стільки через змістовну інформацію, скільки через виразну сторону кількісної характеристики явища.
З лексико-семантичних засобів впливу найбільш широко в анонсі новин представлені емоційно-експресивна лексика та власне ім'я. Останнє явище прийнято називати персоніфікацією.
	Синтаксичні особливості зумовлені публіцистичним стилем мовлення. Використовуються здебільшого прості речення. Ці конструкції працюють на стиснення інформації, оскільки формат анонсу не передбачає великого обсягу тексту.
	Читач отримує швидкий доступ до необмеженої кількості ресурсів. У разі основним джерелом передачі виступає не текст, а гіпертекст. Гіпертекст є нелінійно організованим текстом, реалізованим в електронному вигляді та з'єднаним за допомогою апарата посилання. Головною особливістю останнього є його здатність створювати текстуальні варіації за активного залучення читача у цей процес.
	Мультимедійність як відмінна риса інтернет-комунікації забезпечила полікодовість електронних анонсів — можливість передачі інформації не тільки за допомогою вербального тексту, а й із залученням невербальних засобів. Використання кодів різних семіотичних систем забезпечує більш ефективний вплив на свідомість адресата.
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