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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность данной работы заключается в том, что исследования в сфере социально-экономической роли туризма получают, в хозяйственном развитии многих стран все большее место. При этом роль событийного туризма, особо отличается в странах и регионах специализированных на приеме туристов и организации межгосударственных и внутригосударственных мероприятий различных уровней. Событийный туризм играет роль и на локальном уровне для повышения благосостояния отдельных регионов и местностей.
 Объект исследования – событийный туризм.
 Предмет исследования – влияние мероприятий событийного туризма на экономику стран, регионов и отдельных местностей, а так же туристические потоки межгосударственного и внутригосударственного уровня. 
Целью работы является показать влияние и оценить роль событийного туризма в экономике различных стран и, в частности, Украины и ее регионов. 
В соответствии с обозначенной целью в работе решались следующие задачи: 
А). Выявить особенности и характеристики рассматриваемого вида туризма; 
Б). Выделить основные аспекты воздействия событийного туризма на экономику стран и регионов; 
В). Оценить влияние событийного мероприятия мирового масштаба на экономики различных стран, регионов и локальных поселений. 
В работе использовались методы статистического анализа, туристической статистики Всемирной туристической организации и туристических ведомств отдельных стран; контент-анализ рекламной и популярной информации о событиях в различных странах и регионах мира.
Работа состоит из четырех глав. 
В первой главе, раскрывается значение понятия «событийный туризм» и его особенности, рассматривается прямое и косвенное воздействие туризма на экономику, а также обзор форм и видов событийного туризма. Вторая глава содержит исследование событий мирового масштаба, взятых в качестве объектов событийного туризма, на вклад туризма в ВВП. В третьей и четвертой  главе рассмотрены события регионального и локального масштаба которые генерируют туристические потоки в различные регионы. 
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Туризм сегодня - один из наиболее динамично развивающихся секторов мировой экономики. Туризм является мощным катализатором региональной экономики, отраслью с высокой скоростью оборота капитала, окупаемостью и рентабельностью инвестиций.
Достопримечательные события - выставки, спортивные мероприятия, международные конференции, карнавалы, фестивали, религиозные церемонии и пр. Туристы посещают эти места в связи с происходящими там событиями. Кроме того, существует ряд факторов, оказывающих влияние на туристские мотивы, которые необходимо при формировании программ обслуживания.
Событийный туризм - направление сравнительно молодое и чрезвычайно интересное. Основная цель поездки приурочена к какому либо событию. Уникальные туры, сочетающие в себе традиционный отдых и участие в различных зрелищных мероприятиях планеты, постепенно завоевывают все больше места на рынке туристических услуг.
Целевая аудитория событийного туризма - это обеспеченные туристы с доходом выше среднего, а также компании, состоящие из нескольких пар.
Событийный туризм мирового уровня- это события и мероприятия которые привлекают на территорию проведения туристические потоки более чем из 20-ти различных стран. Имеют влияние на экономику государства в котором проводиться. Так как для масштабных событий, создается собственная инфраструктура и объекты для проведения мероприятий и событий. Примером могут быть спортивные события, конкретно чемпионаты мира и Европы по футболу. Для этих событий строятся стадионы, дороги, ветки метро, гостиницы и так далее.
Олимпийские игры так же отличный пример спортивного события мирового масштаба, для которого так же строится современная инфраструктура. Возможно в момент проведения экономика страны может пострадать от таких трат бюджета, но в длительной перспективе, такое событие повышает туристический имидж страны. И в будущем будет генерировать туристические потоки. 
В целом событийный туризм - это отличный сегмент на рынке туристических услуг при правильном использовании которого можно существенно повысить спрос на ту или иную территорию. А так же положительно влиять на динамику роста экономической составляющей региона. Так же замечательным свойством событийного туризма можно считать то, что даже если на определенной территории нет никаких событий привлекающих туристические массы, то эти события можно генерировать самим за счет опытных организаторов. И практически на любой локации можно создавать и продвигать мероприятия и привлекать туристические потоки. 
Страны-лидеры на рынке въездного туризма обладают сильно развитой туристской сферой, включающей также соответствующую инфраструктуру и смежные отрасли, которая практически не реагирует на мероприятия подобного рода. Таким образом, для создания отправной точки экономического развития страны или региона в определенных случаях может быть достаточно лишь проведения одного из масштабных событийных мероприятий. 
	Неуклонный рост влияния событийного туризма как на мировую экономику в целом, так и на экономику отдельных стран и регионов является одной из наиболее значительных, постоянных и долгосрочных тенденций, которые сопутствуют формированию и развитию мирового хозяйства. Сегодня эффективное функционирование системы событийного туризма невозможно без планирования, регулирования, координации и контроля со стороны структур, ответственных за его развитие. Таким образом, от правильного построения и эффективной реализации туристской политики зависят роль и место конкретного государства на рынке международного туризма. 
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