
BTL - ЗАСОБИ ЯК СУЧАСНІ МАРКЕТИНГОВІ ІНСТРУМЕНТИ 
ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ ТЮТЮНОВОЇ ПРОМИСЛОВОСТІ 

Тютюновий ринок є найбільш закритим в рекламному 
аспекті. Законодавчі заборони, тиск громадських організацій і власне 
усвідомлення соціальної відповідальності створюють унікальне середовище 
для рекламної активності тютюнових компаній. Заборона реклами в 
традиційних медіа спричинила необхідність шукати нові канали комунікації, 
які не залучали б у спілкування людей, що не палять. Саме тоді тютюнові 
компанії звернули увагу на новий формат комунікації зі споживачем і змінили 
безмовні рекламні ролики і плакати на довгостроковий діалог. 






